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Resumo

Ao longo dos anos a Vogue tem destacado, nas mais variadas edi¢des da revista,
mulheres que desempenham outras func¢des além das tradicionalmente associadas a industria
da moda, que constitui, alids, uma parte significativa do seu publico-alvo. A edi¢ao americana,
em particular, desenvolveu uma tradi¢ao de dar destaque a mulheres associadas a esfera politica
norte-americana, como primeiras-damas e, mais recentemente, a mulheres com fungdes ativas
na estrutura presidencial, como a vice-presidente Kamala Harris. Nesta dissertacao, procurouse
explorar detalhadamente a forma como estas mulheres politicas sao representadas, fazendo um
balango critico das alteracdes registadas ao longo de um periodo de 23 anos, desde a edigdo de
dezembro de 1998, dedicada a Hillary Clinton, e agosto de 2021, com Jill Biden na capa. Esta
analise longitudinal permitiu interpretar cddigos ideologicos e esteredtipos de género presentes
nas capas destas edigdes da Vogue, proporcionando uma compreensao mais profunda do papel

e do impacto que estas figuras politicas ocupam no vasto universo das revistas femininas.

Palavras-chave: Primeiras-damas, Mulheres Politicas, Revista de moda, Semiodtica, Mitos



Abstract

Over the years, Vogue has featured, in its various editions, women who hold roles beyond those
traditionally associated with the fashion industry, which, in fact, constitutes a significant part
of the magazine’s target audience. The American edition, in particular, has developed a tradition
of placing emphasis on women connected to the political sphere, such as First Ladies, and more
recently, women with active roles within the presidential structure, such as Vice President
Kamala Harris. This dissertation aims to explore in detail how these political women are
represented, providing a critical assessment of the changes observed over a 23-year period,
from the December 1998 edition featuring Hillary Clinton to the August 2021 cover with First
Lady Jill Biden. This longitudinal analysis allows for the interpretation of ideological codes
and gender stereotypes present on these covers, which in turn leads us to better understand the

role and impact these political figures have within the broader universe of women’s magazines.

Keywords: First Ladies, Political Women, Fashion Magazines, Semiotics, Myth






Indice

Agradecimentos |
Resumo 1!
Abstract \"
Introducao .1
Capitulo 1 - Revisao da Literatura 3

1.1Revistas femininas como auxiliares na construcao de identidade pessoal das .3

PNVUTINEIES ettt sttt st et s e sttt sttt sttt s sesannes 3
1.1.1 Participacao politica feminina nas revistas femininas e representacoes ........... 5
especificas ao contexto politico: representacdes na Finlandia e na Ucrania............. 5

1.1.2 Condé Nast e a Vogue: importancia historica para o desenvolvimento do ...7

MEICATO S MEVISTAS TRMUININGS et eee s eeeeeeseasessessesseaseseeseseesessssessensenseasean 7

1.2. Primeiras-damas: Implicagcdes e representacoes nos media.....cceceeeeee 9

1.2.1 Primeiras-damas e atividades-chave das fUNGCOES ... rcnnreeinnsessnsesisssssesssssenns 9
1.2.2 Hillary Clinton: representagcdes NOS MEAIA ... rireinsessessssssssssssssssssssssssssssssseses 10
1.2.3 Michelle Obama: representagdes nos media e o impacto da primeira-dama
.............................................................................................................................................................................................. 12
NOS NOVOS MNIEAIA weuneevrreeeseressssesessssessssssssssssssesssssssesssssssesssssssesssssssesssssssesssssssesssssssasssssssesssssssessssssasssssssessssssns 12

1.2.3.1 A primeira-dama dos novos media? As associagdes conceptuais presentes no .15
twitter de MIChEllE OBAMIA ...t s s 15

1.3 Politica no Feminino - como sao representadas mulheres politicas
pelos media? 16

1.3.1 Kamala Harris como porta-voz da representacao de mulheres negras em .16

ESPACOS POITLICOS ...oovrreeerreeeteeseeises et esss s sssss s sssss s sssss s sssss s sssssesssssssessssssessss s ssss s ssssesssssssssssssses 16
1.4 Consideracgdes finais 17
Capitulo 2 - Metodologia 19

2.1 CONTEXLUANIZAT @ QNAIISE .ottt ss st ss s 19

2.2 Analise Tematica Aplicada Vs. Teoria Fundamentada em Dados......... 20

2.3 O MitO A BAITNES ...ttt sssss st ssss s sssss s s sss s s sss st sssas 21

2.3 LimitagOESs AO METOTO ...ttt st ettt 22
Capitulo 3 - Resultados da Analise Metodoloégica 23
3.1 Hillary Clinton Na Capa da VOGQUE ... sssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssenns 23
BT ANGISE TEXTUA ettt s ettt 23
30,2 ANATISE SEMIOTICA ettt st 24

3.2 Michelle Obama Na CAPa A VOGUE ... ssssssssssssssssssssssesssssessssnns 27



B2 T ANBIISE TEXTUG .ottt sttt sttt ettt sttt ettt sttt an s ssaes 27

3.2.2 ANALISE SEMUIOTICA ettt bbb bbbt 28

3.3 Kamala Harris Na Capa da VOGUE ... ssiesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssessssnns 29
B30 ANGLISE TEXTUA ottt s st bbb 29
3.3.2 ANALISE SEMUIOTICA . ..cveirieiecrerte ettt bbb bbb bbbt 30

3.4 Jill Biden Na CAPa A VOGUE ... sssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnns 32
340 ANGLISE TEXTUAN ottt ettt bbb 32
3.4.2 ANALISE SEMUOTICA .ottt bbb bbbt 34
Conclusoes 37
LinNITaCOES O ©STUTO ceeureeeireeiies et eeisssesesss s sssssssssssssssssssssssssssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssesses 38
Sugestdes Para trabalno FULUIO. .. s ssaen 39
Referéncias Bibliograficas 40

Anexos 43



Indice de Tabelas

TABELA 1. Passos e processos da aplicagao do metodo.... s 22
TABELA 2. Anadlise dos segmentos textuais presentes na capa da Vogue de
AEeZEMDIO AE TOO8B.......o ettt sttt 23
TABELA 3. Anadlise dos Segmentos textuais presentes na capa da Vogue de
MATCO AE 2009 ettt ss s s ss s ss b e 28
TABELA 4. Analise dos segmentos textuais presentes na capa da Vogue de
FEVEIEITO A@ 2021ttt ss s et ess st e 30
TABELA 5. Analise dos segmentos textuais presentes na capa da Vogue de

AGOSTO AE 2021t et st sttt e 32



Introducao

Através desta pesquisa procurou-se aprofundar o conhecimento relativo a forma como
a revista Vogue, em particular a edigdo norte-americana, retrata mulheres que desempenham
fungdes politicas, ou qualquer outro papel diretamente associado a esfera politica norte-
americana e, em particular, a estrutura presidencial. Para analisar um produto mediatico como
a Vogue, em especifico uma parte essencial de cada edicao da revista, como € o caso da capa,
€ necessario contextualizar a forma como esta e outras revistas, dedicadas essencialmente ao
publico feminino, podem vir a ter um impacto no processo de constru¢ao de identidade de quem
as acompanha. Compreender este impacto ¢ particularmente importante pois revela algumas
pistas, ndo so sobre o panorama cultural do espaco geografico onde estas revistas sao lancadas
como também o impacto que surgem no mesmo. Além disso, esta analise possibilita a
compreensao de determinados estereotipos de género, reforgados através das representagoes
veiculadas por estas revistas, independentemente das figuras ou temas tratados.

Desta forma, esta pesquisa propde-se a responder a duas questdes essenciais. Em
primeiro lugar, procura compreender detalhadamente como sdo representadas, na capa da
Vogue, as mulheres politicas associadas a estrutura presidencial norte-americana, incluindo as
primeiras-damas e figuras politicas femininas que desempenhem fungdes ativas dentro dessa
mesma estrutura presidencial, como a vice-presidente Kamala Harris.

Em segundo lugar, este trabalho explora de que forma as representacdes dessas
mulheres politicas t€ém vindo a sofrer alteragdes ao longo de aproximadamente 23 anos, desde
1998, quando Hillary Clinton foi destacada na capa da Vogue, até 2021, com Jill Biden. O
estudo também contempla as capas da revista em que surgem Michelle Obama, em 2009, e
Kamala Harris, em 2021.

O objetivo desta abordagem ¢ identificar padrdes de representagdo e compreender
ideologias a eles associados. De igual forma, procura-se esclarecer alguns esteredtipos que
emergem dos retratos destas mulheres, construidos pela Vogue norte-americana nas respectivas
edi¢des da revista.

Este trabalho ¢ composto por cinco capitulos, que comegam com uma abordagem tedrica para
analisar o estado da arte relativo a tematicas globais, essenciais para contextualizar a analise
aos objetos de estudo acima mencionados. Ao longo dos primeiros capitulos sdo analisados
temas como o processo de construcdo de identidade individual feminina, procurando-se

esclarecer o impacto que produtos culturais, outrora associados a esfera privada feminina,



como ¢ o caso destas revistas, podem ter na forma como as leitoras destas revistas se
identificam e se veem representadas. Estes capitulos visam contextualizar tematicas essenciais
para o trabalho, revelando quer a configuragao das fungdes-chave das primeiras-damas, quer a
Vogue enquanto produto mediatico inovador na industria onde atua. Embora sejam alvo de
abordagens teoricas diversas, estas tematicas descrevem uma conjuntura geral que ¢ essencial
para explorar os objetos de estudo.

Estes objetos, que neste trabalho estdo restritos as capas da revista Vogue de dezembro
de 1998, margo de 2009 e fevereiro e agosto de 2021, contando com o destaque de figuras como
Michelle Obama, Hillary Clinton, Jill Biden e Kamala Harris, foram analisados de acordo com
dois métodos principais: a Teoria Fundamentada em Dados (Guest, MacQueen e Namey, 2014),
através da qual se analisou os segmentos textuais presentes na capa, bem como o conceito de
Mito (Barthes, 2000[1957]), através do qual se analisou as imagens. Todas as analises
metodologicas bem como a reflexdo sobre os resultados obtidos estdo contemplados no capitulo
cinco deste trabalho. Esta dissertacdo termina com um ultimo capitulo dedicado ao
levantamento de todos os resultados e a exposi¢cdo das conclusdes dos mesmos, apresentando

diferentes sugestdes de pesquisa para ocasioes futuras.

Assim, através desta estrutura sistematizada, a presente dissertacdo pretende ndo apenas
responder as questdes acima elencadas como também contribuir com informagdes relevantes
que alinhem temas pertinentes relacionados, em primeiro lugar, com o vasto universo das
revistas femininas, em particular as revistas de moda, e que facilitem a compreensao do espago
ocupado por estas mulheres politicas nesse contexto. De forma similar, esta dissertacao
propdese a interpretar a informacdo selecionada para analise de acordo com métodos
especificos, visando alcangar conclusdes pertinentes que ajudem a desvendar esteredtipos
culturalmente construidos, associados a estas mulheres e reforcados por revistas como a Vogue

norte-americana.



Capitulo 1 - Revisao da Literatura

1.1Revistas femininas como auxiliares na construcio de identidade pessoal

das mulheres

A construcdo de identidade pessoal feminina, como afirma Beauvoir (2000) e Moi
(1999) ¢ impactada essencialmente pela forma como o mundo a compreende, construindo
consequentemente a sua identidade prépria com base na forma como a mulher ¢ vista
socialmente (Beauvoir, 2000; Moi, 1999 em Yetre-Arne, 2014, p. 240). Ytre-Arne (2014)
afirma que embora as revistas femininas ndo sejam cruciais e um fator exclusivo na construcao
da identidade das suas leitoras, t€m tal como outras formas mediadoras de contetido cultural, o
potencial de impactar a forma como as leitoras destas revistas interpretam os seus conteudos e
como os adaptam aos seus comportamentos e rotinas do quotidiano (p. 238). A autora recorre
a teoria de Giddens (1991) para argumentar que a identidade pessoal do individuo ndo € inerente
a sua existéncia, mas ¢ criada através da reflexdo sobre a forma como o individuo se define.
Segundo Yetre-Arne (2014), para Giddens (1991) o individuo ndo se caracteriza apenas pelos
comportamentos mas pela forma como reflete e pensa sobre si proprio, sendo por um lado as
que estas reflexdes deverao eventualmente materializar-se na vida e em eventos externos a si
(Giddens, 1991 em Yetre-Arne, 2014, p. 240). Nesta andlise, Yetre-Arne (2014) reconhece que
a teoria de Giddens (1991) sobre a reflexao pessoal ignora alguns fatores que poderao impactar
a constru¢do de identidade individual com base na reflexdo, como por exemplo, género,

hierarquias de poder e o livre-arbitrio (McRobbie, 2009 em Yetre-Arne, 2014, p.240).

Giddens (1991) afirma, no entanto, que o individuo devera compreender e reconhecer
o mundo exterior como real, de forma a que consiga pensar sobre 0 mesmo ¢ compreender as
suas proprias experiéncias sociais como reais (p.43). Neste sentido, a constru¢do da identidade
pessoal pressupde que o individuo tenha conhecimento sobre o mundo exterior, que o reconheca
como real e a partir dai terd a capacidade, através da sua experienciagao do mundo que o rodeia,
de refletir sobre a forma como se define e como é — “To ‘be’, for the human individual, is to
have ontological awareness.” (Giddens, 1991, p.48). No contexto desta mediagdo de
comportamentos, as revistas femininas tém o potencial de, por um lado, dar pistas sobre a forma
como as suas leitoras interpretam o mundo que as rodeia, mas também sobre o impacto que
estes contedos podem ter na forma como se definem a si proprias. Yetre-Arne (2014)

argumenta que estas revistas fornecem as leitoras informacdo sobre as praticas didrias ideais



em formato de conselhos e dicas, sendo que esta informacgao ao vir a ser integrada nas praticas
quotidianas das leitoras, podera alterar a realidade que elas conhecem. Em contrapartida, a
representacdo de determinados conteudos nas revistas femininas podera ter o potencial de
transportar as leitoras para uma realidade alternativa aquela que elas conhecem, fornecendo-

lhes informacao sobre a mesma (Yetre-Arne, 2014, p.249).

Uma das formas de reforgar certos esteredtipos que podem vir a impactar a construgao
de identidade das leitoras ¢é através do conceito de autenticidade, interconectado com a teoria
de Giddens (1991), de que o individuo deve saber reconhecer o que o rodeia como real.
Orphanides, Nyhagen & Keightley (2022) argumentam que as revistas femininas tém a
capacidade de negociar com as leitoras a defini¢do do que ¢ real, acreditando, assim, que o
conceito de autenticidade, parte integrante da cultura popular, esta diretamente relacionado com
a capacidade de definir e caracterizar aquilo que ¢ “auténtico”, mediando consequentemente
quais € que sao as representacdes do mesmo, nomeadamente nas revistas femininas
(Orphanides, Nyhagen & Keightley, 2022, p.824). Desta forma, a “autenticidade” ¢
paradoxalmente um conceito construido socialmente, de acordo com uma hierarquia de
poderes, onde podemos encontrar uma negociacdo do termo entre revistas e leitoras, mas
também um termo restritivo, nomeadamente do processo de construcao de identidade das

mesmas (Orphanides, Nyhagen & Keightley, 2022, p.825).

Numa analise da materializacdo do conceito de autenticidade nas revistas femininas,
Orphanides, Nyhagen e Keightley (2022) argumentam que ha uma mudanga nos discursos
promovidos por estas revistas, aproximando cada vez mais os aspetos fisicos e psicoldgicos das
mulheres a uma certa “pureza”, promovendo a capacidade de se auto-explorarem e se
autodefinirem, em oposicdo a narrativas que evidenciassem uma atitude passiva € menos
proativa da procura e/ou constru¢do da “sua” realidade ideal (Orphanides, Nyhagen &
Keightley, 2022, p.825). Estes discursos que promovem a proatividade feminina, sao avaliados
por Orphanides, Nyhagen & Keightley (2022) de acordo com o nivel de individualidade,
designando-o de “cando individualism” (Orphanides, Nyhagen & Keightley, 2022, p.828),
associados intrinsecamente a agéncia das leitoras e a sua capacidade de gerar novas

oportunidades que alterem a realidade que as mesmas conhecem.

A possibilidade de auto-exploracdo e auto-expressdo, tem como objetivo final de atingir o seu
“eu” mais auténtico, mas propondo a adaptacdo de uma atitude individualista onde a leitora se

devera colocar numa posi¢ado central na sua realidade. Embora estas narrativas promovam uma
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atitude proativa da parte das leitoras, estas propostas das revistas femininas ndo assumem que
pode haver discrepancias no acesso aos recursos entre os grupos de leitoras pertencentes ao
publico-alvo destas revistas, que sdo inevitavelmente diferentes entre si. Estas narrativas
fomentam a ideia de que ja se atingiu um nivel pleno de feminismo, com a adogao em primeiro
lugar de atitudes proativas de auto-expressdo feminina, mas também, paradoxalmente, com
atitudes passivas de aceitagdo pessoal e individual da realidade em que as leitoras se encontram

(Orphanides, Nyhagen & Keightley, 2022, p.828).

Munro (2023) propde, no entanto, que existe espago para adotar novas atitudes
feministas, numa ‘“quarta onda feminista” (p.24), como caracteriza, indo ao encontro da
necessidade de criagdo de feminismos multiplos que assumam estas diferengas entre grupos
de agentes e levem em consideracdo que ndo existe um grupo homogeneo que beneficia do
feminismo, mas grupos particulares cujas necessidades ndo se encontram agora acolhidos
naquilo que a autora caracteriza como “feminismo mainstream ocidental” (Munro, 2023, p.25).
Embora ndo esteja formal ou cientificamente caracterizada, uma “quarta vaga feminista”
(Munro, 2023, p.24) significaria que ja existe a necessidade de combater novos desafios da
desigualdade de género, mas também assumir a internet, ¢ em particular as plataformas sociais,
como um espaco de ativismo social (Munro, 2023, p.24), gerador e impulsionador de
discussdes feministas. Serdo aplicadas novas narrativas, igualmente promotoras da
emancipagdo politica e social feminina de outras vagas feministas, que assumem existir um
certo nivel de percecdo por parte das leitoras dos discursos e narrativas impulsionados pelas
revistas femininas. Isto significaria que as leitoras teriam a capacidade de compreender estes
mecanismos complexos de manipulagdo da realidade que as rodeia, mas também que
ganhariam mais consciéncia sobre todo o processo de constru¢do de identidade individual.
Segundo a teoria de Giddens (1991), quebrar-se-iam assim determinadas negociagdes de poder
entre leitoras e revistas: “The breakaway from fixed practices of the past allows human beings

to secure increasing social control over their life circumstances” (Giddens, 1991, p.211).

1.1.1 Participacao politica feminina nas revistas femininas e representacoes especificas
ao contexto politico: representacoes na Finlandia e na Ucrania

Segundo a revisdo de Yetre-Arne (2011) da caracterizagao dos conceitos de esfera
publica e privada de Habermas (1989), na perspetiva dos estudos feministas de Fraser (1992) e
Benhabib (1992), a autora conclui que as revistas femininas foram transferidas para a esfera

privada, seguindo a logica de que os temas em foco deste tipo de media seriam da esfera privada
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feminina, fazendo parte de uma estratégia de retorica para manter na esfera privada ideais e
visdes politicas (Yetre-Arne, 2011, p.250). No entanto, de acordo com Yetre-Arne (2011),
outros autores ja t€m provado que as revistas femininas, tal como outros meios de comunicagao
associados a cultura popular, podem representar uma reflexao interessante sobre a construcao
de identidade individual, como podem também constituir topicos relevantes para compreender
a construcao de identidade coletiva (Dahlgren and Sparks,1992 em Yetre-Arne, 2011, p.250).

Considerar as revistas femininas como parte da esfera publica significa que também elas
podem fornecer aos cidadaos e aos seus leitores e leitoras, informagao relevante e util que os
permita estarem envolvidos na vida publica e politica (Yetre-Arne, 2011, p.258). Num estudo
semiotico focado na representacdo da participacdo politica feminina nas revistas femininas
finlandesas, Erkka Railo (2014) concluiu que determinadas entrevistas feitas a mulheres
politicas t€m como objetivo, em primeiro lugar, definir a agente politica na relagdo que
estabelece com a institui¢do e o Estado e, em segundo, criar uma agente politica feminina tipo,
que interpreta a sua participagao politica de uma forma muito particular (p.51). Estas narrativas
cuidadosamente elaboradas levam as leitoras a associar determinados significados a estas
entrevistas e a propria participagdo politica feminina. O autor também revelou que existem
aspetos que sdo consistentemente abordados nestas entrevistas, como a vida pessoal das
mulheres politicas, as suas relagdes amorosas ou os filhos, temdticas associadas a esfera privada
da vida das entrevistadas. De igual forma, também existe uma constante ponte entre questdes
do foro fisico feminino e a sua participagao politica (Railo, 2014, p.49). O autor argumenta que
as representacdes das mulheres politicas na revista finlandesa Anna, foram “instrumentais na
significacao da participacao politica” (Railo, 2011 em Railo, 2014, p.49) e que as associagoes
entre o poder politico e o ser feminino, visto como menos proprio para a participagao politica,
seguem estereotipos de género em relagdo a essas mesmas instituicdes, também impactando
estruturas de poder dentro dos préprios sistemas politicos (Railo, 2014, p.60).

Uma outra publicacao de Mariana Kitsa e Iryna Mudra (2017) focada nas preferéncias
das leitoras de revistas femininas ucranianas, mostrou que embora haja pouca
representatividade de tematicas ligadas a politica, a sociedade ou a ciéncia, existe uma abertura
e um interesse por parte dessas mesmas leitoras para lerem sobre estas questoes (p.189). As
autoras também argumentam que esta falta de representagdo de temadticas politicas pode estar
relacionada com a tentativa das revistas femininas de se manterem neutras a nivel ideologico
(entre outras tematicas da “esfera publica”) (Kitsa & Mudra, 2017, p.190). No entanto, como

afirmam Kitsa e Mudra (2017), outras revistas, por exemplo russas, ja deixam expresso nos



conteidos que produzem, algumas das ideologias politicas que seguem. Mais uma vez, fica
explicito no estudo destas autoras, o impacto que as revistas femininas podem vir a ter na
constru¢do da identidade coletiva nacional destas leitoras e a importancia que tém, ndo sé a
representatividade de tematicas mas também certos aspetos dos discursos, nomeadamente a
lingua dos contetidos, uma vez que, segundo Kitsa e Mudra (2017), uma grande maioria das

revistas femininas em circulagao na Ucrania, sdo russas (p.192),

1.1.2 Condé Nast e a Vogue: importancia historica para o desenvolvimento do mercado
das revistas femininas

As revistas femininas associadas a proliferagao de informagao referente as boas praticas
e bons costumes, passam, segundo Cox e Mowatt (2012), de um produto barato ¢ de “bolso”
para as senhoras a um produto de luxo, com uma impressao de boa qualidade, cujo publicoalvo
¢ agora constituido por mulheres da alta sociedade, pertencentes a um diferente estrato social
(p.68). Estas revistas femininas cont€ém novas informagdes sobre o mundo da altacostura
italiana e francesa, e, como € o caso da Vogue apos a sua aquisi¢do por Condé Nast em 1909,
passam a aconselhar mulheres de estratos sociais mais elevados, nomeadamente da cidade de
Nova lorque, que desejem vestir-se de acordo com as modas da altura. No entanto, ¢ também
uma revista dedicada aquelas mulheres que nao se encontram nos centros urbanos ¢ que tenham
o desejo de seguir as mesmas tendéncias da moda e da alta-costura (Hill, 2004 em Cox &
Mowatt, 2012, p. 72). De acordo com Cox e Mowatt (2012), Condé¢ Nast e a Vogue foram
pioneiros em mediar as relagdes das leitoras com as marcas através de um modelo de negdcio
focado na publicidade, que nao s6 produziu uma forte dindmica de classes nas revistas de moda
femininas e que, por conseguinte, atraiu anunciantes de marcas de luxo, mas que também
permitiu diminuir a circulagdo de revistas, tendo em mente um publico-alvo muito mais
especifico e com maior capacidade financeira (Cox & Mowatt, 2012, p. 72). Através da Vogue,
desenvolveu-se um método em que se delineava o publico-alvo, de forma a saber que tipo de
conteudo deveria ser promovido na revista, fornecendo aos anunciantes € marcas, informacao
valiosa sobre os perfis dos leitores e possiveis clientes, com o objetivo de justificar o valor
investido pelas marcas na compra de s/ots publicitarios na revista (Cox & Mowatt, 2012, p.
80).

Na Vogue, Cond¢ Nast distinguia-se da sua concorréncia nao s6 pelo foco do seu modelo
de negdcio na publicidade, mas também pela sua capacidade de produzir revistas de maior

qualidade de impressao, num niimero menor de tiragens, que conseguiu através da aquisi¢cao



da Arbor Press, uma empresa de impressao com sede americana e que lhe permitiu ter controlo
sobre a qualidade da impressao das revistas (Cox & Mowatt, 2012, p. 76). Em Inglaterra,
estabeleceu relagdes com a empresa Sun Engraving, que acabou por ficar quase exclusivamente
responsavel pela impressao e tiragens das revistas no Reino Unido (p. 77). Através do trabalho
de Cox e Mowatt (2012) ¢ possivel afirmar que a Vogue, sob o controlo de Cond¢ Nast, tanto
no mercado norte-americano mas principalmente no mercado britanico, acabou por ter um
papel fundamental na capacidade de mediar a relacdo entre as leitoras com as marcas de luxo e
com as tendéncias da moda e alta-costura. Desenvolveu, também, determinadas tendéncias
nestas areas, que viriam a ser fulcrais para definir os comportamentos da mulher de elite,
particularmente através da forma como se expressa € como se deseja ver representada,
instrumentalizando o que usa. Nast foi pioneiro em moderar a forma como estas mulheres
escolhem usar pecas de determinadas marcas de luxo, estabelecendo uma relacdo com as
leitoras que a posteriori viria a ser fundamental para que as marcas obtivessem mais

conhecimento e construissem perfis das suas clientes.



1.2. Primeiras-damas: Implicagoes e representacdes nos media

1.2.1 Primeiras-damas e atividades-chave das func¢oes

Numa analise daquela que ¢ a subestrutura politica da Casa Branca norte-americana,
Wekkin (2000) delineou quais seriam as fungdes, mas também os constrangimentos inerentes
as fungdes das primeiras-damas, ao acompanharem os encargos dos seus maridos enquantos
presidentes, a0 mesmo tempo que adotam — ou j& adotaram — atividades proprias, tanto pessoais
como profissionais, estas ultimas frequentemente exercidas antes de o marido ter assumido o
cargo. O autor revela que estas fung¢des sdo adotadas pelas esposas dos presidentes
norteamericanos e nao apenas impingidas as mesmas, sendo fruto de uma série de interagdes
internas e externas, particulares a estrutura presidencial (Wekkin, 2000, p.603). Wekkin (2000)
identifica estas interacdes como as “regras do jogo” (p.603) e argumenta que as primeiras-
damas tém a possibilidade de escolher que tipo de postura e/ou fungdes querem assumir dentro
da propria estrutura presidencial.

Neste contexto, o autor determina 7 tipologias relativas ao papel das primeiras-damas,
partindo dos textos de Watson (1999), Burrel (1997), Gutin (1989) e Rosebush (1987), como
assume Wekkin (2000, p.603). E interessante analisar defini¢des que fagam referéncia ou
definam agentes politicas que, embora associadas diretamente a institui¢do presidencial,
estabeleceram e adotam atividades sociais e politicas paralelamente ao seu papel Unico
enquanto primeiras-damas. Neste sentido, Wekkin (2000) caracteriza “The shadow president”
e “The co-president” como dois conceitos definidores das primeiras-damas contemporaneas.
No primeiro caso, o autor define a primeira-dama como alguém que utiliza a “rede presidencial”
para estabelecer as suas proprias atividades. Sendo possivel que este papel crie alguma fricgao
ideologica com as fungdes presidenciais, uma vez que a primeira-dama tem a sua propria rede
de recursos e contactos que surgem de atividades ou fungdes pessoais e profissionais
desenvolvidas previamente ao seu estatuto enquanto primeira-dama (p.607). Neste caso, a
primeira-dama ja seria conhecida pelas suas proprias atividades mais do que por aquelas que
podera vir a desempenhar aquando do mandato presidencial do seu parceiro, como € o caso da
“base feminista” (Wekkin, 2000, p.607) que apoiava Hillary Clinton, por exemplo.

A diferenga entre o papel da primeira-dama que se posiciona como “The shadow
president” daquela que se afirma como “The co-president”, estabelece-se essencialmente no
niamero de constrangimentos que a primeira-dama encontra no desenvolvimento das suas

fungdes. Neste ultimo caso, esta exposta quer ao mesmo escrutinio recebido pelo presidente,



quer ao mesmo tipo de questionamento ao qual aquele deve responder (Wekkin, 2000, p.608).
Nesta posi¢do, a primeira-dama deixa apenas de ser um agente que acompanha o presidente,
enquanto sua parceira, assumindo publicamente a intengdo de ser validada enquanto agente que
integra a infraestrutura presidencial, com func¢des e responsabilidades politicas formais
(Wekkin, 2000, p.608). De acordo com Friedman (2009), na sua revisdo do texto de Burns
(2005) sobre a cobertura mediatica das primeiras-damas norte-americanas, estas mulheres, mais
ou menos participativas em atividades sociais, acabam por ter um papel fulcral ao longo do
tempo em negociar, nos media tradicionais, a lacuna entre a representacao societal feminina e
os seus encargos politicos. Estas mulheres pretendem, mais do que prestar apoio apenas como
cuidadoras dos seus maridos aquando dos seus respectivos mandatos ou instrumentalizar toda
a infraestrutura presidencial, desenvolver func¢des de foro social, politico e ativista (Burns, 2005

em Friedman, 2009, p.116).

1.2.2 Hillary Clinton: representacées nos media

McLaughlin & Campbell (2012) concluiram que Hillary Clinton foi representada de
diferentes formas pelos media, durante o periodo em que exerceu fungdes politicas ou
associadas a politica, como em 2008, ano das elei¢des americanas presidenciais, que deram
vitoria a Barack Obama, mas também quando foi primeira-dama, em 1993. As autoras
conseguiram encontrar duas caracterizagdes constantes que representavam Hillary Clinton quer
como “Inovadora”, quer como “Sem Voz” (tradu¢do propria) (McLaughlin & Campbell, 2012,
p.8). Embora tivesse sido caracterizada pelos media como inovadora, um adjetivo com uma
conotacao tipicamente positiva, Hillary Clinton ¢ muito representada em contextos de familia
e de relagdes pessoais, mesmo quando o foco da noticia ¢ a sua carreira politica. Estes sdo
contextos diretamente relacionados a caracterizagcdes de género (McLaughlin & Campbell,
2012, p.8) que, ao longo da analise, as autoras revelam ser, de igual forma, associados a eventos
negativos da vida de Hillary Clinton, como escandalos ou outras eventos relativos a sua
participacdo politica menos positivos.

A tentativa de Hillary Clinton de se auto-representar (e controlar a narrativa sobre si) de
forma menos tradicional, em compara¢do com anteriores primeiras-damas, acabou por resultar
em representagdes mediaticas associadas a qualidades menos positivas, rotulando a sua forma
de estar na politica e a sua personalidade com atributos negativos: “The media representations
showed her as innovative, but also as pushy and aggressive, two qualities often associated with

negative portrayals of successful women” (Falk, 2008; Rosaldo, 1977 em McLaughlin &
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Campbell, 2012, p.9). Estas abordagens mediaticas surgem no seguimento de decisdes tomadas
por Hillary Clinton ainda enquanto primeira-dama, nomeadamente quando decidiu estabelecer
um escritério na ala este da Casa Branca, local onde sdo habitualmente conduzidos os negocios
com o presidente, em oposicao a ala oeste, onde as primeiras-damas estabelecem as atividades
sociais a que se dedicam (Maclaughlin & Campell, 2012, p.9). Também quando foi nomeada
pelo marido como presidente da task force para a reforma na saude, entre 1993 e 1996, foi
reconhecida como inovadora, embora tenha sido questionada a sua posi¢do, por divergir
daquilo que sdo as fungdes base das primeiras-damas, como analisado em Wekkin (2000).

De acordo com Dillaway e Paré¢ (2018), o foco de algumas das representacdes
mediaticas de que Hillary Clinton ¢ alvo sdo essencialmente caracteristicas como a idade, a sua
experiéncia politica, o seu relacionamento e os problemas que surgiram no decorrer da sua vida
marital, que sempre impactou a forma estereotipada como o seu desempenho politico foi
analisado (p.221). Os autores apontam ainda que a primeira-dama foi caracterizada pelos media
como uma pessoa pouco emotiva (Dillaway & Paré, 2013, p.221). Dillaway e Paré analisaram
as representacdes mediaticas de Hillary Clinton numa perspetiva do impacto que os discursos
mediaticos relativos a maternidade podem ter nas eleigdes presidenciais norte-americanas,
principalmente na representagdo de primeiras-damas. Neste contexto, concluem que, ao longo
da carreira de Hillary Clinton, a maternidade teria tido pouco impacto nos seus discursos. As
autoras também revelam que uma vez que a sociedade americana ja tem uma ideia préconcebida
do quanto a maternidade ¢ uma parte essencial da vida destas mulheres, ndo assumir uma
abordagem ativa em relacdo aquela, especialmente aquando do desenvolvimento das funcdes
de primeira-dama, poderia ter causado alguma estranheza na generalidade do publico. Assim,
houve uma tentativa de Hillary Clinton de incorporar a relagdo com a sua filha na sua vida
politica, como um fator essencial da sua vida pessoal, de forma a promover a ideia de que ela
se distinguia dos restantes politicos do género masculino— “[T]o combat the image of toughness
and the sense that she was just “one of the boys™” (Dillaway & Par¢, 2013, p. 226). No inicio
da sua carreira politica e nas primeiras representagdes medidticas de Hillary Clinton, a primeira-
dama ¢ caracterizada como alguém que partilha os valores feministas e, por isso, ¢ retratada
tanto pelos media como pelos seus opositores politicos como alguém que desafia as bases
morais das fun¢des de primeira-dama: “too cold, hard edged and unlikable to serve as an
admirable first lady or a viable elected official” (Giles, 2014, p. 179). Também aqui

encontramos tracos de uma mulher que se desvia dos padroes tradicionais das primeiras-damas,
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que como afirmam Dillaway e Paré (2013), estdo intrinsecamente associados as capacidades
maternais da mulher.

Para Giles (2014), as representagdes medidticas de Hillary Clinton no periodo em que
foi primeira-dama impactaram a forma como ela ¢ retratada ao nivel politico, passando mesmo
a ser considerada como uma pessoa pouco verdadeira ou até traigoeira, pela maneira como lidou
ndo s6 com as noticias negativas sobre as suas capacidades politicas, mas também com todos
os escandalos em que esteve envolvida. Segundo a autora, estas foram as bases em que se
estabeleceu a sua “autenticidade politica” (Giles, 2014, p. 179). Por um lado, feminista com
uma forte vertente ativista mas, por outro, oportunista e alguém cuja presenga merece grande
vigilancia mediatica (Giles, 2014, p.179). A personalidade mais progressiva de Hillary Clinton
e a sua capacidade de desafiar as funcdes que desempenha, especialmente no seu papel de
primeira-dama, foram polarizadoras da opinido publica, tal como mostram McLaughlin &
Campbell (2012) quando afirmam que embora seja representada como inovadora, em parte
também ¢ condenada por desafiar as normas e ter comportamentos mais progressistas face as
suas fungdes politicas (Giles, 2014, p. 180; McLaughlin & Campbell, 2012, p. 8). Para Giles
(2014), o retrato politico e mediatico de Hillary Clinton ¢ muitas vezes paradoxal: em parte ¢
sentenciada pela sua frieza e por desafiar tragos e caracteristicas de uma mulher moralmente
correta com um forte espirito maternal, mas ¢ igualmente condenada na sua tentativa de se
desapegar destas caracteristicas. Segundo Giles (2014), a questao da autenticidade no caso de
Hillary Clinton, prova que uma mulher, na sua tentativa de adquirir credibilidade na esfera
politica, deve conseguir provar que desenvolveu determinadas caracteristicas que muitas vezes

sao opostas as expectativas da feminilidade.

1.2.3 Michelle Obama: representacoes nos media e o impacto da primeira-dama nos
novos media

Mesmo antes de entrar em fun¢des enquanto primeira-dama, com a vitoria de Barack
Obama nas presidenciais americanas em 2009, Michelle Obama sempre esteve na mira do
comentario politico nos media. De acordo com Paul e Perreault (2018), as primeiras-damas
tendem a ser mais bem aceites pelo publico geral quanto mais se inserem no papel de cuidadoras
e quanto mais manifestam interesse em desempenhar abertamente os seus papéis como maes
(p.164). Estes autores afirmam que estas mulheres deverao demonstrar compaixao, evitar a
frieza nas interagdes e ndo apoiar quaisquer causas sociais ou outras atividades que sejam

demasiado controversas, mantendo uma postura que se assemelhe o mais possivel ao
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tradicional (p.167). Dillaway e Paré (2013) consideram que estas caracteristicas que levam as
primeiras-damas a ser mais bem aceites pelo publico em geral se prendem com o conceito de

“hegemonic motherhood” (Arendell, 1999 em Dillaway & Paré, 2013, p. 214), que dita ndo s6
que a maternidade se torna for¢osamente parte da identidade feminina, como também presume
que toda a estrutura familiar depende da existéncia de uma figura masculina, que permite a
sobrevivéncia financeira desta estrutura, sem responsabilidades afetivas de cuidador. Este
conceito de familia nuclear nao sé reforga hierarquias de género mas dita, em primeiro lugar,
quais os espagos que devem ser preenchidos pelas “boas maes” e, principalmente, as regras
para a boa maternidade (Dillaway & Paré, 2013, p. 214). Estas autoras consideram que a “boa
maternidade” ¢ impactada pela classe social e pela raga, sendo que as defini¢des deste conceito
dependem da capacidade da estrutura familiar de ter um elemento responsavel pela
sobrevivéncia financeira, diretamente relacionada com a classe social dos seus membros, e
outro membro cuidador. Outra das razdes prende-se com o facto das imagens da “boa
maternidade” serem criadas a luz das construcdes de “white, economically privileged women
's appearances” (Dillaway & Paré, 2013, p. 218). Mulheres negras, mulheres com fungdes
profissionais, ou que ndo se inserissem na categorizacao da “mulher perfeita” ou da “boa mae”
ndo eram consideradas como integrando o conceito que as autoras designam como “true
womanhood”, o que levaria ao questionamento de uma parte da sua identidade individual
(Dillaway & Par¢, 2013, p. 218). Estas defini¢cdes sdo interessantes para caracterizar a forma
como estas mulheres sdo definidas e pode facilitar a compreensao e interpretacdo de

determinados retratos mediaticos construidos sobre as primeiras-damas.

Durante a campanha de Barack Obama na corrida para as presidenciais, Michelle
Obama nao cumpria os requisitos acima mencionados para ser reconhecida como uma primeira-
dama exemplar. Era uma mulher com uma profissao, em fungdes de lideranga e de descendéncia
africana, com duas filhas e que foi retratada pelos media com base em caracteristicas como a
raca ou fungdes que desempenhava na campanha de Obama, afastandose assim daquilo que
seria “a true womanhood” (Dillaway & Paré, 2013, p.220). Tendia-se assim a representar
Michelle como mulher combativa, sob a forma de "angry black woman”, sendo frequentemente
definida com recurso a esteredtipos de género, diretamente associados ao facto de Barack
Obama poder vir a ser o primeiro presidente negro dos Estados Unidos da
América, retratando-se Michelle como uma mulher combativa, sob a forma de “an angry black

woman” (Powell & Kantor, 2008 em Paul e Pearreault, 2018, p.167).
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A decisdo estratégica de Michelle Obama no sentido de abdicar da sua carreira
profissional para se concentrar e dar apoio a campanha do seu companheiro permitiu minimizar
as opinides negativas que o publico americano tinha sobre a futura primeira-dama, uma vez que
esta decisdo colocava Michelle Obama no papel da cuidadora das filhas, mas também da
carreira profissional do marido, aproximando-a de uma narrativa da familia tradicional norte-
americana (Dillaway & Paré, 2013, p. 221). Enfatizava, estrategicamente, o seu papel de
cuidadora e de “boa mae”, dedicada apenas a familia e a0 matrimonio, enquadrando-se numa
perspetiva de género mais proxima da feminilidade mais pura - “true womanhood” (Dillaway
& Paré, 2013, p. 221).

O impacto do conceito de familia mais tradicional manifestou-se tanto nas causas que a
primeira-dama escolheu apoiar e nas quais decidiu desempenhar um papel, como também nas
suas rotinas no dia-a-dia, sendo que Michelle Obama escolhia organizar toda a sua agenda com
base nas atividades e necessidades das filhas menores. Esta decisdo estratégica da
primeiradama permitiu alterar o foco da sua caracterizagdo por parte dos media, colocando
como questdo central o género e menos a questdo da raca, realcando em certos momentos o
facto de Michelle Obama ter abdicado da vida profissional para se dedicar a carreira politica de
Barack e a sua familia, o que a fazia aproximar-se mais da representacdo de um conceito de
familia nuclear (Anderson, 2009 em Dillaway & Par¢, 2013, p. 228).

Em paralelo com a organizagdo das tarefas e atividades sociais desta primeira-dama,
Michelle Obama foi igualmente estratégica a escolher as causas sociais que apoiou durante este
primeiro mandato de Barack Obama, concentrando-se em organizacdes e causas que
promovessem a imagem da familia tradicional e que em simultaneo permitissem que ela propria
ndo abdicasse das suas fun¢des enquanto mae e enquanto esposa. Michelle Obama associou-se
a causas que promoviam um melhor equilibrio da vida pessoal e do trabalho militar para
membros do exército norte-americano € para os respetivos parceiros, revelando-se uma
primeira-dama preocupada com a acessibilidade da Casa Branca ao cidadao americano comum,
dinamizando atividades que envolvessem familias americanas mas também eventos oficiais de
Estado (Swarns, 2009 em Dillaway & Paré, 2013, p. 228). Estas decisdes estratégicas
distanciaram Michelle Obama das representagdes mais negativas associadas a racializagdo da
imagem da primeira-dama por parte dos media, mas também minimizaram outras associagoes
negativas consequentes do facto de ser uma mae negra - “her campaign work on special issues

furthered the image of Obama as a capable and dedicated mother and wife and allowed her to
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continue to distance herself from the negative media images of Black motherhood” (Dillaway
& Paré, 2013, p. 228).

1.2.3.1 A primeira-dama dos novos media? As associacoes conceptuais presentes no
twitter de Michelle Obama

Paul e Perreault (2018) analisaram as narrativas promovidas pela primeira-dama nas
redes sociais através de um conjunto de imagens publicadas e republicadas de outras contas a
partir do twitter de Michelle Obama. Os autores desenvolveram duas grandes categorias através
das quais a primeira-dama ¢ reconhecida nesta rede social: “activist mother”, “[creating]
emphasis on education and healthy living” e como “setting standards for the normal american
experience” (Paul e Perreault, 2018, p.170). Na primeira, estdo incluidos todos os registos onde
ha referéncia a familia e ao impacto do conceito de familia na vida da primeira-dama,
nomeadamente quando promove a educacdo de mulheres e meninas mas também com a
campanha designada de “#bringbackourgirls”, onde se coloca no papel dos pais das alunas
sequestradas numa escola secundéria em Chibok, na Nigéria, que gerou uma onda de protestos
e uma campanha de ativismo nas redes sociais (Green, 2018).

Paul e Perreault (2018) também revelam que a partir dos registos nesta rede social, foi
possivel confirmar que a primeira-dama esta sempre em sintonia com as expectativas que o
publico tem do seu papel enquanto mae e ativista, apoiante de causas pouco controversas mas
que se alinham com os temas que promove (Paul e Perreault, 2018, p.170). Além da
preocupacdo com a tematica da familia, também foi possivel apreender que Michelle Obama
promoveu a educagado, especialmente de jovens, através da partilha da sua propria experiéncia
e formacdo (Paul e Perreault, 2018, p.170). Os autores também encontraram algumas
evidéncias da tentativa de estabelecer dogmas daquilo que seria a experiéncia norte-americana
tipica, através da partilha de contetido relacionado com a vida familiar de Michelle Obama,
como as férias em familia. Enfatizam o papel da primeira-dama enquanto maior apoiante do
marido, mantendo alguma distdncia das fung¢des politicas (Paul e Perreault, 2018, p.171).
Segundo estes dois autores, Michelle Obama constrdi uma imagem consistente de uma mulher
“normal”, mostrando inclusive a forma como as coisas se processam na Casa Branca: “... she’s
America’s everywoman,who is passionate about causes but is above the partisan fray”

(Finneman & Thomas, 2014 em Paul e Perreault, 2018, p.173).
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1.3 Politica no Feminino - como sio representadas mulheres politicas pelos
media?

1.3.1 Kamala Harris como porta-voz da representacio de mulheres negras em espacos
politicos

Mosier, Pietri e Johnson (2023) exploraram de que forma ¢ que a visibilidade de Kamala
Harris, enquanto vice-presidente e mulher politica, podera ter tido impacto na visibilidade negra
no contexto politico dos Estados Unidos da América. Os autores recorrem a teoria de identidade
social de Tajfel e Turner (1979), para justificar que os individuos constroem parte da sua
imagem e identidade individual através das caracteristicas dos grupos sociais em que se
inserem, o que estes autores denominam de “social ingroups” (Tajfel&Turner, 1979 em Mosier,
Pietri e Johnson, 2023, p. 1352). Pode-se tratar de uma ameaca social quando esses individuos
acreditam que o contexto dos ‘“social ingroups” (p.1352) em que se inserem, estd a ser
desvalorizado, inclusive quando existe uma intersecdo de varios grupos marginalizados a que
determinado individuo pertence, dando os autores como exemplo as mulheres negras
(Tajtel&Turner, 1979 em Mosier, Pietri e Johnson, 2023, p.1352).

Um dos recursos explorados por Mosier, Pietri e Johnson (2023) para ultrapassar estes
desafios, designa-se de “auto-categoriza¢ao” (p.1353) - “Black women identify most strongly
with an exemplar matching their race and gender, followed by an exemplar matching only their
race, and then an exemplar matching only their gender” (Pietri, Johnson, & Ozgumus, 2018 em
Mosier, Pietri e Johnson, 2023, p.1353). Membros do mesmo grupo social tendem a identificar
como exemplares ou impactantes, outros membros que demonstrem solidariedade e empatia
tanto pelos membros do grupo como de outros grupos sociais. Neste sentido Mosier, Pietri e
Johnson (2023) concluiram que Kamala Harris, enquanto primeira candidata negra a vice-
presidente, mas também como mulher com fungdes politicas em geral, acabou por aliviar
algumas preocupagdes de ambos 0s grupos sociais aos quais pertence € que sao
maioritariamente impactados, tanto pelo género como pela raca, relativamente a invisibilidade
e falta de representagdo em espacos politicos (p.1361).

Os autores também concluiram que quando Kamala Harris decidiu desistir das elei¢des
primarias dos Democratas, os mesmos grupos sociais que se viam refletidos na candidata
acabaram por se sentir menos representados nestes contextos politicos, uma vez que 0 membro
do grupo no qual se viam representados acabou por sair desses espacos (Mosier, Pietri e

Johnson, 2023, p. 1361). Enquanto candidata e senadora, as qualidades que distinguem Kamala
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Harris, “encouraged stronger identification, lower invisibility and exclusion from this particular
activity (as a political candidate)” (Mosier, Pietri e Johnson, 2023, p. 1361) por parte dos
individuos inseridos nesses grupos sociais. Por um lado, as caracteristicas fisicas e sociais
foram mais impactantes para limitar a invisibilidade destes grupos em espagos politicos, mas a
dimensdo da plataforma comunicacional da candidata sensibilizou possiveis decisdes de voto.
Este argumento reflete que grupos sociais mais concentrados em caracteristicas como a raca
tendem a procurar ver-se retratados em candidatos que apresentem um maior sentido de
solidariedade por estes grupos e menos em candidatos que causem uma maior divergéncia com
aqueles que sdo os valores desse mesmo grupo (Mosier, Pietri e Johnson, 2023, p.1353).

A campanha de Kamala Harris as elei¢des do partido Democrata aconteceu no seio de
uma das elei¢cdes mais diversas a nivel racial, segundo o The New York Times em 2019 (Astor,
Herndon, Medina, 2019). Enquanto candidata, Kamala Harris foi estratégica na tentativa de
promover a interagdo do publico pertencente a estes grupos sociais, criando “a common ground
with Kamala Harris in regards to gender and race discrimination” (Mosier, Pietri e Johnson,
2023, p.1353). Exemplo disso foi a sua escolha de data para o discurso que marcaria o seu
arranque de campanha em Oakland, California, coincidente com o aniversario de Martin Luther

King (Astor, Herndon, Medina, 2019).

1.4 Consideracoes finais

Analisar revistas femininas requer refletir sobre a forma e a intencionalidade mediante
as quais elas tém a possibilidade de impactar a concecao e producao da identidade individual,
bem como os habitos e praticas culturais didrias das suas leitoras. Estas revistas sdo reveladoras
de estereotipos criados socialmente e que vém a ser refletidos na forma como ¢ construida a
identidade individual feminina, inevitavelmente contextualizada pela forma como estas
mulheres e leitoras se vém configuradas nos objetos culturais com os quais tém contacto. Estas
revistas desvendam pistas sobre o mundo que rodeia estas leitoras e exibem formas destas
mulheres se auto-representarem e auto-definirem. Manter estas revistas na esfera privada
feminina ¢ ignorar o poder que elas tém de indicar praticas dirias, habitos, rotinas e modos de
estar das suas leitoras, importantes para compreender ¢ desvendar a concegdo e materializagao
de diferentes estereotipos de género. Podem ser igualmente promissoras em demonstrar qual o
espaco politico que as mulheres podem ocupar e em ditar qual a interpretacao das leitoras sobre

essa mesma participagdo politica.
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Ao longo da sua historia, a revista Vogue foi pioneira em mediar, através da moda de
alta costura, a relagao que a mulher de elite estabelece com a sua imagem e a sua identidade,
através da construcao conceptual daqueles que sdo os habitos, rotinas e comportamentos cuja
adocdo ¢ considerada desejavel, sendo a moda parte integrante destas rotinas. Por isso, analisar
a forma como a revista Vogue representa, na atualidade, mulheres que ocupam parte desse
espaco politico na esfera publica norte-americana requer conhecer o contexto historico e
cultural das fungdes que desempenham, bem como a forma como a revista tem a capacidade de

influenciar a interpretacao das leitoras sobre o papel dessas mulheres na politica.
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Capitulo 2 - Metodologia

Esta analise tem como objetivo perceber como tém vindo a ser retratadas, ao longo do
tempo, mulheres politicas, ou mulheres ligadas a politica no desempenho da fungdo de
primeira-dama, na revista Vogue, contando com quatro objetos de estudos que constituem a
base da amostra. Em primeiro lugar, a capa da revista Vogue de dezembro de 1998, onde Hillary
Clinton estd em destaque, também a capa de margo de 2009, que contempla Michelle Obama.
Serao ainda objeto de estudo as capas de fevereiro e agosto de 2021, onde se destacam a vice-
presidente norte-americana Kamala Harris e a primeira-dama Jill Biden, respetivamente
disponiveis nos anexos 1, 2, 3 e 4. Estas capas foram escolhidas por se estenderem ao longo de
um periodo de 23 anos, pelo que podem potencialmente apresentar pistas socioculturais sobre
a forma como tanto primeiras-damas como mulheres politicas sdo retratadas nesta revista de
moda. Pretende-se assim alcangar o objetivo principal desta andlise, o qual se prende com a
tentativa de compreender melhor o perfil de mulheres politicas, ou com uma ligagado a politica

norte-americana, tracado pela revista Vogue, numa abordagem longitudinal.

2.1 Contextualizar a analise

Esta andlise serd conduzida por dois eixos essenciais: em primeiro lugar a andlise
textual, com base numa abordagem metodologica semelhante a de Guest, MacQueen ¢ Namey
(2014), com foco numa combinacdo da andlise temdtica aplicada e de Grounded Theory,
também explorada pelos autores. Em segundo lugar, uma andlise semidtica, que procura alinhar
o Mito de Barthes (2000) com as evidéncias recolhidas da andlise textual, para compreender,
num panorama geral, as ideologias presentes nas capas da revista selecionadas.
Consequentemente, procura-se entender, alinhando a imagem e o texto, as pistas que ambas as
analises podem revelar sobre como sdo retratadas, ao longo do tempo na revista Vogue, tanto
as mulheres politicas como as que tém uma ligacdo a politica norte-americana, como ¢ o caso
das primeiras-damas.

Fundamentalmente, esta serd uma pesquisa qualitativa que ndo recorre a dados em
forma de valores ordinais, permitindo uma margem para a interpretacao dos dados por parte do
investigador (Nkwi, Nyamongo, and Ryan, 2001 em Guest, MacQueen e Namey, 2014, p. 5).
Esta pesquisa contempla, de igual forma, uma abordagem mais “naturalista” do mundo, com o
objetivo de permitir ao investigador fazer inferéncias e interpretar fendmenos, traduzindo-os
em significados (Guest, MacQueen e Namey, 2014, p. 5). A abordagem escolhida para explorar

esta tipologia de dados ¢ essencialmente exploratdria, uma vez que os codigos/temas,
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constitutivos da base de estudo, surgem dos dados e ndo estao pré-definidos. O ponto de partida
da andlise € o proprio objeto de estudo. O propdsito da extragdo de dados desse objeto ¢ a
realizag¢do da andlise, uma vez que os dados ndo existem previamente, ao contrario do que se

passa nas abordagens “confirmatérias” (p.7).

2.2 Analise Tematica Aplicada Vs. Teoria Fundamentada em Dados

Estas duas abordagens metodologicas partilham algumas caracteristicas formais para

explorar segmentos textuais. Embora Guest, MacQueen e Namey (2014) considerem que
ambas possibilitam a identificagdo de temas e codigos em textos, a Analise Tematica Aplicada
permite caracterizar os cddigos definidos a partir dos dados textuais em codebooks, facilitando
a conjugacao do método com outras técnicas e modos de andlise de texto, além da simples
identificacdo de temas e codigos, como, por exemplo, a contagem de palavras (uma abordagem
mais quantitativa). Em contrapartida, o método da Teoria Fundamentada em Dados (Grounded
Theory) ¢, segundo os mesmos autores, mais adequado para amostras de texto mais curtas pois
permite chegar aos codigos e temas encontrados através de perspetiva comparativa dos varios
blocos de texto a analisar (Guest, MacQueen e Namey 2014).
Para explorar os dados provenientes do objeto, o método serd aplicado de acordo com os
parametros expostos por Guest, MacQueen e Namey (2014), com base na obra originalmente
apresentada por Bernard e Ryan (1998): ... the process is deceptively simple: (1) read verbatim
transcripts, (2) identify possible themes, (3) compare and contrast themes, identifying structure
among them” (p. 12). O tnico passo que ndo serd contemplado na anélise serd a construcdo de
modelos tedricos, uma caracteristica quase exclusiva do método Grounded Theory. Em
alternativa, os dados recolhidos a partir desta analise serdo alvo de uma segunda analise
semiotica que alinha os temas e codigos da analise textual com as ideologias associadas aos
mitos na andlise do conteudo visual.

Em relagd@o ao primeiro passo da amostra, os codigos serdo o elemento mais basico de
um segmento textual, definido por Boyatzis (1998) como ‘[t]he most basic segment, or element,
of the raw data or information that can be assessed in a meaningful way regarding the
phenomenon” (In Kiger e Varpio, 2020, p.5). Os codigos resultardo, assim, da comparagao
textual dentro dos pequenos blocos de texto presentes na capa da revista. Apds a correta
caracterizacao destes codigos, cuja definicao devera ser representativa do segmento textual em
analise, poderdo ser estabelecidas conexdes e comparagdo entre os varios segmentos na capa

da revista Vogue (Kiger e Varpio, 2020, p.4).
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Embora ambos os métodos permitam analisar o texto e converté-lo em codigos que
clarificam significados diretos e indiretos presentes nos objetos, ndo permitem fazer inferéncias
para além daquelas que estdo presentes no texto, pois ambas as abordagens requerem que a
interpretacdo dos dados seja apoiada por evidéncias concretas no texto (Guest, MacQueen e

Namey, 2014, p.17).

2.3 O Mito de Barthes

Em 1959, Barthes apresentava o conceito da semiologia aplicado a varias formas de
cultura popular, desde brinquedos, publicidade para sabao em p6 ou até os carros mais recentes
(Barthes, 2000 en Zoozen, 1994, p.74), provando que existiriam sistemas de signos mais ou
menos completos em qualquer um destes exemplos. A base da teoria de Barthes seria a
defini¢do do conceito de signo por Saussure, que o aplicava essencialmente a linguagem, onde
0 mesmo consistia em dois elementos primarios: o significado e o significante (Zoozen, 1994,
p.74), sendo que o significado corresponderia ao conceito, o significante a imagem mental ou
acustica de algo e a relagdo entre ambos representaria um signo (Barthes, 2000, p.113).

Para Barthes, no entanto, h4 ainda uma primeira ordem de significa¢do, que o autor
distingue como a Conotacdo e¢ a Denotacdo (Zoozen, 1994, p.74), esta ultima estando
particularmente interligada a semidtica de Saussure, por se focar na parte linguistica do signo
(Zoozen, 1994, p.74). Neste sistema semiologico de duas ordens, o signo (a associagdo entre
um conceito € a sua imagem mental) passa a ser apenas um novo significante (abordagem
conotativa) (Barthes, 2000, p.113). Se por um lado, o significado denotativo ¢ apenas descritivo
daquilo que pode ser encontrado no objeto de estudo, por outro o significado conotativo carrega
diferentes significados associados a valores culturais € um conjunto de crengas inerente a esse
mesmo sistema de signos. Por essa razdo, para compreender o significado conotativo ¢
necessario ter uma boa compreensao cultural do objeto de estudo em questdo (Zoozen, 1994,
p.76). Para Barthes, a segunda ordem de significagdo, conotativa, a qual chama
“metalinguagem” ¢ onde se gera o Mito (Barthes, 2000, p.115).

Existe ainda uma terceira ordem de significagdo, distinguida segundo Zoozen (1994)
por Fiske e Hartley (1978), que analisa a ideologia presente no Mito. Para os autores, o Mito ¢
uma reflexdo conotativa de estruturas culturais que o compdem e que revelam uma ideologia
predominante. Considera-se assim que o Mito ¢ concebido e analisado segundo um sistema

cultural no qual se insere e que, por conseguinte, ndo existe sem a ele estar agregado.
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Tabela 1. Passos e processos da aplicagdo do método

Andlise Processo Abordagem
Tematica metodoldgica
Textual
Leitura integral dos segmentos de texto Anal'|se Tematica Aplicada e
. . . Teoria Fundamentada em
disponiveis nas capas da revista Vogue, nas
o Dados
edicbes de
dezembro 1998, marco 2009, fevereiro 2021
1 e agosto 2021
Descricao dos temas gerais de cada bloco | anslise Tematica Aplicada e
2 de texto Teoria Fundamentada em
Dados
Encontrar cédigos e temas comuns nos Anélise Tematica Aplicada e
3 segmentos textuais Teoria Fundamentada em
Dados
4 Caracterizar os temas e cédigos Analise Tematica Aplicada
encontrados
Procurar comparar os codigos e temas de | Analise Tematica Aplicada e
5 cada segmento textual Teoria Fundamentada em
Dados
Analise
Semiédtica
Analisar a imagem segundo os niveis do Semiologia
6 mito
Descrever a ideologia associada aos mitos Semiologia
7 encontrados

2.3.1 Limitac¢does do método

Analisar imagens através do mito de Barthes requer reconhecer que este método,

embora aplicavel a analise em questdo, podera apresentar algumas limitacdes. Uma vez que

tudo o que confere significado aos signos ¢ culturalmente construido, o processo de significagdo

incluird sempre algum nivel de ambiguidade e necessita, inevitavelmente, de ser analisado

dentro do contexto cultural em que se insere. Esta caracteristica apresenta um desafio para a
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analise destes signos, uma vez que o proprio processo de significacdo também esta limitado

pela interpretagdo dos objetos culturais.

capitulo 3 - Resultados da Analise Metodologica

3.1 Hillary Clinton na capa da Vogue
3.1.1 Analise textual

Decompondo os segmentos textuais presentes na capa da Vogue de 1998, com base no

método da Teoria Fundamentada em Dados de Guest, MacQueen e Namey (2014), ¢ possivel
identificar 4 tematicas diferentes, unidas por cddigos ideologicos.
Em primeiro lugar a expressao “The Extraordinary” associada ao nome de Hillary Clinton que
surge imediatamente a seguir € que estd em destaque na capa, € nao sO a Unica caracterizagao
da primeira-dama presente nos segmentos textuais desta capa, como também uma referéncia,
que embora vaga, caracteriza o papel disruptivo de Hillary Clinton enquanto primeira-dama.

Os restantes segmentos textuais, que nao fazem mencao a figura em destaque na capa,
indicam que embora a imagem de Hillary Clinton seja central, ndo € o inico tema em evidéncia.
Assim, a partir destes blocos textuais ¢ possivel perceber que Hillary Clinton partilha o destaque
com tematicas relacionadas com a altura do ano em que esta edigao da revista foi publicada,
nomeadamente dezembro, em que sdo centrais as narrativas relacionadas com a época do Natal.
Partilha ainda o espago de destaque com outros contetidos relacionados com o tema principal
desta revista, a moda. Estes segmentos textuais sdo uma indicacdo para o leitor daquilo que

podera encontrar nesta edi¢ao da Vogue.

Tabela 2. Anélise dos segmentos textuais presentes na capa da Vogue de dezembro de 1998

Texto Tema Cédigo ideolégico

Segmento 1 The Extraordinary Adjetivagao que
acompanha o nome da
figura em destaque

Caracterizagao da
primeira-dama.
Referéncia vaga a
personalidade disruptiva
de Hillary Clinton.

Segmento 2 Hillary Clinton Nome da figuraem
destaque na capa
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Segmento 3 Vogue's 12 Tema principal da edigao Foco desta edicdo da

Days of Christmas da revista revista. Indica o tema
geral que une as paginas
desta edigao.

Segmento 4 The Qltlmate Descricdo do que o leitor Indicacao das teméticas

Fashion Fantasy pode encontrar nas

da moda que o leitor
pode esperar encontrar
nesta edicao da revista.

paginas da revista

Partindo apenas da ideologia adjacente a estes quatro segmentos textuais, ¢ possivel
assumir que Hillary Clinton no esta representada da mesma forma nesta capa da revista Vogue
como esta noutros produtos culturais ou de comunicagdo social, onde ¢ dada mais visibilidade
a sua personalidade disruptiva enquanto mulher politica e primeira-dama, bem como ao seu
perfil feminista (McLaughlin & Campbell, 2012). Nesta capa ndo estdo refletidas quaisquer
causas ou ativismos a que Hillary Clinton se tenha dedicado enquanto primeira-dama, nem
estdo explicitas quaisquer outras fungdes que Hillary Clinton tenha desempenhado
nomeadamente como presidente da fask force dedicada a reforma para a satde. Torna-se assim
impossivel definir Hillary Clinton enquanto primeira-dama apenas com base nos segmentos
textuais presentes nesta capa, ndo estando representada qualquer caracteristica que a posicione
numa das categorias definidas por Wekkin (2000) que, alias, a categoriza como “The

copresident” (p.607).

3.1.2 Analise Semidtica

Recorrendo ao método dos niveis de significagdo de Barthes, € possivel desvendar tanto
o Mito como fazer algumas associacdes ideoldgicas presentes nesta capa da revista Vogue.
Segundo esta andlise, foi possivel perceber a forma como Hillary Clinton € representada nesta
capa € questionar se a narrativa construida vai ao encontro da forma como Clinton ¢
habitualmente representada pelos media. Sendo a Vogue uma revista de moda e de alta-costura,
a escolha de toda a indumentaria e acessorios pode ser reveladora de alguns detalhes da
representacdo da figura, qualquer que ela seja, em destaque na capa. Neste caso, sdo detalhes
importantes para melhor compreender alguns significados associados as demais camadas de

representacdo de Hillary Clinton nesta capa de 1998.

Partindo de um primeiro nivel de significacdo, foi possivel observar que a caracteristica
mais frequentemente retratada nesta capa € o facto de Hillary Clinton surgir como mulher

sorridente com uma postura rigida, evidenciada pela forma como se encontra sentada e coloca
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a mao esquerda com o seu anel de noivado no topo da perna. Hillary Clinton também esté
vestida de forma simples, apenas com um vestido preto comprido, complementado por brincos
prateados e sapatos pretos com um detalhe brilhante, sem grande arranjo na sua indumentaria.
Encontra-se numa divisao ou cenario com uma decoragado classica, rococd, o que € percetivel
pela mobilia em tons de madeira escura com tecidos vermelhos e pormenores florais, como
também através de uma moldura dourada com ornamentos na parede situada por detras da sua
figura.

Através desta capa € possivel assumir que, idealmente, uma primeira-dama devera ser
representada de forma simples e modesta, com atencdo a sua postura e as escolhas da
indumentaria que deverao ser, também elas, simples, sem expressar qualquer excentricidade
nem ousadia. Devera abragar a tradigdo e as suas fung¢des, enquanto esposa, deverdo configurar
parte central da narrativa. E também possivel associar a esta segunda ordem de significagio,
ou seja, a constru¢do do mito, uma terceira ordem, ou discurso ideoldgico, que permite

compreender melhor a sua figuragao cultural

Através desta capa € possivel concluir que a imagem de uma primeira-dama devera
contemplar caracteristicas como simpatia, simplicidade, modéstia, atencdo a postura e ao que
esta evidencia. O papel da primeira-dama devera estar associado a tradigdo e, na sua
representacdo, o casamento devera ter um lugar central. Através das caracteristicas presentes
nesta capa, ¢ possivel concluir que o retrato de uma primeira-dama numa revista como a Vogue
procura respeitar algumas regras. A primeira-dama ¢é entdo representada como uma mulher
simpatica mas preocupada com a sua postura. Surge como alguém que abraca a tradicao
inerente as suas fungdes, detalhe evidenciado por todo o cendrio cléssico, fungdes essas que
decorrem do matrimonio, o qual ocupa um eixo central na representacao.

De igual forma, estd implicito que deve abragar a tradi¢do de toda a ‘estrutura’ presidencial e
rejeitar os valores individualistas da modernidade. Efetivamente, da mesma forma que ndo se
encontra no centro do cendrio em que € representada para a Vogue, ela também nao estard no
centro das decisdes politicas, surgindo antes como elemento complementar com a
responsabilidade de prestar apoio ao presidente, nomeadamente no que toca ao desempenho
das suas fun¢des enquanto mae. Deverd ainda evitar qualquer ousadia na sua indumentéria,
optando por escolhas sObrias que ndo comprometam a imagem do presidente, nem

descredibilizem as causas sociais que escolhe apoiar no exercicio das suas proprias funcdes.
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Alinhando ambas as andlises realizadas com todos os elementos visuais e segmentos textuais
nesta capa de 1998 da revista Vogue, ¢ ainda possivel perceber que aqui ndo estao refletidas as
caracteristicas distintivas de Hillary Clinton como primeira-dama disruptiva e com fun¢des que
iam para além das causas sociais que abragava, tendo-se tornado, inclusivamente, numa das
conselheiras ndo oficiais do presidente. Pelo contrario, nesta capa, a representacao de Hillary
Clinton segue a defini¢do cldssica de como uma primeira-dama devera ser retratada pela
comunicacdo social, de modo a ser mais amplamente aceite pelo publico. Surge assim como
uma mulher que demonstra compaixao e simpatia, evitando frieza nas interagdes ¢ mantendo
uma postura o mais semelhante possivel a esposa tradicional (Paul & Perreault, 2018).
Embora este momento particular tenha sido marcado pelo escandalo extraconjugal que
levou a impugnacdo de Bill Clinton do cargo de presidente dos Estados Unidos da América, o
casamento continua em destaque como um dos fatores centrais da representacao da
primeiradama. Assim, ndo se faz qualquer referéncia, nem direta nem indiretamente, ao periodo
entre julho e dezembro de 1998, sendo que no mesmo més em que foi lancada esta edi¢ao da

revista Vogue, ocorreu a impugnagdo do ex-presidente (Baker & Eilperin, 1998).
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3.2 Michelle Obama na capa da Vogue
3.2.1 Analise textual

Também esta capa da Vogue de 2009 pode ser igualmente reveladora de alguns codigos
ideologicos presentes tanto nos segmentos textuais como nas imagens apresentadas. Nesta
edicdo da revista, que apresenta em destaque a primeira-dama Michelle Obama, foi possivel
decompor o texto presente na capa em cinco segmentos diferentes.

Através da Teoria Fundamentada em Dados de Guest, MacQueen ¢ Namey (2014)
concluiu-se que a expressao “the First Lady the World’s Been Waiting For” carrega uma carga
ideoldgica diretamente relacionada com a expectativa colocada sobre Michelle Obama, tanto
por ser a primeira primeira-dama negra dos Estados Unidos da América, quanto por ter
abdicado da sua carreira profissional, na qual ocupava uma posi¢ao de lideranga, para apoiar a
candidatura e o mandato de Barack Obama. Além disso, desempenhou fungdes essencialmente
ligadas a esfera privada, mantendo assim como foco o seu ntcleo familiar (Dillaway & Par¢,
2013). Esta expressao também ¢ indicadora da mudanca de paradigma politico norteamericano,
sendo sugestiva de que existe algum espago na esfera publica para aceitar Michelle Obama
como primeira-dama enquanto mulher negra, com fungdes profissionais, embora seja
expectavel que estas estejam associadas a estrutura presidencial, visto que Obama ¢ diretamente
mencionada como “[The First Lady] Michelle Obama” neste segmento textual.

A semelhanca da capa onde surge Hillary Clinton, Michelle Obama partilha o destaque
com outras tematicas principais desta edi¢cao da revista. Embora a imagem de Obama esteja no
centro desta capa, existe um maior numero de segmentos textuais dedicados a informar os

leitores sobre qual a linha orientadora desta edicao - “Spring Fashion Specials Every Look that
Matters”, mas também do que podem encontrar nas paginas da revista - “Super Powers”;

“Queen Rania of Jordan, Carla Bruni-Sarkozy, Melinda Gates™.

Apenas através da analise dos segmentos textuais desta capa, ndo € possivel afirmar que
a representacdo de Michelle Obama enquanto primeira-dama vai ao encontro daquelas que sao
as caracterizagdes mais comuns desta primeira-dama pelos meios de comunicagdo. Isto porque
ndo sdo enfatizadas caracteristicas diretamente associadas a estereotipos de género que retratam

Michelle Obama como uma mulher combativa - “an angry black woman” (Powell & Kantor,

2008 em Paul e Pearreault, 2018, p.167).
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Tabela 3. Analise dos segmentos textuais presentes na capa da Vogue de marco de 2009

Texto

Tema

Codigo ideolégico

Segmento 1

Michelle Obama

Nome da figuraem
destaque na capa

Segmento 2

The First Lady
The World's been waiting
for

Funcdes desenvolvidas/
cargo que exerce e o
que representa para os
EUA

E a1? primeira-dama
negra dos EUA;
representa uma
mudanga de paradigma
politico

Segmento 3

Spring Fashion Specials
Every Look That Matters

Tema principal da edigao
da revista relacionado
com moda

Foco desta edigao da
revista. Indica o tema
geral que une as paginas
desta edigcado da revista.

Segmento 4

Super Powers

Outros temas que os
leitores podem encontrar
nesta edigao

Foco desta edicao da
revista. Indica o tema
geral gue une as paginas
da edicao.

Segmento 5

Queen Rania of Jordan
Carla Bruni-Sarkozy
Melinda Gates

Outros temas que os
leitores podem encontrar
nesta edicao

Indicagdo das tematicas
relacionadas ou ndo com

moda que o leitor pode
esperar encontrar nesta
edigcdo da revista.

3.2.2 Analise Semiotica

Analisar esta capa através dos niveis de significagdo de Barthes permite avaliar alguns
detalhes visuais desta capa, bem como perceber a ideologia que configura os mesmos. Nesta
edicdo da Vogue de 2009, Michelle Obama surge sentada sobre um sofd bege, com o tronco
encostado ao brago deste mesmo sofd, numa posicdo mais descontraida e mais dinamica,
quando comparada com a pose escolhida por Hillary Clinton na capa de 1998.

No entanto, a semelhanca da capa anteriormente analisada, a indumentaria de Michelle Obama
também ¢ simples, pouco extravagante e denota escolhas sébrias, sendo que esta primeira-dama
usa apenas um vestido cor-de-rosa escuro, comprido mas justo, com uma gola redonda com
algumas pregas e apenas usa a sua alian¢a de casamento e uns brincos, como acessorios. Sendo
a Vogue uma revista de moda, que opera com recurso a publicidade de marcas de luxo e
altacostura, a escolha de uma indumentédria mais simples aporta um significado adjacente,
apelando a simplicidade e formalidade da primeira-dama. Também nesta capa, o anel que
Michelle Obama usa na mao esquerda tem um lugar central na imagem da capa, podendo
representar, de igual forma, a importancia que o matriménio tem na construgao da identidade

da primeiradama.
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Também nesta capa € possivel afirmar que a primeira-dama nao se encontra no centro
do sofd onde estd sentada, a semelhanga de Hillary Clinton. No entanto, neste caso ndo ha
informacao visual que permita declarar que Michelle Obama se encontra no centro da divisao
ou cenario de que ¢ palco esta capa. Em contrapartida, este cendrio ou divisdo onde ¢
fotografada Michelle Obama consiste num ambiente com detalhes que se assemelham muito
mais a uma casa ou um lar em oposi¢do a um escritdrio, evidenciados pelo candeeiro de mesa
com um abajur mais largo, que se encontra num plano recuado em relagdo a Michelle Obama,
e pelos cortinados compridos, de tecido branco e bege, que se encontram a tapar as janelas em
ultimo plano.

Através da andlise exclusiva desta capa ¢ possivel refletir sobre o conceito de
representacao visual ideal de uma primeira-dama, em particular daquela que ¢ a primeira
primeira-dama negra de toda a historia politica norte-americana. Esta capa sugere que uma
primeira-dama devera ser representada como simpatica e acessivel, descontraida, mas formal.
Deverd dedicar-se ao seu matrimoénio, assumindo assim as suas fungdes naquele que
corresponde ao seio de uma familia nuclear.

Embora existam caracteristicas desta capa que remetam para estereotipos de género
como as fungdes da mulher no espaco do matrimonio e da estrutura familiar, ndo ¢ possivel
encontrar indicios de que esta representagdo da primeira-dama seja marcada por esteredtipos
relacionados com a raca. sendo que, mais uma vez, esta representacao nao esta associada a
retratos mais agressivos da primeira-dama enquanto estereétipo de “an angry black woman”

(Powell & Kantor, 2008 em Paul e Pearreault, 2018, p.167).

3.3 Kamala Harris na capa da Vogue

3.3.1 Analise textual

A utilizagdo da Teoria Fundamentada em Dados de Guest, MacQueen e Namey (2014)
nesta analise permite explorar algumas caracteristicas da capa da revista Vogue de fevereiro de
2021, onde surge em destaque Kamala Harris, além de segmentar os blocos de texto e neles

procurar temas e codigos ideologicos associados.
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Tabela 4. Analise dos segmentos textuais presentes na capa da Vogue de fevereiro de 2021

Texto Tema Codigo ideolégico
Segmento 1 “Madam Vice President” - ) . W
Fungdes desenvolvidas; Associagao ao termo “Mr.
cargo gue exerce President”, usado para
Segmento 2 “Kamala Harris” Nome da figura em descrever ou referir os
destaque na capa presidentes norte-

americanos

Segmento 3 “And the New America” O gue representa para os
EUA ao desempenhar
estas funcdes

Como a 1° vice-
presidente mulher negra,
Kamala Harris representa
uma mudanga no
paradigma politico norte-
americano

Ao transcrever e segmentar os blocos de texto, foi possivel perceber que embora sejam

apenas trés, complementam-se ideologicamente entre si. Em primeiro lugar a expressao
“Madam Vice President” faz uma associacao direta ao termo formal “Mr. President” ou “Mr.

Vice President”, normalmente utilizado para fazer referéncia aos presidentes ou vice-
presidentes norte-americanos. De acordo com o Oxford Advanced American Dictionary online,
o proprio nome “Madam” ¢ usado antes da referéncia a um titulo ou um cargo oficial,
enfatizando assim a posi¢do de Kamala Harris. Esta distingdo do cargo politico de Harris ¢
particularmente marcante, uma vez que ¢ a primeira vice-presidente dos Estados Unidos da
América, mulher e, além disso, negra.

Também a expressdo “The New America” d4 énfase a forma como esta mulher politica
marca o inicio de um novo paradigma na politica norte-americana, quer enquanto vice-
presidente, quer enquanto porta-voz de outras mulheres que pertencem a comunidades sub-
representadas a nivel politico, como € o caso da comunidade negra. A expressao “The New
America”, associada diretamente ao nome de Kamala Harris pela conjungao “and”, funciona
também como ferramenta para realgar as expectativas que o publico em geral projeta na vice-

presidente.

3.3.2 Analise Semidtica

Uma analise semiologica da capa da Vogue norte-americana de fevereiro de 2021, onde
se encontra em destaque Kamala Harris, pode ser reveladora de vdrias caracteristicas
definidoras da forma como a vice-presidente norte-americana ¢ representada em objetos

culturais, como € o caso de uma revista feminina em particular dedicada a moda.
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Utilizando como método o Mito de Barthes (2000) e seguindo a ordem de significagdo que o
define, ¢ possivel afirmar que, num primeiro nivel de significado, Kamala Harris seja
representada como profissional dedicada ao seu pais, confiante, acolhedora mas assertiva na
sua postura. Neste sentido, indo além do primeiro nivel de significagdo e procurando o Mito
associado ao objeto de estudo em andlise, é possivel estabelecer que, nesta capa da revista
Vogue, uma mulher politica devera evocar confianga, simpatia, assertividade, formalidade,
conservadorismo e patriotismo.

No entanto, ao refletir sobre a ideologia que acompanha a representagao de Kamala
Harris nesta capa da Vogue, ¢ expectavel que, para uma mulher politica ocupar espago na esfera
politica norte-americana e ser aceite pelo publico, devera ser idealmente representada com uma
imagem sobria, embora com postura assertiva e confiante. A escolha de indumentaria devera
ser modesta, sem ostentar grandes luxos que possam ser indicativos de hierarquia de classe ou
de poder. Neste caso em particular, optou-se por cores que transmitem calma e sobriedade,
como o azul claro, tendo-se escolhido um blazer e calgas de fato com corte classico ¢ formal,
tipicamente associado ao sexo masculino, mais especificamente aos “businessmen”. A mulher
politica devera ser patriota e dedicada ao seu pais, declarando-o expressamente através da sua
imagem, neste caso através de um pin com a bandeira dos Estados Unidos da América na lapela

direita do casaco.

Estes detalhes visuais revelam algumas pistas sobre o espaco que as mulheres politicas
ocupam na esfera publica. Embora Kamala Harris seja considerada como porta-voz de algumas
comunidades de eleitores, como a comunidade negra, cujas mulheres tendem a identificar-se
com a sua imagem (Mosier, Pietri e Johnson, 2023), estas conce¢des ndo estdo refletidas na
forma como estd representada nesta capa. Em contrapartida, ¢ possivel encontrar alguns
detalhes que podem ser definidores de estere6tipos em relagao a mulher que desenvolve fungdes
politicas, nomeadamente a simplicidade na escolha da indumentéria e, em particular, dos
acessorios. Apesar da revista Vogue ser uma revista que comunica marcas, produtos e pegas de
alta-costura, algumas das quais de elevado valor, como ¢ o caso das joias, Kamala Harris ¢
representada usando um conjunto limitado de acessorios, sobrios e pouco ornamentados. Esta
escolha pode ser reveladora da intengdo de afastar a vice-presidente americana de uma posigao
de classe mais elevada, ou até mesmo representativa da estrutura de poder financeiro. Também
a escolha do blazer ¢ das calgas azuis claras, com corte classico, retratam uma indumentaria

sobria que ndo exibe ostentagdo assemelhando-se a um tipico fato de trabalho que comunica
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algo sobre as fun¢des de Kamala Harris como a primeira vice-presidente dos Estados Unidos

da América.

3.4 Jill Biden na capa da Vogue

3.4.1 Analise textual

Através dos segmentos textuais desta capa de Fevereiro de 2021, onde surge em

destaque Jill Biden, ¢ possivel fazer algumas associacdes ideoldgicas, de forma a atribuir

significado ao texto disponivel como um todo. Em comparacdo com as restantes capas

analisadas, esta destaca-se por ser a primeira em que o titulo honorifico ‘Dr.” - assinalando o

grau de doutorada - surge associado ao nome da figura em destaque. A escolha deliberada de

Jill Biden em manter o titulo gerou criticas, pois vai contra as recomendagdes de boas praticas

seguidas da Associated Press, que defende o uso deste titulo apenas para médicos. (Croft, 2020).

A escolha de Jill Biden em manter o titulo ‘Dr.” indica uma inten¢do de se fazer representar

para além daquelas que sdo as suas fungdes enquanto primeira-dama, sublinhando a relevancia

das suas fungdes profissionais no contexto da estrutura presidencial.

Tabela 5. Analise dos segmentos textuais presentes na capa da Vogue de agosto de 2021

Texto Tema Cédigo ideolégico
Segmento 1 Dr. Jill Biden
9 Nome da figuraem O nome surge associado
destaque ao seu titulo honorifico.
Segmento 2 A First Lady Funcdes desenvolvidas/ Posici .
osiciona a primeira-
For All of Us cargo gue exerce € o

que representa para os
EUA

dama como um fator
unitario do eleitorado/
sociedade norte-
americana

Segmento 3

Unmute Yourself

Tema principal da edigao
da revista relacionado
com moda

Apresenta algum
contexto sobre o ano em
que surge esta capa - a
mensagem associa a
moda e as consequéncia
da pandemia de Covid-19

Segmento 4

Fashion for Life After
ZO0OM

Tema principal da edi¢ao
da revista relacionado
com moda

Apresenta algum
contexto sobre o ano em
gue surge esta capa -
alinha a tematica da
moda com uma das
consequéncias da
pandemia de Covid-19, o
confinamento.
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Segmento 5

High Impact Low
Footprint

Outros temas que os
leitores podem encontrar
nesta edicao

Segundo tema principal
da revista, associa a
tematica da
sustentabilidade na
indUstria da moda.

Segmento 6

The New York Designer
Revolutionizing Paris

Outros temas que os
leitores podem encontrar
nesta edigao

O que o leitor pode
esperar encontrar sobre
este tema

A semelhanca de outras capas analisadas, também nesta é possivel encontrar um
segmento de texto que expressa a expectativa do publico em relagdo a primeira-dama em
questdo. A expressao “A First Lady for All of Us” pode estar associada a principal dualidade
na politica norte-americana, nomeadamente aquela que opde Democratas a Republicanos nas
eleicdes de 2020. Esta também ¢ uma expressao utilizada na biografia oficial da primeira-dama,
disponibilizada pela Casa Branca, que destaca um dos grandes objetivos de Jill Biden durante
o atual mandato: “reaching out to all Americans, helping to bring our country together.”. Fica
assim evidenciado que existe uma expectativa sobre a primeira-dama para que atue como um
fator de unido na sociedade, o que influencia, em certa medida, a forma como desenvolve as

suas fungoes.

Esta capa também ¢é reveladora de varios detalhes do contexto socio-cultural,
particulares a0 momento em que esta capa se tornou publica. Neste texto € possivel encontrar
segmentos que fazem referéncia ao momento pandémico de Covid-19, vivido durante os anos
de 2020 e 2021, onde se instaurou a pratica e a necessidade de manter confinadas as
comunidades, de forma a evitar a propagacao do virus. Segmentos como “Fashion for Life After
ZOOM” e “Unmute Yourself” fazem referéncia direta a uma das consequéncias do momento
pandémico, nomeadamente o uso generalizado da plataforma de video-chamada Zoom em todo
o tipo de eventos e reunides impossiveis de realizar presencialmente devido as restrigoes

impostas pelo confinamento.

Nesta capa de fevereiro de 2021, a semelhanca daquele que tem sido o padrao nas capas
que destacam primeiras-damas, embora a imagem central seja ocupada por Jill Biden, sdo
também realgados diferentes temas relacionados com a moda e a industria da moda, que
partilham o destaque nesta edicdo da revista. Os segmentos textuais “High Impact Low
Footprint” e “The New York Designer Revolutionizing Paris” referem-se precisamente a outros

temas abordados nesta edi¢do da Vogue, relevantes para esta industria. Estes segmentos fazem,
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por exemplo, alusdo indireta a Semana da Moda de Paris, realizada anualmente em fevereiro,
més desta edicdo da revista, e que costuma contar com uma ampla cobertura mediatica da

Vogue.

3.4.2 Analise Semiotica

Nesta capa da Vogue de 2021, a semelhanga do que acontece na capa onde estd em
destaque Michelle Obama, ¢ revelada uma postura mais descontraida da primeira-dama Jill
Biden, que surge no centro da imagem, sorridente e apoiada a estrutura de ferro que se encontra
atrés de si. Aqui € possivel encontrar menos rigidez e mais movimento na postura da Jill Biden,
em oposicdo ao que € observavel na capa de 1998, relativa a Hillary Clinton. Também a
indumentaria segue o padrdo das ultimas trés capas analisadas, caracterizando-se pela
simplicidade, sem que seja visivel qualquer extravagancia. No entanto, nesta capa, Jill Biden
usa um vestido que, embora comprido e com mangas também compridas, apresenta um padrao
floral multicolorido, evidenciando alguma abertura a escolha de pecas com mais personalidade
e que ndo sejam de tonalidade unica. Apesar disso, a indumentéria escolhida cumpre a proposta
de simplicidade e discri¢ao, ndo interferindo na construgdo da representacao da primeira-dama.

Em contraste com as anteriores capas, o anel de casamento ou de noivado ndo ¢ um
detalhe central na imagem e ndo surge em qualquer momento visivel na representacdo da
primeira-dama. Esta caracteristica pode ser reveladora de uma alteracdo naquele que ¢ o foco
da representacdo de Jill Biden enquanto primeira-dama, uma vez que nao estd em destaque
nesta capa da Vogue o seu papel enquanto esposa. Este detalhe estd igualmente evidenciado
pela escolha do uso do seu titulo honorifico, a partir do qual se pode inferir que a representacdo
de Jill Biden ¢ construida tanto com base nas suas fun¢gdes como parte da estrutura presidencial,
quanto na sua carreira profissional. Nesta capa da Vogue, ¢ evidente uma maior ligacao entre o
papel de Jill Biden enquanto primeira-dama e o impacto da sua carreira profissional nesse
contexto.

Esta ¢ também a primeira capa em que ¢ possivel situar a primeira-dama no espago
fisico, uma vez que existem na imagem referéncias precisas sobre o local onde se encontra. Jill
Biden foi fotografada na ala este da Casa Branca, espago tradicionalmente escolhido pelas
primeiras-damas para exercerem as suas fungdes, num cenario em que € possivel observar, em
ultimo plano, um obelisco em marmore, erguido em honra de um dos fundadores da nagao,
George Washington, denominado de Washington Monument (Bigler, 2024). Através da escolha

desta localizagdo, nota-se um maior alinhamento entre a representacdo da primeira-dama e os

34



simbolos do exercicio presidencial, reforgando o seu papel ndo s6 na Casa Branca, como
também enquanto parte ativa dessa mesma estrutura politica. Esta ligacao torna-se ainda mais
evidente quando comparada com a capa de 1998, onde ndo hd nenhuma referéncia especifica
ao local onde posa Hillary Clinton, algo que também nao se observa na capa de 2009. Desta
maneira ¢ face ao momento em que surge esta edi¢do da revista, ¢ possivel delinear de uma
maneira mais clara a configuracdo das responsabilidades politicas da primeira-dama,
diferenciando-as das representacdes mais simplistas, anteriormente vigentes (i.e. primeira-
dama enquanto esposa € mae) e associando-as a simbolos da democracia norte-americana (i.e.

Washington Monument).
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Conclusoes

Este estudo foi motivado pela necessidade de responder a duas principais questdes. Em
primeiro lugar, como sao representadas, na capa da revista Vogue norte-americana, as mulheres
em cargos politicos, ou associadas diretamente a estrutura presidencial norte-americana, ao
longo de um periodo de 23 anos, desde 1998 a 2021. Em segundo lugar, procurou-se fazer uma
analise semidtica longitudinal para averiguar a existéncia de possiveis alteragdes nesta
representacao de mulheres politicas, ou associadas a estrutura presidencial norte-americana, ao
longo do periodo de tempo anteriormente referido. Pretendeu-se, assim, perceber de forma
detalhada, recorrendo a métodos de analise textual e visual, como sdo retratadas estas mulheres
na capa daquela que ¢ uma revista de moda e alta-costura, bem como procurar padrdes que
surgissem na analise comparativa das capas da Vogue, onde estdo em destaque as primeiras-
damas Hillary Clinton, Michelle Obama, Jill Biden e a vice-presidente norte-americana Kamala
Harris. Esta anélise também procurou perceber de que forma certos esteredtipos de género,
associados as fungdes politicas desempenhadas por mulheres, estavam presentes nas
representacoes das quatro capas da revista.

Os resultados destas andlises mostram varias camadas nas representagdes destas
mulheres nas respetivas capas da Vogue. Por um lado, foi possivel perceber que, embora a
Vogue seja uma revista dedicada essencialmente as tematicas da moda e da alta-costura,
abordando temas variados que vao desde a industria da moda ao [lifestyle, nestas capas ¢
priorizado o destaque da figura da primeira-dama ou da vice-presidente, cuja indumentaria nao
¢ diretamente marcada por qualquer uma destas tematicas. Em todas as capas, a indumentéria
¢ simples e sobria, sem qualquer excentricidade ou ostentagdo de luxo, evitando assim associar
quaisquer hierarquias de poder social ou financeiro a estas mulheres. H4 uma preferéncia por
pecas com cortes basicos e de tonalidades unicas, que, com excec¢do do vestido usado por Jill
Biden, tendem a evitar padroes. Verifica-se também uma rejeicdo de acessorios como joias ou
relégios, indicadores de algum tipo de status. Conclui-se, assim, que pode ter existido uma
mudanca ao longo do tempo em relagao a escolha destas pecas, destacando-se a capa de agosto
de 2021 (de Jill Biden) como mais aberta as tendéncias da industria da moda de luxo e
procurando explorar novas formas de representacao de mulheres politicas em revistas de moda.

Foi também possivel averiguar que, no caso de Michelle Obama e Jill Biden, as
primeiras-damas surgem como simpaticas e acessiveis, quer pela expressao sorridente, quer
pela postura mais descontraida. Em contraste, a pose de Hillary Clinton retratada na capa ¢

muito mais rigida, enquanto Kamala Harris se encontra numa pose mais formal.
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Conclui-se ainda, que apenas nas capas de 2021 existem detalhes que evidenciam uma ligagdo
direta ao exercicio presidencial, visto que Jill Biden ¢ retratada na ala este da Casa-Branca e
Kamala Harris exibe um pin com a bandeira dos Estados Unidos da América na lapela do
casaco.

Foi também possivel constatar que o conceito de tradicdo estd sempre presente, mesmo
nas representagdes mais contemporaneas refletidas nestas capas. Este detalhe ¢ evidenciado,
por um lado, pela ligacdo a ala este da Casa-Branca, local tipicamente escolhido pelas
primeiras-damas para estabelecerem os seus escritorios e desempenharem as suas funcoes.
Além disso, manifesta-se através de outras particularidades, como os cenarios escolhidos, a
pose das mulheres retratadas e a escolha de indumentaria.

Os resultados também permitiram perceber que ndo existe informagdo, nestas capas,
que caracterize, de forma 6bvia ou direta, a eficacia com que estas primeiras-damas e a vice-
presidente Kamala Harris desempenham as suas fungdes, pelo que ¢ impossivel fazer essa
caracterizacao partindo apenas da informagao aqui disponivel.

As andlises conduzidas permitiram, de igual forma, averiguar que ao contrario das
edigdes da revista em que surgem retratadas as primeiras-damas, na capa dedicada a Kamala
Harris ndo existem segmentos textuais relativos a qualquer outro tema que o leitor possa
encontrar ao longo das paginas dessa edi¢do da revista, sendo que tanto os destaques visuais
como os segmentos textuais sdo apenas dedicados a vice-presidente. Em contraste, em todas as
outras capas analisadas, estdo real¢ados temas tipicamente relacionados com a moda ou com a
industria da moda, com os quais a figura da primeira-dama partilha o protagonismo. Nesse
sentido, € possivel afirmar que existe uma distingdo na forma como a prépria revista decide

evidenciar diferentes mulheres politicas na capa.

Limitacoes do estudo

Estas conclusdes sao baseadas apenas na leitura e analise de uma parte limitada da
revista Vogue, neste caso a capa, pelo que todas as inferéncias feitas em relagdo a esta parte da
revista, bem como todas as questdes levantadas sdo limitadas a informacao aqui disponivel.
Significa isto que € possivel que informacdo adicional se encontre nas paginas seguintes das
respectivas edigdes das revistas aqui analisadas, complementando os dados da capa, por forma
aresponder a algumas questoes levantadas. No entanto, estas reportagens ou artigos que surgem

nas edicdes da revista Vogue nao sdo o foco da analise conduzida neste trabalho, embora
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possam representar um tema interessante para explorar em pesquisas futuras, enriquecendo esta
investigacao.

A andlise semioética elaborada, tendo como ponto de partida o conceito de Mito de
Roland Barthes, destaca a construgdo cultural das imagens. Assim, convém lembrar que a
analise visual das capas destas edi¢des da revista Vogue parte de uma interpretagdo cultural
que, embora baseada nos dados e informagdao disponiveis nas capas, necessita de ser

obrigatoriamente culturalmente contextualizada.

Sugestoes para trabalho futuro

Embora o foco deste trabalho tenha sido as capas selecionadas da revista Vogue e tenha
sido possivel recolher algumas percegdes sobre a representacdo de mulheres politicas nesta
revista, ha ainda espago para refletir sobre diferentes tematicas que podem complementar a
analise conduzida. Em primeiro lugar, com os dados disponiveis, foi impossivel analisar o
impacto que estas representacdes € padroes de representagdo tiveram na opinido das leitoras
sobre o espaco destas mulheres politicas no exercicio presidencial. Assim, seria interessante
explorar de que forma as leitoras da revista percecionam as caracteristicas das mulheres
retratadas e se essas representagdes influenciam a forma como interpretam as suas fungdes e o
espaco que ocupam na esfera politica.

Com base nas conclusdes obtidas através da analise conduzida, é possivel identificar
outras abordagens promissoras para exploragdo futura. Por exemplo, seria util compreender
melhor se os retratos de mulheres politicas analisados a partir das capas sdo complementados
pela informagdo contida nas restantes paginas da revista, nomeadamente aquelas que as
destacam. Uma anélise global de toda a informagdo disponivel permitiria, numa perspetiva
comparativa em relacdo aos dados presentes apenas nas capas, aprofundar a compreensao

destas representagdes e da narrativa construida em torno dessas figuras publicas.
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Anexos

Anexo 1. Capa da edi¢do da revista Vogue norte-americana de dezembro de 1998
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Anexo 2. Capa da edigdo da revista Vogue norte-americana de margo 2009
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Anexo 3. Capa da edicdo digital da revista Vogue norte-americana de fevereiro de 2021
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Anexo 4. Capa da edigdo da revista Vogue norte-americana de agosto de 2021
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Anexo 5. Analise da capa da Vogue de dezembro de 1998 segundo os niveis de significagdo de
Barthes (2000)

1° nivel

2° nivel

3° nivel

Significado

Mulher branca sentada com o rosto para a
frente e o corpo posicionado de lado. Estd a
sorrir. Tem o cabelo curto, loiro. Usa um
vestido preto comprido, de manga
comprida e gola redonda, usa uns sapatos
pretos com um detalhe quadrado brilhante
na parte da frente triangular. Usa um anel
no dedo anelar da mao direita, enquanto
posiciona a mao esquerda estendida em
cima do sofd onde esta sentada. Encontrase
sobre um sofa vermelho, cujo tecido tem
um padrao floral, a semelhanga da cadeira
gue se encontra do lado direito, que tem
detalhes de madeira num tom castanho
escuro. Em segundo plano, encontra-se
uma mesa redonda do mesmo tom de
madeira e sobre ela uma jarra com flores
vermelhas. Em ultimo plano, existe uma
parede vermelha com um remate com o
mesmo padrao floral da mobilia e uma
moldura quadrada dourada pendurada, da
gual s6 uma parte esta visivel.

Significante

Mulher com uma postura rigorosa e
modesta, vestida de uma forma simples,
conservadora e nada extravagante, com
uma expressdo sorridente. Ndo se encontra
no centro da divisao, detalhe que é
evidenciado pelo facto de estar encostada
a0 braco do sofa e pelo canto da moldura
gue se encontra num plano mais afastado
mas por cima desta mulher. Usa um anel de
noivado na mao direita.

Existe um contraste entre a simplicidade da
indumentaria e o cenario onde se encontra
esta mulher, numa divisdo decorada com
detalhes rococd classicos evidenciados pela
ornamentacao, padrao dos tecidos da
mobilia e pela estrutura trabalhada da
moldura. As rosas vermelhas assinalam uma
decoragcao romantica.
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Signo

Mulher casada, sorridente mas com uma
postura rigida. Vestida de uma maneira
formal mas simples, sem grandes
acessorios ou outras ornamentacoes..
Encontra-se sob um cenario com uma
decoracao classica ou rococo, com detalhes
romanticos como as rosas que se
encontram num dos cantos. Também a
moldura denota um estilo mais classico e
ornamentado pelo seu detalhe escultural.

As caracteristicas estéticas do cenario
entram em contraste com as caracteristicas
sébrias da indumentaria e escolha de
acessorios da primeira-dama em primeiro
plano.

Mito

Primeira-dama=
Simpatia;
simplicidade;
modéstia;
atencdoa
postura; tradicao;
matrimonio

Ideologia

Uma primeira-dama devera
ser representada como uma
mulher simpatica mas com
atenc¢ao a sua postura.
Dedicada ao casamento, que
devera ser um tema central.
Abraca a tradicdo e rejeita a
modernidade das suas
fungdes, sabendo que nao
estara no centro das questdes
politicas mas sera o brago
direito do presidente. Nao
deverd demonstrar
excentricidades na
indumentaria ou nos
acessorios, evitando
comprometer outras questdes
como a sua relagao ou as
funcdes politicas do presidente
e até mesmo as causas sociais
gue apoia.
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Anexo 6. Analise da capa da Vogue de Marco de 2009 segundo os niveis de significagdo de Barthes (2000)

1° nivel

2° nivel

3° nivel

Significado

Usa um anel na mao esquerda e uns
brincos de comprimento médio.
Encontra-se sob um fundo que contém
apenas um candeeiro de mesa, num
plano mais aproximado, e cortinas com
duas tonalidades diferentes, bege e
branco em ultimo plano.

Significante

Mulher sentada com uma postura mais
descontraida e sorridente. Veste-se de
forma sébria, profissional e pouco
extravagante. Encontra-se num dos
cantos do sofa onde se senta. E uma
mulher casada, detalhe evidenciado pela
alianca que usa no dedo anelar da mao
esquerda. O cenario onde se encontra faz
referéncia a um ambiente mais caseiro,
em oposicao a um escritorio.

Signo

Mulher casada, profissional mas mais
descontraida, posa sentada num dos
cantos do sofd. Esta vestida de forma
pouco extravagante e sébria.

Estd sob um cenario simples, que lembra
uma sala de estar ou alguma divisao de
uma casa.

Mito

Primeira-dama =
Simpatia,
simplicidade;
formalidade;
matrimaonio

Ideologia

Uma primeira-dama devera ser
representada como uma
mulher simpatica,
descontraida mas formal.
Devera ser dedicada ao
matrimonio, cujo tema devera
ser central nas suas
representacdes. As suas
funcdes nao serdo centrais a
estrutura politica mas devera
saber evitar excentricidades,
nomeadamente a nivel da
indumentaria, devendo
demonstrar sobriedade nas
escolhas.

Sendo um membro
importante do seu nudcleo
familiar, uma vez que esta
também é uma parte
integrante das suas fungdes
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enguanto primeira-dama,
também esta caracteristica
devera ser central a sua
representacao.

Anexo 7. Analise da capa da Vogue de agosto de 2021 segundo os niveis de significacdo de Barthes (2000)

1° nivel

2° nivel

3° nivel

Significado

Mulher branca a sorrir, a olhar em
frente, de pé e encostada a uma
estrutura de ferro preto com detalhes
estruturais arredondados. Usa um
vestido comprido de gola redonda, com
pregas no comprimento e de manga
comprida larga, apertada nos pulsos. O
vestido € num tom azul escuro, com
detalhes florais em amarelo, cor-de-
rosa, vermelho e verde. Usa brincos
peguenos e brilhantes.

Estd em frente a uma estrutura
cilindrica branca e num plano mais
afastado é possivel observar um jardim
com relva verde e arbustos de dois tons,
verde e bordeaux e em ultimo plano
uma estrutura alta, de pedra, bege.

Significante

Mulher sorridente, mais descontraida,
com uma indumentaria colorida mas
sem grande extravagancia. Usa
acessorios simples. Encontra-se em
primeiro plano, central na imagem, mas
Nnao esta numa posigcdo central face ao
cenario em que se encontra, uma vez
gue metade da imagem é ocupada
com uma estrutura de pedra e a outra
metade com um jardim, onde em
dltimo plano se encontra o Washington
Monument, que indica que se tratam
dos jardim da ala este da Casa Branca.

Signo

Mulher sorridente e descontraida, posa
na ala este da Casa Branca, local
tradicionalmente escolhido por
primeiras-damas para desenvolverem
as suas funcodes. Estd vestida de forma
simples e com alguns detalhes mais
conservadores, como a gola e as
mangas compridas do vestido que usa.
Usa acessorios sébrios e pouco
extravagantes.
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Mito

Primeira-dama =
Simpatia,
simplicidade,
formalidade,

tradicao
Ideologia - - Uma primeira-dama devera ser
representada como uma mulher
simpatica mas formal, sem
ostentar extravagancia na
indumentaria. Podera fazer-se
representar de forma mais
descontraida e menos rigida.
Devera respeitar a tradicao,
nomeadamente a nivel do espaco
designado para desenvolver as
suas fungdes, como a ala este da
Casa Branca, onde
tradicionalmente as primeiras-
damas estabelecem o seu espaco
de trabalho.
Anexo 8. Analise da capa da Vogue de fevereiro de 2021 segundo os niveis de significagdo de Barthes (2000)
1° nivel 2° nivel 3° nivel
Significado | Mulher morena posicionada num - -
angulo frontal, de bragos cruzados, a
sorrir enquanto olha diretamente para a
frente. Tem o cabelo curto, estd vestida
com um casaco azul claro de tecido
sobre uma blusa branca e umas calgas
azuis claras de tecido. Usa um colar com
pecas redondas e duas pulseiras no
pulso esquerdo e uma alianga na
mesma Mmao. Na lapela direita do casaco
usa um pin com a bandeira dos Estados
Unidos da América. Estd sobre um
fundo laranja liso, acentuado com uma
cortina bege.
Significante | \jy|ner profissional, sorridente e formal. ! -
Vestida de forma conservadora e formal.
Usa acessorios simples e que pouco
ostentam luxo. E patriota.
Signo Profissional dedicada ao seu pais, ! -

confiante, convidativa mas assertiva na
sua postura.
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Mito

Mulher politica =
Confianca;
Simpatia;
assertividade;
formalidade;
conservadorismo;
patriotismo

Ideologia

Para se ser uma mulher com
cargo politico e amplamente
aceite pelo publico, devera ser
representada de uma forma séria,
com uma postura assertiva mas
confiante. A escolha de
indumentaria deverd ser
modesta, sem ostentar grandes
luxos, optando por cores que
revelem calma, escolhendo pecas
com cortes classicos e formais,
tipicamente associados aos
homens de negdcios. Deverd ser
patriota e dedicada ao seu pais.
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