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RESUMO

Desde muito cedo que o tema da concorréncia comercial tem suscitado interesse na literatura
econdmica, sendo alvo de varios estudos pela relevancia economica que possui. No entanto,
ndo obstante toda a literatura ja desenvolvida, uma vez que ndo existe um consenso
relativamente a utilizacdo de um determinado indicador (6timo) em prejuizo de outro, no que

concerne a analise da concorréncia entre paises existe ainda margem para outras analises.

Como tal, o presente trabalho pretende analisar o nivel de concorréncia que se verifica entre
dois paises e em que setores esse nivel é mais enfatizado. Para tal, através do indice de
Krugman Modificado e da dimensdo intersetorial do indice de Similitude Estrutural,
desenvolvido por Crespo e Simdes (2012), foram analisados os dados referentes aos 28 paises
que constituem a Unido Europeia e aos seis principais exportadores mundiais. A analise teve
por base os anos de 1995, 2005 e 2017, de forma a ser visivel a evolucao ocorrida ao longo

deste periodo temporal.

Os resultados obtidos demonstraram aquilo que era inicialmente expectavel, ou seja, houve
uma alteracdo nos valores da similitude, entre os paises analisados, para diferentes niveis de
desagregacao setorial. Assim, verificou-se que paises com maior peso nas importacdes da

UE, tém mais tendéncia a possuir uma maior similitude entre eles.

Classificacdo JEL: F10, F14, F15

Palavras-chave: Similitude Estrutural, Concorréncia Comercial
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ABSTRACT

From a very early age, the subject of commercial competition has attracted interest in the
economic literature and has been the subject of several studies for its economic relevance.
However, notwithstanding all the literature already developed, as there is no consensus on
the use of one (optimal) indicator to the detriment of another, with regard to the analysis of

competition between countries there is still room for further analysis.

As such, this paper aims to analyze the level of competition that exists between two countries
and in which sectors this level is more emphasized. To this end, through the Modified
Krugman Index and the intersectoral dimension of the Structural Similarity Index, developed
by Crespo and Simdes (2012), data were analyzed for the 28 countries that make up the
European Union and the six major world exporters. The analysis was based on the years
1995, 2005 and 2017, in order to be visible the evolution that occurred during this time

period.

The results obtained demonstrated what was initially expected. There was a change in the
similarity values, among the analyzed countries, for different levels of sectoral
disaggregation. Thus, it was found that countries with greater weight in EU imports are more

likely to have greater similarity between them.

JEL Classification: F10, F14, F15

Keywords: Structural Similarity; Trade Competition
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SUMARIO EXECUTIVO

Ateé alcangarmos o comércio e a economia mundial como os conhecemos atualmente, foram
necessarias varias fases de transformacéo que ocorreram, ocorrem e continuardo a ocorrer e
a modificar a realidade que presenciamos. Essas ondas de globalizacdo que vdo desde a
Revolucdo Industrial, as Guerras Mundiais até a Revolu¢do Tecnologica, a qual
atravessamos, originaram varias alteracdes relativamente as comunicages, aos transportes,
a tecnologia, 0 que permitiu aos paises reduzir custos, aumentar a sua capacidade produtiva
e consequentemente tornarem-se mais eficientes e competitivos. Foram também estas ondas
de globalizacdo que permitiram uma maior abertura das economias ao exterior, atraves da
eliminacdo de barreiras, do alargamento dos mercados e da livre circulagcdo de mercadorias
que revolucionaram o comercio internacional e através das quais novos desafios foram
propostos e novas oportunidades foram criadas. Obviamente, tudo isto também gera uma

maior competicao que consequentemente agrava a concorréncia comercial.

Como tal, esta dissertacdo pretende analisar a concorréncia comercial existente entre os 28
paises que constituem a Unido Europeia assim como dos seis principais exportadores
mundiais, Estados Unidos, México, China, Japdo, Coreia do Sul e Russia. Para tal, sera

efetuada uma andlise as suas estruturas comerciais, de forma a analisar a similitude entre elas.

Com base nos dados retirados da base de dados Chelem, referentes aos anos de 1995, 2005 e
2017, foi calculado o indice de Krugman Modificado, que tem por base a semelhanca que
existe entre os pesos dos diferentes setores nas estruturas de exportacdo dos paises. Foi
também utilizado o Indice de Similitude Estrutural, tendo apenas em consideracdo a
dimensdo intersetorial, de forma a ser possivel efetuar a anélise da concorréncia comercial

através de diferentes niveis.

Através do primeiro indice, concluiu-se que, em 2017, 0 par que exerceu maior concorréncia
entre si, foi Alemanha — Franca. O que permitiu evidenciar a importancia da Alemanha e da
Franca enquanto fornecedores da Unido Europeia, tendo sido os paises a apresentar valores
de similitude mais elevados, tanto enquanto par, como com outros paises, Alemanha-

Eslovénia e Reino Unido-Franga. Por outro lado, aquele que apresentou menor similitude foi
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0 par Rassia-China, o que se deveu essencialmente ao facto de um dos principais bens
exportados pela Rdssia, para a Unido Europeia, ser o petroleo. Esta dissimilitude nédo se

verificou apenas com a China, mas sim com todos os paises em analise.

No que concerne & analise da similitude intersetorial, esta foi dividida em duas partes, numa
primeira parte foi dado o mesmo peso (1/2) a cada nivel de desagregacao setorial, numa
segunda analise foi atribuida uma maior ponderacdo ao segundo nivel de desagregacéo
setorial (75%) tendo sido atribuida ao primeiro nivel os restantes 25%. Assim, ao comparar
os resultados obtidos através dos dois indices é evidente a reducdo no intervalo de valores
obtidos, quando se atribui uma maior ponderacdo ao segundo nivel de desagregacdo. Além
disto, € importante mencionar a coeréncia, no que concerne aos pares que apresentam menor
similitude, uma vez que séo exatamente os mesmos, independentemente do indice utilizado,

Russia-China, Russia-Japdo, Russia-Irlanda, Coreia do Sul-Russia e Russia-Hungria.

Como complemento a analise apresentada seria interessante efetuar a mesma, tendo por base
outros indicadores que tenham em consideracdo diferentes dimens@es que ndo se encontram
aqui analisadas, por exemplo, de que forma o impacto geografico interfere na alteracdo da
concorréncia e o porqué dessa interferéncia. Seria também uma mais valia considerar outros

setores, para além dos aqui mencionados, como por exemplo, prestacdes de servigos.

VIl
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1. INTRODUCAO

A expansdo dos mercados econdmicos e a globalizacdo a que temos assistido, tém dado
especial relevancia ao tema da concorréncia comercial. Fendmenos como o alargamento dos
mercados, a liberalizacdo do comércio e o progresso tecnolégico trouxeram ao de cima uma
maior competicdo internacional, cada vez mais impetuosa, na qual novos intervenientes se

desenvolveram e maltiplos mercados emergiram.

E desta forma, que a concorréncia comercial surge como um fator de elevada relevancia na
competitividade de cada pais e, consequentemente, é alvo de diversas analises e estudos ao
longo dos anos, com o objetivo de perceber quais as suas repercussées huma determinada
economia. Neste sentido, e devido & dimensdo desta temética, os estudos elaborados tém
seguido diferentes abordagens, que de uma forma teodrica tém implicito a existéncia de
concorréncia comercial, tais como, a especializacdo comercial, a ameaga competitiva e a
similitude estrutural. Como tal, sdo diversos os indicadores desenvolvidos para a medicao de
cada uma destas abordagens, entre eles encontram-se: i) o indice de Hirschman-Herfindahl,
utilizado geralmente para analisar a existéncia de oligop6lios num dado setor; ii) o indice de
Krugman, utilizado para medir a especializacdo de um pais ao comparar a mao de obra
afetada a um determinado setor quando comparado com o pais de referéncia; iii) o Indice
Geral de Similitude Estrutural, desenvolvido por Crespo e Simdes, no qual séo comparadas

as estruturas de exportacao de dois paises para um dado mercado.

E através das conclusdes retiradas a partir destes indicadores, que é possivel efetuar uma
analise da concorréncia comercial, por exemplo, perceber que paises com estruturas de
exportacdo semelhantes tém uma maior tendéncia a exercer maior concorréncia entre si.
Numa outra perspetiva, um pais que possua uma grande especializa¢cdo num determinado
setor, é geralmente objeto de menor concorréncia. No entanto, ainda que sejam variadas as
abordagens efetuadas, relativamente, ao tema da concorréncia comercial, a maioria delas

foca-se no desenvolvimento de novos indices, através de outros ja existentes.
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Desta forma, a presente dissertacdo pretende efetuar uma andlise sobre o comércio na Uniao
Europeia, também denominada UE, a qual permitird perceber quais as tendéncias do
comércio, tendo como mercado de destino a UE., isto compreende uma andlise
intracomunitéria e bilateral as diversas transagdes que ai ocorrem. Assim, 0s objetivos deste
trabalho prendem-se com a andlise das transacdes ocorridas no seio da Unido Europeia, de

forma a efetuar a medicdo da concorréncia comercial.

Esta anélise sera efetuada tendo em conta a informac&o retirada da base de dados Chelem,
para 0s anos de 1995, 2005 e 2017, por forma a obter uma visdo evolutiva do comércio. Esta
tera em consideracdo, 0s vinte e oito paises que constituem a Unido Europeia, mas também
0s principais exportadores mundiais, em 2017, nos quais se encontram os Estados Unidos, a
China, o Japdo, a Russia, Coreia do Sul e México. De forma, a proceder a medicdo da
concorréncia comercial, serdo utilizados o indice de Krugman Modificado e o indice de
Similitude Estrutural, apenas na dimensdo intersectorial, desenvolvido por Crespo e Simdes
(2012).

Este trabalho esta estruturado da seguinte forma, no primeiro capitulo, é apresentada uma
breve introducdo de contextualizacdo relativamente ao tema em andlise, assim como de

apresentacdo dos objetivos pretendidos.

No segundo capitulo € apresentada uma breve introducdo relativamente a evolucdo do
comércio internacional, a histéria da UE, o alargamento dos mercados. O terceiro capitulo é
dedicado a andlise de todos os contributos dados ao longo dos tempos relativamente a
evolucdo da concorréncia, ou seja, as teorias do comércio, desde o mercantilismo a Teoria

das Vantagens Comparativas.

O quarto capitulo contém um levantamento dos principais indicadores para a medi¢do da
concorréncia comercial. E para uma melhor percecdo de cada um dos indices, eles foram
subdivididos por categorias: indices de especializacdo, indices de heterogeneidade e indices

de similitude estrutural.
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O quinto capitulo espelha, em primeiro lugar uma explicacdo da metodologia utilizada, no
que concerne aos indicadores utilizados. No ponto seguinte, no estudo empirico propriamente

dito, procede-se a andlise dos resultados obtidos.

Por fim, surge a Concluséo, onde é elaborado um breve resumo das conclusdes retiradas do

capitulo cinco e sdo identificadas as ideias fulcrais a reter da dissertacéo.
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2. ENQUADRAMENTO E EVOLUCAO DA CONCORRENCIA
INTERNACIONAL

O fendmeno da globalizacdo enquanto integracdo dos mercados internacionais nao é um
conceito recente, desde meados do século XIX, que tém ocorrido vérias ondas de
globalizagdo. Como principal consequéncia dessas ondas foi possivel observar um
decréscimo consideravel das politicas protecionistas que impunham barreiras ao comércio

internacional.

No que concerne a definicdo do conceito de globalizacdo, ainda ndo existe um consenso que
permita uma definicdo global. Existem sim varias definicbes que se relacionam, Council
(2004), entende o conceito de globalizagdo como “o crescimento da interconetividade
mundial que se reflete na expansao de fluxos de informacdo, de tecnologia, de capital, de
mercadorias, de servigos, e de pessoas através do mundo”. Na perspetiva de Devezas &
Modelski (2006), a globalizacdo ¢é vista como “um processo historico longo de evolugio do
sistema mundial, que ¢ multidimensional”. De uma forma simples, (Bordo, 2002), define a
globalizagdo como “integracdo internacional cada vez mais estreita dos mercados de bens,

servigos e fatores de producéo, trabalho e capital”.

E em julho de 1941, com a conferéncia de Bretton Woods que se assiste pela primeira vez a
uma tentativa de regulacdo da politica econdmica internacional, na qual foram estabelecidas
regras para as relacdes comerciais e financeiras entre os principais paises industrializados do
mundo. De forma a garantir a implementacao de todas as regras definidas, contaram com
duas organizacGes: o FMI (Fundo Monetario Internacional), o qual servia como auxiliar na

liquidez dos paises membros e o Banco Mundial (BM).

E em 1947, com a criagdo do GATT (Acordo Geral de Tarifas e Comércio), que se da o
grande acontecimento para o desenvolvimento do comércio internacional. Estes acordos
foram inicialmente estabelecidos com o objetivo de harmonizar as politicas aduaneiras e
reduzir as barreiras entre 0s paises signatarios. Mas o dificil consenso nas negociacgdes e
posteriormente a ndo aceitacédo da totalidade das medidas impostas pelo GATT, por parte de

alguns paises, impediu que a liberalizagdo do comércio ocorresse. Assim, quase 50 anos

4
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depois, em 1994, surge a Organizacdo Mundial do Comércio (OMC), em substituicdo do
GATT, que tinha como objetivos o combate a politicas protecionistas privilegiando a reducgéo
das tarifas comerciais, a liberalizacdo do comércio e garantir que as relagdes comerciais

internacionais se regem sobre praticas reguladas.

Em paralelo com o desenvolvimento do GATT, ocorria em 1950, a criacdo da Unido
Europeia, fundada pela Alemanha, Luxemburgo, Franca, Paises Baixos, Italia e inicialmente
designada como CECA (Comunidade Europeia do Carvéo e do Aco) que defendia a criagdo

de um mercado Unico.

Devido ao grande sucesso obtido, e com novos objetivos, foram alargados os horizontes
geograficos. Assim, em 1957, com a assinatura do Tratado de Roma, foi criada a CEE,
Comunidade Econdémica e Europeia, neste tratado constavam politicas de livre circulacéo de
capitais, assim como uma politica aduaneira comum. Como tal, com a simplificacdo das

trocas comerciais, foi fomentado o volume de negdcios a nivel internacional.

Em 1960, foi a vez dos paises que até entdo ndo pertenciam a CEE, criarem a EFTA
(European Free Trade Association), na qual constava Portugal. Desta forma, pretendiam criar

uma area de comeércio livre, onde produtos oriundos de Estados Membros ndo eram taxados.

Em 1973, é criado um novo espagco comum, através da juncdo da CEE e da EFTA, onde se
verificou um grande desenvolvimento do comércio internacional. Além disso, neste ano a
CEE viu a sua lista de paises membros aumentar, com a entrada do Reino Unido, Irlanda e

Dinamarca.

E em 1986, com a assinatura do Ato Unico Europeu, que os efeitos do livre comércio
comecam efetivamente a ser sentidos, uma vez que a partir desta data, para além da livre
circulacdo de bens, passou a existir também a livre circulagéo de pessoas, capitais e servigos.
Jaem 1993, a CEE viu o seu nome alterado para a entdo denominada Unido Europeia (UE),
a partir daqui, verificou-se uma intensificagdo das trocas comerciais entre paises. Uma vez
definidos os seus quatro pilares: livre circulacdo de mercadorias; servicos; pessoas e capitais,
a UE comecou a focar as suas preocupagfes no que concerne a cooperagao entre Estados

membros.
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Desde 1993 que a UE tem sentido um alargamento da sua zona geografica, com a entrada de
cada vez mais paises, 0 que obviamente se repercutiu num aumento do seu mercado interno.
De forma, a definir ainda mais a sua posicdo, em 2002, definiu como moeda oficial o Euro,
sendo-o0 em apenas 19 dos 28 paises. Além da politica monetaria comum, o0s paises

pertencentes a Zona Euro tém ainda uma politica orcamental e econémica.

Desta forma, a unificacdo da UE e as suas politicas permitiram as empresas que aqui se
inserem um maior facilitismo relativamente as trocas internacionais, tendo conseguindo
assim lancar-se fora do mercado nacional. O beneficio de possuir uma moeda comum,
prende-se com o facto de, além de serem eliminadas as flutuacGes das taxas de cambio, é
mais facil efetuar uma analise de precos comparatdria. e assim perceber o comportamento da
concorréncia. Ou seja, todas estas politicas permitiram a unificacdo do mercado, eliminando
barreiras entre os diversos paises e consequentemente impactando a forma de consumo e as

trocas comercias estabelecidas até entdo.

Figura 1: Representacdo do PIB de paises selecionados relativamente aos anos 2005, 2010
e 2015
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Fonte: Eurostat (Ed.). (2017). Globalisation patterns in EU trade and investment: 2017
edition. Luxembourg: Publications Office of the European Union
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A figura 1 apresenta o Produto Interno Bruto (PI1B) de varios paises nos anos de 2005, 2010
e 2015, ou seja, atraveés dela é possivel perceber como esta distribuida a producéo econémica

mundial e qual o contributo de cada pais nessa producéo.

Analisando o ano de 2015, é possivel constatar que a UE-28 representou cerca de 20% da
producdo mundial, sendo que os EUA contribuiram em cerca de 24% para a producéo
mundial. Quando analisado ao longo dos anos é percetivel o aumento do contributo chinés,
0 qual passou de 4,9% em 2005 para 15% em 2015, a acompanhar esta tendéncia esteve
também a India, que em 2005 representava 1,7% para 2,9% em 2015. Em contraste, ao
aumento verificado pela economia chinesa e indiana encontram-se a UE-28, os Estados

Unidos e o0 Japdo que viram a sua participacdo reduzir no periodo de 2005-2015.

Ao longo dos tempos, muitos economistas tém subscrito as vantagens da globalizacéo,
aquando da abertura dos mercados, da migracdo internacional e incentivando as exportacdes
como forma de garantirem economias mais competitivas, enquanto é possivel assegurar a
correta alocagdo dos recursos mundiais. Mas nem sempre a globalizacao é vista de uma forma
tdo positiva, pois 0s seus impactos tém cada vez mais consequéncias, em que qualquer

decisdo pode afetar tanto a economia nacional como outras economias.

Figura 2: Representacdo das quatro dimensdes econdmicas da Globalizagdo

Producao Globalizada Mercados Globalizados

Globalizacao
Econdémica
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Fonte: Eurostat (Ed.). (2017). Globalisation patterns in EU trade and investment: 2017
edition. Luxembourg: Publications Office of the European Union
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Sdo varias as areas afetadas pela globalizacdo desde sociais, politicas, culturais, assim, tal
com referido anteriormente, maiores serdo as consequéncias que se repercutirdo por essas
areas. Se por um lado uma maior abertura da economia ao exterior pode resultar em mais
beneficios, como o mais fécil acesso a mercados diversificados, uma maior opcao de escolha,
para 0s consumidores, precos mais baixos, acesso a novas tecnologias ou até mesmo acesso
a mais informacdo, por outro lado, essa mesma abertura pode implicar crises financeiras,
devido ao contégio financeiro e bolhas especulativas (tal como ocorreu na crise de 2008-
2011), impactos ambientais negativos, aumento das desigualdades sociais e geograficas.
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3. TEORIAS DO COMERCIO INTERNACIONAL

Ao longo dos tempos temos assistido a uma maior abertura das economias ao exterior que,
em paralelo com a liberalizagdo dos mercados tem permitido uma grande evolugdo das
economias. De acordo com Dornbusch (1992, p. 76) “A liberalizacdo do comércio é também
um momento em que as oportunidades se abrem, porque 0 acesso a inputs baratos cria
oportunidades de exportacdo, que carregam rendas e lucros que podem ser investidos em
bens de capital, que por sua vez geram ganhos adicionais de produtividade.”

Esta globalizacdo, teve por base a juncéo de dois fatores, o progresso tecnologico e a redu¢édo
dos custos de transporte, que despoletaram a transformacéo de todo o contexto internacional
permitindo a completa mudanca na forma como ocorriam as trocas comerciais até entfo. E
inevitavel olhar em redor e perceber que grande parte dos objetos do quotidiano sdo oriundos
de diversos paises, permitindo assim aproximar paises e pessoas através das transagdes

comerciais.

Sendo a liberalizacdo do comércio deveras importante para 0 crescimento econémico,
contribuindo para aumentos significativos de produtividade e criagdo de emprego e
proporcionando as populacdes melhorias de bem-estar, é relevante conhecer as diferentes
teorias do comércio desenvolvidas ao longo dos anos. Esta relevancia prende-se com o facto
de através delas, ser possivel compreender quais os fatores que determinam os padrdes de
comeércio, como funcionam os diferentes fluxos, em resumo, permitem obter uma maior

compreensdo sobre a forma como o comércio funciona.
3.1.Teoria Mercantilista

Com origem em meados do século XVI até ao século XVIII, surgiu o Mercantilismo. As
politicas que daqui advinham tinham como base a ideia que o crescimento de uma nacao
dependia da riqueza (ouro e prata), sendo que a variagdo do capital depende apenas do saldo
positivo da balanca comercial. Desta forma, o Governo seguia uma politica protecionista
incentivando as exportacdes, enquanto limitava as importacdes através da implementacdo de

barreiras tarifarias. O objetivo primordial passava pela obtencdo de saldo excedentério da
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balanca comercial
3.2.Teoria das Vantagens Absolutas

O Mercantilismo néo tardou a ser criticado, no fim do século XV1Il, Adam Smith contrariou
a ideia de que uma economia depende da quantidade de riqueza (metais preciosos) que
possui, defendendo como indicador de bem-estar de uma economia a sua capacidade
produtiva. Assim no seu livro “The Wealth of Nations”, Smith (1776), define o livre comércio
como um jogo de somas positivas em que todos podem beneficiar com a abertura da
economia ao exterior, ou seja, quando dois paises optam voluntariamente por efetuar trocas

comercias, entdo ambas tém de beneficiar com essas transacoes.

Para sustentar a sua teoria, Smith, argumentava que se um pais tivesse uma vantagem
absoluta sobre outro na producdo de um determinado bem e o outro pais tivesse uma
vantagem absoluta sobre o primeiro na producdo de outro bem, entdo ambos os paises
ganhariam com a existéncia do comércio livre. Ou seja, cada pais deve focar-se na producéao
de bens, cujo o custo de producdo é o mais baixo, pois € nestes bens que possuem a chamada,
vantagem absoluta.

Tabela 1: Matriz representativa da Teoria da Vantagens Absolutas

Bens
Custo (horas de trabalho) Produtividade (horas de
trabalho)
Paises X Y X Y
A 1 2 1 %=0,5
B 2 1 ¥%=0,5 1

Fonte: Elaboracao Propria

Considerando o quadro acima com os custos unitarios de producdo, dos bens X e Y,
referentes aos paises A e B, é percetivel que A é mais eficiente na producdo do bem X

enquanto B o é na producdo do bem Y, ou seja, A consegue produzir o bem X a um custo
10
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mais baixo, obtendo assim uma produtividade maior do bem X. Desta forma, segundo Smith,
podemos dizer que A tem uma vantagem absoluta na producdo do bem X devendo assim
focar-se na producdo do mesmo em prol de Y. O mesmo se aplica a B, ou seja, uma vez que
tem uma vantagem absoluta na producéo do bem Y, deve especializar-se na sua producao.

Esta teoria defende também a inexisténcia de qualquer tipo de barreiras que inibam o livre
comeércio entre paises, tais como restri¢des, impostos, entre outros, pois sé assim é possivel
incentivar as trocas comerciais. Apesar da sua importancia, esta teoria deparou-se com uma
limitac&o, que foi posteriormente ultrapassada por Ricardo. Segundo esta teoria, um pais que
seja ineficiente, em termos absolutos na producdo de um determinado produto, ver-se-ia

impedido de integrar o comércio.
3.3.Teoria das Vantagens Comparativas

Apesar da teoria das vantagens absolutas, desenvolvida por Smith, ter sido crucial para o
lancamento de novas ideias, € consensual que foi David Ricardo (1817), o criador da teoria
classica do comércio internacional. Ricardo alegava que os ganhos que advinham do
comeércio eram maiores do que aqueles que Smith apresentava na sua teoria das vantagens

absolutas.

Desta forma, elaborou a teoria das vantagens comparativas, onde a variavel crucial era a
incorporacdo da tecnologia. Na sua teoria, concluia que a condicgdo fulcral para a existéncia
de comércio reside na diferenca comparativa nos custos de producdo, sendo que sdo as
diferencas tecnoldgicas que permitem aos paises possuir vantagens e assim beneficiar com o
comércio internacional. Além disto, sdo essas diferencas que definem o consumo, 0 comércio

e a divisdo do trabalho a nivel internacional.

Para Ricardo, mesmo que um pais ndo consiga produzir um determinado bem a um custo
mais baixo que os outros paises, deve ainda assim especializar-se na producdo de um bem
que utiliza relativamente, menor quantidade do fator trabalho. Isto é, € possivel a um pais
que ndo seja absolutamente eficiente na producdo de um determinado produto, atuar no

ambito do comeércio internacional, tendo como base para 0 comércio a exportacdo de
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produtos, nos quais consegue ser relativamente mais eficiente.

Como exemplo, Ricardo, apresentou dois paises, Portugal e o Inglaterra, que produzem dois
bens, vinho e tecido, apenas existe um Unico fator de producdo, o trabalho, como
complemento, assumiu que 0s custos de producgéo sdo fixos assim como a tecnologia. Desta
forma, Portugal possuia vantagens na producdo de ambos os produtos, ou seja, despendia de
uma menor quantidade do fator trabalho para proceder a producdo. Ora, segundo Smith,
como Inglaterra ndo possuia nenhuma vantagem absoluta na producéo dos bens, entdo, ndo
deveria especializar-se na produgdo de nenhum, € aqui que Ricardo intervém, demonstrando
que apesar de um determinado pais ndo possuir uma vantagem absoluta na producédo de um

determinado bem, pode ainda assim produzir um dos bens.

Tabela 2: Matriz representativa da Teoria das Vantagens Comparativas

Pais/Bem Vinho Tecido
Portugal 8 9
Inglaterra 12 10

Fonte: Elaboracdo Prépria

A ideia define que como Portugal é mais eficiente na producdo de vinho do que na producéo
de tecido (necessita de menos quantidade do fator trabalho para a producdo de vinho
comparativamente a producéo de tecido) e Inglaterra é mais eficiente na producédo de tecido
que na producdo de vinho (segue a ldgica do raciocinio anterior), entdo, Portugal deve
especializar-se na producdo de vinho enquanto que a Inglaterra deve dedicar-se a producédo

de tecido, assim, ambos os paises beneficiam com o livre comércio.

E de notar, que esta teoria tem implicito o conceito de custo de oportunidade, isto representa
a quantidade de tecido que Portugal deixa de produzir de forma a produzir uma unidade do
bem vinho, sendo 0 mesmo raciocinio valido para Inglaterra, ou seja, o custo de oportunidade
de Inglaterra prende-se com a quantidade do bem vinho que deixa de produzir para obter uma

unidade de tecido.
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3.4.Teoria das Dotacéo dos Fatores

Construida com base na teoria das vantagens comparativas, 0 modelo de Heckscher-Ohlin
(1933) tem sido um dos modelos primordiais no que toca aos modelos relacionados com
vantagens comparativas na economia moderna. Este Gltimo, defendia as diferencas de
produtividade do trabalho como motor do comércio internacional, o que néo se verifica na
teoria da dotacdo dos fatores. Neste modelo, as diferencas de eficiéncia na produgéo de um
bem, advém da escassez ou abundéncia dos fatores produtivos, trabalho, capital e terra, sendo

diferente a dotacdo que cada pais possui de cada um destes fatores.

Esta teoria aborda o impacto do comércio na utilizacdo dos fatores e na respetiva recompensa
de cada um dos desses fatores. Aqui, enfatiza a diferenca entre o fator de dotacdo dos
diferentes paises assim como as diferencas nas mercadorias nas quais esses fatores sdo
usados. Tem por base a ideia de que cada pais exporta a mercadoria que usa mais
intensamente o fator que possui em maior abundancia, ou seja, cada bem €é constituido por

diferentes fracfes do fator trabalho e capital, sendo que para cada pais essa fragdo é distinta.

Assim cada um devera focar a sua produgdo em bens cuja intensidade dos fatores € maior,
importando bens onde o fator é escasso e exportando bens onde o fator produtivo é maior.
Por exemplo, se um pais possui uma vantagem no que concerne ao fator capital, devera
exportar bens que na sua producdo séo intensivos na utilizacdo desse fator e importar bens

cuja producdo seja escassa no fator capital.

Um exemplo empirico desta teoria foi elaborado em 1953, por Wassily Leontiff, em que foi
analisada a matriz consumo-produto dos Estados Unidos da América, em 1947. As
conclusdes retiradas deste estudo revelaram que as exportagdes incorporavam menos capital
por trabalhador que as importacdes, 0 que vai contra aquilo que seria de esperar, tendo em
conta que um pais industrial, abundante em capital, deveria exportar mais capital do que
trabalho. Como consequéncia destas conclusdes, a sua andlise ficou conhecida como

paradoxo de Leontieff.
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3.5.Teoria do Ciclo de Vida do Produto

Uma vez que a utilizacdo da tecnologia ndo constava na teoria da dotagéo de fatores, foram
desenvolvidas algumas teorias que tinham por base a utilizagdo da tecnologia para a
especializacdo dos diferentes paises no comeércio internacional. Desde logo, a teoria
desenvolvida por Vernon (1966), no artigo intitulado “International Investment and
International Trade in the Product Cycle”, que estabelece o ciclo de vida dos produtos como
explicacdo do processo de internacionalizacdo, ou seja, a forma como este processo se vai

desenrolando ao longo das diferentes etapas.

Assim, Vernon, definiu trés etapas (ver figura 3), a introducdo de um novo produto, a
maturacdo e a padronizacdo. A primeira fase caracteriza-se por uma aposta por parte das
empresas em economias mais desenvolvidas com salarios mais elevados, com niveis de
qualificacdo do capital humano elevados, focado nos gostos dos consumidores e que descura

0s custos de producao em prol da satisfacdo do consumidor.

Com o avancar do processo produtivo, surge a fase seguinte, a maturacdo, em que se verifica
uma implementacgdo do produto, ja com os métodos produtivos estabelecidos, e desta forma,
é possivel considerar a abertura a novos mercados externos que servirdo de complemento ao
mercado interno onde ja se encontram estabelecidas. Nesta fase, ao contrario da primeira, é
necessario ter em consideracdo os custos produtivos, pois s6 assim sera possivel optar pela

produc&o interna ou no novo mercado de destino.

Com o produto totalmente padronizado, inicia-se a fase de padronizacdo, em que € essencial
perceber de que forma ainda é possivel tirar rentabilidade. Para Vernon, a solucdo passava
por produzir em paises com mao de obra pouco qualificada, especialmente em paises pouco
desenvolvidos, em que se verifica uma reducdo dos custos de producdo e assim possibilita a
empresa mée a criagdo de um novo produto, ou seja, explorar novas possibilidades que de

outra forma acarretaria mais custos.
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Figura 3: Representacdo do ciclo de vida do produto, segundo Vernon
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Fonte: Pessoa & Martins (2007)

Vernon, expressa assim a ideia de que apos a fixacdo de um determinado produto num
mercado local € iniciado o processo de exporta¢fes para outros mercados, consequentemente,
com o aumento da procura destes produtos, a producdo é deslocalizada para esses paises,
reduzindo assim alguns dos custos. Uma vez, com a producdo localizada em paises
geralmente caracterizados por méo de obra barata e pouco desenvolvidos, as importagcfes dao

lugar a exportacoes.
3.6.Teoria da Nova Geografia Economica

A teoria da nova geografia do comércio internacional, desenvolvida por Krugman (1991),
salienta a minimizacdo dos custos de transporte como forma de obter economias de escala,
sendo que, para tal, as empresas tendem a localizar-se nas regies com maior procura. No
entanto a propria localizacdo da procura depende da forma como as empresas se encontram

distribuidas.

Assim, a localizagdo dos fatores produtivos no espaco geografico surge pela primeira vez,
como tema no ambito do comércio internacional. E com base na procura, nos custos de

transporte e nos rendimentos crescentes, que Krugman desenvolveu o modelo de
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centro/periferia, no qual defendia a criagdo de zonas geogréaficas de industria, através da
localizagdo dos fatores produtivos que se dividiam em centro industrializados e periferias

agricolas.

Defende assim que, as empresas industriais tém tendéncia a localizar-se em regides onde a
procura € significativamente maior, por forma a reduzir os custos de transporte e,
consequentemente, beneficiar de ganhos através de economias de escala. Porém, a
localizacdo da procura depende também de trés fatores, economias de escala (o), custos de
transporte (1), de emprego industrial (1) 0 que consequentemente da origem a um circulo de

causalidade.

Assim Krugman, estruturou um exemplo, em que existem duas regides, regido um e regiao
dois, existem dois setores, manufatura e agricola e em que cada regido possui um fator
produtivo alocado a cada setor. Os trabalhadores do setor M podem deslocar-se livremente
pelas regides, ja os trabalhadores do setor A ndo podem migrar entre as duas regides, ficando
restringidos & regido em que se encontram. E ainda assumido que no setor A ndo existem
custos de transporte, desta forma, consegue-se garantir que o preco da producdo agricola é
igual em ambos os setores. J& em relagdo aos custos do setor M, estes assumiram a forma de
"icebergue” de Samuelson, na qual estdo incorporados nos custos do bem, assim, sera
possivel perceber se as regides convergem ou divergem, ou seja, qual a tendéncia de

concentracdo naquela regiao.

Assim todos os individuos assumem uma funcéo de utilidade do tipo:

U=chc,™. 1)
Em que C4 representa o consumo do bem da agricultura e C,; 0 consumo agregado da
manufatura. Sendo este ultimo definido como:

Cy = Z?I=1 CIT

o-119/(6-1)
l ()

Onde N é o grande numero de produtos potenciais e o> 1 € a elasticidade de substitui¢éo

entre os produtos. A oferta dos camponeses sendo fixa entre regides € assumida como
16



Concorréncia Comercial entre os Paises da UE

(1-u)/2 para cada regido. Ja a oferta de mao de obra do setor manufatura sendo movel é

representada como:

Com a adicdo de um custo fixo e um custo variavel a producéo de i, obteve-se a seguinte

equacdo, que permite a obtencdo de economias de escala:

Sendo o preco que maximiza os lucros da empresa da regido um:

1= (ﬁ) Bws. )

E onde w, representa o saléario dos trabalhadores da regido um, logo obtém-se uma equacéo

similar para a zona dois, comparando os pre¢os dos produtos representativos:

P1_ W1 (6)

D2 w2

Na eventualidade de ndo existirem custos a entrada, com os custos a tender para zero, obtém-

se a seguinte equagcao:

(P1 - ,Bwl)x1 =awg . (7
O que implica:

_ __a(o-1)
Xy =Xy == (8)

Isto representa a producdo de uma empresa numa regido, independentemente da procura e
das taxas salariais, sendo que, consequentemente, o nimero de bens manufaturados tenha de
ser proporcional ao numero de trabalhadores, para que:

L=2 (©)

ny Ly

Assim, tendo por base uma andlise de curto prazo e a forma como os trabalhadores se

distribuem pelas regides, existe um preco de equilibrio, que permitira, no longo prazo,
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determinar a localizacdo onde se verifica uma melhor obtencéo salarial, sendo desta forma,

demonstrada a importancia da localizacao dos trabalhadores.
3.7.Teoria da Vantagem Competitiva

Porter (1993), na teoria da vantagem competitiva, apontou os fatores fundamentais para que
uma industria possua vantagem competitiva. Assim, reconheceu todos os contributos dados
pelas teorias que o precediam, desde a teoria da dotac&o dos fatores a nova teoria do comércio
internacional, e nas quais adicionou novos contributos. Descreve, no seu modelo de
competitividade nacional, as quatro determinantes da produtividade das empresas quando

competem no ambiente nacional, o denominado Diamante de Porter.

Uma vez que, ndo existem paises competitivos em todos os setores, 0 éxito de cada pais esta
dependente da forma como as empresas dos varios setores inter-relacionados competem.
Desta forma, Porter, afirma que através da aplicacdo do modelo, acima referido, é possivel a
cada pais determinar a sua posi¢cdo competitiva, efetuando uma anélise da competitividade

da industria e das empresas (ver figura 4).

Figura 4: Representacdo do Diamante da competitividade nacional
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Fonte: Porter (1990)
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Por conseguinte, ao efetuar uma analise ao modelo, é possivel perceber quais os fatores que
permitem a obtencdo de vantagens competitivas: i) a condigdo dos fatores, ou seja, a posicao
do pais de forma a conseguir competir numa industria, € mensurada através dos fatores de
producdo (tais como a méo de obra qualificada, o capital disponivel, as infraestruturas, entre
outros); ii) a condi¢do da procura, isto €, quais as caracteristicas da procura interna para 0s
produtos ou servicos de uma determinada industria; iii) as industrias relacionadas e de
suporte, este terceiro ponto representa a existéncia de inddstrias fornecedoras e
correlacionadas (seja por clientes, tecnologia, competéncias) mas acima de tudo que sejam
competitivas internacionalmente; iv) a estratégia, estrutura e rivalidade empresarial, ou seja,
quais as condicdes oferecidas por um pais as empresas assim como a natureza da rivalidade

entre as mesmas.

E ainda importante perceber qual a intervencdo do Estado na anélise dos quatro fatores que
contribuem para a obtencéo de vantagem competitivas. Segundo Porter, o papel do Estado
prende-se com a ideia de que “politicas governamentais bem-sucedidas s&o aquelas que criam
um ambiente em que as empresas sao capazes de ganhar vantagem competitiva, e ndo aquelas

que envolvem o governo diretamente no processo” (PORTER, 1993:197).
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4. METODOLOGIA

Ao longo dos tempos a necessidade de medir a competitividade individual dos varios paises,
assim como os efeitos da sua especializacdo, tem levado a que varios autores se debatam
sobre este tema. Com o foco na melhor percecdo da concorréncia comercial tém sido varias
as tentativas de desenvolver um indice capaz de medir a concorréncia comercial da forma

mais precisa possivel.

Para tal, foram definidas vérias estratégias que enfocam diferentes perspetivas de efetuar esta
analise, sendo elas: i) a especializacdo comercial; ii) a similitude estrutural (ou dissimilitude)
e iii) a ameaca competitiva, sendo que para cada uma destas analises sdo utilizados diferentes
indices. E de notar, que das trés abordagens a similitude estrutural ¢ a estratégia dominante,
na qual consta como pressuposto base que uma maior similitude da estrutura de exportacées
implica uma maior competicdo no mercado de destino (Crespo & Simdes, 2012), ou seja,
qguando um tipo de produtos exportados por dois paises para um determinado mercado de

destino € similar, entdo o grau de competicdo entre eles sera maior.

Para além das abordagens habituais, ou seja, a medi¢do da concorréncia comercial através
dos indices utilizados em cada uma das atividades abordadas, como por exemplo, indice de
Krugman, Indice de Hirschman-Herfindahl entre muitos outros que serdo referidos
posteriormente, é também importante adicionar a esta analise o grau de similitude geografica,
isto €, a medicdo da importancia da similitude em cada um dos mercados de destino nas

exportacOes totais de cada pais.

Com este capitulo, pretende-se apresentar os diferentes indices desenvolvidos ao longo dos
anos, que tém contribuido para a analise e medicdo da concorréncia comercial. Tém sido
varios 0s autores a debrucar-se sobre o tema da concorréncia e distintos os indices utilizados.
Desde logo é importante efetuar uma distin¢cdo por grupos de indices, entre os quais se
encontram: i) os indices de especializacdo; ii) indices de heterogeneidade e iii) indices de
similitude estrutural. Relativamente ao primeiro grupo podemos considerar como indices de
especializacdo todos aqueles que medem a especializagdo absoluta de um pais, isto &, um

pais é considerado especializado caso um pequeno numero de inddstrias exiba participaces
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elevadas no total do emprego do pais. Desta forma, tanto o indice de Hirschman-Herfindahl

como o indice Absoluto de Gini sdo considerados indices de especializacio.

Por outro lado, os indices de heterogeneidade sdo utilizados para medir a especializacdo
relativa de um pais, estes permitem analisar o desvio da estrutura da industria de um
determinado pais relativamente a média da estrutura da industria de referéncia de um grupo
de paises, ou seja, revelam qual a vantagem comparativa dos diferentes paises relativamente
a um grupo de referéncia. Isto é, se um pais for especializado numa determinada inddstria na
qual existam outros paises também especializados, entdo o primeiro grupo de indices ira
indicar um elevado nivel de especializacdo enquanto que o segundo indicard baixa
especializacdo. Os indices de heterogeneidade mais utilizados s&o o Indice relativo de Gini,
o Indice de Desigualdade Produtiva, o Indice de Theil (todos eles serdo alvo de analise
posterior).

Por ultimo, os indices de similitude estrutural, estes indices permitem comparar diferentes
estruturas e determinar o grau de semelhanca entre si, assim, o grau de similitude estrutural
entre dois paises € calculado através de distintos indicadores nos quais sdo comparados 0s
pesos de um setor na estrutura de exportacdo, assim, o grau de similitude estrutural serd
méaximo quando os pesos tiverem o mesmo valor. Posteriormente, para além dos pesos
setoriais, Crespo e Simdes, desenvolveram uma nova forma de medir a similitude, analisando
também a similitude intersetorial e a similitude intrassetorial, o qual serd analisado
conjuntamente com o Indice de Krugman, o mais conhecido para a quantificagdo dos niveis

de similitude estrutural.

Seguidamente, serdo apresentados os diferentes indicadores utilizados para medir a
concorréncia comercial, assim como, as respetivas vantagens e desvantagens de cada um
deles, para a simplificar a analise de cada um destes indicadores, sera assumida a seguinte

notacédo no calculo de todos os indices:

J — representa os setores, variaentrele J: j=12, ..., J,
| — representa os paises, variaentre lel:i=1, ..., I,

h — representa um outro pais (que ndo i) ou um grupo de paises;
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p — representa um determinado mercado de destino (p=1,2, ..., P)

s;j; — representa o peso do setor j na estrutura de exportagao do pais i. Para tal, calcula-se o

racio entre as exportagdes relativas ao setorjdo pais i para 0 mercado p.

sj— representa o peso do setor j na estrutura de exportacdo do pais h. Para tal, calcula-se o
racio entre as exportagdes relativas ao setor j do pais h para o mercado p.

o= X

i .
] Xph

5, — representa o peso médio do setor j no total das exportacdes

sj — representa 0 peso médio do setor j no total de exportacdes do grupo de referéncia, e é
calculado da seguinte forma:

1
Yi=15ji

SRS

4.1.1ndices de Especializacio

4.1.1. Indice de Hirschman-Herfindahl

O indice de Hirschman-Herfindahl foi inicialmente desenvolvido, em 1945, por Hirschman
no livro “National Power and the structure of Foreign Trade” e seguidamente utilizado, em
1950, por Herfindahl na sua dissertagdo de doutoramento “Concentration in the U.S. Steel

Industry”.

E geralmente utilizado na medicdo da concentracdo das empresas de um dado setor, de
maneira a detetar a existéncia de oligopolios e carteis advindos de fusGes entre empresas. Era
praticamente desconhecido até 1982, data em que US Antitrust Division o adotou para a
substituicdo do Racio de Concentragéo.
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Segundo Rhoades (1993), o indice representa 0 numero de empresas num mercado, assim
como a concentracgdo, ao incorporar 0 tamanho relativo (ou seja, as quotas de mercado) de

todas as empresas no mercado.

Assim é calculado através da soma do quadrado de todas as quotas de mercado das empresas:

IHH =¥/_ 5. (9)

Em que s; representa a quota do setor j no total dos setores e a tem relagdo com o peso dado
a setores de maior dimenséo. Analisando o valor de « é possivel perceber que quanto maior
for, maior sera o valor do peso dado as maiores industrias na distribuicdo e menor o destaque
dado as pequenas inddstrias. Geralmente, a=2, quando tal acontece, o IHH ira variar entre
1/1, que representa o valor minimo de concentracdo e 1 que, consequentemente, serd o valor
maximo de concentracdo, o que significa que apenas é necessaria a contribuicdo de um setor

para que a especializacdo de um pais seja maxima.
4.1.2. Indice Absoluto de Gini

O Indice de Gini, foi divulgado em 1912 por Gini, no livro intitulado “Variabilita e
Mutabilita” e posteriormente no ano de 1921, no artigo ‘“Measurement of Inequality of
Incomes”. Tal como o IHH, o Indice de Gini é também utilizado como forma de medir a
concentracdo, mais particularmente a forma como o rendimento é distribuido, ou seja, é
possivel efetuar uma analise da desigualdade da distribui¢cdo de um rendimento num dado

pais.

E possivel subdividir o indice de Gini em duas subcategorias, o Indice Absoluto de Gini
(IAG) e o Indice Relativo de Gini (IRG), este ultimo sera abordado posteriormente. No que
concerne ao IAG, este é geralmente abordado como sendo uma medida de equidade na

distribuicdo de rendimentos e de heterogeneidade das estruturas econdémicas.

Para uma melhor compreens&o do indice de Gini é essencial perceber o conceito de curva de
Lorenz, uma vez que esta é o ponto principal sobre o qual assenta a distin¢éo entre IAG e 0

IRG. A curva de Lorenz representa o valor percentual da renda relativa ao valor cumulativo
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dos seus aferentes.

Segundo Rodrigues (2007), o Indice de Gini é dado pelo “racio entre a rea compreendida
entre a curva de Lorenz e a linha de perfeita igualdade (a area nomeada por “A”, na figura 5)
e a area abaixo da linha de perfeita de igualdade (representada pelo somatério de “A e B”)
(...) e representa a forma de agregacdo das sucessivas distancias que separam a curva de

Lorenz da linha de igual distribuicédo.”

Figura 5: Representacdo gréfica da Curva de Lorenz

Fonte: Elaboracdo Prdpria com base em Lorenz (1905)

Desta forma, o indice Absoluto de Gini representa a diferenca entre a distribuicao real do
emprego num pais e a igual distribuicdo de emprego em todas as industrias, e é dado pela

expresséo:
IGA=1- Zjﬂ (10)
Em que:

A, — representa a area abaixo da curva de Lorenz.

1 ., A . .
i representa o nivel de referéncia (representado no eixo das abcissas)

Este indice, atinge o valor zero quando todas as industrias representadas tém o mesmo

tamanho G) e quando a curva de Lorenz atingir a linha de perfeita igualdade, ja o valor

ST , -1 . - , .
maximo, é alcangado quando ]T a medida que o nimero de setores vai aumentando.
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4.2.Indices de Heterogeneidade

4.2.1. Indice Relativo de Gini

Tal como referido anteriormente, o indice Relativo de Gini é geralmente aplicado a areas de
especializacdo e estrutura econémica e tem sido, ao longo dos anos, objeto de estudo por
parte de distintos autores, entre os quais constam Hoover (1936), Conkling (1963), Kim
(1995), Brilhart & Torstensson (1996), Amiti (1998), Amiti (1999), Haaland et al., (1998),
Brilhart (2001), Aiginger & Leitner (2002), Midelfart, Overman, Redding, & Venables
(2004), Beine & Coulombe (2006), Suedekum (2006), Ezcurra and Pascual (2007),
Jaimovich (2012).

A forma de calculo do indice Relativo de Gini ¢ bastante semelhante & forma de calcular o
indice Absoluto de Gini, sendo que a principal diferenca prende-se com a referéncia utilizada,
ou seja, neste caso, 0 peso das exportagdes das industrias de um determinado pais, € definido
tendo por base a quota de um determinado grupo de referéncia ao invés de ser definido através

, A . 1
do nivel de referéncia, 7

Desta forma, o valor minimo do indice Relativo de Gini é alcancado quando a estrutura

econdmica do pais em questdo é igual a estrutura econdémica do grupo de referéncia e a curva

de Lorenz corresponde a curva de 45°. Assim, o valor maximo é atingindo 1 — B 0 qual

tende para zero a medida que aumenta o nimero de inddstrias.

As principais limitacbes apresentadas por este indice prendem-se com a agregacdo ou
separacdo dos setores, isto €, quando se agregam dois setores o nivel de especializacdo
medido pelos indices deveria aumentar, porém, aquilo que se verifica € uma diminuicdo do
valor de especializagéo. Pelo contrério, quando se subdivide um setor em dois subsetores o
nivel de especializacdo deveria baixar, mas 0 que ocorre € um aumento do nivel de

especializacéo.
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4.2.2. Indice de Theil

O indice de Theil (IT), foi concebido na obra intitulada “Economics and Information Theory”
por Theil (1967), para a criacdo deste indice, Theil, baseou-se no Indice de Entropia de
Shannon (1948), este dltimo é utilizado para efetuar o calculo da incerteza de uma
determinada variavel, o qual tem sido utilizado na tematica da especializacdo. Desde entao,
tém sido varios os autores a aplicar este indice nas areas de especializagdo e concentracao,
entre os quais, Maasoumi (1993), Moreno (2001), Brulhart & Traeger (2005) Ezcurra &
Pascual (2007).

O IT mede o peso das exportagGes de um determinado pais, s;, em relacdo ao peso das
exportacGes de um dado grupo de referéncia, i, (Palan & Schmiedeberg, 2010) e é calculado
através da seguinte expressao:

IT= %) 3n (‘%) (11)

Desta forma, o indice varia entre zero e In(J), sendo que, quando o IT= 0 entdo estamos
perante a inexisténcia de especializacdo relativa, i.e., existe uma total simetria entre a
estrutura das exportacdes do pais em questdo e a estrutura das exportacdes do pais de

referéncia. Pelo contrario, verifica-se especializacdo relativa maxima quando 1T=1In(J), e
. . — 1 - s T p . S T
implica que §; = 7 OU seja, enquanto o pais i se especializa num sé setor, j, 0 peso médio

desse setor j no total das exportacdes do pais de referéncia € igual a distribuicdo igualitaria
dos pesos do setor (Palan & Schmiedeberg, 2010).

No entanto, apesar da inexisténcia de especializacdo se verificar quando IT = 0, é ainda
possivel que este indice se torne negativo, caso 0 pais i seja menos especializado em mais
setores do que mais especializado em relagdo ao grupo de referéncia. Caso o pais seja
completamente especializado num setor, com a inclusdo de mais setores o indice tornar-se-a
infinitamente negativo e convergira para JIn(J) quando se incluem setores sem peso nas

exportacoes.
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4.2.3. Indice de Desigualdade na Estrutura Produtiva

O Indice de Desigualdade na Estrutura Produtiva (IDEP) foi desenvolvido por Cuadrado-
Roura et al., (1999) e revela uma constituicdo em muito semelhante ao indice de Krugman,
sendo a Unica diferenca verificada, o facto de, neste indice se ter substituido o mddulo pelo
expoente ao quadrado. Na pratica, esta diferenca reflete-se no maior peso dado a maiores
desvios ao colocar as quotas ao quadrado, i.e, todos os paises que tenham um determinado
setor que possua um maior desvio, ao nivel do peso das suas exportacdes, da média do grupo
de referéncia, sera considerado mais especializado do que outro pais que possua mais desvios
em menos indastrias. Assim, este indice consegue atribuir uma maior ponderacao,
relativamente a grandes desvios absolutos, que por exemplo, o indice de Krugman nao

consegue (Palan & Schmiedeberg, 2010).

Este indice obtém-se através da formula:

~_\2
IDEP = ¥/_ (v — 7). (12)

;- -1 T ~ -
O IDEP esta intervalado entre zero e ]T sendo que o valor zero é atingido quando néo existe

. g ~ -1 . ’ , .
qualquer especializacdo e ]T verifica-se quando é alcancado o nivel méximo de

especializacdo num determinado setor.

Tal como, foi possivel verificar noutros indices, também o indice de Desigualdade na
Estrutura Produtiva apresenta falhas no que concerne a desagregacao de setores, ou seja,
existe uma diminuicdo da especializagdo de um pais ao desagregar um determinado setor no
qual esse pais é relativamente mais especializado, quando comparado com o grupo de

referéncia.
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4.3.1ndices de Similitude Estrutural

4.3.1. Indice de Krugman

Desenvolvido em 1991, por Paul Krugman, o indice de Especializacdo de Krugman ou
habitualmente intitulado indice de Krugman, estd diretamente ligado & especializagio da
economia, sendo considerado um dos indices de referéncia entre as medidas de
especializacdo existentes. Quando analisado no ambito do comércio internacional é

representado pela seguinte expressao:
K = Z§=1|Sji - thl . (13)

Em que s;; s;, representam, respetivamente, a quota do setor j na estrutura de exportacao do

paisi e h.

E calculado de forma similar ao desvio padréo, ou seja, é calculada a parte do emprego que
teria de ser realocada para alcancar uma industria equivalente a estrutura média do grupo de
referéncia (Palan & Schmiedeberg, 2010). Desta forma, e tendo por base a expressao
supracitada, através de K é possivel calcular o peso das exportacdes que teria de ser realocado
para que seja possivel ao pais i obter uma estrutura de exportacfes semelhante a de h. O
indice varia entre zero e dois, sendo que quando K = 0 entdo verifica-se a existéncia de
similitude méaxima, o que indica que o pais ndo é especializado. A medida que K se vai
aproximando do valor méaximo (K = 2), maior serd a sua especializacdo pois maior é o

distanciamento da estrutura econémica do pais i a estrutura de referéncia.

Contrastando com IHH, anteriormente falado, ha medida que a estrutura econdmica se afasta
de uma estrutura de referéncia, o valor de K sera sempre maior, independentemente de o IHH

do pais e do grupo de referéncia ser baixo.
4.3.2. Indice Similitude Estrutural

Foi com o objetivo de colmatar diversas falhas notadas nos indices existentes até entdo, que
em 2012, Crespo e Simdes, desenvolveram o indice Geral de Similitude Estrutural (IGSE).
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Desta forma, os autores afirmam que o contributo principal prende-se com a concecao de
uma nova forma de medicéo que tenha em consideracao trés dimensdes: i) pesos setoriais; ii)
similitude inter-setorial e, por fim, iii) similitude intra-setorial, para tal, partiram da formula

desenvolvida por Krugman, a qual introduziram algumas alteragoes:
Eihp =1-p Z§=1|Sjip - thp'- (14)

Assim, quando ¢ adicionado um 8 = 1/2 ao Indice de Krugman, este passar a variar entre
zero e um, sendo o valor maximo sindnimo de méaxima similitude estrutural, ou seja, 0 peso

de cada setor € igual nas exportaces dos paises i e h para 0 mercado p.

Posteriormente, como o Indice de Krugman Modificado n&o tinha em consideracéo o grau
de dissimilitude estrutural entre setores, Crespo e Simdes propuseram uma nomenclatura
setorial especifica que tem em consideracdo o grau de similitude intersetorial. Assim, para
cada nivel de desagregacdo setorial é calculada a média dos indices de similitude estrutural,

o que deu origem ao indice de Similitude Intersetorial:

G g
_ Xg=1Epy

Finp = —— (15)

Em que Fyp, representa o grau de similitude entre as exportages do pais i e o pais h para o
mercado de destino p ao nivel de desagregagdo g, e g = (1,2, ..., G). Desta forma, o calculo
de Fp,, € efetuado da mesma forma que (14) mas para cada nivel de desagregagéo, o que
permite perceber que setores que se encontram a um nivel mais elevado de desagregacao

setorial sdo considerados mais semelhantes, se quando é considerado um nivel mais baixo de

desagregacdo, estes pertencem ao mesmo setor.

A outra dimensdo a considerar relativa a analise da similitude estrutural, é o grau de
similitude intrassectorial, esta analise surge com a necessidade de medicao da qualidade dos
bens, pois para bens com diferentes graus de qualidade, consequentemente, existira uma

menor similitude estrutural.

Assim para a incorporacdo da qualidade dos bens em fungdo do nimero de unidades

exportadas, foi calculado o seguinte indice:
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Tihp = ZihpEihp- (16)
Em que,

Zinp = Z§=1 Ujinp€jinp- (7)
l]j _ Min [UV (xjip)'UV (xjhp)] (18)

thp ™ Max [UV (xjip). UV (xjnp)|
_ Sjip*Sjhp
gjihp = T (19)

Desta forma, Z;,, € considerado um fator de ajustamento que permite reduzir o nivel de
similitude estrutural entre i e h como funcdo do grau médio de dissimilitude intrasetorial.
Para calcular este grau é entdo utilizada uma ponderagéo, &j;,,, , que corresponde ao peso
médio do setor j nas exportacGes dos paises i e h para o mercado p, uma vez que Ujp,
representa, o racio entre 0 minimo e o maximo do valor unitario de exportacdo de i e h para
p, quando UV (x;;) = UV (xjnp ) entdo Uy, = 1, isto ocorrera quando a qualidade for igual
e 0 preco dos bens exportados for analogo. Caso este cenario se verifique, entdo Z;,, = 1e
subsequentemente T;p,,, = Ejpp, Para um grande diferencial entre os valores das exportages
unitarias, entdo E;,, sofrera uma grande penalizacdo e, consequentemente, verifica-se uma

dissimilitude na estrutura exportadora i e h para o0 mercado p.

Ap6s a analise do Indice Geral de Similitude Estrutural é percetivel, que este se subdivide na

soma do Indice de Similitude Intersetorial com o indice de Similitude Intrasetorial:

YSIE] YED Zin
_ p ' “ihp~inp
Cinp = - , (20)

em que Z;,,, € calculado para os diferentes niveis de desagregacao setorial, G.

Assim, para que o valor da similitude atinja 0 maximo, Cj,, = 1, ou seja, se verifique um
elevado grau de concorréncia, no que concerne as exportacfes de i e h para 0 mercado de

destino p, as trés dimensdes consideradas deverao ser iguais.
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4.3.3. Indice de Similitude Geografica

Depois de, em 2012, Crespo e Simdes terem incluido a andlise da similitude intersetorial e
intrasetorial na mensuracdo da similitude estrutural, surge uma nova dimensao, a similitude
geografica. Este novo contributo para a concorréncia comercial, surge no artigo de Crespo et
al., (2019), intitulado “Bringing geography into the analysis of trade competition”, no qual
os autores referem que uma avaliagdo completa da concorréncia comercial entre dois paises,
em todos os mercados, deve incluir o grau de similitude geografica. Para tal, propdem um
novo indicador que permite simultaneamente ter em consideracdo a similitude estrutural e a

similitude geogréfica.

No seguimento da nomenclatura definida anteriormente, podemos considerar o Indice de

Similitude Geografica da seguinte forma:

Qin = Xp=155inp (1 —w ZZ;izz )5ihp + SSlin (1 —w |%D (1= Xp=18inp)- (21)
Em que:

Oip = Zgiipxip representa o peso de p nas exportacfes de i, sendo que 0 mesmo raciocinio se
aplica a &, Z,’;):C%hp

Oinp = w representa o peso médio de p nas exportacGes de i e h.

Q;n Vvaria entre zero e um, sendo que zero corresponde ao nivel minimo de concorréncia

comercial e um corresponde ao nivel maximo.

SSI;p, representa o indice de Similitude Estrutural entre i e h para o mercado p. Este é

composto pelos diferentes indicadores que analisam a concorréncia comercial num

determinado mercado de destino.

A utilizagdo do peso medio, &;5,,,, como forma de medir a concorréncia comercial, por si so

ndo considera a diferenca na importancia das exportacdes de p para 0s paises exportadores.

Sip—Shp

Desta forma o termo
‘sip+5hp

introduzido na equacgdo permite captar essa diferenca, a partir
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do qual é possivel deduzir que quando &;, = &p,, em todos os mercados, entdo estamos
perante o nivel méximo de concorréncia comercial. Posteriormente, foi introduzida a variavel
elastica, w, que tem como objetivo a inclusdo da similitude geografica na equacao, isto é,
quando w=0 estamos perante uma analise da concorréncia comercial cuja similitude
estrutural é a Unica dimens&o a ser considerada na medicdo. Os autores propdem w=1, como
o valor mais “natural” e no qual a similitude geografica ¢ totalmente incorporada, no entanto,
qualquer outro valor dado a w inclui a similitude geografica na analise da concorréncia

comercial.

Através do artigo é possivel perceber que a inclusdo da dimensdo geografica tem
efetivamente impacto na andlise da concorréncia comercial, sendo que, a criacao deste indice
tem como principal vantagem o facto de incluir outros indices, tanto unidimensionais como
multidimensionais, o que lhe permite ter um maior nivel de flexibilidade na medicéo da

concorréncia comercial.
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5. ESTUDO EMPIRICO

5.1. Apresentacdo da Base de Dados

Apds uma analise dos varios indices existentes para a medi¢cdo da concorréncia comercial, a
qual permitiu perceber as principais diferencas entre cada um deles, foi possivel selecionar
aqueles que melhor respondem as questdes acima colocadas. Posto isto, o indice de Krugman
modificado, foi o primeiro indicador de concorréncia comercial escolhido, o qual compara o
peso de cada setor em duas estruturas de exportacao. Posteriormente, sera também analisada
a similitude intersetorial, através da utilizacdo do Indice de Similitude Estrutural,
desenvolvido por Crespo e Simd@es, por ser o Unico indice que tem em consideracdo a

dimensdo intersetorial na analise da concorréncia comercial.

Para tal, no &mbito desta dissertacdo, os dados recolhidos foram retirados da base de dados
Chelem e dizem respeito aos anos de 1995, 2005 e 2017 (uma vez que a informacao relativa
ao ano de 2018 ainda ndo se encontra disponivel). Os dados foram extraidos tendo em conta
dois niveis de desagregacdo, um primeiro nivel, nivel minimo de desagregacdo, na qual é
definido o setor, tabela 3, e um segundo nivel de desagregacdo considerado o nivel de
desagregacdo maximo, tabela 4. As tabelas abaixo, evidenciam os valores relativos as
exportagdes da Austria, tendo como mercado de destino a UE, nos trés anos em analise. Toda
a informacao contida nas tabelas foi agrupada tendo em conta os dois niveis de desagregacao,

setor (g=1) e subsetor (g=2).

Tabela 3: Demonstracio relativa as exportacdes da Austria, no primeiro nivel de agregacio
setorial (em USD).

Setor 1995 2005 2017

Minério 316 953 947,28 629 202 879,87 1 038 084 369,71
Energético 559 882 807,77 4163 640 270,06 1920218 027,50
Alimentar e Agricola 2 883 244 941,77 7176 768 561,90 10976 224 970,76
Produtivo 35137 351987,54 68967 342 460,88 90030 766 477,17
N.E.S 3764476872,00 5725811290,00 3990 380 881,64

Fonte: Base de Dados Chelem
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Tabela 4: Parte da demonstracéo relativa as exportacdes da Austria, no segundo nivel de

agregacao setorial (em USD).

Subsetor 1995 2005 2017

Cimento 41 867 482,04 81 726 904,03 118 396 174,70
Ceramica 376 997 716,21 606 175 989,91 835 339 334,77
Vidro 225679 091,51 429 841 112,31 443 687 147,03
Ago e Ferro 210163884890 392427386953 4951 104 882,08
Tucos 500 906 016,13 797 826 906,67 874 118 110,07
Metal néo ferroso 1015361 666,18 1746 656 025,21 3048 832 645,02
Tecidos (de fios) 1276 114 715,07 1269 271809,68 1065818 201,45
Roupa 326 991 549,29 487 554 555,13 747 576 833,42
Malhas 613 534 542,18 940 105 783,37 1365 792 193,53
Carpetes 320339 012,01 383 347 440,63 586 088 962,30
Pele 753 829 586,29 1193258 172,34 1609 746 761,42
Artigos de Madeira 699 751 202,15 1554 680 514,83 2100 524 264,88
Mobilia 591820 017,05 1309 231365,77 1013207 191,67
Papel 2968220127,86 3479867 853,32 4298 000 383,48
Impresséo 338 512 926,07 374 220 462,71 349 065 698,05
Artigos de Manufatura

Diversos 1003 336911,47 2700391193,06 2363076 723,00
Estruturas metalicas 554 543 522,49 836 536 991,23 1412 886 790,65
Hardware Diversos 2463189 005,23 4374140414,17 7088 433 826,97
Motores 3647474 283,37 5638134765,69 7568792 314,39
Equipamento de

Agricultura 274 878 752,98 615 557 967,67 1111674 124,93
Ferramenta Mecanica 493 210 663,78 815 922 526,66 1189 783 809,26
Material de Construcao 780 058 866,84 1853 712508,68 2364 083241,28
Maquinas Especializadas 1268 100 388,90 2057 018 662,49 2 461 095 568,29

Fonte: Base de Dados Chelem
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Assim, a base de dados construida incorpora os valores das exportacdes relativos aos vinte e
oito paises da Unido Europeia e também dos seis principais exportadores a nivel mundial,
China, Estados Unidos da Ameérica, Japdo, Coreia do Sul e México, tendo sido utilizado como
critério de escolha os dados relativos ao ano de 2017, tal como se pode verificar na tabela 5,
a qual se encontra ordenada de forma decrescente, relativamente ao volume de exportacoes.
A analise que sera de seguida efetuada, ¢ uma analise bilateral de todos os paises
anteriormente mencionados, para o mercado de destino Unido Europeia, o que significa que
cada relacio bilateral sera analisada tendo por base o indice de Krugman e a dimensio
intersetorial. As conclusGes daqui retiradas permitirdo analisar a evolucdo da concorréncia
ao longo do tempo e inclusive analisar a forma como o comércio internacional se desenrola

nos dias de hoje.

Tabela 5: Demonstracdo dos seis Principais Paises Exportadores (em USD)

] Volume Exportado
Pais Exportador

(2017)
China 2 267 998 866 613,45
Estados Unidos da América 1 307 410 602 405,22
Japéo 698 097 188 803,43
Coreia do Sul 573 627 368 940,10
México 434 419 554 488,72
Rassia 415 422 595 869,41

Fonte: Base de Dados Chelem
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5.2.Analise do Comércio Internacional

Antes de prosseguir com a analise metodoldgica, é importante observar a forma como o
comércio internacional se tem desenrolado ao longo dos tempos, qual o peso que cada um
destes paises tem nas importacfes da Unido Europeia e como esse peso tem variado. Este
breve enquadramento, permitira retirar algumas conclus@es relativamente a forma como a
proximidade geogréafica e os acordos comerciais impactam a forma como o comércio

internacional se desenrola.

Assim, relativamente ao ano de 2017, as importagdes da Unido Europeia, provenientes dos
paises em questdo, foram de 4 509 407 965 907,05 USD (quatro trilides, quinhentos e nove
bilides, quatrocentos e sete milhdes, novecentos e sessenta e cinco mil, novecentos e sete
ddlares e cinco centavos), sendo que, o principal fornecedor com 18,70% foi a Alemanha, a

qual se seguiu a China, com 9,2% e como terceiro maior fornecedor a Holanda com 8,1%.

Mapa 1: Peso das Exportac6es dos 34 paises no mercado de destino Unido Europeia, ano de
2017(em %)
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Com tecnologia Bing
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Fonte: Base de Dados Chelem
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Tal como é possivel observar, no mapa 1, se tivermos apenas em consideracdo os paises que
constituem a UE, entdo, os principais fornecedores sdo a Alemanha (18,70%), seguida da
Holanda (8,1%), Bélgica (7%), Franca (6,90%) e por fim, Italia (5,90%). Ao analisar,
simultaneamente, o gréfico 1 € percetivel que a Alemanha detém a sua posi¢do, como
principal fornecedor da UE, ha longos anos, este facto ja seria expectavel, uma vez que a
economia alemad é a principal economia europeia e umas das principais economias mundiais.
Apesar de as suas exportacoes, para a UE, terem uma tendéncia crescente, 0 Seu peso tem
vindo a diminuir, 0 que se deve a emergéncia de novas economias que conseguiram penetrar

0 mercado europeu, como se revelou o caso da China.

Relativamente a Holanda, esta surge em segundo lugar na lista, como um dos principais
pilares, no que concerne ao comércio europeu, a sua localizacdo geografica faz da Holanda,
um centro de comércio da Unido Europeia, ao deter o maior porto europeu, Roterddo. Com
valores muito semelhantes surge a Bélgica e a Franca e por ultimo, a Italia, trés paises com
muita relevancia na encomia europeia, enquanto centros de distribuicdo e circulacdo de

mercadorias, tanto para a UE, como para fora.

Grafico 1: Peso das exportacdes dos 34 paises no mercado de destino Unido Europeia,

relativo ao ano de 1995 e 2005 (em %)
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Fonte: Base de Dados Chelem
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E de destacar a China, uma vez que o seu peso no total das importacdes da Unido Europeia
ultrapassou os Estados Unidos, a consagrada poténcia lider nas trocas comerciais a nivel
global. Ao analisar a evolucdo da China, nos anos apresentados, é percetivel que a China tem
vindo a crescer significativamente, de forma a ganhar destaque e poder no que concerne ao
mercado internacional. E assim com este “boom” que a China atinge hoje o lugar de maior

exportador mundial, e lider dos mercados emergentes mundiais.

E igualmente importante enfatizar, o facto de ser notério que a maioria das importacoes da
Unido Europeia advém dos seus paises membros, através das trocas internas entre os paises,
que, obviamente, sdo mais intensivas devido a politica de comércio livre e a proximidade
geografica. Assim, em 2017, cerca de 51% das importacBes da Unido Europeia tiveram
origem em seis paises constituintes: Alemanha (18,70%); Holanda (8,1%); Bélgica (7%);
Franca (6,9%); Italia (5,9%) e Espanha (4,4%).

Em oposicdo ao anteriormente mencionado, 0s seis principais paises que menos impactaram
o fornecimento da UE sdo o Chipre (0%), Malta (0%), Croacia, Luxemburgo, Estonia,
Letonia todos com uma participacdo de 0,2%. A excecdo do Luxemburgo, que tem visto a
sua participacdo reduzir ao longo dos anos, 0s restantes paises sempre tiveram uma
participacdo reduzida no comércio europeu. Além disto, estes paises tém também em comum
a sua localizacao geogréafica, denominados paises do leste europeu e que por diversos fatores,
politicos e sociais, demoraram mais tempo que o ocidente europeu a desenvolver as suas

economias.

E de realcar a importancia da Alemanha, dai que seja relevante perceber qual o tipo de bens
gue mais contribuiram para a supremacia alema no fornecimento da Unido Europeia, pela
observacao do grafico 2, a primeira conclusdo que se retira, € sem davida, o facto que de
entre os cinco principais bens exportados pela Alemanha, o subsetor Automoveis, com cerca

de 10,2%, € 0 mais exportado para a UE.
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Grafico 2: Peso dos cinco principais subsetores exportadores da Alemanha (2017)
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E também percetivel que, para além, de automdveis e componentes automoveis, as
exportaces alemas estdo maioritariamente relacionadas com setores industriais de ponta,
como s&o exemplos Hardware, Aparelhos Elétricos, entre outros. E de notar que de entre os
72 subsetores em andlise, 0s cinco apresentados, representam aproximadamente 30% do total

das exportacdes da Alemanha para a Unido Europeia.
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5.3.Andlise da Metodologia Utilizada

Antes de proceder ao estudo empirico, € importante ressalvar as etapas percorridas até a
consecucdo de resultados. Assim, atendendo ao objetivo do trabalho, importa efetuar uma
analise a concorréncia relativa e assim perceber de que forma os setores estdo distribuidos

pelos diversos paises em questdo. Para tal, procedeu-se ao calculo do indice de Krugman, em

Xii . : ~
que sj; = X—” representa, teoricamente, o peso de cada setor no total das importacdes.
pi

K = Z§=1|Sji - thl . (22)

Posteriormente, foi calculado o indice de Krugman Modificado, proposto por Crespo e
Simdes (2012):

Enp = 1= B Xi_1]Sjip — Sinp|. (23)

. . 1 .
Sendo que para tal, foi considerado g = > € consequentemente E;p,,, varia entre zero e um,

em que zero representa a existéncia de um nivel baixo de similitude e um a existéncia de total
similitude, ou seja, 0s pesos de cada setor sdo iguais relativamente as exportacdes de cada

pais.

Para além da dimensédo dos pesos setoriais, anteriormente referida, existem outras dimensdes
a ter em consideracdo, neste caso, apenas vamos analisar a similitude intersetorial, para tal,
sera necessario replicar o comportamento acima referido para o outro nivel de desagregacao,
G=2. A analise da similitude intersetorial permite perceber que setores diferentes, a um nivel
mais elevado de desagregacao, sao considerados como mais semelhantes do que quando sdo
considerados a niveis mais baixos de desagregacdo, em que essa similitude ndo seria
verificada. Para tal, efetua-se o célculo da média dos indices de similitude estrutural obtidos
para os diferentes niveis de desagregacdo, tal como consta na expressdo abaixo:

G g
Yg=1Einp

Fihp = G )

em que Eﬁlp é calculado como em (23), para cada nivel de desagregacao g. No entanto, para

o calculo de Fj,, foi assumido que as ponderagGes atribuidas devem ser proporcionais
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consoante o nivel de desagregacédo é mais elevado, assim, para g=1 o ponderador considerado
foi 25%, sendo que para g=2 o ponderador atribuido foi 75%. No entanto, de forma a analisar
a sensibilidade deste indice, procedeu-se também ao seu célculo atribuindo iguais

ponderagdes aos dois niveis de desagregacao.
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5.4.Concorréncia Comercial na UE

De acordo com a informacgao apresentada anteriormente, e com o objetivo de perceber quais
0S paises que exercem maior concorréncia entre si, a analise dos resultados sera efetuada por
fases. Numa primeira instancia, sera analisado o indice de Krugman Modificado, para o ano
de 2017 e posteriormente serd efetuada a comparagdo com os anos de 1995 e 2005. De
seguida, sera analisada a dimens&o intersetorial e respetiva comparagio com o indice de
Krugman Modificado, assim, ao analisar a variagdo existente quando se adiciona a dimensao
intersetorial é possivel perceber quais os paises que registaram um maior ou menor diferenca

relativamente a concorréncia comercial.

Ao analisar o valor da média de E;y,, relativamente ao ano de 2017, para os diferentes niveis

de desagregacdo, é evidente a tendéncia decrescente a medida que se avanca para niveis mais
desagregados, tal como consta no grafico 3. Este facto ja era expectavel uma vez que a niveis
cujos setores se encontram mais agregados, sdo considerados mais semelhantes do que em

niveis com maior desagregacéao.

Grafico 3: Média da matriz de E;,, para os diferentes niveis de agregacdo, em 2017
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De seguida serdo analisados mais aprofundadamente os dados relativos a £7,,, que espelham

a similitude relativa a distribuicdo dos pesos dos varios setores nas exportacdes de um pais

comparativamente ao pais de referéncia, considerando o nivel maximo de desagregacéo.
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Os resultados obtidos para o célculo de E7,,, relativamente ao ano 2017, deram origem &

tabela apresentada no anexo 1, a qual tem identificado a verde os valores referentes aos cinco
pares de paises que mais concorréncia exercem entre si, e, em oposicéo, a vermelho os cinco
gue menos concorréncia exercem entre si. Desta forma, podemos constatar que os valores do

indice Eizhp variam entre 0,11 e 0,80, sendo que 0 par que possui menor concorréncia é

Russia-China, ja o limite superior pertence ao par Franga-Alemanha.

Relativamente a lista dos restantes pares assinalados com os valores mais baixos no que
concerne a concorréncia exercida entre si, constam o Japdo — Rdssia (0,11), Russia-Irlanda
(0,11), Coreia do Sul — Russia (0,14) e por fim Russia-Hungria (0,14). Obviamente, existe
um ponto comum em todos 0s pares mencionados, isto é, a Russia encontra-se presente em

todos eles.

Mapa 2: Resultados de Eizhp, entre a RUssia e 0s restantes paises para o mercado de destino

UE, relativamente ao ano de 2017
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A disparidade apresentada entre a RuUssia e 0s restantes paises em analise, prende-se
essencialmente com a sua estrutura de exportagdes, ou seja, dos 3,30% fornecidos pela Russia
para a Unido Europeia, cerca de 61% diz respeito a exportacdo de petroleo e derivados. Com
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a analise do mapa 2, torna-se ainda mais visivel a fraca similitude existente, quando
comparamos com as estruturas de exportacfes dos restantes paises, em particular, com a

China por ser um dos principais destinos das exportacdes de petroleo da Russia.

Grafico 4:Comparacéo dos resultados de El-zhp entre os pares com valores de similitude mais

baixos relativamente aos anos 1995 e 2005
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Ao analisar a evolucdo dos resultados deste indice, ao longo dos anos em analise, € percetivel
que o baixo nivel de similitude nas estruturas de exportacdo da Russia, relativamente aos
restantes paises, tem sido uma constante, sendo ainda mais evidente nos pares Russia-Japdo
e Russia-Coreia do Sul, uma vez que tanto o Japdo como a Coreia do Sul, sdo paises
maioritariamente industriais e cujo foco principal se centra em bens eletronicos de elevado

valor acrescentado.

Por outro lado, relativamente aos paises que possuem maior similitude para além do par
anteriormente mencionado, Franca-Alemanha, e no seguimento da analise acima efetuada,
constam ainda Italia-Austria (0,79), o Reino Unido-Franca (0,79), Eslovaquia-Republica
Checa (0,79), Eslovénia-Alemanha (0,78), tanto a Alemanha como a Franga detém um
importante papel como fornecedores da Unido Europeia, possuindo similitude com dois

paises, respetivamente, Eslovénia e Reino Unido. E de elencar o par Franga-Alemanha, que
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é, obviamente, aquele que possui maior similitude entre si e, consequentemente, aquele que

exerce maior competi¢do no mercado de destino, Unido Europeia.

Assim, pela observacdo do gréfico 5, cujo o circulo interior representa o peso dos produtos
exportados pela Alemanha, para o0 mercado de destino UE, e o circulo exterior representa o
peso dos produtos exportados pela Franca, € facil perceber o valor de EZg pg yr = 0,80, uma

vez que as semelhancas nas estruturas de exportacdo de ambos 0s paises sdo obvias.

Gréfico 5: Representacdo do peso dos principais produtos exportados pela Alemanha e
Franca para a Unido Europeia, em 2017
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E de ressalvar os restantes pares, Reino Unido-Franca e Italia-Austria, que também
apresentam elevada similitude nas suas estruturas, sendo que, para o0 primeiro par essa
semelhanca seria mais provavel, uma vez que estamos perante duas das principais poténcias
da UE, e em que grande parte das suas exportacdes diz respeito a Automdveis, Aeronautica
e Farmacos, 0 que se assemelha ao grafico acima representado. Relativamente & Austria,
apesar de o seu contributo ndo ser o que possui maior relevancia nas importacdes da UE,
guando o analisado conjuntamente com a Italia revela uma elevada similitude, especialmente

no que concerne ao subsetor Hardware e Farmacos.
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Ja quanto ao par Eslovaquia-Republica Checa, importa comentar que, tal como em 2017,
também em 1995 e 2005 este par revelou uma elevada similitude concorrencial,
especialmente, no que concerne a exportacdo de Automoveis e Componentes Automoveis,

tal como é possivel constatar através dos graficos 6 e 7.

Graéfico 6: Representacdo do peso dos principais produtos exportados pela Eslovaquia para

a Unido Europeia, em 2017
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Graéfico 7:Representacdo do peso dos principais produtos exportados pela Republica Checa

para a Unido Europeia, em 2017

Relativamente a dimensdo intersetorial, o indice Fj,,, apresenta, geralmente, valores

superiores aos obtidos através de El-zhp, uma vez que este incorpora o valor do indice Ejpy,

nos Varios niveis de agregacdo. Neste caso serdo efetuadas duas analises, na primeira sera
dada a mesma ponderacao aos varios niveis de desagregacdo, na segunda anéalise serd dada
uma pondera¢do maior ao segundo nivel de desagregacdo, uma vez que este reflete melhor a
realidade no que concerne a similitude estrutural. O quadro no anexo 5, reflete o indice Fip, 1,
com as ponderac¢es de %2 para cada um dos niveis, em linha e coluna na parte correspondente
ao triangulo inferior da tabela, e do indice Fj,,2 em linha e coluna na parte correspondente
ao triangulo superior da tabela, com as ponderacfes de 25% para o primeiro nivel de

desagregacéo e 75% para o segundo nivel.

Assim, relativamente aos resultados apresentados na parte inferior da tabela, o indice Fj,,1
varia entre 0,16 e 0,88, sendo o par que verifica 0 valor mais baixo China-Russia e por
oposicdo os pares que verificam o valor mais elevado sdo Austria-Alemanha, Italia-Austria

e Eslovaquia-Republica Checa.
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Analisando os restantes quatro paises com o menor valor de F;p, 1, constam o Japdo-Russia
(0,17), Russia-Irlanda (0,17), Coreia do Sul-Russia (0,18) e Russia-Hungria (0,20). Tal como
é possivel verificar, no grafico 8, a grande disparidade da Rassia em rela¢do aos quatro paises
em que o grau de similitude é mais baixo, deve-se, principalmente, ao facto de a Russia ser
um dos principais exportadores de petroleo para a UE. E importante ressalvar, que a
dissimilitude entre a RUssia e estes quatro paises se tem vindo a intensificar com o passar dos
anos (ver respetivamente anexo 6 e anexo 7), sendo que, em 2005, o par em que essa
dissimilitude se verificou mais acentuada foi Coreia do Sul-Russia (0,12) e em 1995 esse

valor era de 0,21.

Graéfico 8: Peso dos principais subsetores exportados pela Russia, Hungria, China, Coreia do

Sul, Japéo e Irlanda, relativamente ao ano de 2017
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Relativamente aos pares que verificam maior concorréncia entre si, para além dos ja
mencionados anteriormente, Austria-Alemanha, Italia-Austria e Eslovaquia-Republica
Checa, constam ainda, o par Replblica Checa-Hungria (0,87) e Eslovénia-Austria (0,87).

Aqui é possivel verificar algumas diferengas quando comparado com Eizhp, desde logo, a

reducdo da similitude entre o par Franca-Alemanha, é também de destacar o aumento do
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valor de Fj, 1 quando comparado com Eizhp, ou seja, a medida que o nivel de desagregacao

diminui, o grau de similitude aumenta, sendo que, enquanto que Eizhp variava entre 0,11 e
0,80, o valor de F;p,, 1 para iguais ponderacdes, varia entre 0,16 e 0,88. Quando comparamos
a diferenca entre os dois indices relativamente ao valor da similitude para o par Franca-
Alemanha, vemos que existe uma variacdo de 0,06, entre utilizar Eizhp ou utilizar Fyp,1.
Importa ainda mencionar, que o papel da Alemanha enquanto fornecedora da UE, tém vindo
a aumentar, quando se efetua uma analise evolutiva no periodo 1995-2017, podemos
constatar que enquanto em 1995, o valor de similitude mais elevado foi o par Alemanha-
Austria (0,88), sendo que em 2005 para além da Austria, apresentou ainda uma elevada

similitude com a Franca (0,87) e com a Republica Checa (0,86).

Tal como anteriormente mencionado, o indice F;p,, mede a similitude existente entre dois
paises, na qual sdo atribuidas diferentes ponderacGes aos diferentes niveis de desagregacéo,
sendo que, essa similitude aumenta a medida que o nivel de desagregacdo diminui. Desta
forma, uma vez que a niveis mais baixos de desagregacdo sdo reveladas caracteristicas mais
semelhantes entre setores, € importante que seja dada uma ponderacdo mais elevada ao

segundo nivel de desagregacao.

Deste modo, com o ajustamento de F;;,,, 2, a0 atribuir 25% ao primeiro nivel de desagregagao
e 75% ao segundo, e prosseguindo de forma idéntica as analises anteriormente efetuadas, é
possivel constatar que o valor de F;;,2 varia entre 0,13 e 0,84, sendo o valor mais baixo
pertencente ao par China-RUssia e o valor mais elevado ao par Italia-Austria. Nesta analise,
era expectavel que ndo houvesse diferencas significativas relativamente ao indice Eizhp, uma
vez que, estamos a atribuir uma maior ponderacdo ao segundo nivel de desagregacao.
Efetivamente, quando comparamos os resultados obtidos, é possivel verificar o aumento do
intervalo de valores, derivado da insercdo de um nivel de desagregacdo, no entanto, essa
variacdo ndo foi tdo acentuada quanto a verificada aquando da atribuicdo da mesma
ponderacao aos dois niveis de desagregacéo.

Relativamente aos pares que verificam menor similitude entre si, & semelhanga do que se

verificou nas analises acima, o resultado manteve-se coerente, ou seja, Japdo-Russia (0,14),
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Rassia-Irlanda (0,14), Coreia do Sul-Russia (0,16) e Russia Hungria (0,17). No entanto, tal
como expectavel, nesta analise € possivel observar valores de similitude ligeiramente maiores

ao verificados em Ef,.

No que concerne aos pares de paises que exercem maior concorréncia entre si, devem ser
elencados os pares Alemanha-Austria (0,83), Alemanha-Franca (0,83), Alemanha-Eslovénia
(0,83), Republica Checa-Eslovaquia (0,83), assim, em primeiro lugar, é importante
mencionar o facto de, existir coeréncia relativamente aos resultados apresentados,
anteriormente, sendo que apenas se alterou o par Alemanha-Austria, que no tinha sido
mencionado. No entanto, é percetivel que, quando efetuamos a comparacao entre os valores

obtidos a partir do calculo de Fj;,, 2 com os valores obtidos em Eizhp, existiu um aumento dos

mesmo, derivado da inclusdo de um nivel de desagregacao, porém, decorrente da ponderagéo
mais elevada, atribuida ao segundo nivel de desagregacdo, esse aumento ndo foi tdo
acentuado, como quando comparamos com F;, 1. Desta forma, é possivel comprovar as
conclusdes tedricas ja referidas anteriormente, ou seja, o valor da similitude estrutural varia
inversamente com o nivel de desagregacdo setorial, quando o nivel de desagregacdo aumenta

o valor da similitude, entre os paises analisados, diminui.

Tendo em conta que, o par Italia-Austria foi 0 que verificou a maior concorréncia a nivel
intersetorial, é possivel, através da observacédo do grafico 9, verificar que, efetivamente, estes
dois paises possuem uma estrutura semelhante, no que concerne aos principais bens
exportados por ambos para a UE. Conforme demonstrado, os bens em que a similitude entre
ambos é maior sdo os Automdveis, os Farmacos e Artigos Plasticos, no entanto, enquanto
que para a Austria, 0 subsetor com maior peso nas suas exportacdes é o Subsetor Motores,

para a Italia é o subsetor Hardware.
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Gréafico 9: Peso dos principais Subsetores exportados pela Italia e Austria, relativamente a
2017
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Por fim, derivado da importancia revelada pela Alemanha, a qual ja tinha sido demonstrado
anteriormente, é relevante para este estudo, efetuar uma comparacdo entre os valores da

similitude da Alemanha, medidos através dos trés indices, El-zhp e Fippl e Fipp2.
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Gréfico 10: Representacdo do Indice de Krugman modificado Eizhp
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Grafico 11: Representacéo do output do indice F;,, 1 com ponderacdo de 1/2 para cada nivel

de desagregacéo
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Grafico 12:Representacdo do output do indice Fjp,2 com ponderacdo de 25% para o

primeiro nivel de desagregacao e 75% para o segundo nivel de desagregacéo
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Em primeiro lugar, ao efetuar uma comparacdo entre os trés graficos anteriormente
apresentados, € importante, referir que apesar da variagdo existente nos intervalos ser
diferente, ha trés paises que se destacam em todos eles, Franca, Austria e Eslovénia, o que é
demonstrativo de uma grande semelhanca entre as estruturas destes com a Alemanha. Por
outro lado, é importante, vincar aquilo que foi mencionado e que também aqui se verifica no
gue concerne a Russia, uma vez que foi o pais que sempre possuiu valores de similitude mais
baixos com quase todos 0s paises que mais contribuem para o fornecimento da UE, o que se

deve essencialmente as diferencas nas estruturas exportadoras.

Relativamente aos paises que ndo pertencem a Unido Europeia, importa mencionar que
aquele que possui maior similitude com a Alemanha, é o Japédo, independentemente, do
indice utilizado para a analise. Ndo obstante, é possivel perceber a importancia da
incorporagdo de um segundo nivel de desagregagdo, uma vez que com a adi¢do de um maior
numero de dados é possivel efetuar uma andalise mais precisa do grau de similitude, dai as

variacOes entre os valores dos indices.
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Em relacdo ao papel de Portugal, é importante mencionar que devido a semelhanca na
estrutura exportadora de ambos o0s paises, verificou-se um valor significativo, relativamente,
a similitude entre Alemanha e Portugal, no fornecimento da UE, independentemente do

indice utilizado.

Por dltimo, é de notar, que ao efetuar uma analise evolutiva da similitude no periodo 1995,
2005 e 2017, se destaca o Japdo, devido ao aumento da concorréncia verificado,
relativamente a Alemanha, em prol da reducdo da concorréncia desta ultima com os Estados
Unidos. Além do Japéo, relativamente a Franca e a Alemanha, apesar de serem 0s principais
fornecedores da Unido Europeia, assim como, as principais potencias europeias, no que
concerne ao abastecimento da UE tém vindo a perder algum peso, especialmente, a Franca.
Como dltima nota, é de elencar a Letonia que desde 1995 para ca tem conseguido
desenvolver-se, 0 que consequentemente se repercutiu nos valores da similitude com os

paises com 0s quais ndo existia qualquer tipo de concorréncia.
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6. CONCLUSAO

Com as politicas de abertura das economias ao exterior e com a criacdo de espacos
econdémicos de livre circulacdo, tornou-se cada vez mais necessario perceber de que forma
se encontram organizadas as economias, quais 0S Seus principais concorrentes e assim
perceber onde atuar para melhorar as suas cadeias de valor. Desta forma, torna-se essencial
possuir formas de avaliar a similitude, que fornecam o maximo de informacg&o, de maneira a

conseguir perceber quais os fatores que mais influenciam a concorréncia entre paises.

A presente dissertagdo foca-se na analise da concorréncia comercial, relativamente, a Unido
Europeia, com o objetivo de perceber a similitude ou dissimilitude existente entre os paises
em andlise. Assim, ap6s um olhar sobre as diferentes teorias econémicas no dmbito do
comércio internacional, foram analisados os principais indices existentes, tendo em conta,

aquilo que era pretendido com esta analise.

Como tal, no ambito das pretensdes deste estudo, foram escolhidos o indice de Krugman e o
indice de Similitude Estrutural, apenas na sua dimens&o intersetorial, 0 que permitiu perceber
0s impactos que a inclusdo de uma nova dimensao teve nos resultados obtidos através do

indice de Krugman.

Para a inclusdo desta outra dimensdo, foram tidos em conta dois niveis de desagregacao
setorial, pois sO assim, é possivel perceber de que forma a inclusdo de um nivel mais
desagregado revela alteragdes na similitude entre os paises. Os dados analisados, foram
retirados da base de dados Chelem e s&o relativos aos anos de 1995, 2015 e 2017, tendo em
conta os paises que constituem a Unido Europeia e 0s seis principais exportadores mundiais:

China; Estados Unidos; Japdo; Coreia do Sul; Russia e México.
Por fim, apos a analise de dados, foram obtidas as seguintes conclusdes:

e Tendo em conta os dados das importa¢fes da Unido Europeia, foi possivel perceber
que cerca de 18,70% séo fornecidos pela Alemanha, sendo esta o principal fornecedor
da UE. Assim, os trés principais paises com maior contributo, foram a Alemanha
(18,70%), China (9,2%) a Holanda (8,1%), em oposi¢édo, o Chipre (0%), Malta (0%),
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Croécia, Luxemburgo, Estonia e Letonia (0,2%) demonstraram ser 0s paises que
menos contribuem para o fornecimento da UE.

Os principais subsetores que permitem a Alemanha ter um lugar de destaque s&o o
subsetor Automdveis, o subsetor Hardware, Artigos Plasticos, Componentes
Automoveis e Aparelhos Elétricos, o que perfaz aproximadamente 30% das
exportacGes da Alemanha para a Unido Europeia.

Através da analise dos diferentes indices analisados, foi possivel chegar a seguinte
concluséo: El-zhp < Fipp2 < Fjpp1 < Ejpp , OU seja, a medida que o grau de
desagregacao setorial ¢ aumentado o valor da similitude diminui.

Relativamente a analise do indice Eizhp, 0s pares que demonstraram possuir maior

similitude foram Franca-Alemanha (0,80), Italia-Austria (0,79), o Reino Unido-
Franca (0,79), Eslovaquia-Republica Checa (0,79) e Eslovénia-Alemanha (0,78).
Relativamente a analise do indice Fj,,1, 0s principais pares a destacar-se foram
Austria-Alemanha (0,88), Italia-Austria (0,88), Eslovaquia-Republica (0,88), Checa,
Republica Checa-Hungria (0,87) e Eslovénia-Austria (0,87).

No que concerne ao indice Fp,2, 0s pares que apresentaram valores mais elevados
de similitude foram China-Rssia (0,84) Alemanha-Austria (0,83), Alemanha-Franca
(0,83), Alemanha-Esloveénia (0,83) e Republica Checa-Eslovaquia (0,83).

De destacar que relativamente aos pares que menos impacto tém no fornecimento da
UE, essa dissimilitude foi visivel nos diferentes indices calculados, sendo eles Russia-
China, Japdo — Russia, Russia-Irlanda, Coreia do Sul — Russia e Russia-Hungria.

A dissimilitude verificada entre a RUssia, e quase todos 0s paises em andlise, prende-
-se essencialmente com a tipologia de bens exportados pela Russia, uma vez que esta
é uma das principais exportadoras de petréleo para a Unido Europeia.

Quanto a analise dos paises que nao fazem parte da Unido Europeia, é de destacar o
Japdo, como o pais que possui maior similitude relativamente a Alemanha, no
entanto, este aumento de concorréncia tem se vindo a intensificar ao longo dos anos,
devido a perda de similitude entre a Alemanha e os Estados Unidos.

Quando comparados os anos de 1995, 2005 e 2017 é possivel perceber que, em geral,

em relacdo aos principais paises aqui mencionados, tém vindo a observar algumas
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alteracdes, no que concerne aos paises que mais contribuiam para o fornecimento da
UE, ou seja, em entre 1995 e 2005 existia um maior enfoque na Alemanha e Franca
como fornecedores, o qual tem vindo ligeiramente a reduzir especialmente ao nivel
da Franca. J& relativamente aos paises que menos contribuiram para o fornecimento
da UE, é de destacar a ligeira melhoria da Letdnia que viu os seus niveis de similitude
com o Japéo e com a Coreia do Sul aumentar.

e Quanto a Portugal, é de destacar o nivel de similitude registado com a Alemanha, o
que é representativo da concorréncia exercida, assim como da semelhanca entre as

estruturas de exportadora de ambos.

Desta forma, foi possivel alcancar o objetivo pretendido com esta dissertacdo, onde foi
analisada a concorréncia entre 0s diversos paises, esta permitiu perceber que, cada vez mais
a concorréncia exercida entre os paises se tem intensificado, dificultando a vida das empresas
exportadoras, que tém maior necessidade de inovagdo, numa tentativa de reducéo de custos
e fornecimento de bens diferenciadores. Pelo contrério, torna-se, para 0s consumidores, num

maior bem-estar, uma vez que tém ao seu dispor uma maior diversidade de bens.

Deste modo, como linhas de investigacao futura, seria interessante olhar novamente para 0s
dados tendo por base outros indicadores, que tenham em consideracdo a forma como o
impacto geogréfico interfere na alteracdo da concorréncia e o porqué dessa interferéncia.
Seria também relevante considerar, para além, dos setores aqui mencionados outros, como
por exemplo a prestacdo de servicos, que possuem cada vez mais relevancia no desenrolar

das economias.

Além disto, seria também interessante alterar os niveis de desagregacao utilizados para a
medicdo da dimensdo intersetorial, de forma a conseguir efetuar uma analise mais precisa,
que permita analisar as altera¢des ocorridas com a adicdo de um maior nimero de niveis de
desagregacéo setorial, sendo que ao mesmo tempo que se efetua uma anélise de sensibilidade
das ponderacdes atribuidas aos diferentes niveis de desagregacao setorial.
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Anexo 1: Sigla Denominagao do pais

usS Estados Unidos MT | Malta KR Coreia do Sul
DE Alemanha NL Holanda SK Eslovaquia
AT Austria PL Polonia RU Russia

BG Bulgaria PT Portugal MX México

CY Chipre RO Roménia CN China

HR Croéacia GB Reino Unido JP Japao

DK Dinamarca SI Eslovénia IT Italia

ES Espanha SE Suécia Ccz Republica Checa
FI Finlandia BE Bélgica

FR Franca LU Luxemburgo

GR Grécia EE Estonia

HU Hungria LV Letdnia

IE Irlanda LT Lituania
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Anexo 2: Resultados de E7y,,

, 2017
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1 0,586

0,59
0,50
0,45
0,51
0,51
0,51
0,47
0,47
0,61
0,42
0,48
0,51
0,51
0,48
0,55
0,48
0,41
0,41
0,67
0,52
0,50
0,55
0,41
0,47
0,47
0,45
0,46
0,41
0,22
0,42
0,46
0,36
0,54

0,78
0,60
0,45
0,61
0,63
0,71
0,55
0,80
0,50
0,74
0,43
0,75
0,44
0,64
0,75
0,65
0,61
0,75
0,78
0,69
0,71
0,62
0,62
0,57
0,57
0,75
0,68
0,17
0,63
0,50
0,47
0,67

0,50
0,78

1
0,62
0,43
0,66
0,65
0,64
0,58
0,75
0,50
0,68
0,36
0,79
0,44
0,60
0,73
0,68
0,60
0,65
0,75
0,74
0,65
0,66
0,64
0,58
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0,55

0,453
0,599
0,62

0,45
0,65
0,62
0,60
0,47
0,63
0,58
0,59
0,34
0,63
0,39
0,55
0,62
0,59
0,60
0,55
0,62
0,56
0,57
0,52
0,57
0,58
0,58
0,57
0,54
0,21
0,41
0,38
0,50
0,39

0,511
0,449
0,43
0,45

0,49
0,53
0,47
0,35
0,51
0,55
0,45
0,53
0,45
0,50
0,60
0,42
0,42
0,36
0,55
0,42
0,45
0,54
0,38
0,46
0,49
0,46
0,39
0,38
0,21
0,37
0,43
0,38
0,32

0,512
0,609
0,66
0,65
0,49

0,66
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0,21
0,56
0,49
0,39
0,52

0,465
0,551
0,58
0,47
0,35
0,49
0,47
0,47
1
0,50
0,45
0,46
0,27
0,51
0,43
0,51
0,50
0,49
0,44
0,49
0,56
0,67
0,52
0,57
0,56
0,49
0,51
0,47
0,49
0,30
0,46
0,34
0,33
0,45

0,614
0,797
0,75
0,63
0,51
0,63
0,62
0,73
0,50
1
0,54
0,68
0,46
0,75
0,43
0,67
0,69
0,65
0,60
0,79
0,70
0,67
0,74
0,60
0,60
0,61
0,59
0,62
0,62
0,20
0,54
0,45
0,42
0,52

0,423
0,505
0,50
0,58
0,55
0,53
0,55
0,58
0,45
0,54

0,43
0,42
0,53
0,50
0,65
0,51
0,49
0,39
0,53
0,50
0,52
0,58
0,49
0,43
0,52
0,61
0,40
0,39

0,34 [ G

0,32
0,29
0,31
0,26

0,484
0,738
0,68
0,59
0,45
0,56
0,58
0,59
0,46
0,68
0,43

038
0,61
0,44
0,58
0,70
0,61
0,67
0,64
0,70
0,66
0,59
0,50
0,60
0,57
0,55
0,77
0,71

0,59
0,53
0,53
0,61

0,510
0,427
0,36
0,34
0,53
0,37
0,44
0,39
0,27
0,46
0,42
0,38

0,37
0,47
0,52
0,39
0,32
0,27
0,50
0,34
0,37
0,47
0,33
0,36
0,38
0,39
0,34
0,27

0,29
0,34
0,30
0,33

0,510
0,748
0,79
0,63
0,45
0,67
0,67
0,70
0,51
0,75
0,53
0,61
0,37

0,40
0,62
0,69
0,72
0,60
0,66
0,71
0,66
0,68
0,65
0,57
0,57
0,57
0,62
0,62
0,20
0,53
0,38
0,50
0,49

0,483
0,439
0,44
0,39
0,50
0,44
0,39
0,37
0,43
0,43
0,50
0,44
0,47
0,40

0,52
0,40
037
037
0,48
045
0,44
045
032
0,44
0,41
0,47
0,41
038
0,26
0,48
037
0,41
037

0,547
0,644
0,60
0,55
0,60
0,61
0,66
0,64
0,51
0,67
0,65
0,58
0,52
0,62
0,52

0,62
0,57
0,46
0,66
0,58
0,64
0,72
0,53
0,60
0,64
0,66
0,56
0,51
0,23
0,47
0,42
0,49
0,43

0,481
0,751
0,73
0,62
0,42
0,64
0,63
0,64
0,50
0,69
0,51
0,70
0,39
0,69
0,40
0,62

0,72
0,68
0,61
0,71
0,67
0,60
0,59
0,66
0,63
0,65
0,74
0,68
0,18
0,51
0,42
0,49
0,53

0,411
0,648
0,68
0,59
0,42
0,69
0,64
0,68
0,49
0,65
0,49
0,61
0,32
0,72
0,37
0,57
0,72

0,65
0,57
0,65
0,63
0,61
0,58
0,62
0,58
0,62
0,64
0,63
0,17
0,51
0,39
0,52
0,43

0,409
0,613
0,60
0,60
0,36
0,56
0,58
0,56
0,44
0,60
0,39
0,67
0,27
0,60
0,37
0,46
0,68
0,65

0,53
0,63
0,56
0,52
0,48
0,56
0,50
0,51
0,68
0,66
0,16
0,49
0,42
0,51
0,50

0,669
0,749
0,65
0,55
0,55
0,60
0,63
0,68
0,49
0,79
0,53
0,64
0,50
0,66
0,48
0,66
0,61
0,57
0,53

0,67
0,62
0,75
0,53
0,56
0,56
0,54
0,60
0,59
0,26
0,54
0,53
0,43
0,54

0,515
0,783
0,75
0,62
0,42
0,67
0,58
0,70
0,56
0,70
0,50
0,70
0,34
0,71
0,45
0,58
0,71
0,65
0,63
0,67

0,68
0,68
0,60
0,64
0,58
0,56
0,75
0,73
0,21
0,59
0,46
0,46
0,57

0,497
0,689
0,74
0,56
0,45
0,60
0,61
0,63
0,67
0,67
0,52
0,66
0,37
0,66
0,44
0,64
0,67
0,63
0,56
0,62
0,68

0,62
0,58
0,61
0,61
0,60
0,66
0,66
0,24
0,56
0,40
0,39
0,51

0,551
0,708
0,65
0,57
0,54
0,63
0,58
0,70
0,52
0,74
0,58
0,59
0,47
0,68
0,45
0,72
0,60
0,61
0,52
0,75
0,68
0,62

0,61
0,55
0,60
0,62
0,55
0,58
0,26
0,51
0,42
0,38
0,45

0,413
0,616
0,66
0,52
0,38
0,51
0,52
0,56
0,57
0,60
0,49
0,50
0,33
0,65
0,32
0,53
0,59
0,58
0,48
0,53
0,60
0,58
0,61

0,52
0,52
0,53
0,53
0,52
0,19
0,48
0,34
0,34
0,43

0,475
0,624
0,64
0,57
0,46
0,64
0,61
0,55
0,56
0,60
0,43
0,60
0,36
0,57
0,44
0,60
0,66
0,62
0,56
0,56
0,64
0,61
0,55
0,52

0,71
0,62
0,64
0,60
0,16
0,45
0,47
0,51
0,50

0,468
0,569
0,58
0,58
0,49
0,64
0,63
0,58
0,49
0,61
0,52
0,57
0,38
0,57
041
0,64
0,63
0,58
0,50
0,56
0,58
0,61
0,60
0,52
0,71

0,68
0,56
0,56
0,24
0,41
0,36
0,40
0,37

0,454
0,566
0,56
0,58
0,46
0,64
0,64
0,57
0,51
0,59
0,61
0,55
0,39
0,57
0,47
0,66
0,65
0,62
0,51
0,54
0,56
0,60
0,62
0,53
0,62
0,68

0,52
0,49
0,26
0,38
0,33
0,38
0,33

0,460
0,745
0,69
0,57
0,39
0,56
0,57
0,61
0,47
0,62
0,40
0,77
0,34
0,62
0,41
0,56
0,74
0,64
0,68
0,60
0,75
0,66
0,55
0,53
0,64
0,56
0,52

0,78
0,15
0,63
0,54
0,56
0,68

0,412
0,684
0,65
0,54
0,38
0,55
0,54
0,64
0,49
0,62
0,39
0,71
0,27
0,62
0,38
0,51
0,68
0,63
0,66
0,59
0,73
0,66
0,58
0,52
0,60
0,56
0,49
0,78
1
0,18

0,63 M

0,52

0,40 [N
0,5 G

0,222
0,174
0,19
0,21
0,21
0,20
0,19
0,21
0,30
0,20
0,34
0,14
0,11
0,20
0,26
0,23
0,18
0,17
0,16
0,26
0,21
0,24
0,26
0,19
0,16
0,24
0,26
0,15
0,18
1

0,25

0,439
0,625
0,52
0,41
0,38
0,40
0,44
0,55
0,43
0,53
0,32
0,61
0,31
0,51
0,50
0,47
0,51
0,51
0,50
0,55
0,59
0,53
0,49
0,45
0,45
0,40
0,39
0,63
0,61
0,13

0,54
0,46
0,70

0,462
0,501
0,42
0,38
0,43
0,34
0,41
0,49
0,34
0,45
0,29
0,53
0,34
0,38
0,37
0,42
0,42
0,39
0,42
0,53
0,46
0,40
0,42
0,34
0,47
0,36
0,33
0,54
0,52
0,25
0,52
1
0,43
0,65

62

0,362
0,474
0,46
0,50
038
0,48
0,50
0,39
033
0,42
031
0,53
0,30
0,50
0,41
0,49
0,49
0,52
0,51
0,43
0,46
0,39
038
0,34
0,51
0,40
038
0,56
0,49
0,11
0,44
0,43
1
0,46

0,543
0,670
0,55
0,39
0,32
0,39
0,43
0,52
0,45
0,52
0,26
0,61
0,33
0,49
0,37
0,43
0,53
0,43
0,50
0,54
0,57
0,51
0,45
0,43
0,50
0,37
0,33
0,68
0,55
0,11
0,68
0,65
0,46
1



us

1
0,60
0,52
0,33
0,55
0,35
0,48
0,44
0,41
0,59
0,45
0,50
0,49
0,52
0,46
0,54
0,45
0,39
0,30
0,66
0,45
0,51
0,56
0,46
0,37
0,30
0,33
0,53
0,39
0,16
0,36
0,49
0,38
0,54

DE
0,60

0,81
0,44
0,56
0,50
0,60
0,73
0,50
0,82
0,51
0,64
0,40
0,74
0,43
0,61
0,69
0,66
0,45
0,74
0,73
0,74
0,70
0,60
0,50
0,38
0,43
0,76
0,69
0,20
0,46
0,49
0,42
0,62

Anexo 3: Resultados de E

AT
0,52
0,81

0,50
0,46
0,56
0,60
0,66
0,54
0,73
0,50
0,62
0,34
0,73
0,42
0,55
0,72
0,67
0,49
0,66
0,72
0,76
0,63
0,62
0,54
0,43
0,45
0,74
0,68
0,20
0,39
0,43
0,42
0,55

BG
0,33
0,44
0,50

0,34
0,60
0,49
0,47
0,46
0,50
0,56
0,43
0,24
0,55
0,38
0,41
0,51
0,57
0,70
0,43
0,49
0,48
0,49
0,47
0,47
0,45
0,52
0,46
0,56

024

0,28
0,29
0,47
0,26

CY
0,55
0,56
0,46
0,34

0,37
0,43
0,54
0,31
0,57
0,48
0,44
0,49
0,44
0,50
0,54
0,42
0,47
0,29
0,58
0,44
0,44
0,58
0,44
0,37
0,33
0,37
0,48
0,45

0,50
0,44
0,37
0,50

HR
0,35
0,50
0,56
0,60
0,37

0,55
0,47
0,43
0,49
0,48
0,46
0,23
0,57
0,35
0,42
0,55
0,62
0,62
0,44
0,54
0,47
0,49
0,46
0,49
0,42
0,52
0,51
0,52
0,16
0,32
0,27
0,49
0,30

DK
0,48
0,60
0,60
0,49
0,43
0,55

0,56
0,48
0,62
0,53
0,54
0,37
0,62
0,39
0,56
0,58
0,55
0,48
0,64
0,53
0,58
0,57
0,48
0,53
0,45
0,56
0,54
0,51
0,25
0,31
0,44
0,42
0,40

ES
0,44
0,73
0,66
0,47
0,54
0,47
0,56

0,44
0,76
0,57
0,55
0,33
0,68
0,37
0,52
0,66
0,69
0,46
0,60
0,66
0,61
0,68
0,53
0,45
0,38
0,44
0,65
0,69
0,15
0,48
0,42
0,37
0,53

2
ihp'

Fl

0,41
0,50
0,54
0,46
0,31
0,43
0,48
0,44

1
0,49
0,39
0,54
0,23
0,50
0,34
0,45
0,47
0,46
0,40
0,49
0,49
0,69
0,49
0,52
0,59
0,40
0,39
0,47
0,53
0,21
0,41
0,36
0,35
0,37

2005

FR
0,59
0,82
0,73
0,50
0,57
0,49
0,62
0,76
0,49

0,56
0,63
0,40
0,72
0,43
0,60
0,68
0,68
0,47
0,74
0,70
0,70
0,78
0,57
0,50
0,42
0,48
0,70
0,68
0,19
0,42
0,48
0,38
0,54

GR
0,45
0,51
0,50
0,56
0,48
0,48
0,53
0,57
0,39
0,56

0,42
0,41
0,56
0,33
0,51
0,50
0,51
0,44
0,51
0,49
0,48
0,59
0,52
0,43
0,43
0,48
0,43
0,44
0,20
0,25
0,32
0,35
0,26

HU
0,50
0,64
0,62
0,43
0,44
0,46
0,54
0,55
0,54
0,63
0,42

0,34
0,61
0,39
0,54
0,65
0,57
0,47
0,63
0,54
0,59
0,53
0,47
0,57
0,37
0,45
0,69
0,62

o15

0,53
0,48
0,56
0,59

Concorréncia Comercial entre os Paises da UE

IE

0,49
0,40
0,34
0,24
0,49
0,23
0,37
0,33
0,23
0,40
0,41
0,34

0,32
0,35
0,51
0,30
0,28
0,19
0,47
0,27
0,33
0,44
0,36
0,26
0,25
0,27
0,35
0,26

0,24
0,36
0,42
0,36

IT

0,52
0,74
0,73
0,55
0,44
0,57
0,62
0,68
0,50
0,72
0,56
0,61
0,32

0,41
0,52
0,70
0,69
0,54
0,62
0,69
0,66
0,64
0,58
0,52
0,44
0,48
0,69
0,63
0,17
0,36
0,39
0,46
0,47

MT
0,46
0,43
0,42
0,38
0,50
0,35
0,39
0,37
0,34
0,43
0,33
0,39
0,35
0,41

0,44
0,37
0,38
0,37
0,49
0,36
0,41
0,44
0,35
0,38
0,30
0,36
0,38
0,40
0,15
0,37
0,38
0,37
0,44

NL
0,54
0,61
0,55
0,41
0,54
0,42
0,56
0,52
0,45
0,60
0,51
0,54
0,51
0,52
0,44

0,51
0,48
0,37
0,66
0,43
0,57
0,61
0,52
0,50
0,43
0,51
0,53
0,49
0,27
0,37
0,45
0,42
0,46

PL
0,45
0,69
0,72
0,51
0,42
0,55
0,58
0,66
0,47
0,68
0,50
0,65
0,30
0,70
0,37
0,51

0,68
0,57
0,58
0,72
0,63
0,60
0,55
0,58
0,45
0,54
0,75
0,67
0,22
0,37
0,38
0,43
0,48

PT
0,39
0,66
0,67
0,57
0,47
0,62
0,55
0,69
0,46
0,68
0,51
0,57
0,28
0,69
0,38
0,48
0,68

0,59
0,55
0,65
0,59
0,62
0,55
0,52
0,44
0,53
0,68
0,71
0,15
0,40
0,43
0,51
0,44

RO
0,30
0,45
0,49
0,70
0,29
0,62
0,48
0,46
0,40
0,47
0,44
0,47
0,19
0,54
0,37
0,37
0,57
0,59

0,41
0,51
0,46
0,44
0,41
0,50
0,42
0,51
0,51
0,56
0,20
0,31
0,30
0,54
0,32

GB
0,66
0,74
0,66
0,43
0,58
0,44
0,64
0,60
0,49
0,74
0,51
0,63
0,47
0,62
0,49
0,66
0,58
0,55
0,41

0,58
0,67
0,71
0,54
0,50
0,39
0,48
0,65
0,57
0,29
0,45
0,57
0,43
0,59

S

0,45
0,73
0,72
0,49
0,44
0,54
0,53
0,66
0,49
0,70
0,49
0,54
0,27
0,69
0,36
0,43
0,72
0,65
0,51
0,58

0,64
0,62
0,58
0,51
0,37
0,44
0,70
0,68
0,17
0,38
0,40
0,39
0,47

SE
0,51
0,74
0,76
0,48
0,44
0,47
0,58
0,61
0,69
0,70
0,48
0,59
0,33
0,66
0,41
0,57
0,63
0,59
0,46
0,67
0,64

0,63
0,55
0,55
0,44
0,45
0,65
0,64
0,25
0,38
0,41
0,35
0,51

BE
0,56
0,70
0,63
0,49
0,58
0,49
0,57
0,68
0,49
0,78
0,59
0,53
0,44
0,64
0,44
0,61
0,60
0,62
0,44
0,71
0,62
0,63

0,55
0,50
0,44
0,49
0,60
0,64
0,23
0,39
0,45
0,34
0,45

LU
0,46
0,60
0,62
0,47
0,44
0,46
0,48
0,53
0,52
0,57
0,52
0,47
0,36
0,58
0,35
0,52
0,55
0,55
0,41
0,54
0,58
0,55
0,55

0,43
0,38
0,42
0,58
0,58
0,17
0,32
0,35
0,38
0,39

EE
0,37
0,50
0,54
0,47
0,37
0,49
0,53
0,45
0,59
0,50
0,43
0,57
0,26
0,52
0,38
0,50
0,58
0,52
0,50
0,50
0,51
0,55
0,50
0,43

0,62
0,64
0,51
0,53
0,32
0,46
0,37
0,43
0,35

Lv
0,30
0,38
0,43
0,45
0,33
0,42
0,45
0,38
0,40
0,42
0,43
0,37
0,25
0,44
0,30
0,43
0,45
0,44
0,42
0,39
0,37
0,44
0,44
0,38
0,62

0,67
0,40
0,45
0,32
0,20
0,27
0,28
0,21

LT

0,33
0,43
0,45
0,52
0,37
0,52
0,56
0,44
0,39
0,48
0,48
0,45
0,27
0,48
0,36
0,51
0,54
0,53
0,51
0,48
0,44
0,45
0,49
0,42
0,64
0,67

0,46
0,50
0,34
0,27
0,33
0,38
0,27

Ccz
0,53
0,76
0,74
0,46
0,48
0,51
0,54
0,65
0,47
0,70
0,43
0,69
0,35
0,69
0,38
0,53
0,75
0,68
0,51
0,65
0,70
0,65
0,60
0,58
0,51
0,40
0,46

0,75
0,18
0,48
0,49
0,49
0,61

SK
0,39
0,69
0,68
0,56
0,45
0,52
0,51
0,69
0,53
0,68
0,44
0,62
0,26
0,63
0,40
0,49
0,67
0,71
0,56
0,57
0,68
0,64
0,64
0,58
0,53
0,45
0,50
0,75

1
0,23

045 [ 8

0,41
0,46
0,53

RU
0,16
0,20
0,20
0,24
0,14
0,16
0,25
0,15
0,21
0,19
0,20
0,15
0,11
0,17
0,15
0,27
0,22
0,15
0,20
0,29
0,17
0,25
0,23
0,17
0,32
0,32
0,34
0,18
0,23

1

0,38

KR [MX

0,36
0,46
0,39
0,28
0,50
0,32
0,31
0,48
0,41
0,42
0,25
0,53
0,24
0,36
0,37
0,37
0,37
0,40
0,31
0,45
0,38
0,38
0,39
0,32
0,46
0,20
0,27
0,48
0,45
0,08

1
0,44
0,45
0,66

63

0,49
0,49
0,43
0,29
0,44
0,27
0,44
0,42
0,36
0,48
0,32
0,48
0,36
0,39
0,38
0,45
0,38
0,43
0,30
0,57
0,40
0,41
0,45
0,35
0,37
0,27
0,33
0,49
0,41
0,38
0,44

0,40
0,52

CN
0,38
0,42
0,42
0,47
0,37
0,49
0,42
0,37
0,35
0,38
0,35
0,56
0,42
0,46
0,37
0,42
0,43
0,51
0,54
0,43
0,39
0,35
0,34
0,38
0,43
0,28
0,38
0,49
0,46
0,09
0,45
0,40

0,46

1P

0,54
0,62
0,55
0,26
0,50
0,30
0,40
0,53
0,37
0,54
0,26
0,59
0,36
0,47
0,44
0,46
0,48
0,44
0,32
0,59
0,47
0,51
0,45
0,39
0,35
0,21
0,27
0,61
0,53
0,11
0,66
0,52
0,46



usS

1
0,59
0,52
0,38
0,36
0,36
0,52
0,46
0,42
0,61
0,34
0,49
0,53
0,52
0,36
0,59
0,41
0,36
0,31
0,68
0,44
0,51
0,50
0,41
0,38
0,22
0,30
0,53
0,44
0,25
0,42
0,53
0,43
0,59

DE
0,59

0,77
0,43
0,30
0,45
0,60
0,67
0,48
0,80
0,40
0,61
0,47
0,73
0,31
0,61
0,52
0,52
0,38
0,71
0,65
0,67
0,70
0,54
0,42
0,29
0,35
0,68
0,63
0,31
0,48
0,46
0,43
0,56

Anexo 4: Resultados de E

AT
0,52
0,77

0,47
0,29
0,48
0,60
0,58
0,54
0,67
0,41
0,64
0,40
0,69
0,28
0,53
0,56
0,56
0,41
0,60
0,66
0,74
0,61
0,52
0,45
0,34
0,39
0,73
0,67
0,31
0,41
0,48
0,41
0,47

BG
0,38
0,43
0,47

0,42
0,56
0,42
0,47
0,38
0,49
0,52
0,58
0,32
0,50
0,30
0,47
0,64
0,49
0,66
0,44
0,52
0,39
0,51
0,49
0,52
0,39
0,58
0,53
0,60
0,38
0,27
0,49
0,48
0,24

CY
0,36
0,30
0,29
0,42

0,43
0,33
0,37
0,25
0,35
0,42
0,38
0,26
0,35
0,33
0,35
0,41
0,37
0,42
0,32
0,33
0,27
0,32
0,25
0,37
0,25
0,36
0,33
0,31

0,25
0,30
0,35
0,18

HR
0,36
0,45
0,48
0,56
0,43

0,52
0,45
0,40
0,47
0,48
0,59
0,33
0,54
0,35
0,55
0,59
0,56
0,61
0,45
0,55
0,41
0,53
0,44
0,61
0,43
0,55
0,53
0,59
0,30
0,31
0,34
0,52
0,24

DK
0,52
0,60
0,60
0,42
0,33
0,52

0,51
0,46
0,62
0,45
0,62
0,49
0,61
0,29
0,62
0,51
0,45
0,40
0,62
0,57
0,55
0,56
0,41
0,48
0,33
0,38
0,59
0,53
0,23
0,36
0,41
0,43
0,39

ES
0,46
0,67
0,58
0,47
0,37
0,45
0,51

0,42
0,72
0,49
0,61
0,37
0,66
0,26
0,56
0,53
0,54
0,40
0,62
0,61
0,52
0,71
0,49
0,42
0,27
0,36
0,60
0,59
0,22
0,53
0,45
0,39
0,50

2
ihp'

FI

0,42
0,48
0,54
0,38
0,25
0,40
0,46
0,42

0,47
0,33
0,46
0,28
0,44
0,22
0,47
0,43
0,41
0,37
0,47
0,48
0,70
0,48
0,39
0,45
0,34
0,35
0,50
0,51
0,24
0,35
0,36
0,32
0,36

1995

FR
0,61
0,80
0,67
0,49
0,35
0,47
0,62
0,72
0,47

0,48
0,66
0,49
0,70
0,33
0,69
0,57
0,54
0,42
0,76
0,63
0,60
0,76
0,55
0,47
0,30
0,41
0,66
0,64
0,27
0,46
0,54
0,43
0,51

GR
0,34
0,40
0,41
0,52
0,42
0,48
0,45
0,49
0,33
0,48

0,52
0,41
0,45
0,28
0,50
0,48
0,48
0,45
0,40
0,42
0,37
0,45
0,41
0,47
0,38
0,47
0,44
0,49
0,30
0,26
0,43
0,38
0,18

HU
0,49
0,61
0,64
0,58
0,38
0,59
0,62
0,61
0,46
0,66
0,52

0,40
0,65
0,31
0,62
0,63
0,60
0,54
0,60
0,63
0,53
0,63
0,45
0,53
0,37
0,49
0,65
0,65
0,28
0,44
0,50
0,53
0,45
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IE

0,53
0,47
0,40
0,32
0,26
0,33
0,49
0,37
0,28
0,49
0,41
0,40

0,38
0,28
0,55
0,32
0,31
0,25
0,54
0,33
0,37
0,42
0,38
0,33
0,20
0,28
0,36
0,31
0,21
0,34
0,43
0,44
0,45

IT

0,52
0,73
0,69
0,50
0,35
0,54
0,61
0,66
0,44
0,70
0,45
0,65
0,38

0,31
0,55
0,58
0,62
0,49
0,65
0,71
0,56
0,64
0,53
0,48
0,31
0,41
0,73
0,67
0,20
0,49
0,44
0,50
0,47

MT
0,36
0,31
0,28
0,30
0,33
0,35
0,29
0,26
0,22
0,33
0,28
0,31
0,28
0,31

0,28
0,33
0,31
0,32
0,34
0,31
0,25
0,26
0,24
0,30
0,20
0,28
0,29
0,28

0,35
0,26
0,36
0,32

NL
0,59
0,61
0,53
0,47
0,35
0,55
0,62
0,56
0,47
0,69
0,50
0,62
0,55
0,55
0,28

0,49
0,43
0,39
0,69
0,48
0,49
0,70
0,49
0,52
0,34
0,43
0,56
0,58
0,31
0,40
0,52
0,42
0,40

PL
0,41
0,52
0,56
0,64
0,41
0,59
0,51
0,53
0,43
0,57
0,48
0,63
0,32
0,58
0,33
0,49

0,57
0,66
0,50
0,67
0,46
0,56
0,46
0,60
0,38
0,51
0,67
0,60
0,34
0,38
0,43
0,48
0,33

PT
0,36
0,52
0,56
0,49
0,37
0,56
0,45
0,54
0,41
0,54
0,48
0,60
0,31
0,62
031
0,43
0,57

0,52
0,50
0,65
0,45
0,54
0,39
0,50
0,33
0,43
0,58
0,56
0,18
0,46
0,33
0,60
0,39

RO
0,31
0,38
0,41
0,66
0,42
0,61
0,40
0,40
0,37
0,42
0,45
0,54
0,25
0,49
0,32
0,39
0,66
0,52

0,38
0,52
0,37
0,46
0,42
0,48
0,36
0,51
0,51
0,57
0,31
0,26
0,39
0,51
0,23

GB
0,68
0,71
0,60
0,44
0,32
0,45
0,62
0,62
0,47
0,76
0,40
0,60
0,54
0,65
0,34
0,69
0,50
0,50
0,38

0,59
0,54
0,69
0,49
0,46
0,32
0,36
0,60
0,56
0,29
0,53
0,57
0,47
0,58

Sl

0,44
0,65
0,66
0,52
0,33
0,55
0,57
0,61
0,48
0,63
0,42
0,63
0,33
0,71
0,31
0,48
0,67
0,65
0,52
0,59

0,55
0,61
0,48
0,53
0,36
0,43
0,68
0,66
0,22
0,49
0,37
0,49
0,44

SE
0,51
0,67
0,74
0,39
0,27
0,41
0,55
0,52
0,70
0,60
0,37
0,53
0,37
0,56
0,25
0,49
0,46
0,45
0,37
0,54
0,55

0,53
0,44
0,41
0,33
0,35
0,59
0,59
0,31
0,36
0,38
0,34
0,45

BE
0,50
0,70
0,61
0,51
0,32
0,53
0,56
0,71
0,48
0,76
0,45
0,63
0,42
0,64
0,26
0,70
0,56
0,54
0,46
0,69
0,61
0,53

0,59
0,48
0,34
0,44
0,66
0,66
0,28
0,46
0,47
0,40
0,46

LU
0,41
0,54
0,52
0,49
0,25
0,44
0,41
0,49
0,39
0,55
0,41
0,45
0,38
0,53
0,24
0,49
0,46
0,39
0,42
0,49
0,48
0,44
0,59

0,36
0,28
0,32
0,57
0,62
0,25
0,32
0,40
0,34
0,32

EE
0,38
0,42
0,45
0,52
0,37
0,61
0,48
0,42
0,45
0,47
0,47
0,53
0,33
0,48
0,30
0,52
0,60
0,50
0,48
0,46
0,53
0,41
0,48
0,36

0,60
0,73
0,54
0,52
0,34
0,33
0,38
0,46

o7

Lv
0,22
0,29
0,34
0,39
0,25
0,43
0,33
0,27
0,34
0,30
0,38
0,37
0,20
0,31
0,20
0,34
0,38
0,33
0,36
0,32
0,36
0,33
0,34
0,28
0,60

0,64
0,39
0,41
0,46
0,17
0,40
0,26

LT
0,30
0,35
0,39
0,58
0,36
0,55
0,38
0,36
0,35
0,41
0,47
0,49
0,28
0,41
0,28
0,43
0,51
0,43
0,51
0,36
0,43
0,35
0,44
0,32
0,73
0,64

0,48
0,51
0,35
0,25
0,36
0,41
0,18

Cz
0,53
0,68
0,73
0,53
0,33
0,53
0,59
0,60
0,50
0,66
0,44
0,65
0,36
0,73
0,29
0,56
0,67
0,58
0,51
0,60
0,68
0,59
0,66
0,57
0,54
0,39
0,48

0,76
0,28
0,44
0,46
0,47
0,44

SK
0,44
0,63
0,67
0,60
0,31
0,59
0,53
0,59
0,51
0,64
0,49
0,65
0,31
0,67
0,28
0,58
0,60
0,56
0,57
0,56
0,66
0,59
0,66
0,62
0,52
0,41
0,51
0,76

1
0,30

03058

0,41
0,42
0,35

RU
0,25
0,31
0,31
0,38
0,15
0,30
0,23
0,22
0,24
0,27
0,30
0,28
0,21
0,20
0,14
0,31
0,34
0,18
0,31
0,29
0,22
0,31
0,28
0,25
0,34
0,46
0,35
0,28
0,30

1

0,47
0,17

KR MX

0,42
0,48
0,41
0,27
0,25
0,31
0,36
0,53
0,35
0,46
0,26
0,44
0,34
0,49
0,35
0,40
0,38
0,46
0,26
0,53
0,49
0,36
0,46
0,32
0,33
0,17
0,25
0,44
0,39
0,10

0,34

0,45
0,70

64

0,53
0,46
0,48
0,49
0,30
0,34
0,41
0,45
0,36
0,54
0,43
0,50
0,43
0,44
0,26
0,52
0,43
0,33
0,39
0,57
0,37
0,38
0,47
0,40
0,38
0,40
0,36
0,46
0,41
0,47
0,34

0,40
0,38

CN
0,43
0,43
0,41
0,48
0,35
0,52
0,43
0,39
0,32
0,43
0,38
0,53
0,44
0,50
0,36
0,42
0,48
0,60
0,51
0,47
0,49
0,34
0,40
0,34
0,46
0,26
0,41
0,47
0,42
0,17
0,45
0,40

0,41

JP

0,59
0,56
0,47
0,24
0,18
0,24
0,39
0,50
0,36
0,51
0,18
0,45
0,45
0,47
0,32
0,40
0,33
0,39
0,23
0,58
0,44
0,45
0,46
0,32
0,27
0,13
0,18
0,44
0,35
0,13
0,70
0,38
0,41



us
DE
AT
BG
cy
HR
DK
ES
Fi
FR
GR
HU
IE
T
MT
NL
PL
PT
RO
GB
sI
SE
BL
LU
EE
LV
LT
cz
SK
RU
KR
MX
CN
P

us

1
0,70
0,64
0,63
0,63
0,68
0,65
0,63
0,67
0,71
0,55
0,63
0,63
0,64
0,64
0,68
0,64
0,60
0,60
0,75
0,67
0,67
0,69
0,58
0,67
0,62
0,61
0,63
0,60
0,27
0,56
0,65
0,53
0,65

DE
0,64

0,88
0,74
0,58
0,71
0,71
0,78
0,72
0,86
0,57
0,85
0,68
0,85
0,65
0,72
0,84
0,78
0,79
0,83
0,87
0,79
0,80
0,78
0,74
0,65
0,65
0,85
0,81
0,22
0,74
0,67
0,67
0,79
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Anexo 5: Resultados de Fp,1 € Fipp2, 2017

AT
0,57
0,83

0,76
0,59
0,75
0,73
0,76
0,72
0,85
0,58
0,83
0,66
0,88
0,64
0,72
0,84
0,81
0,79
0,78
0,85
0,83
0,78
0,81
0,75
0,67
0,66
0,82
0,79
0,23
0,70
0,63
0,66
0,71

BG
0,54
0,67
0,69

0,65
0,79
0,75
0,78
0,68
0,79
0,67
0,74
0,63
0,77
0,62
0,73
0,78
0,76
0,75
0,73
0,76
0,75
0,76
0,71
0,76
0,70
0,71
0,72
0,70
0,25
0,60
0,63
0,64
0,59

CY
0,57
0,52
0,51
0,55

0,70
0,73
0,66
0,56
0,65
0,72
0,59
0,65
0,60
0,62
0,75
0,60
0,60
0,55
0,68
0,58
0,64
0,68
0,56
0,65
0,73
0,70
0,55
0,55
0,27
0,50
0,62
0,50
0,47

HR
0,59
0,66
0,71
0,72
0,59

0,79
0,76
0,69
0,76
0,67
0,69
0,62
0,76
0,64
0,78
0,76
0,78
0,69
0,75
0,76
0,76
0,77
0,67
0,79
0,77
0,77
0,68
0,67
0,27
0,55
0,61
0,59
0,55

DK
0,58
0,67
0,69
0,69
0,63
0,72

0,78
0,64
0,74
0,70
0,69
0,64
0,75
0,58
0,80
0,74
0,75
0,69
0,73
0,69
0,73
0,72
0,66
0,75
0,77
0,77
0,67
0,66
0,23
0,57
0,60
0,60
0,56

ES
0,55
0,75
0,70
0,69
0,57
0,68
0,70

0,67
0,83
0,68
0,73
0,65
0,80
0,60
0,79
0,78
0,80
0,71
0,78
0,79
0,77
0,81
0,72
0,74
0,72
0,72
0,72
0,74
0,24
0,67
0,67
0,58
0,64

Fi
0,57
0,64
0,65
0,57
0,45
0,59
0,55
0,57

0,70
0,59
0,66
0,56
0,68
0,68
0,68
0,69
0,68
0,65
0,72
0,74
0,80
0,72
0,70
0,73
0,64
0,66
0,67
0,68
0,33
0,62
0,64
0,55
0,64

FR
0,66
0,83
0,80
0,71
0,58
0,70
0,68
0,78
0,60

0,63
0,80
0,71
0,85
0,65
0,78
0,84
0,80
0,77
0,86
0,81
0,80
0,85
0,77
0,76
0,71
0,70
0,77
0,75
0,24
0,68
0,65
0,62
0,67

GR
0,49
0,54
0,54
0,62
0,63
0,60
0,63
0,63
0,52
0,58

0,54
0,56
0,61
0,62
0,73
0,61
0,60
0,53
0,63
0,59
0,63
0,66
0,58
0,60
0,71
0,76
0,52
0,52
0,37
0,44
0,52
0,43
0,40

HU
0,56
0,79
0,75
0,67
0,52
0,62
0,63
0,66
0,56
0,74
0,49

0,66
0,79
0,65
0,70
0,82
0,77
0,83
0,77
0,82
0,78
0,75
0,73
0,72
0,65
0,65
0,87
0,83
0,20
0,74
0,68
0,71
0,75

IE
0,57
0,55
0,51
0,48
0,59
0,49
0,54
0,52
0,41
0,58
0,49
0,52

0,66
0,65
0,70
0,67
0,64
0,60
0,69
0,63
0,63
0,70
0,65
0,62
0,58
0,59
0,62
0,58
0,17
0,56
0,58
0,57
0,58

IT
0,58
0,80
0,84
0,70
0,53
0,71
0,71
0,75
0,60
0,80
0,57
0,70
0,51

0,62
0,73
0,82
0,84
0,79
0,78
0,82
0,79
0,80
0,81
0,71
0,66
0,66
0,78
0,78
0,22
0,70
0,61
0,68
0,68

MT
0,56
0,54
0,54
0,50
0,56
0,54
0,49
0,48
0,56
0,54
0,56
0,55
0,56
0,51

0,67
0,63
0,61
0,61
0,71
0,67
0,68
0,68
0,57
0,63
0,58
0,63
0,64
0,63
0,33
0,64
0,66
0,61
0,59

NL
0,61
0,68
0,66
0,64
0,67
0,69
0,73
0,72
0,59
0,72
0,69
0,64
0,61
0,68
0,60

0,75
0,73
0,64
0,77
0,71
0,77
0,81
0,68
0,76
0,77
0,78
0,68
0,66
0,27
0,60
0,63
0,60
0,57

PL
0,56
0,80
0,79
0,70
0,51
0,70
0,68
0,71
0,59
0,77
0,56
0,76
0,53
0,75
0,51
0,68

0,84
0,81
0,77
0,82
0,80
0,78
0,77
0,79
0,72
0,73
0,83
0,79
0,23
0,67
0,64
0,65
0,68

PT
0,50
0,72
0,74
0,68
0,51
0,74
0,69
0,74
0,59
0,73
0,54
0,69
0,48
0,78
0,49
0,65
0,78

0,79
0,74
0,79
0,78
0,78
0,76
0,75
0,68
0,70
0,77
0,77
0,22
0,68
0,62
0,67
0,63

RO
0,50
0,70
0,69
0,68
0,46
0,63
0,63
0,64
0,55
0,68
0,46
0,75
0,43
0,69
0,49
0,55
0,74
0,72

0,72
0,79
0,73
0,72
0,72
0,71
0,62
0,63
0,83
0,81
0,21
0,69
0,64
0,69
0,69

GB
0,71
0,79
0,71
0,64
0,62
0,67
0,68
0,73
0,60
0,83
0,58
0,71
0,59
0,72
0,60
0,72
0,69
0,66
0,63

0,80
0,79
0,86
0,71
0,72
0,68
0,68
0,75
0,74
0,30
0,67
0,73
0,61
0,67

SI
0,59
0,83
0,80
0,69
0,50
0,72
0,64
0,75
0,65
0,76
0,54
0,76
0,48
0,77
0,56
0,64
0,76
0,72
0,71
0,73

0,80
0,80
0,76
0,75
0,67
0,66
0,86
0,84
0,26
0,73
0,68
0,66
0,72

SE
0,58
0,74
0,79
0,65
0,54
0,68
0,67
0,70
0,74
0,74
0,58
0,72
0,50
0,72
0,56
0,71
0,73
0,70
0,65
0,70
0,74

0,79
0,73
0,76
0,71
0,71
0,77
0,77
0,29
0,68
0,67
0,59
0,65

BL
0,62
0,76
0,71
0,66
0,61
0,70
0,65
0,76
0,62
0,80
0,62
0,67
0,59
0,74
0,57
0,77
0,69
0,70
0,62
0,81
0,74
0,71

0,76
0,73
0,71
0,73
0,72
0,74
0,28
0,66
0,66
0,58
0,62

LU
0,50
0,70
0,73
0,61
0,47
0,59
0,59
0,64
0,63
0,68
0,54
0,61
0,49
0,73
0,45
0,60
0,68
0,67
0,60
0,62
0,68
0,66
0,69

0,69
0,63
0,64
0,73
0,72
0,21
0,67
0,57
0,61
0,65

EE
0,57
0,68
0,70
0,67
0,55
0,71
0,68
0,65
0,64
0,68
0,51
0,66
0,49
0,64
0,53
0,68
0,73
0,69
0,64
0,64
0,70
0,68
0,64
0,61

0,78
0,74
0,74
0,71
0,23
0,59
0,66
0,62
0,64

LV
0,54
0,61
0,63
0,64
0,61
0,70
0,70
0,65
0,56
0,66
0,62
0,61
0,48
0,62
0,49
0,70
0,67
0,63
0,56
0,62
0,62
0,66
0,66
0,57
0,74

0,82
0,64
0,63
0,29
0,52
0,57
0,51
0,50

LT
0,53
0,61
0,61
0,64
0,58
0,71
0,71
0,65
0,59
0,65
0,69
0,60
0,49
0,62
0,55
0,72
0,69
0,66
0,57
0,61
0,61
0,65
0,67
0,59
0,68
0,75

0,62
0,61
0,32
0,51
0,58
0,51
0,49

Cz
0,54
0,80
0,75
0,64
0,47
0,62
0,62
0,67
0,57
0,69
0,46
0,82
0,48
0,70
0,53
0,62
0,79
0,70
0,76
0,68
0,80
0,71
0,63
0,63
0,69
0,60
0,57

0,88
0,21
0,77
0,70
0,73
0,79

SK
0,51
0,75
0,72
0,62
0,47
0,61
0,60
0,69
0,59
0,69
0,46
0,77
0,42
0,70
0,50
0,58
0,73
0,70
0,73
0,66
0,78
0,71
0,66
0,62
0,66
0,59
0,55
0,83

0,23
0,77
0,69
0,70
0,73

RU KR MX CN

0,25 0,49
0,20 0,68
0,21 0,62
0,23 0,50
0,24 0,44
0,23 0,47
0,21 0,50
0,22 0,61
0,31 0,54
0,22 0,61
0,35 0,38

0,67

0,43
0,21 0,62
0,29 0,56
0,25 0,54
0,21 0,59
0,20 0,60
0,18 0,59
0,28 0,61
0,23 0,66
0,27 0,62
0,27 0,58
0,20 0,57
0,20 0,52
0,27 0,46
0,29 0,44
0,18 0,70
0,21 0,70

1

0,18 1
0,32 0,66
0,16 0,72
0,17 0,81

65

0,56 0,45
0,59 0,57
0,52 0,56
0,50 0,57
0,52 0,44
0,48 0,54
0,50 0,55
0,58 0,48
0,49 0,44
0,55 0,52
0,40 0,37
0,61 0,62
0,46 0,43
0,50 0,59
0,52 0,51
0,53 0,55
0,53 0,57
0,51 0,60
0,53 0,60
0,63 0,52
0,57 0,56
0,53 0,49
0,54 0,48
0,45 0,47
0,56 0,57
0,46 0,45
0,45 0,44
0,62 0,64
0,61 0,59
0,29
0,60 0,59
1 0,52
0,60 1
0,71 0,69

Jp
0,60
0,73
0,63
0,49
0,40
0,47
0,50
0,58
0,55
0,60
0,33
0,68
0,46
0,58
0,48
0,50
0,61
0,53
0,60
0,60
0,65
0,58
0,54
0,54
0,57
0,43
0,41
0,74
0,64

0,75
0,68
0,57

1



us

0,78
0,72
0,61
0,73
0,60
0,60
0,66
0,68
0,74
0,61
0,74
0,71
0,74
0,71
0,63
0,68
0,67
0,62
0,76
0,71
0,72
0,73
0,71
0,57
0,40
0,48
0,75
0,66
0,21
0,63
0,62
0,64
0,73

DE
0,69

0,88
0,67
0,74
0,68
0,66
0,81
0,72
0,87
0,64
0,80
0,68
0,86
0,68
0,68
0,80
0,81
0,69
0,82
0,83
0,85
0,81
0,78
0,65
0,45
0,54
0,86
0,81
0,23
0,67
0,61
0,65
0,76

Concorréncia Comercial entre os Paises da UE

Anexo 6: Resultados de Fip,1 € Fipp2, 2005

AT

0,62
0,84

0,72
0,69
0,73
0,69
0,78
0,73
0,84
0,65
0,77
0,63
0,84
0,66
0,68
0,84
0,80
0,69
0,79
0,81
0,87
0,79
0,77
0,69
0,49
0,57
0,83
0,81
0,25
0,60
0,60
0,63
0,70

0,47
0,56
0,61

1
0,63
0,77
0,66
0,69
0,68
0,72
0,68
0,67
0,58
0,73
0,63
0,60
0,74
0,76
0,81
0,67
0,68
0,71
0,73
0,69
0,67
0,52
0,62
0,68
0,76
0,26
0,55
0,55
0,65
0,54

0,64
0,65
0,58
0,49

1
0,64
0,61
0,74
0,59
0,76
0,66
0,68
0,73
0,68
0,69
0,66
0,68
0,70
0,58
0,72
0,66
0,68
0,75
0,69
0,60
0,45
0,53
0,69
0,68
0,18
0,66
0,59
0,61
0,67

BG CY HR

0,48
0,59
0,65
0,68
0,51

1
0,70
0,69
0,65
0,72
0,66
0,66
0,56
0,72
0,60
0,63
0,74
0,76
0,75
0,66
0,68
0,69
0,71
0,66
0,68
0,52
0,64
0,68
0,71
0,21
0,55
0,53
0,64
0,54

DK

0,54
0,63
0,64
0,57
0,52
0,62

0,69
0,62
0,72
0,71
0,64
0,57
0,69
0,56
0,70
0,70
0,66
0,62
0,73
0,62
0,68
0,69
0,61
0,71
0,61
0,69
0,64
0,65
0,29
0,48
0,64
0,54
0,52

ES
0,55
0,77
0,72
0,58
0,64
0,58
0,63

0,66
0,86
0,71
0,73
0,63
0,79
0,61
0,66
0,79
0,80
0,67
0,72
0,76
0,75
0,80
0,72
0,63
0,49
0,57
0,77
0,79
0,17
0,65
0,57
0,60
0,67

FI
0,54
0,61
0,64
0,57
0,45
0,54
0,55
0,55

0,70
0,57
0,75
0,57
0,72
0,65
0,59
0,69
0,70
0,69
0,68
0,72
0,80
0,70
0,73
0,69
0,46
0,51
0,72
0,74
0,22
0,66
0,56
0,63
0,63

FR  GR

0,67
0,84
0,78
0,61
0,67
0,60
0,67
0,81
0,60

0,70
0,78
0,67
0,83
0,66
0,70
0,82
0,81
0,68
0,81
0,80
0,82
0,87
0,75
0,67
0,51
0,60
0,81
0,80
0,21
0,62
0,62
0,61
0,68

0,53
0,58
0,57
0,62
0,57
0,57
0,62
0,64
0,48
0,63

0,60
0,61
0,68
0,54
0,67
0,66
0,66
0,59
0,65
0,62
0,64
0,70
0,65
0,63
0,56
0,61
0,60
0,61
0,23
0,46
0,54
0,52
0,47

HU
0,62
0,72
0,70
0,55
0,56
0,56
0,59
0,64
0,65
0,70
0,51

0,65
0,79
0,67
0,63
0,78
0,76
0,71
0,75
0,75
0,76
0,73
0,72
0,68
0,45
0,55
0,83
0,78
0,19
0,71
0,61
0,74
0,75

1E

0,60
0,54
0,49
0,41
0,61
0,39
0,47
0,48
0,40
0,54
0,51
0,50

0,64
0,63
0,64
0,62
0,62
0,54
0,67
0,59
0,63
0,69
0,66
0,54
0,40
0,47
0,65
0,59
0,17
0,55
0,54
0,65
0,62

IT
0,63
0,80
0,78
0,64
0,56
0,65
0,65
0,74
0,61
0,77
0,62
0,70
0,48

0,67
0,63
0,82
0,83
0,73
0,74
0,82
0,79
0,78
0,78
0,66
0,48
0,57
0,83
0,79
0,20
0,62
0,56
0,68
0,68

MT

0,58
0,56
0,54
0,51
0,60
0,48
0,47
0,49
0,49
0,54
0,43
0,53
0,49
0,54

0,58
0,64
0,65
0,67
0,68
0,65
0,67
0,67
0,64
0,58
0,40
0,50
0,67
0,67
0,21
0,63
0,56
0,64
0,68

NL
0,59
0,64
0,62
0,51
0,60
0,53
0,63
0,59
0,52
0,65
0,59
0,58
0,57
0,58
0,51

0,66
0,61
0,55
0,73
0,57
0,68
0,71
0,63
0,66
0,54
0,64
0,63
0,63
0,31
0,50
0,60
0,53
0,56

PL
0,56
0,75
0,78
0,62
0,55
0,65
0,64
0,73
0,58
0,75
0,58
0,71
0,46
0,76
0,50
0,59

0,81
0,74
0,75
0,80
0,79
0,79
0,74
0,73
0,52
0,63
0,83
0,81
0,25
0,59
0,58
0,63
0,66

PT RO GB

0,53
0,74
0,74
0,66
0,59
0,69
0,61
0,75
0,58
0,75
0,58
0,66
0,45
0,76
0,51
0,55
0,74

1
0,76
0,70
0,79
0,76
0,78
0,76
0,66
0,49
0,60
0,82
0,82
0,19
0,64
0,59
0,70
0,66

0,46
0,57
0,59
0,75
0,43
0,68
0,55
0,57
0,55
0,57
0,52
0,59
0,37
0,64
0,52
0,46
0,65
0,67

1
0,64
0,73
0,69
0,68
0,67
0,64
0,47
0,58
0,73
0,75
0,23
0,60
0,54
0,72
0,60

0,71
0,78
0,73
0,55
0,65
0,55
0,69
0,66
0,59
0,78
0,58
0,69
0,57
0,68
0,58
0,70
0,66
0,63
0,53

1
0,71
0,80
0,81
0,69
0,69
0,50
0,61
0,76
0,74
0,32
0,61
0,71
0,61
0,69

SI
0,58
0,78
0,77
0,59
0,55
0,61
0,58
0,71
0,61
0,75
0,55
0,64
0,43
0,76
0,51
0,50
0,76
0,72
0,62
0,65

0,77
0,75
0,76
0,63
0,43
0,53
0,83
0,80
0,20
0,65
0,57
0,67
0,70

SE
0,62
0,79
0,82
0,60
0,56
0,58
0,63
0,68
0,75
0,76
0,56
0,68
0,48
0,73
0,54
0,63
0,71
0,67
0,57
0,74
0,71

0,79
0,73
0,69
0,50
0,57
0,79
0,80
0,27
0,60
0,60
0,60
0,68

BL
0,64
0,76
0,71
0,61
0,67
0,60
0,63
0,74
0,59
0,82
0,64
0,63
0,56
0,71
0,56
0,66
0,69
0,70
0,56
0,76
0,69
0,71

0,74
0,68
0,52
0,61
0,76
0,80
0,25
0,60
0,62
0,59
0,64

LU
0,59
0,69
0,69
0,58
0,57
0,56
0,55
0,62
0,62
0,66
0,59
0,60
0,51
0,68
0,49
0,57
0,65
0,65
0,54
0,62
0,67
0,64
0,65

0,61
0,45
0,54
0,77
0,75
0,20
0,60
0,54
0,64
0,65

EE

0,47
0,58
0,62
0,57
0,48
0,58
0,62
0,54
0,64
0,59
0,53
0,62
0,40
0,59
0,48
0,58
0,65
0,59
0,57
0,60
0,57
0,62
0,59
0,52

0,67
0,75
0,65
0,68
0,36
0,57
0,64
0,57
0,53

LV
0,35
0,41
0,46
0,49
0,39
0,47
0,53
0,43
0,43
0,47
0,49
0,41
0,32
0,46
0,35
0,49
0,49
0,47
0,44
0,45
0,40
0,47
0,48
0,42
0,65

0,77
0,46
0,51
0,44
0,31
0,51
0,36
0,32

LT
0,40
0,48
0,51
0,57
0,45
0,58
0,62
0,51
0,45
0,54
0,54
0,50
0,37
0,52
0,43
0,57
0,58
0,56
0,55
0,54
0,48
0,51
0,55
0,48
0,69
0,72

1
0,55
0,60
0,42
0,41
0,60
0,47
0,41

0,64
0,81
0,78
0,57
0,59
0,60
0,59
0,71
0,59
0,75
0,52
0,76
0,50
0,76
0,53
0,58
0,79
0,75
0,62
0,70
0,76
0,72
0,68
0,68
0,58
0,43
0,50

1
0,84
0,21
0,69
0,62
0,70
0,76

0,53
0,75
0,74
0,66
0,56
0,61
0,58

CzZz SK RU KR

0,18 0,49
0,21 0,57
0,22 0,50
0,25 0,41
0,16 0,58
0,19 0,43
0,27 0,40

0,74 o,56

0,64
0,74
0,52
0,70

0,43 ISl

0,71
0,53
0,56
0,74
0,76
0,65
0,65
0,74
0,72
0,72
0,67
0,61
0,48
0,55
0,79

1
0,26
0,65
0,61
0,66
0,69

0,22 0,54
0,20 0,52
0,22 0,36
0,17 0,62
0,39
0,19 0,49
0,18 0,50
0,29 0,43
0,24 0,48
0,17 0,52
0,21 0,45
0,31 0,53
0,18 0,52
0,26 0,49
0,24 0,50
0,18 0,46
0,34 0,52
0,38 0,25
0,38 0,34
0,19 0,58
0,24 0,55
1
0,12 1
0,43 0,55
0,14 0,71
0,15 0,81

MX CN [JP

0,56
0,55
0,51
0,42
0,51
0,40
0,54
0,49
0,46
0,55
0,43
0,55
0,45
0,48
0,47
0,53
0,48
0,51
0,42
0,64
0,48
0,51
0,53
0,45
0,51
0,39
0,46
0,56
0,51
0,41
0,50

1
0,54
0,59

66

0,51 0,64
0,53 0,69
0,53 0,63
0,56 0,40
0,49 0,59
0,56 0,42
0,48 0,46
0,48 0,60
0,49 0,50
0,49 0,61
0,43 0,36
0,65 0,67
0,53 0,49
0,57 0,58
0,51 0,56
0,48 0,51
0,53 0,57
0,60 0,55
0,63 0,46
0,52 0,64
0,53 0,59
0,48 0,59
0,47 0,54
0,51 0,52
0,50 0,44
0,32 0,27
0,43 0,34
0,60 0,69
0,56 0,61

0,58 0,73
0,47 0,56

1 0,59
0,72 1



us
1
0,77
0,74
0,66
0,53
0,63
0,65
0,69
0,67
0,76
0,53
0,70
0,70
0,73
0,62
0,68
0,67
0,64
0,61
0,82
0,66
0,74
0,73
0,67
0,57
0,36
0,50
0,74
0,69
0,35
0,63
0,65
0,67
0,71

DE
0,68
1
0,88
0,66
0,47
0,65
0,67
0,78
0,69
0,84
0,54
0,74
0,66
0,83
0,59
0,67
0,70
0,72
0,64
0,81
0,77
0,82
0,81
0,73
0,57
0,37
0,50
0,80
0,77
0,39
0,66
0,59
0,67
0,70

Concorréncia Comercial entre os Paises da UE

Anexo 7: Resultados de Fp,1 € Fipp2, 1995

AT
0,63
0,83

0,68
0,47
0,66
0,67
0,74
0,73
0,78
0,55
0,76
0,62
0,80
0,58
0,63
0,72
0,74
0,66
0,76
0,78
0,86
0,76
0,73
0,58
0,40
0,52
0,83
0,79
0,39
0,62
0,60
0,66
0,66

BG
0,52
0,54
0,57

0,58
0,74
0,62
0,72
0,64
0,72
0,64
0,78
0,59
0,70
0,57
0,65
0,79
0,70
0,77
0,68
0,69
0,65
0,74
0,69
0,67
0,47
0,67
0,73
0,76
0,41
0,54
0,65
0,68
0,53

cy
0,44
0,38
0,38
0,50

0,58
0,62
0,56
0,46
0,56
0,69
0,58
0,53
0,50
0,47
0,60
0,56
0,52
0,54
0,51
0,48
0,47
0,53
0,45
0,57
0,43
0,57
0,51
0,50
0,29
0,41
0,52
0,50
0,38

HR
0,49
0,55
0,57
0,65
0,50

0,67
0,67
0,63
0,69
0,61
0,76
0,58
0,70
0,57
0,71
0,77
0,71
0,73
0,69
0,68
0,64
0,72
0,64
0,74
0,52
0,68
0,72
0,74
0,40
0,53
0,61
0,67
0,50

DK
0,59
0,63
0,64
0,52
0,47
0,59

0,68
0,60
0,74
0,69
0,73
0,69
0,68
0,49
0,78
0,65
0,60
0,57
0,71
0,64
0,66
0,69
0,58
0,65
0,48
0,58
0,68
0,65
0,33
0,50
0,61
0,57
0,52

ES
0,58
0,73
0,66
0,59
0,47
0,56
0,60

0,66
0,84
0,63
0,79
0,63
0,78
0,55
0,70
0,72
0,72
0,64
0,77
0,74
0,71
0,83
0,69
0,61
0,41
0,56
0,75
0,74
0,31
0,67
0,62
0,63
0,66

FI

0,54
0,58
0,63
0,51
0,35
0,51
0,53
0,54

0,67
0,50
0,67
0,54
0,71
0,57
0,61
0,67
0,70
0,67
0,69
0,72
0,80
0,70
0,68
0,59
0,40
0,51
0,72
0,73
0,32
0,62
0,55
0,64
0,63

FR
0,69
0,86
0,73
0,61
0,45
0,58
0,68
0,78
0,57

0,64
0,81
0,70
0,79
0,58
0,77
0,74
0,71
0,64
0,84
0,73
0,75
0,85
0,72
0,64
0,44
0,59
0,78
0,76
0,35
0,62
0,67
0,64
0,65

GR
0,44
0,47
0,48
0,58
0,56
0,54
0,57
0,56
0,41
0,56

0,65
0,62
0,56
0,46
0,68
0,60
0,58
0,56
0,56
0,52
0,53
0,60
0,54
0,63
0,51
0,63
0,58
0,59
0,38
0,42
0,60
0,51
0,38

HU
0,60
0,67
0,70
0,68
0,48
0,67
0,68
0,70
0,56
0,73
0,59

0,64
0,77
0,57
0,74
0,78
0,75
0,71
0,76
0,74
0,71
0,79
0,66
0,69
0,47
0,63
0,78
0,78
0,35
0,61
0,66
0,69
0,62

IE

0,61
0,56
0,51
0,46
0,39
0,46
0,59
0,50
0,41
0,60
0,52
0,52

0,59
0,52
0,72
0,57
0,55
0,51
0,68
0,55
0,61
0,64
0,60
0,56
0,39
0,51
0,58
0,55
0,33
0,53
0,60
0,60
0,58

IT

0,62
0,78
0,75
0,60
0,43
0,62
0,64
0,72
0,58
0,75
0,50
0,71
0,49

0,62
0,65
0,74
0,80
0,73
0,78
0,83
0,73
0,78
0,76
0,60
0,38
0,53
0,84
0,81
0,30
0,69
0,59
0,73
0,69

MT
0,49
0,45
0,43
0,44
0,40
0,46
0,39
0,41
0,40
0,45
0,37
0,44
0,40
0,47

0,49
0,59
0,62
0,63
0,61
0,64
0,56
0,56
0,59
0,49
0,30
0,44
0,59
0,59
0,26
0,64
0,47
0,66
0,64

NL
0,64
0,64
0,58
0,56
0,47
0,63
0,70
0,63
0,54
0,73
0,59
0,68
0,63
0,60
0,38

0,66
0,59
0,57
0,76
0,60
0,62
0,76
0,61
0,70
0,50
0,63
0,67
0,68
0,39
0,53
0,68
0,57
0,53

PL
0,54
0,61
0,64
0,71
0,49
0,68
0,58
0,63
0,55
0,66
0,54
0,70
0,45
0,66
0,46
0,58

0,74
0,78
0,74
0,77
0,68
0,75
0,68
0,71
0,46
0,63
0,81
0,77
0,41
0,59
0,63
0,68
0,57

PT
0,50
0,62
0,65
0,60
0,45
0,64
0,53
0,63
0,55
0,63
0,53
0,67
0,43
0,71
0,46
0,51
0,65

0,75
0,71
0,80
0,69
0,73
0,68
0,62
0,39
0,55
0,76
0,76
0,29
0,68
0,53
0,78
0,64

RO
0,46
0,51
0,54
0,72
0,48
0,67
0,49
0,52
0,52
0,53
0,50
0,63
0,38
0,61
0,48
0,48
0,72
0,63

0,65
0,74
0,64
0,69
0,69
0,61
0,40
0,59
0,73
0,76
0,36
0,58
0,56
0,74
0,57

GB
0,75
0,76
0,68
0,56
0,41
0,57
0,66
0,69
0,58
0,80
0,48
0,68
0,61
0,72
0,47
0,72
0,62
0,60
0,51

0,73
0,74
0,82
0,70
0,63
0,42
0,54
0,78
0,75
0,38
0,68
0,69
0,68
0,71

SI

0,55
0,71
0,72
0,61
0,40
0,62
0,61
0,67
0,60
0,68
0,47
0,69
0,44
0,77
0,47
0,54
0,72
0,72
0,63
0,66

0,71
0,75
0,71
0,61
0,39
0,53
0,79
0,79
0,30
0,71
0,53
0,74
0,69

SE
0,63
0,74
0,80
0,52
0,37
0,53
0,61
0,61
0,75
0,67
0,45
0,62
0,49
0,65
0,41
0,56
0,57
0,57
0,50
0,64
0,63

0,73
0,68
0,57
0,40
0,51
0,76
0,76
0,40
0,59
0,56
0,62
0,64

BL
0,61
0,75
0,68
0,63
0,42
0,62
0,63
0,77
0,59
0,81
0,53
0,71
0,53
0,71
0,41
0,73
0,66
0,64
0,58
0,75
0,68
0,63

0,75
0,64
0,44
0,59
0,80
0,80
0,35
0,64
0,64
0,65
0,65

LU
0,54
0,64
0,63
0,59
0,35
0,54
0,50
0,59
0,54
0,64
0,48
0,56
0,49
0,64
0,42
0,55
0,57
0,54
0,55
0,60
0,59
0,56
0,67

0,54
0,37
0,49
0,75
0,79
0,33
0,61
0,56
0,65
0,61

EE
0,47
0,50
0,52
0,60
0,47
0,68
0,56
0,52
0,52
0,55
0,55
0,61
0,45
0,54
0,39
0,61
0,65
0,56
0,55
0,54
0,57
0,49
0,56
0,45

0,65
0,83
0,66
0,64
0,45
0,48
0,65
0,58
0,45

LV
0,29
0,33
0,37
0,43
0,34
0,48
0,40
0,34
0,37
0,37
0,45
0,42
0,30
0,34
0,25
0,42
0,42
0,36
0,38
0,37
0,37
0,37
0,39
0,32
0,62

0,69
0,45
0,45
0,62
0,26
0,56
0,35
0,25

LT
0,40
0,42
0,45
0,62
0,47
0,61
0,48
0,46
0,43
0,50
0,55
0,56
0,40
0,47
0,36
0,53
0,57
0,49
0,55
0,45
0,48
0,43
0,51
0,41
0,78
0,66

0,60
0,60
0,46
0,41
0,62
0,52
0,38

cz
0,63
0,74
0,78
0,63
0,42
0,63
0,63
0,68
0,61
0,72
0,51
0,72
0,47
0,78
0,44
0,62
0,74
0,67
0,62
0,69
0,73
0,68
0,73
0,66
0,60
0,42
0,54

0,87
0,37
0,64
0,62
0,69
0,65

SK
0,56
0,70
0,73
0,68
0,40
0,66
0,59
0,67
0,62
0,70
0,54
0,72
0,43
0,74

o

0,63
0,68
0,66
0,66
0,65
0,72
0,67
0,73
0,70
0,58
0,43
0,56
0,81

1
0,37
0,63
0,59
0,68
0,61

RU
0,30
0,35
0,35
0,39
0,22
0,35
0,28
0,26
0,28
0,31
0,34
0,32
0,27
0,25

0,35
0,37
0,24
0,33
0,34
0,26
0,36
0,32
0,29
0,40
0,54
0,41
0,33
0,34

1
021
0,54
0,28
0,23

KR
0,53
0,57
0,52
0,40
0,33
0,42
0,43
0,60
0,48
0,54
0,34
0,53
0,43
0,59
0,50
0,46
0,48
0,57
0,42
0,61
0,60
0,47
0,55
0,47
0,41

0,33
0,54
0,51

0,49
0,69
0,84

MX
0,59
0,52
0,54
0,57
0,41
0,47
0,51
0,53
0,45
0,61
0,51
0,58
0,51
0,51
0,37
0,60
0,53
0,43
0,48
0,63
0,45
0,47
0,56
0,48
0,52
0,48
0,49
0,54
0,50
0,51
0,41

1
0,55
0,51

67

CN
0,55
0,55
0,54
0,58
0,42
0,60
0,50
0,51
0,48
0,53
0,44
0,61
0,52
0,62
0,51
0,50
0,58
0,69
0,63
0,57
0,62
0,48
0,52
0,49
0,52
0,31

JP

0,65
0,63
0,56
0,39
0,28
0,37
0,45
0,58
0,49
0,58
0,28
0,53
0,51
0,58
0,48
0,47
0,45
0,52
0,40
0,65
0,56
0,55
0,55
0,47
0,36

0,46 0,28
0,58 0,55

0,55 0,48

028

0,57
0,47

1
0,67

0,77
0,45
0,54

1



