ISCCe

INSTITUTO
UNIVERSITARIO
DE LISBOA

A Comunicacao Politica através da Hard interview e da Soft
interview nas elei¢cées legislativas de 2015

Maria Isabel Benta Lopes Damasio

Doutoramento em Ciéncias da Comunicacao

Orientadores:

Professor Doutor José Manuel Rebelo Guinote,
Professor Emérito de Sociologia

ISCTE- Instituto Universitario de Lisboa

Setembro, 2023






IScCe

SOCIOLOGIA
E POLITICAS PUBLICAS

Departamento de Sociologia

A Comunicacgao Politica através da Hard interview e da Soft
interview nas eleicées legislativas de 2015

Maria Isabel Benta Lopes Damasio

Doutoramento em Ciéncias da Comunicagao

Orientadores:

Professor Doutor José Manuel Rebelo Guinote,
Professor Emeérito de Sociologia
ISCTE- Instituto Universitario de Lisboa

Setembro, 2023






ISCCe

Departamento de Sociologia

A Comunicacao Politica através da Hard interview e da Soft
interview nas elei¢cées legislativas de 2015

Maria Isabel Benta Lopes Damasio

Doutoramento em Ciéncias da Comunicagao

Jari:

Professora Doutora Joana Azevedo, Professora Associada,

Iscte — Instituto Universitario de Lisboa (Presidente)

Professora Doutora Rita Figueiras, Professor Associado,

Faculdade de Ciéncias Humanas da Universidade Catodlica
Portuguesa

Professor Doutor Jacinto Godinho, Professor Auxiliar,

Faculdade de Ciéncias Sociais e Humanas da Universidade Nova de
Lisboa

Professor Doutor Alexandre Manuel Leite, Professor Auxiliar,
Universidade Autonoma de Lisboa

Professora Doutora Claudia Alvares. Professor Associado ¢/
Agregacao,

Iscte — Instituto Universitario de Lisboa

Professor Doutor José Rebelo, Professor Associado ¢/ Agregacédo
Jubilado e Professor Emérito,

Iscte — Instituto Universitario de Lisboa

Setembro, 2023






Dedicatoria

Ao meu pai, Fernando Damasio

in memoriam






Agradecimentos

S6 aprendendo conseguimos conhecer uma infima parte do mundo em que vivemos.

Aprender e agradecer a quem me ensina todos os dias alguma coisa ¢ uma atitude que faz parte

da minha existéncia.

Esta investiga¢do foi marcada pelo desaparecimento fisico de uma das pessoas que muito me
ensinou, o meu pai. Em plena pandemia que marcou a vida de todos nos, o que ele mais temia
aconteceu, ndo vai poder assistir ao momento que ele tanto desejava. E com ele na minha
memoria que expresso toda a gratiddo pelos ensinamentos e apoio que me deu, juntamente com

a minha mae, ao longo da vida.

Ao Luis, companheiro de 40 anos, e ao meu filho Jodo deixo neste espago eterna gratidao por

me ensinarem, apoiarem e ajudarem a fazer de mim uma pessoa melhor, realizada e feliz.

Uma palavra de gratidao para amigos e familiares que de muito perto me ajudam a superar os

momentos dificeis da vida e a festejar os momentos especiais.

A minha curiosidade permanente em relagdo ao desconhecido conduziu-me, neste
empreendimento, para a exploracdo do mundo que existe para além das palavras, das imagens
e dos gestos. O desvendar de significados da pratica discursiva foi um momento de grande
aprendizagem para o qual contei com a preciosa ajuda do meu orientador, Professor Doutor
José Rebelo, que acompanhou todo o meu percurso desde o mestrado, e por quem tenho
profunda admiragdo, pelo seu empenho, lucidez e clareza que imprime ao seu discurso na

transmissio de conhecimento.

Deixo também uma palavra de agradecimento a todos os que de alguma forma contribuiram
para que este momento surgisse, entre eles, pretendo agradecer aos Professores Doutores José
Jorge Barreiros (ISCTE), José Santana Pereira, (ICS-ISCTE), Rita Figueiras, (Universidade
Catolica), Pedro Pereira Neto (ISCTE), Rita Espanha (ISCTE), Pedro Abrantes (ISCTE) e
Maria Joao Centeno (ISCS-IPL).

Ao ex-diretor de informagao da TVI, Sérgio Figueiredo, e ao humorista Ricardo Araujo Pereira,
sempre disponiveis para me facultar toda a informagdo e esclarecimentos necessarios a

elaboracdo desta tese, 0 meu agradecimento.

Para além de todo o conhecimento adquirido, no final deste percurso ficam também novas

amizades.

Obrigada a todos!

il



v



Resumo

A entrevista politica humoristica ¢ um objeto de estudo por explorar no contexto televisivo
portugués onde, em periodos de campanha eleitoral, marca presenca regular. Assim, importa,
nesse contexto, estudar o comportamento discursivo dos lideres politicos na entrevista
humoristica e compara-lo com o comportamento discursivo dos mesmos lideres na entrevista
jornalistica. Foi este o objetivo da investigacdo. Como questdo de partida definiu-se: Que
autoimagem foi procurada pelo entrevistado em cada género de entrevista e como reagiu face
ao repto do humorista ou a pergunta do jornalista?

O corpus analisado foi emitido no Jornal das 8 da TVI entre julho e outubro de 2015 e analisado
no quadro das teorias qualitativo/interpretativista/construtivista da analise critica discursiva
multimodal apoiada pelo programa informatico MAXQDA®. O estudo revelou que na
entrevista humoristica os lideres politicos pretendem exibir sentido de humor, inserindo-se no
campo humoristico e participando, assim, numa narrativa que visa revelar as suas debilidades
ou contradi¢des, desenhadas nas “provocacdes” que o humorista lanca e as quais reagem, sem
que a linguagem humoristica lhes permita a defesa argumentativa. A preocupagdo do humorista
em ndo “enxovalhar” o entrevistado e a estratégia de infotainment aplicada ao Jornal das 8§,
inserindo o humor no alinhamento conferindo-lhe valor no contexto da cobertura jornalistica
da campanha eleitoral, aumentou a preocupacdo do entrevistador em confrontar o entrevistado
com questoes de natureza politica. A editorializa¢do da entrevista jornalistica levou a perda de
“neutralismo” e aproximou-a de um debate de ideias, influenciando a autoimagem pretendida

de credibilidade e competéncia.

Palavras-Chave: entrevista politica, humor, jornalismo, entrevista editorializada, infotainment,

televisdo.
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Abstract

The humorous political interview is an object of study still to be explored in the Portuguese
television context where, in electoral campaign periods, it is regularly present. Thus, it is
important in this context to study the discursive behaviour of political leaders in the humorous
interview and compare it with the discursive behaviour of the same leaders in the journalistic
interview. This was the research purpose. As a starting question, it was defined: What self-
image did the interviewee intend to show in each type of interview and how did he react to the
comedian's challenge or the journalist's question?

The corpus analysed was broadcast on TVI's “Jornal das 8 between July and October 2015
and analysed within the framework of qualitative/interpretivist/constructivist theories of
multimodal critical discursive analysis supported by the MAXQDA® software. The study
revealed that in the humorous interview, political leaders intend to show a sense of humour,
inserting themselves in the humorous field and thus participating in a narrative, that aims to
reveal their weaknesses or contradictions, designed on the “provocations” that the humourist
launches and to which they react, without the humorous language allowing them an
argumentative defence.

The comedian's concern not to "mistreat" the interviewee and the infotainment strategy applied
to the “Jornal das §8”, inserting humour in the alignment, giving it value in the context of
journalistic coverage of the electoral campaign, increased the interviewer's concern in
confronting the interviewee with questions of political nature. The editorialization of the
journalistic interview led to the loss of “neutralism” and brought it closer to an idea debate,

influencing the intended self-image of credibility and competence.

Keywords: political interview, humour, journalism, editorialized interview, infotainment,

television
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ABC - American Broadcasting Company
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PP - Paulo Portas

PPi- Pedro Pinto

PPITMBM - Paulo Portas Isso é Tudo Muito Bonito, Mas
PPC - Pedro Passos Coelho

PR - Participante(s) Representado(s)

PSD - Partido Social Democrata

PS - Partido Socialista

RTP - Rédio e Televisao de Portugal

RAP - Ricardo Aratjo Pereira

SIC - Sociedade Independente de Comunicag¢do
TPS - Tenho Uma Pergunta para Si

TVI - Televisao Independente

XXI11



A Comunicagdo Politica através da Hard interview e da Soft interview

Introducao

O cruzamento de qualquer tipo de informag@o com formas de entretenimento ¢, nas sociedades
contemporaneas, uma realidade incontornavel em todos os meios de comunicagado social, seja
na imprensa, radio, televisdo ou Internet.

O neologismo infotainment que junta duas palavras de origem inglesa, information e
entertainment, apesar de ter sido criado na industria automével e computacional para designar
sistemas integrados com o objetivo de fornecer informagdo e divertimento aos condutores,
acabou por ser adotado pelos produtores de programas televisivos!.

A fidelizagdo e a procura de novos publicos levaram as empresas de comunicacdo social a
testar novas estratégias de producdo de contetidos e a expor as audiéncias as mais variadas
experiéncias comunicativas. Os novos formatos comecaram a ser construidos cruzando
realidades diversas, aquelas que sdo exteriores ao meio onde sdo produzidos os contetidos e as
criadas por esse mesmo meio (Duarte, 2007, p. 2). A estratégia torna, por vezes, dificil
distinguir a realidade da ficgao.

As primeiras preocupagdes com a sobreposi¢do dos campos 2, o da informagdo jornalistica
e o do entretenimento, comegaram na radio’, mas foi na televisdo que o assunto se transformou
numa polémica que dura hé vérias décadas. As maiores criticas surgiram quando os politicos
aceitaram sentar-se nas cadeiras dos palcos dos talk-shows de entretenimento televisivo. As
elevadas audiéncias tornaram estes palcos apeteciveis para os candidatos a lugares de poder
politico, ja que através deles era possivel contatar com um maior nimero de potenciais eleitores.

O género televisivo talk-show, tal como hoje ¢ identificado, apareceu nos Estados Unidos
na década de 80 e tornou-se comum tanto em canais de televisdo privados como nos publicos.
A designacdo falk-show encaminha o espetador para uma conversa inserida no mundo do
espetaculo, com carateristicas proprias que a diferenciam de outras conversas onde so existe

debate de ideias (Timberg, 2002; Tolson, 2000). Nos Estados Unidos, os trés maiores

! Timberg (2002, p. 12) indica que em 1980 a Associa¢do Nacional dos Executivos de Programagio de televisdo
(NATPE), numa “jogada de marketing”, adotou o termo infotainment associado a filmes que ficcionavam
crimes e a vida de criminosos reais.

2 A nogdo de campo ¢ a definida em Pierre Bourdieu (1998) como um “espago social estruturado” com valores
internos especificos onde existem “desigualdades permanentes”. A cada campo corresponde um grupo de
profissionais com conhecimento e linguagem especificos e exclusivos, que concorrem entre si, ja que se
dividem entre quem domina e quem ¢ dominado e em que uns lutam pela transformagdo e outros pela
preservagdo desse mesmo campo.

3 Em 1974, a revista americana Billboard (Nielsen Business Media, 1974, p. 6) publicou um artigo onde foi
noticiada uma convencdo de radialistas cujo tema era infortainment 74 e visava “discutir o equilibrio entre
noticias e entretenimento na radio”.
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subgéneros sdo identificados com a parte do dia em que s3o transmitidos: os talk-shows
matinais, com formato de magazine; os diurnos, com participacdo da audiéncia; e os de
entretenimento noturno-tardio (Timberg, 2002, pp. 6-7). Todos tém em comum um conjunto de
carateristicas: a presenca de anfitrides célebres; em termos discursivos, todos mantém a ilusao
de que tudo se passa no presente, criam a ideia de intimidade e espontaneidade; a participagdo
de convidados especiais; a presenca de audiéncia no estiidio; e um tdpico de conversa (Timberg,
2002, pp. 3-5).

O formato do espetaculo (show) € influenciado por padrdes e organizagdo dos modos
retdricos dentro de uma estrutura particular: um espetaculo de variedades com um anfitrido; um
painel de discussdo; uma entrevista espetaculo; um espetdculo satirico; ou um mondlogo
(Timberg, 2002, p. 197). O autor, tendo em conta os objetivos gerais dos talk-shows, divide-os
em trés grandes grupos: os de “conversa noticiosa”; os de “conversa com tematica social”; e os
de “conversa de entretenimento”. E neste ultimo grupo que se insere o show humoristico
analisado nesta investigacao e onde o topico ¢ a politica e os politicos em tempo de campanha
eleitoral.

Algumas reflexdes académicas sobre a utilizacdo na comunicagdo politica do humor, nas
suas diversas formas em diferentes géneros de programas televisivos, indicam-nos motivos para
a necessidade da sua existéncia e para o seu sucesso. Hariman afirma que: a “parddia e formas
conexas de humor politico sdo recursos essenciais para sustentar a cultura publica democratica”
(Hariman, 2008, p. 247), e defende que as democracias precisam de outras formas de discurso
politico diferente do discurso “sério” instituido como correto, considerando que a parddia
permite: “contrariar a idealizacdo, encantamento mitico e outras formas de hegemonia”
(Hariman, 2008, p. 253). Baym e Jones (2012, p. 12) percorreram numa perspetiva global
programas de satira politica e parddia de noticias e encontraram uma carateristica comum a
todos: “eles contém a procura da verdade e significados numa época em que as populagdes
desconfiam cada vez mais que os discursos tradicionais (tanto da politica como das noticias)
ndo sdo suficientes”.

Uma andlise empirica as grelhas de programacao das televisdes generalistas portuguesas,
Radio e Televisdo de Portugal (RTP), Sociedade Independente de Comunicacdo (SIC) e
Televisdo Independente (TVI), entre 2009 e 2015, permite concluir que a presenca do
subgénero talk-show de entretenimento noturno humoristico, nas respetivas grelhas, e a

participagdo de politicos nesses espagos televisivos teve uma forte relagao temporal com os atos



A Comunicagdo Politica através da Hard interview e da Soft interview

eleitorais. Essa presenca foi alternada entre as trés empresas televisivas e criados talk-shows
em fungdo da existéncia de elei¢des.

Em 2009, a SIC emitiu o talk-show Gato Fedorento Esmiuca os Sufrdgio entre 14 de
setembro e 23 de outubro, as elei¢cdes legislativas ocorreram a 27 de setembro e as autarquicas
a 11 de outubro.

No ano de 2011, ano de legislativas antecipadas, foi a RTP que promoveu a presenca de
politicos em falk-shows noturnos humoristicos, embora esses programas j4 existissem na grelha
e a presenga politica ndo tenha sido coincidente com o periodo oficial de campanha eleitoral.
Ap6s 24 de marco de 2011, dia em que o primeiro-ministro da altura, José Socrates, pediu a
demissdo, o talk-show de entretenimento noturno Nico A Noite, da RTP1, cujo anfitrido era o
ator e humorista Nicolau Breyner, incluiu entrevistas ao lider do Partido Socialista (PS), José
Socrates, ao lider do Partido Social Democrata (PSD), Pedro Passos Coelho ¢ ao lider do Centro
Democratico Social — Partido popular (CDS-PP), Paulo Portas. O talk-show da RTP2, 5 Para
a Meia-Noite, criado em 2009, terminou a 4* temporada em maio de 2011 com uma semana de
emissoOes intituladas 5 Para a Meia Noite — Especial Elei¢oes. Entre os dias 3 e 7 desse més
foram entrevistados os cinco lideres dos principais partidos com assento parlamentar e
concorrentes as legislativas de 5 de junho desse ano: Jeréonimo de Sousa do Partido Comunista
Portugués (PCP), Francisco Lou¢d do Bloco de Esquerda (BE), José¢ Socrates (PS), Pedro
Passos Coelho (PSD) ¢ Paulo Portas (CDS-PP).

Em 2015, foi a TVI que emitiu o talk-show humoristico Isso é Tudo Muito Bonito, Mas,
inserido como rubrica no Jornal das 8 entre o dia 14 de setembro e o dia 9 de outubro. O ato
eleitoral ocorreu a 4 de outubro. No falk-show foram incluidas entrevistas a um conjunto de
politicos intervenientes no processo eleitoral, entre eles, os lideres dos partidos com assento
parlamentar, o Secretario-geral do PS, Antonio Costa, a Coordenadora do BE, Catarina Martins,
o Secretario-geral do PCP, Jeronimo de Sousa e o Presidente do CDS-PP, Paulo Portas. O lider
do PSD, Pedro Passos Coelho ndo aceitou o convite.

A decisdo de emitir o falk-show humoristico no Jornal das 8 da TVI, o principal jornal da
estacdo televisiva, indica que foi adotada uma estratégia de infotainment na produgao do jornal
nesse periodo. Foram ai cruzados discursos e praticas sociais pertencentes a trés campos, 0
politico, o jornalistico e o humoristico. No mesmo jornal televisivo durante a pré-campanha
para as legislativas foram, igualmente, entrevistados os mesmos lideres politicos num espaco

de entrevista politica jornalistica intitulada Tenho Uma Pergunta Para Si (TPS).
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A pratica social do jornalismo que ocupou um campo especifico nas sociedades desde o
século XIX, sedimentou-se no papel que a teoria democratica lhe atribuiu, como elo importante
no sistema democratico, com a funcdo de fornecer informa¢ao aos cidaddos. Mas ndo uma
informacdo qualquer, fornecer informagao jornalistica balizada por normas éticas e juridicas
que obrigam os jornalistas a um compromisso com o que pensam ser a verdade do que
observam. O que a teoria democratica indica é que uma vez informados, os cidaddos podem
fazer escolhas conscientes no momento de tomarem decisoes eleitorais, momento determinante
nas democracias representativas. Nao se pretende nesta tese fazer qualquer estudo sobre o papel
do jornalismo, mas observar o discurso politico na situagcdo de entrevista politica em tempo de
campanha eleitoral.

Durante o século XX, a entrevista foi ganhando forca no jornalismo, com grande presenca
na esfera publica (Ekstrom, 2006, p. 24) como “principal método” (Bolin, 2014, p. 340) para
obter informacgdes “sérias” e uteis aos cidaddos e assume principal destaque em periodos de
campanha eleitoral. A técnica estabelece o confronto entre jornalistas e politicos, e o
conhecimento do discurso que ai ¢ produzido adquire extrema importancia. Mas a entrevista
ndo ¢ s6 importante para o campo do jornalismo, o humor descobriu que 0 mesmo método lhe
seria util para atingir os seus objetivos, fazer rir e divertir o auditério. Precisou, no entanto, de
ir ao campo do jornalismo captar os seus principais intervenientes com origem no campo
politico. A procura de votos, os atores politicos facilmente aderiram aos palcos do humor aos
quais se foram adaptando.

Deste contexto mediatico de producdo de discurso politico no meio televisivo em periodos
de campanha eleitoral em Portugal, surge a necessidade de estudar o comportamento discursivo
dos lideres politicos na entrevista humoristica e compara-lo com o comportamento discursivo
dos mesmos lideres na entrevista jornalistica. Foi este o objetivo da investigacao colocando-se
a seguinte questao de partida: Que autoimagem foi procurada pelo entrevistado em cada género
de entrevista e como reagiu face ao repto do humorista ou a pergunta do jornalista??

Com esta investigagdo pensa-se poder contribuir de forma geral para o conhecimento do
fendomeno do infotainment em Portugal, em particular fornecer dados ao campo do jornalismo
que ajudem a reflexdo sobre o tema e forne¢a conhecimento 1til para o desenvolvimento de
uma cada vez maior literacia mediatica.

A anélise recai sobre um corpus constituido por: quatro jornais televisivos da TVI — Jornal
das 8 (J8) onde foi inserida a rubrica TPS, espago onde foram entrevistados, por jornalistas, os

lideres dos partidos com assente parlamentar e concorrentes as eleicdes legislativas de 2015;
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19 programas do J8 que incluiram o talk-show humoristico Isso é Tudo Muito Bonito, Mas
(ITMBM) e; entrevistas semiestruturadas ao ex-diretor de informacdo da TVI, Sérgio
Figueiredo, e ao humorista Ricardo Araujo Pereira, com o objetivo de recolher informagao
sobre os procedimentos de producao das rubricas e obter outros esclarecimentos considerados
importantes e necessarios para a investigagao.

A amostra nao incluiu a entrevista TPS ao lider do PSD, Pedro Passos Coelho, ja que este
ndo participou no talk show ITMBM, nao podendo, assim, haver elementos de comparagao.

A amostra foi escolhida em fun¢do dos protagonistas, do contexto social e politico e do
espaco geografico. Assim, os programas estdo inseridos no contexto do mercado televisivo
portugués e foram emitidos durante a pré-campanha eleitoral para as eleigdes legislativas de
2015, em Portugal. Os protagonistas politicos sdo os mesmos nos dois formatos, jornalistico e
humoristico, tendo sido as duas rubricas inseridas no mesmo espaco noticioso, o que garante
uma producdo tendo em vista os mesmos publicos, os do J8 da TVI. Os entrevistados, pelas
suas diferencas geracionais, bases sociais de apoio partidario e de tempo de existéncia dos
respetivos partidos no espetro politico-partidario portugués, permitem algum grau de
generalizacdo dos resultados a partir das regularidades encontradas. Os entrevistadores, os
jornalistas Judite Sousa (JS) e José Alberto Carvalho (JAC) sdo dois veteranos que tanto na
TVI como na RTP tém desempenhado, sistematicamente, esse papel desde hé algumas décadas,
em periodos de pré-campanha e campanha eleitoral. No humor considerado satira politica, o
humorista Ricardo Aratjo Pereira ¢ um nome incontornéavel. Foi ele o autor e apresentador dos
talk-shows de entretenimento de satira politica, com maior impacto publico, emitidos nos
diferentes canais generalistas portugueses em periodos eleitorais. Ou seja, uma grande parte da
comunicagao politica transmitida pelas televisdes em tempo de pré-campanha eleitoral, através
dos géneros entrevista jornalistica ou humoristica, tem intervencao dos entrevistadores que
participam na amostra selecionada. Esta circunstincia juntamente com o facto de ter sido a
primeira vez que a entrevista politica satirica foi inserida num jornal televisivo, levou a
existéncia de um contexto de producdo mediatica que permite a comparacao dos dois tipos de
entrevista politica. Por outro lado, a amostra integra a totalidade dos programas produzidos no
referido contexto.

A investigacdo estd inserida no campo das Ciéncias da Comunica¢do, no contexto da
Comunica¢ao de Massas e no quadro da “andlise do discurso construcionista social” (Jorgensen

& Philips, 2002). A problematica do cruzamento dos discursos: politico, jornalistico e
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humoristico exige o recurso aos campos tedricos da: Psicologia Social, Jornalismo, Ciéncia
Politica, Linguistica e Semi6tica Social na constru¢do do quadro tedrico-metodoldgico.

A tese esté estruturada ao longo de seis capitulos. No capitulo I, enquadra-se a comunicagao
politica no sistema de comunica¢do contemporaneo onde tem lugar o processo de mediatizagao
da politica. E tragada a evolugio das diferentes fases de comunicagio identificadas na literatura,
desde a comunicagdo interpessoal descrita por Cloutier (1975) até a fase da Mass Self-
communication identificada por Castells (2009). Neste contexto, ¢ descrito um sistema de
comunicagdo politica que integra dois modelos identificados na literatura: o0 modelo de Brants
e Voltmer (2011), que descreve a dissemina¢do da mensagem politica por processos de
mediatizagdo nos 6rgdos de comunicagdo social tradicionais e o de Tasente (2014), onde a
disseminagdo ¢ feita por partilha nas redes sociais. Apresenta-se, ainda, o percurso do
cruzamento da “légica da politica” com a “loégica dos média”, encontrando na literatura as
dimensdes que as distinguem e identifica-se o posicionamento do subcampo da comunicagio
politica no campo da comunicacdo. Neste capitulo problematiza-se: a televisdo, enquanto meio
de comunicacdo de massas e o seu papel no cruzamento da informac¢do jornalistica com a
industria do entretenimento; e a defini¢cdo e o enquadramento do designado infotainment no
meio televisivo, defendendo-se que a fusdo faz parte de uma estratégia que recai sobre a
producdo dos programas televisivos e recusa-se a ideia de aquele constitui um género. A partir
do modelo tedrico encontrado em Duarte (2007) sdo identificados o campo jornalistico e o
campo do entretenimento, concluindo-se que da intercecdo dos dois nasceu uma estratégia, a
do infotainment, que pode ser aplicada a qualquer género. Ainda neste capitulo, carateriza-se o
género sobre o qual recai esta investigacdo, o talk-show, em particular o subgénero e o formato
humoristico, considerando que ndo existe um cruzamento com a informacao jornalistica, mas
sim um encontro do entretenimento com o marketing politico. Carateriza-se a entrevista politica
jornalistica e humoristica e questiona-se a divisdo da entrevista em dois grandes grupos: a
entrevista soft (leve) associada ao entretenimento e a entrevista hard (dura) associada a
informagao jornalistica.

No capitulo II: especifica-se o contexto politico em que se insere o corpus selecionado;
traca-se o modelo de andlise; e apresentam-se o paradigma e as metodologias utilizadas e os
enquadramentos tedricos para a andlise verbal e ndo verbal. No capitulo III sdo descritos os
procedimentos metodoldgicos adotados ao longo da investigacdo e o capitulo IV é composto

pela exposicao da analise da amostra.
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No capitulo V ¢ descrita a inser¢do da rubrica humoristica Isso é tudo muito bonito, mas
(ITMBM) no J8. Por fim, no capitulo VI sdo retiradas as conclusdes respondendo ao que a
investigagdo se propde, e apresentam-se as Notas Finais. Nesta ultima parte pretende-se deixar
em aberto um conjunto de perguntas/dividas que foram surgindo ao longo do trabalho, e que
podem ajudar a encontrar novos pontos de partida para outras investigacdes numa tematica
onde ainda ha muito por conhecer, principalmente, no contexto social, cultural e politico

portugués.



A Comunicagao Politica através da Hard interview e da Soft interview



A Comunicagdo Politica através da Hard interview e da Soft interview

CAPITULO 1

Comunicacao Politica, Televisao e Jornalismo

1.1. Da Comunicac¢io Politica Direta a Mediatizacido da Politica

A comunicagdo, a politica e os media estabeleceram uma relacao de interdependéncia ao longo
do tempo, que acabou por resultar, nas sociedades contemporaneas, no “casamento’ mais falado
do século XX, o da politica com a comunicagdo. O enlace, “por vezes, contranatura”, dizem
Bretton e Proulx (2000), foi impulsionado: pelos sucessivos conflitos mundiais do inicio do
século XX, que obrigaram a “persuasdo ideoldgica das tropas e das nacdes”; pela “evolucdo
democratica das sociedades”, atribuindo ao cidaddo o poder de escolher por sufragio universal
quem governa, transformando-o em “alvo vivo da argumentagao politica que visa convencé-lo
a aderir a esta ou aquela causa”; e pela redescoberta, por parte dos politicos, das “virtudes da
argumentacdo” e da utiliza¢do, primeiro, da radio e depois da televisao para difundir as suas
ideias (Bretton & Proulx, 2000, pp. 251-252).

Os media transformaram-se na Unica via através da qual as mensagens politicas atingem as
massas. A informa¢ao comegou a circular com cada vez maior velocidade e a chegar ao mesmo
tempo a todo lado e a mais pessoas. Bretton e Proulx (2000) identificaram uma nova
“ideologia”, a da comunicacdo, que sucedeu a “ideologia da barbarie”, assente num “homem
novo” criado a luz da cibernética, e no projeto da nova “sociedade de comunicagdo”, em que
as “maquinas de comunicar” se tornaram cruciais (Bretton & Proulx, 2000, p. 272). E a esta
nova ideologia que o campo da politica, enquanto pratica social, se vai adaptando,
profissionalizando a construgdo da mensagem politica.

A comunicagdo e os media forneceram os instrumentos e os profissionais que se inseriram
no campo politico com o objetivo de ajudar a transformar a “ideia politica™ em “mensagem

S eficaz, ou seja, que “convenga” os “alvos” a conquistar, os cidaddos eleitores. A

mediatica
“ideia politica” ¢ analisada na area da Ciéncia Politica, ja no campo mediatico ¢ transformada
em mensagem e os processos desta transformagdo estudados no dominio das Ciéncias da
Comunicagdo. Com o cruzamento destes dois campos, a comunicagdo da politica altera-se, ja

que o controlo da constru¢do e difusdo da “mensagem mediatica” foge ao poder politico.

4 Expressdo usada em Bretton e Proulx (2000, p. 265).
5 Expressao usada em Bretton e Proulx (2000, p. 265).
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Bretton e Proulx (2000) falam na “grande novidade do século XX” — a concorréncia entre a
comunicagdo social partidaria e institucional controlada pelos atores politicos e os “media
independentes”, como a imprensa, a radio e a televisdo, onde “os politicos ja ndo controlam as
condi¢des de transmissdo e de encaminhamento das suas mensagens.” (Bretton & Proulx, 2000,
pp. 266-267).

No processo evolutivo da comunicacdo, Manuel Castells anuncia que no inicio do século
XXI chegou a “sociedade em rede”, “uma estrutura social construida em torno (mas nao
determinada por) redes digitais de comunicacdo”, onde “as formas e processos de comunicacao
socializada” sdo estruturadas tendo em conta a comunicacao através de “meios multimodais e
de redes horizontais interativas de comunicacdo, construidas em torno da internet e da
comunicagdo sem fios”. O autor refere que sdo “estas redes horizontais que tornam possivel”
aquilo que designou por Mass Self-comunication (Castells, 2009, p. 4).

O espago publico ganhou com a evolugdo dos processos comunicativos uma dimensao e
contornos nunca antes experimentados, passou de um espaco limitado a praca publica ou dgora
e sem mediagdo, onde eram discutidos os assuntos da Polis, para um espago com dimensdo
global, onde a mediacao e os processos de mediatizacdo das mensagens assumiram uma grande
complexidade e evolugdo constantes.

A leitura do trabalho de Cloutier (1975) e Castells (2009) permite de uma forma clara
integrar, até aos dias de hoje, cinco fases da comunicacdo. Cloutier identifica quatro fases: na
primeira, a comunicagao era apenas interpessoal, o tnico veiculo de comunicacdo era o proprio
homem, era o mensageiro que vencia o tempo e o espago, estando a comunicacao limitada a
capacidade auditiva e visual do emissor e do recetor; na segunda, apareceram os sistemas
graficos de comunicacdo, como o alfabeto fonético ou a inven¢ao da escrita, s6 passiveis de
serem usados por quem detinha conhecimento para tal, por isso foi identificada por fase de
“comunicacdo de elite”; na terceira, a difusdo através dos meios de massas deu lugar a
“comunicac¢ao de massas”, nesta fase comegaram a aparecer as primeiras imagens na imprensa,
nasce a fotografia, o cinema, a radio e a televisdo; na quarta fase, ¢ identificada a “comunicagao
individual”, caraterizada pelos self-media que permitem a gravacdo de contetidos e a sua
posterior visualizagdo. As mensagens estdo sempre disponiveis e a imagem e 0 som ganham
importancia na comunicagio, sobrepondo-se ao texto verbal. As quatro fases da comunicagio
identificadas por Cloutier (1975) sucede uma quinta fase, traduzida no conceito Mass Self-
communication por Castells (2009). O autor define-a como o0 momento em que a discussao

sobre a comunicagdo se “desloca da radiodifusdo e dos media de massas para a comunica¢ao

10
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em geral”, e junta a0 mesmo grupo o que designa por “meios de comunicagdo interativa”, a
rede Internet, a rede mundial de computadores (World Wide Web) e a comunicacdo sem fios
(wireless). O autor ressalvou, para além, de todas as trocas de informag¢ao formal e informal
com os mais diversos objetivos, a utilizacdo da Internet pelos meios de comunicagdo
tradicionais para difundir as suas emissdes e conteudos, que podem ser vistos, ouvidos e lidos
a qualquer hora e em qualquer lugar. Hoje, esta ¢ uma realidade consumada no novo mundo
comunicacional, que obrigou a alterar redacdes de todos os meios tradicionais de comunicac¢do
social. Além disso, a “combinagdo das noticias online” com a producdo de conteudos e
comentarios pelos seus utilizadores, bem como a utilizagdo de meios agregadores de noticias
(RSS feeds), deram origem a nova forma de comunicar, a Mass Self-communication, a
expressdo pode ser traduzida para “comunicagdo individual de massas”: de massas, porque
atinge uma audiéncia interativa e distribuida globalmente; e, individual, porque os conteudos
podem ser gerados, emitidos, selecionados e recebidos individualmente, os textos sdo
multimodais e a linguagem digital. Na figura 1.1. integra-se as fases comunicacionais I, I, 11
e IV identificadas por Cloutier (1975) e a fase V, aquela em que nos encontramos, identificada

em Castells (2009).

FaseV

Mass Self-
communication

Fase Il

omunicagio de
Elite

Fase |

Fase IV
Self-media

Fase III

Comunicagdo ,
¢ Mass media

Interpessoal

Linguagens de
Amplificacdo

Linguagens de
Registo

Linguagens de
Exterioriza¢ao

Linguagens de
Transposicao

Linguagens
Digitais

Figura 1.1 - Fases da comunicagao.
Fontes: Cloutier (1975) e Castells (2009).

Em 2009, ano em que Manuel Castells publicou o livro Communication Power, a Web 2.0,
identificada com a possibilidade de interacdo e participacdo dos seus usudrios ja estava
instalada, desenvolviam-se as redes sociais, os chats, os sistemas de cruzamento de informacao
e previa-se o fim da televisdo por ser considerada impossivel a concorréncia entre a Internet e
o sistema de radiodifusdo. A Web 3.0 estava em marcha e ja se anunciavam os motores de busca
“inteligentes”, sistemas que a partir da analise das buscas dos usuarios apresentam solu¢des em

vez de listas de possibilidades de respostas a uma questao.
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Castells afirma que a Mass Self-communication “emergiu com o desenvolvimento” da
segunda e terceira geracdes de servigos oferecidos pela Internet e de todo um conjunto de
tecnologias que foram sendo criadas e aperfeicoadas permitindo a cada um construir o seu
“proprio sistema de comunicagdo de massas”. Castells chama a atencdo para o facto das “trés
formas de comunicagdo, interpessoal, comunicacdo de massas e a comunicacao individual de
massas, coexistirem, interagirem e complementarem-se”, ndo havendo a substitui¢do de umas
pelas outras. O socidlogo considera que a mudanga cultural e as alteragdes na organizacao das
sociedades ocorrem devido a possibilidade de combinar “toda a gama de expressdes culturais
veiculadas pela interacdo humana” em “hipertexto composto e interativo” que pode circular em
rede no espago digital (Castells, 2009, p. 55).

E neste contexto evolutivo da comunicagio humana que tem de ser observada a
comunicagdo politica enquanto forma de comunicagdo mediatica, como ¢ classificada por
Lamizet (2011). Na literatura, ao longo do tempo, os termos “mediagdo”, “mediatizagdo” e
“medializacdo” encontram-se ligados & comunicacdo politica estabelecida através dos mass
media com implicagcdes muito especificas na forma como a comunicacao se processa no “campo
politico”. Um campo que Bourdieu (2011) considerou ser o “lugar em que se geram (...)
produtos politicos, problemas, programas, analises, comentarios, conceitos, acontecimentos”,
tudo gerado a partir da “concorréncia entre os agentes que nele se acham envolvidos”. Bourdieu
caraterizou o “campo politico” como sendo, a0 mesmo tempo, um “campo de forcas” e um
“campo de lutas” em que o objetivo € a transformagao da “relagdo de forcas que confere a este
campo (politico) a sua estrutura em dado momento” (Bourdieu, 2011, pp. 167-168).

A luta pelo poder ou pela manutencao dele em cada momento € hoje travada na sua maior
parte nos palcos mediaticos dos 6rgdos de comunicagdo social de massas. A importancia da
comunicagao politica mediatizada € tal que “a politica s6 reage a sua transmissdo nos meios de
comunicagdo social”, os politicos deixam de olhar para a realidade e passam a dar atengdo a
forma como 6rgaos de comunicagdo os observam (Innerarity, 2006, p. 96).

Davallon (2003) encontrou na utilizagdo do termo mediagdo sinais de uma “nova forma de
pensar a comunicacdo”, dando origem a um novo “modelo de comunica¢do” que sucedeu ao
“modelo de informag¢ao” e ao “modelo de interacdo”. O primeiro tinha em conta o emissor € o
recetor € via a comunicacdo como transmissdo de informac¢do, o segundo “concebe-a como
interagdo entre sujeitos sociais”. Os dois modelos sobrepostos ndo permitiam “apreender
conjuntamente o técnico e o social”, uma questdo que ficou resolvida, referiu Davallon (2003),

com o “modelo da mediacdo” ja que este inclui um terceiro elemento, a dimensdo mediatica,
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“que torna possivel a troca social, enquanto os universos da produg¢do e da rececdo sdo a priori
disjuntos por natureza” (Davallon, 2003, pp. 52-53). McQuail (2010) defendeu o conceito de
mediagdo como a “retransmissdo em 2* mao” de eventos que ndo sdo presenciados diretamente.
O autor indicava que a mediacdo se “refere aos esforcos de outros atores e instituicdes da
sociedade para nos contatar para atingir os seus fins (ou nosso suposto bem)” (McQuail, 2010,
pp. 83-84). Na definicdo de McQuail fica a duvida sobre as reais inten¢des de quem se esforga
por estabelecer esse contato mediado por terceiros, deixando que a duvida visa “politicos,
governos, anunciantes, educadores, especialistas e autoridades de todos os tipos”. O autor
indica que na mediacdo ha sempre o envolvimento de um “dispositivo tecnoldgico entre os
nossos sentidos e as coisas externas a nds” e uma relacao que sendo “mediada através dos mass
media ¢ mais distante, mais impessoal e mais fraca do que a relagdo direta e pessoal” (McQualil,
2010, p. 83).

Para Stromback (2008), o conceito de mediagdo era “descritivo e estatico” e ndo captava a
dindmica dos processos de comunicagdo politica incluidos na mediatiza¢do. O autor defendeu
que o que aconteceu na Era mais recente da comunicacdo foi a “intensifica¢do da mediagdo” e
que as grandes alteragdes se deram no processo de mediatizacdo” (Stromback, 2008, p. 231).
Schulz indicou que “claramente a mediatizagdo refere-se a mudancgas associadas aos meios de
comunicacdo e ao seu desenvolvimento” (Schulz, 2004, p. 88). Esta ideia de mediatizagdo como
processo ja tinha sido apontada em Mazzoleni e Schulz (1999). Os autores separaram os dois
termos, sendo o termo “mediag@o” reservado para “quaisquer atos de intervengao, transmissao
ou reconciliagdo entre atores coletivos ou institucionais” mediados de forma “neutra”, ¢ a
mediatiza¢do para designar um processo que se instalou como uma “grande tendéncia nos
sistemas politicos na década de 1990, mas que “remonta ao aparecimento da televisdo” e se
expandiu com “a comercializacdo dos sistemas de média e da modernizacdo da politica”. Os
mass media podem, assim, ser “considerados um mediador ou agente intermediério, cuja fun¢ao
¢ transmitir significados do comunicador para a audiéncia ou entre parceiros de comunicagdo e
as vezes substituir as trocas interpessoais” (Mazzoleni & Shulz, 1999, pp. 249-250).

Em 1995, Blumler e Gurevitch (2001) construiram um sistema de comunicagdo politica
“triangular” onde incluiram duas dimensdes interdependentes nos vértices do tridngulo: numa
“interacdo horizontal” foram colocadas as instituigdes politicas e os media, com o objetivo de
preparar e negociar a disseminacdo da mensagem; e no “eixo vertical”, os mesmos atores estao

separados mas unidos nessa disseminacdo e processamento das informagdes e ideias de, e para

® Data da primeira edigdo.
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a massa de cidaddos que ocupam o vértice do triangulo (Blumler & Gurevitch, 2001, p. 204).
Em 2011, Brants e Voltmer (2011) identificaram o eixo horizontal como o processo de
“mediatizacdo” e o eixo vertical como “descentraliza¢do”, sendo, este ultimo, o lugar onde os
cidaddos influenciam as institui¢des politicas através do voto enquanto eleitores e influenciam
os media enquanto elementos constituintes das audiéncias (Brants & Voltmer, 2011, pp. 1-4).

Os cidaddos tém neste sistema papéis diferentes: enquanto eleitores, influenciam o campo
politico, e enquanto elementos de um grupo contabilizado pelas audimetrias (audiéncias)
influenciam o campo da comunicacdo mediatica. Na sociedade que comunica em rede, Castells
(2009, p. 127) chama-lhe “audiéncia criativa”, que interpreta e atribui novos significados as
mensagens e que possui a capacidade de as receber, mas também de as modificar. A difusao
dessas mensagens ¢ feita por diversos canais de diferentes modos usando codigos diversos, num
sistema de comunica¢do de alta complexidade, j& anteriormente referido, no contexto do qual
se desenrola o processo de comunicacao politica.

Tasente (2014) concluiu que no novo paradigma comunicacional, a comunicagdo politica
estabelecida através dos media sociais sofreu uma transformagdo profunda. O poder de
dissemina¢do da mensagem ficou nas maos do recetor, desaparecendo o eixo horizontal do
modelo de Blumler e Gurevitch criado em 1995. Ou seja, desapareceu o processo de
“mediatizacdo” identificado por Brants e Voltmer (2011) que se desenrola entre os lideres da
comunicagao politica, jornalistas e politicos, e a “descentraliza¢do” comegou a ser concretizada
por alguns “usudrios comuns a partir da fonte (paginas do facebook dos atores politicos)”. Esses
usuarios, com o tempo, transformaram-se em “lideres influentes em meio on-line”. Um
processo de partilha de opinides que leva alguns usudrios a tornarem-se “fans da fonte da
mensagem nos grupos sociais.”. Tasente (2014) identifica “o poder do recetor” que
descentraliza sem intermedidrios a mensagem politica para a discutir nos grupos sociais a que
pertence” (pp. 24-26).

Em 2009, Castells referiu que as fases de comunicacdo ndo se substituiam umas pelas
outras, mas antes complementavam-se. O processo de comunicar a politica alterava-se
profundamente, bem como a relagdo entre os diferentes atores. A mensagem ¢ mediatizada e
disseminada pelos mass media tradicionais e também mediada por dispositivos de conexdo e
disseminada por partilha. Essa coexisténcia de modelos ¢ evidenciada no esquema tracado na

figura 1.2.
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Sites/Plataformas/Redes Sociais Mediaca Mediatizagdo
: §40 Atores politicos —_— Jornalist
dos atores politicos e +LOTeS POTILLCO ornalistas
institui¢des politicas ¢ Instituigdes politicas o Mass media

Usuarios disseminam mensagens

Usuarios - lideres de opinido

v

Grupos sociais de discussdo

v

Usuarios simpatizantes da mensagem inicial

Eleitores - Cidadaos - Audiéncias

Descentralizacao partilhada Descentralizagdo mediatizada

Figura 1.2 - A Comunicagdo politica na sociedade em rede.
Fonte: Adaptacdo dos modelos de Brants e Voltmer (2011) e Tasente (2014).

O esquema apresentado segue os modelos mencionados, considerando-se que na
comunica¢do através dos dispositivos de conexdo o que estd em causa ¢ um processo de
mediagdo, nos termos de Mazolleni e Shulz (1999) e Stromback (2008), em que hé auséncia do
processo de mediatizacdo no meio usado para disseminar a informagdo. Os atores politicos e
instituicdes politicas comunicam através da Infernet com os cidaddos, sem que a informagao
que pretendem transmitir seja mediatizada pelos jornalistas. No modelo tracado por Tasente
(2014), as “paginas do facebook dos atores politicos” sdo as fontes mencionadas, mas existem
outras redes, plataformas e sites através dos quais os atores politicos e institui¢des politicas
difundem as mensagens politicas que sdo recebidas, comentadas e debatidas em meio digital,
chegando desta forma ao espaco publico. Tasente (2014) atribuiu aos cidadaos a designacao de
“usudrios”, porque o cidadao “usa” as redes sociais para se informar e nesse papel ¢ um cidadao
ativo, que procura a informagdo e possui o poder de descentralizar a mensagem, discuti-la e
fazer chegar de forma imediata o seu feedback a fonte. Como ja foi referido, o “poder” estd no
recetor da mensagem, nos “usuarios”, ja que sdo eles quem a dissemina e a pode alterar. No
modelo de distribuicdo da mensagem através dos mass media tradicionais esse poder pertence
aos politicos e aos jornalistas que disponibilizam a mensagem aos cidaddos, estes limitam-se a
tomar conhecimento dela de forma passiva e o feedback, se existir, ¢ posterior. A
descentralizacdo da mensagem politica na comunicagdo através das redes sociais, plataformas
e sites € concretizada por um processo de partilha, enquanto a descentralizagcdo pelos mass
media tradicionais ¢ realizada através do processo de mediatizagdo. H4 ainda que referir a
difusdo de noticias mediatizadas pelos 6rgdos de comunicagdo social e difundidas pelas redes
sociais, entrando desta forma no circuito de disseminagdo pelos usudrios, mas ja depois de

tratadas pelos jornalistas, sendo as redes sociais, neste caso, apenas, mais um meio para as
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difundir. A comunicacdo da politica através das redes sociais €, neste momento, uma pratica
completamente enraizada e assumida por partidos politicos e institui¢des.

O processo de mediatizagdo da politica ¢ influenciado por um conjunto de posicionamentos
dos media na sua relagdo com o campo politico. Stromback (2008, pp. 235-241) define quatro
dimensdes para definir o conceito: os media assumem um papel preponderante como “fonte de
informac¢do na politica e na sociedade”; a gestdo dos média pode posicionar-se de forma
independente ou dependente das institui¢des politicas; as outras duas dimensdes prendem-se
com a interdependéncia das ldgicas politica e mediatica: o conteudo dos média situa-se entre
as duas logicas; e os politicos na sua agdo governativa de tomada de decisdes sdo, igualmente,
influenciados pelas mesmas logicas.

O controlo do debate publico sobre as questdes politicas tornou-se um objetivo do campo
politico. Consultores, especialistas em técnicas de marketing politico, assessores de imprensa e
spin doctors, muitos deles especialistas em comunicacdo digital, tentam manter o debate
publico dentro de limites que sejam favordveis aos protagonistas politicos. Um controlo que
tende a ser perdido por influéncia de uma, cada vez maior, independéncia dos media (Brants &
Voltmer, 2011, p. 4) e pelo efeito do “poder do recetor” (Castells, 2009; Tasente, 2014) sobre
as mensagens.

O investigador sueco Ken Asp ¢ indicado como tendo sido o primeiro a referir-se a
“mediatizacdo da vida politica”. Asp (1986) afirmou ser este um “processo” através do qual um
“sistema politico ¢ influenciado, em elevado grau, pelas e ajustado as exigéncias dos meios de
comunicagdo social, na cobertura da politica.” (Asp, 1986 citado por Hjarvard, 2008, p. 106).
Em 2013, Esser (2013) definiu a mediatizacdo como “o crescimento da intrusdo da logica dos
media, como regra institucional, num campo onde outras regras apropriadas de defini¢cdo de
comportamentos prevalecem” (p. 160). Esta “intrusdo” obrigou o “campo politico” a adaptar-
se ao “campo medidtico” num processo que acabou por mudar a forma de fazer e comunicar a
politica. Para exprimir este processo de adaptacdo do “sistema funcional politico” ao “sistema
funcional dos media”, Meyen et al. (2014) propuseram o conceito de medializacdo. Os autores
indicam que a medializacdo s6 ¢ possivel porque os “atores dos sistemas funcionais (...)
acreditam nos efeitos dos media (influéncia no conhecimento, atitudes, emogdes ou
comportamentos)”, e em consequéncia dessa crenga “alteram as suas estratégias em funcao da
logica dos mass media” a trés niveis: micro, meso € macro. Ao nivel micro, mudam as
estratégias de selecdo de candidatos, sendo escolhidos pelas suas capacidades mediaticas e

treinados para os contatos com os media, os adversarios sdo combatidos nos media e ndo s6 no
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parlamento, e as batalhas politicas passam, por vezes, por simulagdes. Ao nivel meso, fazem
mudangas nos recursos, participam em eventos sociais coletivos, refor¢am equipas de
assessorias com jornalistas qualificados em contatos estratégicos e produzem eventos
espetaculares para que tenham maior impacto televisivo. Ao nivel macro, alteram programas,
forma e modelos de eventos partidarios e regras de comportamento e de vestir (Meyen et al.,
2014, p. 11). No contexto medidtico, em que os textos multimodais dominam enquanto forma
de comunicacdo, a imagem, tanto do candidato como do meio envolvente, passa a ter uma
importancia central em todos os eventos.

A “logica dos media” foi referida pela primeira vez em 1979 por Altheide e Snow (Esser,
2013, p. 166). Altheide retoma o conceito em 2004 e descreve-o como um “processo para a
constru¢do das mensagens dentro de um determinado meio”. Esta ldgica inclui a “sele¢do,
ritmo, a gramatica e o formato”, sendo neste ultimo que sdo definidos “a forma como o material
¢ organizado, o estilo de apresentacdo, o focus ou énfase, e a “gramdtica” da comunicagdo
mediada” (Altheide, 2004, p. 294). Nesta definicdo estdo implicitas regras e processos
especificos do campo dos media que sdo influenciados por aspetos profissionais, comerciais €
tecnologicos (Hallin & Mancini, 2004)7. Assim, a produgdo noticiosa e a relagdo estabelecida
entre os sistemas de media e a politica ¢ concretizada de acordo com normas e critérios
jornalisticos, com motivacdes econdmicas e assume caracteristicas especificas do meio de
comunicac¢do em que ¢ produzida (Esser, 2013, p. 167).

Esser e Stromback indicam trés dimensdes que descrevem o sistema politico: a policy, a
politics e a polity, a divisdo ¢ feita no ambito da Ciéncia Politica e permite separar a logica
politica de outras “esferas sociais”, entre elas os media. A policy é o espaco da “producao das
politicas publicas” onde, no sistema da democracia representativa, dominam as fases da
elaboracdo de politicas e a sua implementacdo no quadro institucional. Nesta dimensdo ¢
procurada a “coordenacdo e equilibrio de interesses”, sdo organizadas negociacgdes, debatidas
alternativas as politicas escolhidas, concebidos programas através de deliberagdo coletiva de
decisdes e procurados consensos e solugdes de longo prazo para os problemas substanciais. A
politics esta no polo oposto a anterior, a politica “substancial” d& o lugar a “luta politica”. O
objetivo ¢ o de manter ou atingir o poder, sendo que a literatura carateriza-a como um espago

de “politica de apresentagdo propria” (self-presentational politics) dominado pelo discurso de

7 Os autores tragam, ao longo da obra, as diferentes formas de como se combinam as variadas influéncias no
interior dos modelos dos sistemas de informagao, o modelo pluralista polarizado, onde estao inseridos os paises
mediterranicos do sul da europa, entre os quais Portugal, o cooperativista democratico e o liberal.
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angariacao de apoio para programas, partidos e candidatos. Diversas estratégias, como “pseudo-
eventos, proje¢do de uma imagem e politica simbdlica”, constituem o campo do poder e da
publicidade da politica (Esser, 2013, pp. 164-166; Stromback & Esser, 2014, pp. 15-16). No
quadro 1.1 resume-se as carateristicas da politica substancial (policy) e as do combate politico

(politics).

Quadro 1.1 - Carateristicas da politica substancial vs combate politico.

Producio de Politicas Combate Politico

Interessada no coletivo Interessada no individual
Procura de efeitos a longo prazo Procura de efeitos a curto prazo
Agdes discretas Exibigdo das a¢des

Foco na estratégia Foco na substancia
Necessidades objetivas Priorizagdo

Equilibrio de compromissos Angariar apoio

Resolver problemas Atingir o poder

Politica substancial Politica de apresentacdo propria

Fonte: Esser (2013), Stromback e Esser (2014).

A polity refere-se a estrutura da politica institucional, diz respeito ao sistema de regras que
regulam o processo politico e tragam os limites da acdo dos atores politicos, e inclui o sistema
eleitoral, partidario, judicial e burocratico (Stromback & Esser, 2014), sendo este um dominio
onde esta investigacdo ndo tem qualquer incursao.

A comunicagdo politica ¢ apontada em Blumler (2011, p. ix) como um ‘“‘subcampo
excecionalmente rico e complexo entre aqueles que estudam o campo da comunicagdo”.
Chaffee (1975 citado por Kaid, 2004, p. xiii) aparece referenciado como sendo um dos
primeiros autores a apresentar uma defini¢do para comunicagao politica, tendo-a definido como
“o papel da comunicag¢do no processo politico”. Eric Louw (2005, p. 13) define-a como um
“fenomeno multiforme e multidimensional como, por exemplo, o discurso, a linguagem
corporal, memorandos, comunicados de imprensa e violéncia politica”, incluindo-se, nesta
ultima faceta, o terrorismo. Blumler (2011, p. ix) afirma que “na sua forma mais simples ela
liga a cultura politica, os atores politicos, as organizagdes de media, incluindo o papel
desempenhado pelos jornalistas politicos nessas organizacdes € o corpo incrivelmente
heterogéneo e cada vez mais varidvel de cidadaos”. Graber (1993) identifica a comunicagdo
politica como um subcampo da ciéncia politica e defende que ¢ “a construcdo, a emissdo, a
rece¢do e o processamento das mensagens que potencialmente tém um impacto significativo na

politica”, podendo ser este impacto “direto ou indireto”: o direto, ¢ provocado pelas mensagens
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que “relatam atividades politicas como o apelo ao voto, pedido de apoio ou compreensdo com
uma lei em particular”; o indireto, tem origem naquelas que “criam imagens da realidade que
depois afetam o pensamento politico, acdes das elites politicas e dos publicos em massa”. A
autora aponta como caracteristica principal da mensagem politica “um efeito politico
significativo sobre o pensamento, crengas € comportamentos”, sejam estes individuais ou
coletivos (Graber, 1993, p. 305).

Bretton e Proulx (2000) consideraram que o termo comunicagdo politica ¢ “falsamente
claro” e retiram desse campo a atividade dos profissionais da comunicacao politica, defendendo
que esta atividade s6 tem ai cabimento se for atribuida a esse campo “uma extensdo muito
alargada”. Os autores incluem a atividade dos profissionais da comunicag¢do politica na
propaganda, lugar de “argumentagdo manipulada”, e dizem preferir manter “a conotagdo
democratica do campo da comunicagdo politica na acecdo de argumentacdo cooperativa e
orientada”. Para além da propaganda fica também excluida do campo da comunicagao politica
a desinformagao, por considerarem que quem se dedica a estas atividades pratica um exercicio
“invisivel” e “incompativel com o jogo democratico, uma vez que se trata de desvios e de
manipulag¢do” (Bretton & Proulx, 2000, pp. 255-258). J4 Brian McNair (2011) engloba a
comunicagdo profissional no sistema de comunicacao politica. O autor considera a “publicidade
politica”, as “relagdes-publicas” e o “marketing politico” “categorias” ou “formas de
comunicar” da atividade da comunicag¢ao politica, e esclarece que elas incorporam o sistema no
contexto das democracias liberais, cujo nascimento culminou nos valores saidos da Revolugao
Francesa de 1789, “Liberdade, Igualdade, Fraternidade” (McNair, 2011, pp. 5-6). Lamizet
(2011) afirma que a “propaganda ¢ uma dimensdo vergonhosa da comunicagdo politica”, mas
que “sem duvida tem um lugar nas praticas e atividades da comunicagdo politica”. O autor
define-a como “uma forma de comunicagdo que projeta quaisquer representacdes que difunde
como independentes do ator que as implementa”, sendo a separacdo entre o que ¢ dito de quem
o diz que “desvaloriza a propaganda no campo da comunica¢do politica”. O autor separa a
propaganda da publicidade politica considerando que esta tltima passou “a fazer parte do facto
politico”, com o objetivo de propagar a sua representagdo no espaco publico, e indica a
“comunicacdo eleitoral como uma das primeiras formas de publicidade politica” (Lamizet,
2011, pp. 55-56).

Lamizet (2011) baseia a existéncia da comunicag¢do politica em duas razdes principais, “por
um lado por constituir uma mediagdo da representacdo simbolica do poder, por outro, por

pretender exercer uma influéncia simbdlica pelas formas e expressdes que difunde no espago
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publico”. O autor afirma que para compreender a constru¢do das “logicas da mediagdo
simbdlica do facto politico” se torna necessario definir trés conceitos, o poder, a dominagdo e
a influéncia. O “poder” permite separar os atores politicos entre quem o perde e quem o ganha,
a “dominac¢do” constitui o “poder simbolico exercido pelos atores que mediatizam as estratégias
de comunicagdo e de representacdo”, e a “influéncia designa o processo pelo qual os discursos
e as estratégias de comunicacgao estruturam as agdes e as praticas sociais.” (Lamizet, 2011, pp.
8-9).

O percurso feito através da revisdo da literatura no sentido de construir um quadro que
permitisse situar a comunicag@o politica no atual sistema de comunicagdo mediatico levou a
identificacio de um subcampo. Os investigadores dividem-se entre um subcampo da
comunica¢do ou subcampo da ciéncia politica, dependendo da perspetiva, se € a das ciéncias
da comunicagio ou da ciéncia politica. E comum, no entanto, a integracdo da comunicagio
politica no espago de interce¢do das logicas da politica e mediatica. Ficou ainda visivel a
interdisciplinaridade da comunicacao politica e a dificuldade para encontrar defini¢des, ja que
se juntam duas palavras pertencentes a campos independentes, cada um com regras € processos
de concretizacio proprios.

Estando esta investigacdo situada no campo da comunicacgao, ¢ a partir desta perspetiva que
se insere a comunicagdo politica, como subcampo onde interagem as logicas dos media e da

politica (figura 1.3).

CAMPO DA COMUNICACAO

SUBCAMPO DA COMUNICAGAO POLITICA

Légica da Politica Légica dos Media
2 Policy 2 Profissional
i} ~ el
5 Politics 5 Comercial
= =
A Polity A Tecnologica

Figura 1.3 - Posicionamento da comunicagdo politica no campo da comunicagao.
Fontes: Blumler (2011), Esser (2013), Graber (1993), Hallin e Mancin (2004), Stromback e Esser (2014).

Por ser necessario separar, em alguns momentos, os processos de difusdo dos meios de

comunicac¢do tradicionais dos digitais, adota-se a seguinte terminologia: a expressdo mass
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media tradicionais engloba a televisdo, radio e imprensa difundidos por radiodifusdo e
distribuicdo, a expressdo mass media digitais engloba os meios de difusdo via Internet e a

expressao mass media engloba a difusdo tradicional e digital.

1.2. A Televisao — Jornalismo e Entretenimento, uma Fusio Estratégica

A televisdo nao estd, nas sociedades contemporaneas, confinada a “caixa que mudou o mundo”.
A expressdo tornou-se propriedade de todos perdendo-se a sua autoria, mas o seu significado ¢
util para nos referirmos a ideia de que a televisao esté a ser transformada. Castells em 2009 ja
nos dizia que a Web estava a transformar a televisdo e que os jovens ja ndo entendiam “o
conceito de ver programas televisivos com hora marcada”. A “difusdo e formatos estavam a
ser transformados bem como a sua rece¢do se tornava individualizada™ (Castells, 2009, pp. 64-
65). Hoje essa ¢ uma realidade instalada, mas apesar de todas as transformacdes no sistema
comunicacional a televisdo ¢ ainda um meio importante na difusdo de conteudos informativos
e de entretenimento, seja no formato tradicional ou por difusdo através da Internet, e recebida
em diferentes plataformas.

Em Portugal, um estudo de 2015 publicado pela Entidade Reguladora para a Comunicagdo
Social (ERC) — sobre consumos de media digitais indicava que 93% dos inquiridos que
consomem noticias online através de tablet e smartphone procurava as noticias televisivas para
se informar (ERC, 2015, p. 43). O mesmo estudo refere que os canais de televisdo, tanto os
generalistas como os de noticias - RTP1/RTP3, SIC/SICN e TVI/TVI4 - eram a principal fonte
noticiosa dos inquiridos que consumiam noticias e utilizavam a Internet (ERC, 2015, p. 33).

Quanto ao formato de difusdo tradicional, a partir dos dados didrios disponibilizados pela
GFK- Marketing Services AS para a Comissdo de Andlise de Estudos de Meios (CAEM), ¢
possivel dizer que todas as noites os principais jornais dos trés canais generalistas, RTP1, SIC
e TVI, sdo vistos por mais de dois milhdes de espetadores.

Desde muito cedo, a caixa que levou o “mundo” a casa foi alvo de muitas criticas. Foi
acusada de ter o “poder de mostrar”, mas também de “mobilizar” ou “desmobilizar” (Bourdieu,
1996, pp. 20-22). Poder, referiu o autor, que ¢ possivel existir através do “simples relato do
reporter que implica sempre uma construgdo social da realidade”. Bourdieu afirmou que os
“perigos politicos inerentes ao uso habitual da televisdo” residiam no facto de “as imagens
terem uma peculiar capacidade de produzir (...) um efeito de realidade”, esclarecendo que as
imagens “mostram coisas e fazem as pessoas acreditar no que estdo a ver”, e que se caminhava

para “o tempo onde o mundo social ¢ primariamente descrito- € em certo sentido prescrito —
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pela televis@o.” Silverstone (2003) acrescentou que a televisdo ¢ um meio com “consideravel
poder e significado em e para a vida quotidiana”, mas isso “ndo pode ser entendido sem atender
(...) as complexas inter-relacdes do meio com as vdrias realidades sociais com as quais esta
envolvido”. A televisdo tem de ser pensada de “forma psicologica, social e cultural, bem como
econdmica e politica” (Silverstone, 2003, p. ix). Popper e Condry (2012) olharam para a
televisdo como uma ameaga por possuir um “poder incontrolado” que, por inércia politica
“ameaca a democracia”, ja que a falta de controle sobre o poder ¢ contra os principios
democraticos. Os autores defenderam que a violéncia transmitida na televisdo juntavam-se
também “os desequilibrios da vida politica, da corrup¢do do discurso publico, da dificuldade
cada vez maior de captar a diferenca entre realidade e fic¢ao” (Popper & Condry, 2012, p. 11).
Blumler e Gurevitch (2001) identificaram uma “crise de comunicagdo politica” e acusaram a
televisdo de ser a grande culpada. A evolucdao da importancia da televisdo enquanto meio de
comunicagdo de massas, a transformacdo da forma de fazer a cobertura jornalistica da
campanha politica, privilegiando questdes pessoais em vez de questdes politicas em programas
que “dissolvem as fronteiras entre o que € politica e o que ndo ¢ politica”, e a transformagdo
dos lideres politicos em “celebridades”, foram algumas das razdes apontadas para a existéncia
dessa crise. Blumler e Gurevitch (2001) atribuiram especiais responsabilidades a proliferacao
de talk-shows e afirmaram que o regime politico se estava a transformar numa “democracia
talk-show” (p. 217). Postman (1985) defendeu que a televisdo transformou o entretenimento
“no formato natural para a representagdo de todas as experiéncias” (p. 87) e argumentou que “a
forma (de fazer televisdo) estd contra o contetido” (Postman, 1985, p. 7). Sartori (1997)
concluiu que a prevaléncia da imagem sobre a palavra estava a transformar o “homo sapiens,
produto da cultura e da escrita, em homo videns” e defendeu que a televisdo “destroi mais saber
e capacidade de compreensdo do que transmite” (pp. 11-12).

Argumentos contra a forma como a televisdo evoluiu em contexto concorrencial sdo faceis
de encontrar entre as investigagoes feitas ao fendmeno televisivo. Os investigadores identificam
os Estados Unidos como ber¢o de um determinado tipo de televisdo, criadora de formatos
televisivos que misturaram noticias e politica com entretenimento. Os falk-shows de
entretenimento sdo destacados pelos criticos, muitas vezes, por serem programas onde os
politicos, candidatos a lugares de poder ou a exercé-lo, comegaram a ter uma presenca assidua.

Na Europa do pds-guerra a televisdo foi pensada pelo poder politico como um meio eficaz
de mediacao entre o Estado, os governos e os cidaddos. O reforco dos valores democraticos e

de cidadania foram os grandes objetivos tracados. A Gra-Bretanha foi o primeiro pais a criar
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um canal publico. A pioneira BBC nasceu em 1927 com a miss@o de informar, educar e entreter
e acabou por se instituir como modelo para o resto da europa. Rebelo (1993) indicou que s6 30
anos depois aparecem os primeiros canais privados europeus, exatamente, na Gra-Bretanha e
também na Bélgica. Em 1992, quando o setor privado abriu os seus canais em Portugal, o autor
refere que o monopodlio s existia na Austria, Dinamarca, Irlanda e Suica.

A televisdo chegou a Portugal em 1955 com a criacdo, em regime politico ditatorial, da
empresa Radio Televisdo de Portugal — RTP. O monopdlio estatal durou até 1992, altura em
que foi aberto o primeiro canal privado, a Sociedade Independente de Comunicagao- SIC e um
ano depois eram iniciadas as emissdes de outro canal privado, a Televisdo Independente — TVL.

A concorréncia entre canais privados, por satélite e por cabo, criou outras dindmicas de
audiéncias e estimulou a criatividade dos autores de programas televisivos. Os dados do
relatério anual do The Project for Excellence in Journalism - The State of the News Media
(2006) revelaram que o share médio combinado dos servigos noticiosos noturnos, dos canais
difundidos por rede de transmissores, ABC World News, CBS Evening News ¢ NBC Nightly
News, entre 1980 (langamento do canal por cabo CNN) e 2005, caiu 51%. As audiéncias nos
canais por cabo estdo em constante incremento até aos dias de hoje. O relatorio de 2020, ano
marcado pela pandemia de Covid-19, indica que as audiéncias nos canais por cabo tiveram um
“crescimento explosivo”. No horario nobre a audiéncia média da Fox News aumentou 61% e a
CNN 72%, enquanto a audiéncia média no mesmo periodo, nos canais por rede aumentou entre
7 e 16%. Esta tendéncia também se verifica em Portugal, um estudo do Observatorio da
Comunicagao (OberCom) publicado em 2015 indicava que, em 1999, as audiéncias agregadas
(share global) dos canais por cabo somavam 2,1% e na transi¢ao de 2013 para 2014, o nimero
subiu para 27,7%, ultrapassando os canais generalistas (RTP1 e RTP2, SIC e TVI), cuja média
dos shares globais foi de 21,3%. O anuario da comunicagdo publicado em 2021 confirma a
tendéncia, verificando-se que os canais por cabo sido aqueles que tém uma maior subida de
audiéncias entre 2015 (53,4%) e 2021 (61,0%).

A dinamica das audiéncias que se movimentam no sentido da novidade e de uma maior
possibilidade de escolha de contedos ¢ acompanhada pela tendéncia de mudanga nas opgdes
televisivas, no momento da producdo desses contetidos. Em 1998, o The Project for Excellence
of Journalism publicou um estudo, que abrangeu todo o tipo de meios de comunicagao social,
sobre a tendéncia da transformacgdo do entretenimento em noticia nos Estados Unidos entre
1977 e 1997. O estudo revelou que a enfise nos tdpicos tradicionais (governo, assuntos

militares, domésticos e internacionais) decresceram de 66,3% (1977) para 48,9% (1997), e os
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topicos sobre entretenimento/celebridades, estilos de vida e crimes cometidos por celebridades
aumentaram de 5,1% para 11,1%. No caso do meio televisdo distribuido por rede ¢ indicado
que a maior mudanga foi o incremento do niumero de histdrias sobre escandalos, que de 0,5%
em 1977 passaram para 15% em 1997, e o aumento nos topicos de interesse humano e qualidade
de vida, que passaram de 8§ para 16% no mesmo espago de tempo. O caso de crime praticado
pelo famoso jogador de futebol e ator americano, O. J. Simpson (1995), entrou na historia do
infotainment por ter sido o primeiro a assumir dimensao global, sendo que 0 mesmo aconteceu
com o esciandalo sexual Monica Lewinsky (1998) que envolveu o ex-presidente norte
americano Bill Clinton (Thussu, 2007, pp. 27-29).

O neologismo infotainment foi associado aos programas televisivos nos anos 80. Numa
conferéncia da Associacdo Nacional dos Executivos de Programag¢ao de Televisdo (NATPE),
o termo foi adotado pelos produtores de programas de televisdo. Por exemplo, Timberg (2002,
p. 12) refere-se ao facto como uma “jogada® de marketing”, Thussu (2007, p. 7) considera-o
um “fendomeno” televisivo associado as noticias, onde “o modo de apresentagdo ¢ mais
importante que o contetido”, afirmando que as “novas noticias canibalizam a forma visual e o
estilo das televisdes comerciais” e define o infotainment como um mal a escala global. O autor
afirma que “a necessidade de transformar as noticias em entretenimento tornou-se uma
prioridade crucial para as emissoras” e acusa-as de seguirem os tabloides.

A captura do jornalismo pelo entretenimento ¢ uma tendéncia assinalada por diversos
autores. Consideram que o entretenimento afeta o jornalismo negativamente ¢ mencionam a
diminui¢do da quantidade de jornalismo politico “sério” na esfera publica com graves efeitos
no funcionamento das democracias. Em resumo, nestas teses, o jornalismo tende a desaparecer
na sua forma util para as sociedades democraticas (Blumler & Kavanagh, 1999; Bourdieu,
1996; McChesney, 2008). Em sentido oposto, Bolin (2014),” inspirado na teoria de campo de
Bourdieu d4 uma “explicagdo alternativa” para as alteragdes da relacdo entre jornalistas,
politicos e entretenimento. O autor ndo acredita na “morte do jornalismo”, recusa o triunfo do
entretenimento sobre o jornalismo e defende que vivemos uma “era do hyperjournalism (Bolin,
2014, p. 346). O autor olhou para o caso sueco, mas afirma acreditar que as suas justificagdes
podem ser aplicadas em outros paises europeus por existirem contextos mediaticos idénticos.

Bolin afirma que as conclusdes de grande parte dos estudos sdo baseadas no mercado televisivo

8 A expressdo do autor é “marketing ploy”, sendo que Ploy, no Cambridge Dictionary (s.d.a) é referido como
exemplo de “algo que ¢ feito ou dito, muitas vezes de forma desonesta, para obter uma vantagem; um truque”.

% Neste artigo ¢ referido o contributo para a investiga¢do de outros investigadores fora da Suécia, entre eles, figura
a investigadora portuguesa Rita Figueiras, Professora da Universidade Catolica de Lisboa.
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norte americano, onde ndo existem televisdes publicas “fortes” como na europa, o que para
Bolin (2014) marca a grande diferenca, ja que estas, desenvolveram um modelo concorrencial
com os canais privados e introduziram um equilibrio no mercado televisivo, permitindo ao
jornalismo autonomizar-se como subcampo da producao cultural. De acordo com o autor, ¢ esta
autonomia que muda a relagdo do jornalismo com o entretenimento € com o campo politico.
Zoonen (2004, p. 3) defende a necessidade da politica se adaptar a “cultura quotidiana dos
cidaddos” sob pena de se “transformar em algo estranho e com a qual ninguém se importa”.

A evolugao dos formatos de programas de televisdo esta associada a diferentes fases deste
meio de comunicagdo: a paleotelevisdo, a era da televisao publica em monopolio, institucional,
centrada na sua missdo de informar, educar e entreter, ¢ no mundo exterior, preocupada com os
enunciados e com o aparecimento da concorréncia dos privados; a neo-televisdo, a era da
concorréncia, virada para o seu interior, mas a envolver o cidaddo nas suas emissoes,
preocupada com as audiéncias, o aparecimento de mais canais, com mais tempo de emissao e
novos conteudos (Eco, 1999); a Televisdo em rede, a era da comunicagdo em rede ¢ onde a
televisdo “se assume como parte de uma rede maior de tecnologias de mediagdo, relacionando-
se com outras tecnologias” (Cardoso, 2007, p. 182). Ellis (2002) carateriza as trés eras da
televisdo com trés adjetivos: a “escassez”, associado a paleotelevisdo, na qual existiam apenas
alguns canais que emitiam algumas horas por dia; a “disponibilidade”, associada a neotelevisao,
altura em que apareceu a concorréncia do cabo e do satélite; a “abundancia”, em que a televisdo
se transformou numa industria com os seus multiplos canais, tornou-se interativa e os
programas passaram a ser identificados por “contetdos” ou “produtos” e difundidos através de
diferentes tecnologias (Ellis, 2000, p. 39).

A industria americana de conteudos exportou para a Europa modelos e filosofias
televisivas. Os “contetidos” em forma de episdédios acabados ou em formatos que,
posteriormente, eram adaptados a cada realidade social europeia, sendo, igualmente, exportados
para outras regides do globo, deram origem a uma industria de entretenimento televisivo que
vale milhdes. A existéncia de uma industria pressupde consumo e ¢ nesse enquadramento
econdémico que a televisdo evoluiu em toda a Europa, caminhando no mesmo sentido que nos
Estados Unidos, para uma televisdo em que a industria do entretenimento vai ganhando terreno
nas grelhas de programagdo e as fronteiras entre programas de informagdo jornalistica e o
entretenimento vao-se desvanecendo até ao momento em que nos encontramos, em que se torna

cada vez mais dificil a classificagdo dos géneros televisivos.
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Em Portugal, o relatorio de regulacdo da ERC (2021, p. 518) indica que os programas com
a funcdo de entreter ocuparam na RTP1, 54,5% da grelha de programas, na SIC, 74,0% e, na
TVI, 74,1%, enquanto programas com a fun¢do de formar ocuparam na RTP1, 0,9%, na SIC,
0,0% e, na TVI, 2,1%. A informag¢ao ocupou na RTP1, 43,4%, na SIC, 25,7% e, na TVI, 22,6%.

A par da industria do entretenimento televisivo a imagem assumiu na “sociedade em rede”
um papel central na linguagem, ja que o discurso multimodal ¢ uma das suas carateristicas. Um
tipo de discurso que “envolve uma complexa interacdo de texto escrito, imagens e outros
elementos graficos ou som, concebido como uma entidade através da disposi¢do dos diferentes
elementos” (Kress & Leeuwen, 2006, p. 17). E neste novo ambiente da ecologia da
comunica¢do que a televisdo ocupa um lugar diferente daquele que ocupou nos periodos da
paleotelevisdo e neotelevisdo. A era da televisdao em rede (Cardoso, 2007) ¢ de “convergéncia
de meios” que “esbate as linhas de fronteira dos diferentes meios de comunicagdo” (Castells,
2009, p. 58). A producdo de imagens em movimento deixou de ser um privilégio da televisao,
verificando-se que a radio e a imprensa também as podem produzir e difundir.

Na passagem da fase da paleotelevisdo para a neotelevisdo, a convergéncia tinha ocorrido
entre formatos, subgéneros e géneros de programas. Com os programas de entretenimento a
ganhar terreno, a informacao jornalistica comegou a preocupar-se com captacao de audiéncias,
e encontrou nos temas, nas técnicas de persuasdo proprias do entretenimento e em alguns
formatos, uma forma de o fazer. Os programas de informacao jornalistica foram adaptando os
seus formatos e linguagem a nova ecologia comunicacional, mas na esfera do entretenimento e
até¢ da publicidade também os formatos dos programas de noticias comecaram a ser usados,
muitas vezes, como forma de credibilizagdo e de chamada de ateng¢dao das audiéncias. O
entretenimento também encontrou no campo do jornalismo, protagonistas, habitualmente,
encontrados nas noticias, entre os quais os politicos, formatos e contetidos como matéria-prima
para o divertimento.

A medida que esta fusio estratégica se foi aprofundando, a tarefa de definir o campo em
que se inserem os programas televisivos tornou-se, cada vez, mais dificil. H4, no entanto, uma
terminologia que continua a ser usada para sistematizar e enquadrar os conteudos - os géneros,
subgéneros e formatos. A definicdo destes conceitos ajuda a estabelecer as diferengas entre os
campos jornalistico e de entretenimento e sustentar a defesa da adogdo do infotainment pelas
empresas de televisdo enquanto estratégia de producao comunicacional.

Considera-se um programa televisivo uma unidade auténoma que tem um genérico inicial

e um final, com um ou mais episodios, que pode incluir diferentes géneros e subgéneros, mas
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que constitui um produto coerente que se insere na grelha global de programacdo de um canal
de televisdo. A definicdo tem por base as carateristicas apresentadas pela ERC nos relatorios
anuais de regulagdo. A literatura académica indica que os conceitos que permitem definir e
enquadrar os diferentes programas sdo muito instaveis e evoluem de acordo com o contexto
social, cultural e politico. O aparecimento de programas hibridos aumentou esta instabilidade.

A intersecdo dos dois campos, entretenimento e informagao, levou a industria televisiva a
adotar o termo infotainment criado pelas industrias automdével e de computagdo. Esta juncdo so6
se tornou polémica quando a informacgdo jornalistica se aproximou do entretenimento, campo
com o qual ja se tinham cruzado outros tipos de informagdes sem qualquer objecdo. O
neologismo infotainment aplicado na industria televisiva acabou por assumir o sentido restrito
da captura do jornalismo pelo entretenimento, uma visdo aqui considerada deturpada. Assim,
considera-se importante a discussdo do seu reposicionamento, que sera sustentado em textos
académicos de referéncia, que procuram defini¢des e enquadramentos para as designagdes mais
frequentemente usadas para agrupar programas televisivos: géneros e formatos. As duas
defini¢des sdo procuradas no campo da comunicagdo, enquanto sistema de processos incluidos
na comunicacdo de massas, ou seja, nos processos mediaticos e cujo meio de comunicacao € a
televisao.

A definicao de género textual ha muito ¢ alvo da atencdo dos investigadores. A primeira
abordagem que se tornou numa referéncia foi a de Aristoteles na Poética, obra grega que tera
sido registada entre 323 e 325 a.C. O prefacio da obra consultada indica que o texto foi
construido a partir de “um conjunto de apontamentos para aulas” (Aristoteles, 2008, p. 9). E
nele que o filosofo grego anuncia que falard da “arte poética em si e das suas espécies, do efeito
que cada uma destas espécies tem e de como se devem estruturar os enredos” (Aristételes, 2008,
p. 37). O autor enquadrou a epopeia, a tragédia, a comédia e a poesia, separando-as e atribuindo
a cada um dos textos, carateristicas que permitiam a sua distingdo. J4 na altura, a reflexdo
indicava a necessidade de enquadrar os textos produzidos e conhecer os seus efeitos, uma
preocupagdo que perdurou no tempo e em inimeras investigacdes feitas até aos dias de hoje.
Muitos sdo os estudos e reflexdes sobre a possibilidade ou impossibilidade de encontrar uma
defini¢do para os géneros textuais.

Em 1997 Martin-Barbero encontrou nos géneros um valor de mediagdo, afirmando que
“constituem uma media¢do fundamental entre as 16gicas do sistema produtivo e as do sistema
de consumo” (Martin-Barbero, 1997, p. 299). O género para o autor ¢ “um lugar exterior a

“obra”, a partir do qual a narrativa ¢ “lida e compreendida” (Martin-Barbero, 1997, p. 183). No
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mesmo ano, Jost (1997) identificou as regularidades encontradas nos géneros como
“promessas”. O produtor promete ao recetor um produto com determinadas carateristicas
“especificadas pelo tipo de fluxo, por um modo enunciativo e por um tom”, e sdo responsaveis
por provocarem o “interesse do espetador” e a sua expressao da “indicagdes para a sua leitura”
(Jost, 1997, p. 28). Ja Bakhtin (1986), uma referéncia como investigador no campo da
linguagem humana, refere que em cada “esfera particular da comunicacdo” sao “gerados tipos
relativamente estdveis de enunciados” aos “quais se podem chamar géneros discursivos”,
referindo que “todos os enunciados possuem trés aspetos inseparaveis do texto”, o conteudo
tematico, o estilo e a estrutura composicional (Bakhtin, 1986, p. 60).

Para Duarte (2007), o género televisivo constitui-se como “um feixe de tracos de
conteudo”, que sO6 assume existéncia ao ser produzido sob uma “forma de contetido e
expressdo”’. Ou seja, materializam-se nos formatos, que os realizam, e nos subgéneros, que os
podem atualizar. Os trés conceitos, géneros, subgéneros e formatos sdo inseparaveis no campo
televisivo. Cada género constituido “articula categorias semanticas” especificas comuns a um
grupo de programas televisivos, sendo s6 nos subgéneros e formatos que sdo encontrados os
“procedimentos de constru¢do discursiva”, de acordo com “regras de estruturacao” definidas
pelos produtores, que selecionam e combinam a articulagdo das duas categorias a diferentes
niveis, procurando determinados efeitos (Duarte, 2007, pp. 4-5). As escolhas feitas no género
fazem parte de uma estratégia empresarial assim como “as classificagdes adotadas pelas
emissoras para intitular programas” (Duarte, 2007, pp. 1-2).

Para especificar as categorias que distinguem os conceitos de género, subgénero e formato,
Duarte (2007) considerou a criacdo de realidades no meio televisivo, concluindo que atualmente
os acontecimentos também sdo criados e alimentados no “espaco interno” constituido pelos
estudios da televisdo, ao contrario do que se passava antes, em que 0s acontecimentos eram
apenas encontrados no “espaco exterior” do mundo real. A alteracdo levou a autora a criar
referenciais de realidade para distinguir os géneros televisivos. Duarte dividiu a realidade em
tr€s ordens: meta-realidade, supra-realidade e para-realidade e identificou-as como “tragos
categoriais dos géneros televisivos” (Duarte, 2007, pp. 2-4).

O quadro 1.2 resume a teoria apresentada por Duarte (2007). Aos subgéneros referidos pela
autora com base na realidade do mercado televisivo brasileiro foram acrescentados os

subgéneros encontrados em Portugal e identificados pela ERC.
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Quadro 1.2 - Ordens das realidades discursivas veiculadas pela televisao.

Ordens
da realidade discursiva

Meta-realidade

Supra-realidade

Para-realidade

Arquigéneros

Factual

Ficcional

Simulacional

Referencial direto

Mundo exterior e natural

Mundo interior e artificial

Mundo paralelo

discursivo
Telejornais
Documentarios
Entrevistas Reality Shows
Novela
.. Debates e Talk-shows de
Produtos televisivos T ) Minissérie .
bed Magazines informativos Série entretenimento
(subgéneros) Comentario sobre realidade Concurso/jogo
.. Telefilme , .
noticiosa Espetaculos/Variedades
Servigo noticioso
Reportagem
Acontecimentos exteriores ao Acontecimentos
Base meio Verosimilhanga provocados (TV detém
(TV ndo detém o controlo) controlo)
Construgdo de uma
. ~ realidade sem submissdo a N
Objetivo Apresentacido do mundo real - Reapresentagao
comparagdo com mundo
real e natural
. .. . Atores sociais, politicos e
. Jornalistas, atores sociais, Profissionais das artes .
Protagonistas . . . culturais transformados em
politicos e culturais draméticas .
celebridades
Veridic¢ao . Exibigdo
. Coeréncia interna do .
Verdade e fidelidade com: . . Exposigdo plena
. i .. discurso produzido . NI
Compromisso da TV Acontecimentos noticiados Hipervisibilizagao

Os atores sociais envolvidos
Legislacdo especifica

Segue leis, convengdes e
regras proprias

Segue regras estabelecidas
pela propria televisdo

Regime de crenga

Verdade

Nao ha

Verdade

Fonte: Adaptado de Duarte (2007).

As ordens da realidade discursiva em relacdo com os géneros estdo associadas a trés
arquigéneros, factual, ficcional e simulacional, que agrupam os diferentes subgéneros e
determinam a sua fun¢do. A meta-realidade opera com factos, acontecimentos que ocorrem no
mundo onde vivemos, natural e exterior ao meio televisdo, esse ¢ o seu referencial direto
discursivo. Ao optar por utilizar este plano da realidade, o produtor dos conteudos televisivos
assume o0 compromisso com a “veridic¢do”, ou seja, o seu enunciado tera de ser produzido a
luz do regime de crenga da verdade e ser fiel aos acontecimentos noticiados, aos atores sociais
envolvidos e a legislacdo especifica, a qual estdo submetidos jornalistas e empresas de
comunicac¢do social, com o objetivo de apresentar o mundo real e que assumem o papel de
mediadores entre “essa realidade factual” e os cidaddos. E este o percurso de acesso a realidade
que ¢ configurada pelos subgéneros e formatos que sdo materializados no campo do jornalismo.
Tendo em conta o caso portugués, para além dos telejornais, documentarios e entrevistas

mencionados em Duarte (2007), nesta ordem sdo inseridos os debates assumidos no campo do
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jornalismo, os magazines informativos, a reportagem, o servi¢o noticioso e o comentario sobre
a realidade noticiosa. A precisdo sobre o tipo de comentdrio deve-se ao facto de existir, na
realidade da televisdo portuguesa, comentario sobre, por exemplo, o que se passa nos reality
shows, cujo discurso ndo se enquadra nesta ordem de realidade discursiva, mas sim na ordem
de para-realidade, que esta associada ao surgimento de produtos televisivos que procuram
simular a realidade. O arquigénero simulacional tem por referencial direto discursivo o “mundo
paralelo”, aquele em que os “acontecimentos sdo construidos no interior do proprio meio”.
Duarte (2007) inclui nesta categoria, os reality shows e alguns talk-shows. Considerou-se
necessaria a definicdo do tipo de talk-shows que podem ser incluidos, substituindo-se a
designacdo de “alguns talk-shows” por talk-shows de entretenimento. Tendo por base a
classificagdo da ERC, acrescenta-se os produtos classificados como concurso/jogo, variedades
e espetaculos. A base destes programas sdo acontecimentos provocados e controlados pela
propria televisdo, sendo neles inseridos os telespectadores e atores sociais, culturais e politicos
transformados em celebridades. A “exibi¢do”, a “exposi¢cdo plena” e a “hipervisibiliza¢ao”
constituem o compromisso destes produtos televisivos que tém como objetivo a reapresentagao.
Nesta ordem, o regime de crenga seguido na producdo dos programas ¢ a verdade, mas que tem
como referencial o “real artificial” (Duarte, 2007, p. 3), ou seja, a verdade criada com base no
guido do programa pelos proprios produtores. A autora afirma que ¢ aqui que estdo as
“incoeréncias e contradi¢des” destes contetdos, ja que ¢ uma “realidade discursiva que fala de
si propria”. As regras para a constru¢do dos guides dos programas que configuram a para-
realidade estdo pré-estabelecidas, envolvem acdes permitidas e proibidas, espagos
disponibilizados ou vedados e tempo definido. Em alguns casos, como nos reality shows,
isolam-se os participantes num cenario, vedando-lhe o contato com o mundo real e natural. A
autora refere que se “instaura uma relag@o de substituicao e equivaléncia entre o real paralelo e
o discurso sobre ele veiculado” (Duarte, 2007, p. 4).

As ordens da para-realidade e da supra-realidade retinem os subgéneros e formatos de
programas de entretenimento. Na ordem da supra-realidade sdo construidos géneros que tém
como referencial discursivo o “mundo interior e artificial”. Estamos no espaco da fic¢do, em
que os produtos televisivos filmes, novelas, séries e mini séries tém por base a
“verosimilhanca”, e sdo produzidos conteudos plausiveis, que aparentam ser reais, sendo o seu
compromisso apenas com a coeréncia interna do discurso produzido. Seguem leis, convengdes

e regras proprias e por ndo existir qualquer relagdo com o mundo exterior ndo ha um regime de
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crenca. Os protagonistas estdo incluidos na classe profissional das artes dramaticas, os atores
(Duarte, 2007, pp. 3-4).

A “promessa” que ¢ feita aos telespetadores ¢ configurada nos subgéneros aquando da
escolha dos planos de realidade discursiva, do regime de crenga e do tom a ser utilizado na
producdo do subgénero que ¢ realizado no formato. A articulacdo entre os dois vai “projetar”
uma forma de contetido e de expressdo genérica (Duarte, 2007). E através dessas configuragdes
genéricas que o telespetador ¢ informado do género de programa que vai assistir e que incluem
um conjunto de carateristicas regulares que lhe permitem essa identificagdo. Jost (1997, pp. 16-
18) refere que o género se torna “uma espécie de etiqueta ou selo que garante a composi¢do do
produto”, mas a forma como ¢ interpretada depende dos conhecimentos prévios de contacto
com produtos audiovisuais, das crengas e das emog¢des dos telespetadores.

A categoria designada por subgénero agrupa os programas, talk shows, telejornais, debates,
comentarios, etc. Nos formatos, os programas sao estruturados em concreto, por exemplo, Bom
dia Portugal (RTP), J8 (TVI), o que leva a sua diferenciacdo pela forma que assumem e pelo
tipo de producdo. O formato ¢ o lugar dos procedimentos que permitem realizar o subgénero,
que por sua vez atualiza o género, podendo o formato combinar na mesma emissdo varios
subgéneros. Por exemplo, um telejornal pode ter diferentes, subgéneros: entrevista, reportagem,
comentario, etc. O formato ¢ definido numa “sequéncia de atos” que ¢ organizada a partir de
um conjunto de conteudos concebidos, com o objetivo de construir uma unidade coesa e
coerente que constitui o programa. S3o definidos os cenarios, os lugares, os temas, as regras,
os protagonistas, as modalidades de transmissao, as finalidades e o tom. No subgénero sdo feitas
as escolhas para o definir enquanto “pratica cultural e discursiva” (Duarte, 2007, pp. 5-6).

O tom assumido no formato, que pode introduzir elementos “novos” em relacdo aos
“dados” ja expressos no subgénero, ¢ um elemento importante na identificagdo dos programas
televisivos pelos espetadores. Os “dados” expressos no subgénero, por exemplo, num telejornal
o tom principal da seriedade que vai produzir os efeitos de verdade, confiabilidade e
credibilidade. Os elementos novos conferidos pelo formato podem introduzir novas
combinagdes e distinguir os subgéneros em sentido especifico (Duarte, 2007, p. 9).

A “tonalizagdo do discurso” ¢ transversal a todo o programa e capaz de atrair ou afastar o
telespetador que ¢ convidado a “compartilhar de disposi¢des como: serenidade vs ludicidade,
formalidade vs informalidade, leveza vs peso”, e lhe indica como deve “interagir com o produto
que lhe esté a ser oferecido”. A decisdo do produtor sobre o tom a ser utilizado em cada formato

indica ao telespetador o “ponto de vista” que deve identificar na narrativa que observa. A
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producdo assume desta forma a utilizagdo de uma estratégia com a qual pensa cativar maiores
audiéncias (Duarte, 2007, pp. 6-8).

O tom manifesta-se de forma “dissipada e difusa” no texto e discurso utilizados na
producdo da unidade que constitui o programa televisivo. Ao nivel do discurso pode afetar a
“configuragdo dos atores, do tempo, do espago e da organizagdo da narrativa”. Ao nivel do texto
pode expressar-se “ligando-se nos subgéneros e formatos, as formas e sons, aos jogos de
camara, a edi¢do, ao guarda-roupa, aos registos de lingua e harmonizagdo de cores” (Duarte,
2007, p. 10). A autora alerta para a importancia da decisdo estratégica que € a escolha do tom,
J& que ¢ dele que depende o sucesso ou insucesso do produto televisivo, sendo através dele que
¢ procurada a “harmoniza¢do entre o tema, o género/subgénero do programa, o publico a que
se destina e o tipo de interacdo que a emissdo pretende manter com o telespetador” (Duarte,
2007, p. 8).

O quadro tedrico tragado por Duarte (2007) permite separar, teoricamente, o campo das
noticias do campo do entretenimento. Quando passamos para a realidade da producdo de
programas televisivos, as escolhas feitas nos processos de producao e estratégias adotadas no
formato introduzem grande complexidade na andlise dos programas. Num subgénero
identificado com determinada “etiqueta” (Jost, 1997), que inclui regime de crenca, tom e
realidade discursiva (Duarte, 2007), o formato que o concretiza pode combinar os “dados” dessa
“etiqueta” com outras ordens discursivas, outros tons e outros regimes de crencgas. As
alteracdes, ao cruzarem os campos da informacdo jornalistica e do entretenimento sdo
introduzidas estrategicamente com o objetivo de aumentar o nimero de telespetadores que,
potencialmente, podem interagir com o programa.

O neologismo infotainment ou infoentretenimento'’ transformou-se numa estratégia que
pode combinar diferentes elementos que pertencem as suas duas dimensdes em propor¢des
diversas, dando origem a programas que podem estar mais proximos de contetidos no campo
do jornalismo ou mais afastados dele no sentido do campo do entretenimento. O mesmo pode
acontecer com os conteudos de entretenimento que adotem elementos do campo do jornalismo.
Os contetidos vao, assim, posicionando-se ao longo de dois eixos de polos opostos (Bastien,
2009, p. 72) ou numa “escala de infotainment” (Brants & Neijens, 1998, pp. 151-153),

conforme a quantidade e qualidade de elementos pertencentes a um ou a outro campo adotados

19 Tradugdo portuguesa do termo inglés (Dicionario Infopédia da Lingua Portuguesa, s.d.c).
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na aplicagdo da estratégia. As teorias e o mundo real da comunicagdo afastam a ideia da
possibilidade da existéncia de géneros puros situados nos extremos da escala.

A procura do tipo de estratégia que constitui o infotainment e a sustentacdo de estarmos
perante programas classificados como produtos, leva esta investigacdo até a logica do
marketing de Kotler e Keller (2012). Os autores definem um produto como algo que pode ser
intangivel - “um produto ¢ qualquer coisa que pode ser oferecido ao mercado para satisfazer
um desejo ou necessidade, incluindo bens fisicos, servigos, experiéncias, eventos, pessoas,
lugares, propriedades, organizagdes, informacao e ideias.” (Kotler & Keller, 2012, p. 325).
Partindo desta definicdo de produto, que considera as técnicas do marketing comercial
extensiveis a outros campos, das fungdes atribuidas a televisao (informar, educar e entreter) e
da teoria de Duarte (2007) sobre a relacdo entre géneros/subgéneros/formatos, considera-se
que: os programas emitidos pela televisdo sdo produtos oferecidos ao mercado que se destinam
a satisfazer necessidades de informagdo e¢/ou entretenimento e/ou formacao/educacao,
produzidos através de processos inseridos no campo da comunicacdo e contém conteudos
configurados pelos subgéneros e formatos, identificados pela “etiqueta” expressa no género
percecionado pelos telespetadores/consumidores.

Kotler e Keller (2012) incluem o entretenimento no grupo das necessidades bdsicas
humanas, tal como o ar, a comida, a roupa e o abrigo e ao lado da educagdo e recreacdo. Os
autores defendem que essas ‘“necessidades se tornam desejos quando sdo diretamente
relacionadas com objetos especificos que podem satisfazer a necessidade”, e argumentam que
“os desejos sao moldados pela sociedade”, sendo uma das formas de os moldar, o marketing,
um espago para “identificar e satisfazer necessidades humanas e sociais” de “forma lucrativa”
(Kotler & Keller, 2012, pp. 5-10) .

A competi¢do e a estratégia sdo dois conceitos sistematicamente referidos na literatura
sobre marketing: o primeiro faz parte do grupo de motivos para recorrer ao marketing na
perspetiva de vencer a competi¢do que se trava no mercado entre empresas concorrentes; o
segundo esté ligado aos caminhos a encontrar para resolver questdes que pdem a organiza¢ao
em situacdo critica. Rumlet (2011) indica que uma estratégia ¢ a descoberta dos “fatores criticos
de uma situa¢do e desenhar um caminho de agdes focadas e coerentes para resolver esses
fatores” (Rumelt, 2011, p. 2).

E no ambito do “desenvolvimento de produtos” que satisfacam um maior nimero de
cidaddos que aparece a utilizagdo da estratégia infotainment na indistria automoével e de

computagdo. A estratégia fez parte do desenho do caminho para resolver problemas de
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concorréncia nesse mercado, constituindo uma tatica para produzir e difundir informacdo e
interligar carros, computadores, telemoveis para os mais diversos fins, uma rede complexa que
sempre teve como objetivo permitir ao utilizador receber a informacao através de sistemas cada
vez mais espetaculares. Kotler e Keller (2012) podem ajudar a explicar o sucesso da estratégia,
ao considerarem o entretenimento uma “necessidade basica” humana, o que o valoriza de forma
determinante. Assim, também os produtores de contetidos televisivos encontraram na estratégia
uma forma de satisfazerem uma necessidade e resolver problemas criados pela competi¢ao
empresarial no mercado televisivo, através de um caminho lucrativo.

Na era da mass-self-communication, o entretenimento ¢ usado pelos internautas,
individualmente, para transformarem qualquer informag¢do em momentos de divertimento
difundindo-os através da Infernet. A utilizagdo generalizada da estratégia do infotainment nos
diferentes processos de comunicacao, coloca-a no amplo campo da comunicagdo, constituindo-
se como uma estratégia de produgcdo comunicacional. Nesta investigacdo, o foco ¢ na sua
utilizagdo na industria do audiovisual pela televisdo, no contexto do mercado televisivo
portugués, em periodo de campanha eleitoral, e no cruzamento de programas de noticias com

os talk-shows de entretenimento humoristico.

1.3. Os Politicos nos Palcos do Entretenimento- Aciao de Political ou

Electoral Markteinment

O talk-show remete para um produto que tem uma componente espetacular. Uma consulta ao
Cambridge Dictionary Online ajuda a compreender o exato significado da expressdo. Sobre a
palavra show, o dicionario refere que: o verbo pode ser empregue em vdrias situagdes,
expressando o sentido de tornar visivel alguma coisa, enquanto o substantivo liga-o ao
entretenimento, dando como exemplos apresentacdes de palco ou programas de televisdo ou de
radio (Cambridge Dictionary, s.d.b). Colocando-o, por isso, no campo do espetaculo. Sobre a
palavra talk, o verbo significa pronunciar palavras, falar com diversas finalidades e o
substantivo indica a agdo que se desenrola pelo menos entre duas pessoas (Cambridge
Dictionary, s.d.c). Juntando os significados das duas palavras, a conversa que decorre num ta/k-
show pode transmitir informagdes, ideias e sentimentos como outra conversa qualquer, mas esta
¢ produzida em forma de espetaculo para persuadir a quem a ela assiste, tendo como objetivo
entreter. Uma conversa classificada, em 1991, por Tolson como do tipo “chat”, informal, “com

uma estrutura genérica complexa e flexivel relacionada com a obsessao televisiva de exibigao
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de personalidade” (Tolson, 1991, p. 189). O autor atribui essa carateristica as conversas nos
designados late-night show nos Estados Unidos da América (Tolson, 1991, p. 198).

O ato de conversar ¢ uma interacdo entre duas ou mais pessoas que se insere na
comunicagdo interpessoal. No talk-show, a conversa que se desenrola entre um profissional da
comunicac¢do social e demais participantes ¢ também um ato interpessoal, mas a conversa ¢
difundida através de um meio de comunicacdo de massas. Munson (1993 citado por Jones,
2010, p. 54) refere que este subgénero combina dois paradigmas comunicacionais e retoricas
“diferentes e até mesmo contraditérias” que parecem fundir-se e reconciliar-se: a conversa
interpessoal do passado e a conversa do espetdculo-medidtico. Combina “profissionais”,
“especialistas” e “amadores”; “pessoas informais e o popular com a massa”; e, “o imediato e
interpessoal com o medidtico”, associado uma necessidade “voraz” de mudar e inovar
carateristicas que € atribuida a grande fragmentagdo dos publicos que exigem um discurso mais
acessivel.

Em 1999, Ilie (2001) ja tinha identificado nos falk-shows: um discurso de natureza “semi-
institucional”, ou seja, “que exibe uma mistura de caracteristicas de uma conversa informal e
de um discurso institucional em termos de configuragdo discursiva e objetivos; a atribuicao de
uma fun¢do aos participantes; a troca de fungdes e; o controlo da conversa e dos topicos. Este
¢, de acordo com a autora, um discurso particular de difusdo, o “qual concebe, tanto um produto
dos media, como um processo continuo orientado para uma conversa” que ¢ controlado por um
anfitrido, moldado pelos participantes e avaliado pelas audiéncias (Ilie, 2001, p. 209).

Ilie (2001, pp. 218-219) considera que o discurso institucional nos media evolui ao longo
de uma tabela onde existem diferentes variedades de discurso, que vdo do mais institucional
para o menos, e da como exemplo a news interview, que ¢ mais institucional do que o talk-
show. A tabela também serve para medir o nivel institucional do discurso produzido durante
um programa, sendo em alguns momentos mais institucional do que noutros. Essa variagao,
depende da “intera¢do contextual entre fatores discursivos e linguisticos”, ndo sendo possivel
tracar uma linha entre os dois aspetos, ja que muitas vezes uma conversa informal adquire
caracteristicas de uma institucional e vice-versa.

Ilie (2001) identifica dois polos entre os quais € construido o discurso identificado como
semi-institucional do talk-show, o conversacional e o institucional. As carateristicas de uma
conversa num talk-show oscila, por isso, entre dois pratos de uma balanga que umas vezes pende

mais para um lado, noutras, para o outro. O sumario dessas carateristicas ¢ feito na figura 1.4.
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~ Conversacional |  Institucional |
Conversa _Conversa
orientada para o orientada para a
interlocutor mensagem € para

as audiéncias

Papéis da vida real . Papéis
institucionais
Imprevisibilidade Previsibilidade
Espontaneidade Intencionalidade

Figura 1.4 - Carateristicas do discurso conversacional vs institucional.
Fonte: Ilie (2001).

Nos dois campos, conversacional e institucional, cada subsec¢do usa um discurso “com
carateristicas proprias e a sua respetiva realizagdo pragmalinguistica” (Ilie, 2001, p. 220). O
tipo de discurso depende das competéncias pragmaticas dos interlocutores, ou seja, dos
conhecimentos inatos e adquiridos, através de processos de socializacdo e das estratégias e
formas linguisticas para o produzir. A defini¢ao de Ilie (2001) indica que existe uma rela¢do
entre alguém que fala e alguém que ouve e uma inteng¢do de quem produz o discurso. Recorre-
se a pragmatica ilocutoria de Austin (1962) para uma melhor clareza das caracteristicas do
discurso que pde em confronto alguém que fala e alguém que ouve. O autor identifica os “atos
de fala” e indica que a cada um estd associada uma acdo que se expressa através de um
enunciado e € estruturado em trés atos: locutdrio, ilocutédrio e perlocutorio. O primeiro € o
momento em “se diz alguma coisa” e ¢ composto por trés fases, que se desenrolam em
simultaneo: a fonética, onde se produzem os sons; a fatica, onde sdo emitidos os vocabulos, ou
seja, “sons de um certo tipo que pertencem a um vocabulario (...) conformado a uma gramatica;
e a rética, lugar do “desempenho de um ato usando os vocabulos com um certo sentido e uma
referencia mais ou menos determinados”. O segundo, o ilocutério, € o ato onde se cumpre a
acao e consiste em “determinar em que sentido usamos a locu¢ao” se para perguntar, responder,
avisar, criticar, entre outras acdes referidas por Austin. No terceiro, o perlocutdrio, ¢ cumprida
a a¢do que em contextos diferentes pode produzir resultados diversos por ser um ato situado na
rececdo da mensagem. Austin explica que a argumentacao pode ser entendida, durante este ato,

como convencimento, persuasdo entre outras interpretagdes (Austin, 1962, pp. 94-119). Sao
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estas carateristicas que deixam o discurso no talk-show, em cada momento, numa indefini¢cao
quanto as intenc¢des do locutor.

A “natureza ndo homogénea” da conversa nos falk-shows permite criar “expetativas,
respostas e interpretagdes contraditdrias de audiéncias e analistas” (Ilie, 2001, p. 216). Esta
caracteristica deixa espaco para a criagdo de polémicas, mas também do humor.

Foi nas conversas-espetaculo que os politicos aceitaram participar numa estratégia de
marketing politico, definido nos termos em que o faz Lees-Marshment (2005). A autora afirma
que “os partidos atuam como empresas e usam o market intelligence para desenhar o produto
politico, que oferecem, orientando-o para os eleitores em vez de ser focado nas vendas”. Lees-
Marshment indica um conjunto de defini¢des de marketing politico e encontra em comum o
facto de muitas se referirem, as “organizagdes politicas”, a sua “relacdo com ou para o
mercado”, sendo que o produto que oferecem € “o politico, o candidato, o governo” e o mercado
¢ composto pelo “publico em geral, cidaddos, ou mais especificamente, designados como
membros” (Lees-Marshment, 2005, p. 28). A autora defende que o marketing politico apareceu
fruto do “casamento” entre a politica e o marketing.

E neste enquadramento que se considera a participagdo dos politicos nos talk-shows de
entretenimento, como acoes de Political Markteinment ou Electoral Markteinment. Estas agdes
decorrem no campo do entretenimento onde estdo presentes os protagonistas politicos das
noticias, utilizando-se, muitas vezes, reportagens jornalisticas como matéria-prima. No entanto,
as narrativas do jornalismo sdo desconstruidas e a partir delas nasce uma nova narrativa, aquela
que vai entreter, enformada por ldgicas e processos proprios desse campo.

A opcao pelas expressdes em inglés (Political Markteinment ou Electoral Markteinment)
prende-se com o facto de ser a melhor forma para expressar o significado proposto, ou seja, a
ligacdo entre politica, entretenimento e marketing, jA4 que a palavra marketing ¢ um
estrangeirismo sem tradu¢do na lingua portuguesa.

Assume-se as diferencas encontradas na literatura entre o marketing politico, com
estratégias e taticas diferentes das praticadas pelo marketing eleitoral, ja que o primeiro atua
dilatado no tempo e o segundo concentrado num espago temporal mais curto, o de uma
campanha eleitoral.

Como se verificou, anteriormente, o talk-show de entretenimento e€ os conteudos de
informagdo jornalistica situam-se em diferentes “ordens da realidade discursiva” veiculadas
pela televisdo (Duarte, 2007). A informacao jornalistica estd incluida na “meta-realidade” e o

talk-show na “para-realidade”. O marketing politico encontra, na estratégia discursiva do talk-

37



A Comunicagdo Politica através da Hard interview e da Soft interview

show e nos caminhos que percorre para atingir essa realidade discursiva, um aleado perfeito
para a promocao do seu “produto” (os candidatos e as ideias politicas). O discurso semi-
institucional da conversa e a espetacularidade criada pelo formato do programa, desenhado para
a exibi¢do, exposicdo plena e hipervibilizacdo, transformam o candidato ao lugar politico numa
celebridade, criando uma “verdade” (regime de crenga) baseada em regras que sdo
determinadas pelo proprio meio, por vezes, em consonancia com o convidado.

Timberg (2002) distingue uma television talk de um television talk-show, a primeira “esta
integralmente estruturada em fung¢ao do proprio ato de conversag¢do”, e a segunda estd ancorada
num anfitrido que é responsavel pelo tom, pela direcio e pelos limites da conversa. E a “estrela”
seguida por toda a produgdo que “mantem sempre a ilusdo do presente” e promove a intimidade
falando com todos como se falasse com cada um. O programa ¢ visto como uma “mercadoria”
e apesar de “altamente estruturado” aparece como um produto espontaneo (Timberg, 2002, pp.
3-5).

O género talk-show televisivo tem um conjunto de carateristicas que o define: a finalidade
do espetaculo, os modos retoricos (a entrevista ¢ indicada como o mais importante), o formato
onde esses modos sdo usados para darem origem a um espetaculo particular (variedades, painel
de discussdo, entrevista, satira, mondlogo), a hora de emissdo (manha, tarde e noite), a
demografia da audiéncia (faixa etaria e género) e o tom que ¢ estabelecido por cada anfitrido
(sério, ludico, formal/informal) (Timberg, 2002, pp. 196-198).

Uma breve nota historica sobre evolucdo do género talk-show contada a partir da realidade
dos Estados Unidos, pais onde nasceu e a partir do qual foi exportado um pouco para todo o
mundo, permite perceber que os ciclos de mudanga estdo associados ao desenvolvimento
cultural, econdémico e da industria da radiodifusdo (Timberg, 2002). O autor refere que o talk-
show foi sempre um género considerado “descartavel” que “emergiu da radio e de outros
precedentes da cultura popular americana”. O talk-show de entretenimento emitido fora das
horas do prime-time, consideradas a partir das 22:30h, foi iniciado em 1954 com: o Tonight
Show de Steve Allen e Jack Paar emitido até 1961; o Daily show, emitido durante o dia e com
uma audiéncia participativa, que teve inicio com o The Phil Donahue Show (1967-1995); e, o
magazine matinal show, que apareceu em 1952 com o Today Show de Dave Garroway emitido
até 1959 (Timberg, 2002, pp. 2-7). O autor indica que as “estratégias dos talk-shows foram
impulsionadas pelos candidatos em tempo de campanhas politicas nacionais”, e d4 como
exemplo o aparecimento em 1992 de dois candidatos que emergiram a partir da presenga em

talk-shows, nomeadamente, Ross Perot, ao ser entrevistado no Larry King Live, e Bill Clinton,
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pela participagdo no The Arsenio Hall Show (marcado pela sua performance a tocar saxofone).
Para Timberg (2002), foi esta a altura que marcou o futuro dos talk-shows na América, sendo
que, “A partir desse ano em todas as elei¢des os talk-shows tornaram-se, cada vez mais, lugares

onde convergem noticias, entretenimento e politica” (pp. 1-2).

1.4. A Entrevista Politica Jornalistica

As palavras latinas inter (entre) e vedere (ver) estdo na origem da palavra entrevista. A
etimologia da palavra intervedere significa “ver-se entre si” (Dicionario de etimologia, s.d.), ou
seja, inclui pelo menos duas pessoas que comunicam entre si com um objetivo determinado.
Este ato de acdo comunicativa tem, habitualmente, uma estrutura que envolve um entrevistador,
aquele que tem como funcgdo fazer perguntas, e o entrevistado, o que assume a fungdo de
responder.

No campo do jornalismo a entrevista ¢ considerada por Clayman e Heritage (2004) como
uma “arena publica” onde jornalistas e politicos, enquanto representantes das instituigdes,
jornalismo e politica, se “confrontam e esforgcam para prosseguir os seus objetivos e agenda”.
Esta interacdo estd fortemente ligada a “convengdes sociais associadas aos papéis dos
entrevistadores e entrevistados” (pp. 1-7). A impessoalidade e o quadro institucional que limita
a acdao da comunicacdo a uma estrutura de perguntas e respostas coloca-a num patamar diferente
daquilo a que se chama, habitualmente, uma conversa. Baym (2007, p. 93) define a entrevista
como uma “situacdo de fala regida por regras”, um espaco de formalidade em que ao
entrevistado esta vedado: o caminho das perguntas, a mudanga de assunto, os comentarios, ou
outras formas de intervencdo que se sobreponham ao papel do entrevistador. Nao ¢ habitual
haver audiéncia ao vivo, e se existir estard integrada num cendrio sem se expressar. Os temas
sdo, por norma, os da atualidade noticiosa (Baym, 2007; Clayman & Heritage, 2004).

A entrevista ¢ apontada como um meio de “vigilancia do poder” e de quem esta sobre o
“olhar publico” (Schudson, 2000, p. 93), considerada uma “forma de servigo publico” e um
“recurso democratico” (Baym, 2007, p. 96), onde os jornalistas assumem um papel importante
nas democracias (Clayman & Heritage, 2004, p. 2): “os jornalistas desempenham um conjunto
de fungdes democraticas, solicitando declaragdes politicas oficiais, pedindo responsabilidades
aos funcionarios pelas suas acdes e fazendo a gestdo do debate publico sob olhar imediato dos
cidaddos”.

O jornalismo usa a entrevista como técnica base de obten¢do de informagdo com o objetivo

de construir as noticias, as reportagens, recolher opinides, investigar ou aprofundar tematicas
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politicas, sociais ou culturais, transformando-se desta forma num “ato fundamental para o
jornalismo contemporaneo” (Schudson, 2000, p. 72).

O primeiro objetivo do entrevistador ¢ dar visibilidade ao entrevistado, formulando
perguntas dentro de comportamentos linguisticos formais enquadrados nos “padrdes basicos de
conduta profissional” (Clayman & Heritage, 2004, p. 150). Os autores elegem como o mais
importante dos comportamentos, “ser objetivo”, atribuindo ao conceito o valor de “um guarda-
chuva” que abriga a “valores jornalisticos” como o da “precisdo factual”.

O pluralismo, a neutralidade na apresentacdo e a imparcialidade sdo trés obrigagdes
atribuidas ao jornalismo que concorrem para a tentativa de cumprir o valor da objetividade,
sendo este, um valor enraizado na sociedade e plasmado nas leis que regulamentam o exercicio
da profissdo, através de disposicdes que obrigam o jornalista a assumir determinados
comportamentos € a cumprir regras especificas durante a concretizagéo do seu trabalho.!!

E no enquadramento da legislacgio que regulamenta a pratica jornalistica que o
entrevistador deve colocar as perguntas, mas ao mesmo tempo tera de “desafiar ativamente” o
politico entrevistado (Tunstall, 1971 citado por Clayman & Heritage, 2004, p. 29; Weaver &
Wilhoit, 1991). Os autores dizem haver a necessidade de um comportamento jornalistico
equilibrado, entre a “objetividade como imparcialidade” e a “objetividade como contraditdrio”,
colocando perguntas “desinteressadas e neutras” com “respeito pelos factos e perspetivas das
fontes”. O objetivo ¢ informar e ndo “glorificar o entrevistador” nem transformar a entrevista
numa plataforma em que ndo exista o questionamento das respostas do entrevistado (Day, 1961
citado por Clayman & Heritage, 2004, p. 29).

Na entrevista, o jornalismo desenvolveu técnicas para promover a neutralidade do
entrevistador: a alternancia da questdo seguida de resposta; a ndo expressao de interjeicdes que
se possam traduzir em aprovagdo ou reprovacao por parte do jornalista; e, as afirmac¢des devem
ser seguidas de perguntas e, essas afirmagdes, “tratadas como cumplices da atividade de
questionamento e ndo como agdes por direito proprio” (Clayman & Heritage, 2004, pp. 150-
152). Os autores indicam que as técnicas de entrevista usadas “ndo s6 promovem o neutralismo,
mas também permitem a defesa de uma linha de questionamento e de profissionalismo”.
Tuchman (1972) advertiu para a dificuldade de separar “factos e valores”, mas considerou que

o cumprimento dos procedimentos jornalisticos permite evocar essa tentativa com o objetivo

' Em Portugal como principais documentos que enquadram a profissdo estdo o Estatuto do Jornalista (Assembleia
da Republica, 1999) e o Codigo Deontologico do Jornalista (Sindicato dos Jornalistas, 2017).
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de atingir o designio, definindo a objetividade jornalistica como ‘“um conjunto de
procedimentos de rotina (...) que protegem o profissional de erros e dos seus criticos” (p. 678).

Nao ¢ intencdo fazer uma andlise exaustiva do que ¢ a objetividade jornalistica, mas
perceber os procedimentos que concorrem para esse ideal, inatingivel, de anular o sujeito face
ao objeto de conhecimento.

A recusa do discurso emotivo, verbal e ndo verbal, ¢ exigida ao jornalismo, mas a aplicagao
da estratégia do infotainment, mesmo podendo ser usada em graus diferentes (Bastien, 2009;
Brants & Neijens, 1998) nunca deixa de conter emoc¢ao (Thussu, 2007), transformando a
hipotese de um discurso, exclusivamente racional, em algo distante. Até porque, como ja foi
referido, ndo € possivel pensar em géneros puros.

E nesta perspetiva que se entende o conjunto de entrevistas levadas a cabo pela TVI na pré-
campanha eleitoral para as legislativas de 2015, designado pelo titulo Tenho Uma Pergunta
Para Si. Os entrevistadores eram jornalistas profissionais e os entrevistados foram os lideres
politicos dos partidos com assento parlamentar concorrentes as legislativas. As entrevistas
decorreram em estudio, mas alguns dos procedimentos para concretizar o formato
aproximaram-no a um talk-show: a movimenta¢do dos participantes no cendrio; o lugar e a
forma como ficaram dispostos no espaco cenografico; e, a presenca de uma plateia composta
por cidaddos que colocaram perguntas ao entrevistado.

A nivel internacional, hé a referir, como icone, o americano The Larry King Live (1985-
2010). O programa era um talk-show onde os espetadores podiam colocar perguntas aos
entrevistados através do telefone, e o apresentador, o jornalista Larry King, mantinha um estilo
informal. Quando o talk-show passou da radio para a televisdo havia muitos entrevistados que
recusavam participar, por considerarem que as perguntas pelo telefone poderiam embaraga-los,
mas a partir das elei¢des presidenciais americanas de 1992, a perspetiva mudou, quando Ross
Perot anunciou, em direto, a sua candidatura independente a Casa Branca. Esse antincio foi
transformado num facto noticioso incontorndvel e o programa numa referéncia noticiosa
(Timberg, 2002, p. 164).

A palavra “entrevista” ¢ independente do cendrio onde se desenrola, mas qualificada em
funcdo de outros parametros, como, por exemplo, o das fungdes desempenhadas pelos
entrevistados. As entrevistas sdo politicas porque os entrevistados estdo inseridos no campo da
politica e desempenham fungdes politicas. A designacdo jornalistica ¢ considerada por ser
inserida, institucionalmente, no campo da informacao jornalistica. Institucionalmente significa

que: o programa emitido por uma empresa de comunicacao social ¢ produzido sob a al¢cada da
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direcdo de informagdo tutelada por jornalistas; e, o entrevistador ¢ um jornalista profissional,
ndo sendo esta segunda condicao, isoladamente, suficiente para colocar o programa no campo

jornalistico.

1.5. A Entrevista Politica Humoristica

A entrevista politica humoristica esta institucionalmente inserida numa dire¢do de programas
que tutela toda a programacdo televisiva de entretenimento, o campo onde se insere esta
entrevista. Os entrevistados pertencem a esfera da politica e desempenham fungdes politicas,
por isso, sdo designadas entrevistas politicas. Os entrevistadores no contexto portugués nao tém
sido, até agora, jornalistas profissionais, reconhecidos como tal, mas sim entertainers, atores
e/ou humoristas.

Nos autores que procuraram explicar o que ¢ o humor foram encontradas algumas
carateristicas comuns: ¢ algo inerente a0 homem, universal e um conceito complexo de definir;
“uma importante faceta da vida humana (...) um genuino mistério” (Latta, 1999, p. 3); “um
traco humano e universal” (Raskin, 1985, p. 2). A dificuldade aparece no momento de

3

especificar o pronome indefinido “algo”. Para alguns autores ¢ “uma zona de escape dos
problemas do mundo real, que exigem reflexdo e ndo riso” (Gray et al., 2009, p. 8), ou “um
fendmeno inerentemente misterioso e interessante que permeia a vida humana” (Veatch, 1998,
p. 161). Koestler (1964) considerou o humor como um dos dominios da criatividade a par das
descobertas cientificas e da arte. O autor criou a teoria da “bissociagdo”, e, através dela, explica
que o humor esté associado, ndo s6 aos cddigos com os quais se constroem os discursos, mas
também aos contextos em que sdo produzidos, e relaciona-o com o estado emocional da
agressividade verbal. Ha autores que defendem que nada tem intrinsecamente a qualidade de
fazer rir e, por isso, o humor tem de ser percecionado pelo auditorio, o que faz com que a
identificacdo dos contextos entre interlocutores seja importante para a perce¢do do humor
(Greig, 1923; Raskin, 1985).

Veatch (1998, pp. 163-164) concluiu que a percecdo se desenrola num processo de uma
certa confusdo por parte do “percecionador”. Este perceciona, em simultdneo, uma situagdo em
dois sentidos opostos. O ato comunicativo apresenta-se como “normal” e como “violador de
principios morais e subjetivos”. O autor conclui que o humor ¢ um “estado psicolégico que
tende a produzir risos”, que ¢ uma tendéncia, e ndo uma afirmagdo, de que o resultado ¢ a
producdo de risos, porque nem todas as pessoas riem ao serem submetidas a mesma experiéncia

comunicativa.
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Com o objetivo de caraterizar o mundo discursivo onde se inserem as entrevistas
humoristicas, referem-se algumas das teorias linguisticas contemporaneas que enquadram a
constru¢do do humor, estas, sdo divididas em trés ramos: as cognitivas, as socioldgicas e as
psicanaliticas (Attardo, 1994; Bergson, 1911; Freud, 1905; Koestler, 1964; Raskin, 1985). O
ramo das cognitivas integra as teorias da incongruéncia - a inconsisténcia, a contradicdo e a
bissociagdo; o das socioldgicas integra as teorias da superioridade, o desprezo, a critica e a
hostilidade, que acentuam as atitudes negativas do humorista sobre o alvo; o ramo das
psicanaliticas integra as teorias da libertagao, alivio de tensdo ou relaxamento (Krikmann, 2006,
pp. 27-28).

Raskin (1985) indica que o humor ¢ politico quando tem como alvo os “lideres politicos,
politicos profissionais, institui¢des politicas, representantes eleitos bem como a institui¢des
politicas, grupos e partidos.” O autor inclui ainda as ideias politicas de uma sociedade sob um
regime politico (Raskin, 1985, p. 222).

A teoria sobre géneros televisivos desenvolvida por Duarte (2007) coloca a entrevista
humoristica na ordem da realidade discursiva para-realidade, onde o compromisso assumido
pela televisdo, no percurso de acesso a essa realidade, ¢ com a exposicdo plena e exibicao dos
participantes. Os publicos sdo expostos a uma verdade construida pelo proprio meio televisivo
que tem como referéncia um mundo paralelo ao mundo natural, com o qual ndo se cruza. Estas
sdo condi¢des discursivas proprias do espago do espeticulo, que constrdi personagens e as

transforma em celebridades.

1.6. Provocacao vs Argumentacio

O discurso politico ha muito que se cruza com dois tipos de discurso, em campos opostos, o
discurso humoristico, que o provoca e procura reagdes com o objetivo de construir narrativas
que respondam a necessidade de entretenimento dos seres humanos, e o discurso jornalistico,
que o vigia e questiona de forma argumentada e fundamentada.

A entrevista politica humoristica ¢ sempre incluida dentro de um talk-show, sendo
entrevistador, o apresentador do programa. Ele ¢ o anfitrido célebre, que tudo comanda e com
elevado valor mediatico, mais preocupado em atingir o objetivo de divertir do que obter
respostas para as perguntas/questdes que levanta. Os humoristas satiricos estdo preocupados
com a constru¢do de um texto que capture as emoc¢des humanas menos apreciadas, como “a

raiva, a maldade, o 6dio e indignagdo”, e as transforme em impulsos, provoque reacdes e
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alteracdes comportamentais de desconforto, como “a vergonha, a raiva, a culpa e a ansiedade”,
nos seus alvos (Test, 1991, p. 1).

O texto humoristico cumpre o seu papel quando provoca boa disposi¢do, divertimento,
sorrisos ou risos através de estratégias persuasivas da linguagem humoristica, que divergem da
persuasdo argumentativa fundamentada do texto jornalistico, que constréi um texto com
argumentos 16gicos e com o objetivo de informar e esclarecer.

A argumentacdo fundamentada assenta na escolha, por parte de quem argumenta, de um
conjunto de proposi¢des que ndo precisam de ser demonstradas, apenas terdo de ser validadas
no sistema simbdlico usado pelos interlocutores. Ao formarem uma sequéncia logica, estas
proposicdes sdo organizadas de forma livre, mas cumprindo uma linha orientadora para evitar
“davidas e ambiguidades” (Perelman & Olbrechts-Tyteca, 2005, p. 15). O ato de argumentar
encerra em si um discurso que procura indicar solugdes que devem ser aceites pelo auditorio.
Este ato de linguagem ¢ perlocutério no sentido de persuadir e convencer o destinatario a alterar
comportamentos ou aderir a opinides expressas, através da construgdo linguistica (Austin,
1962; Koch, 2000).

Na relagdo com o auditdrio, o discurso retorico-argumentativo tem de ser adaptado as
“condigdes psiquicas e sociais” do interlocutor, porque sem ter isso em conta a argumentagao
podera ficar “sem objeto ou sem efeito”. A chamada de atencdo foi feita por Perelman (1997)
que referiu condi¢des minimas para que essa adaptagdo possa ocorrer. O autor indicou que tera
de haver um “contato intelectual”, “uma linguagem comum e uma técnica que possibilite a
comunicagdo” sem arrogancia, mostrando “apre¢o pela adesdo do interlocutor, pelo seu
consentimento e pela sua participagio mental” (Perelman, 1997, pp. 16-19). E no oposto destas
carateristicas discursivas da argumentagdo racional que se situa o discurso elaborado na
entrevista politica de humor, onde o discurso se desenrola num jogo de provocagoes, por parte
do humorista, e de reagdes da parte do entrevistado.

O discurso satirico ¢ colocado por Angenot (1982, pp. 34-37) no polo oposto da polémica,
cujos argumentos se opdem uns aos outros de forma logica existindo um “terreno comum entre
os interlocutores”, que estdo colocados perante 0 mesmo fopos, o que permite a refutacao dos
argumentos utilizados com apresentacdo de outros. A polémica ¢ inexistente quando esse
terreno comum deixa de existir, os topos divergem e passa a haver um discurso adverso baseado
numa retdrica do desprezo, passando a ser “irredutivel” e sem possibilidade de ser “refutado”,

tornando-se “absurdo”. Angenout (1982) defende que neste caso estamos perante um discurso
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satirico em que ja ndo ha hipotese de “vencer o interlocutor com argumentos, mas “vencer”
pelo ridiculo.

A defini¢do do que ¢ o humor satirico e o distingue das outras formas de humor tem sido
alvo de muita observacdo, apenas conseguido através da reunido de alguns aspetos comuns
detetados em varios autores que permitem indagar sobre a existéncia de maior ou menor humor
satirico num texto (Test, 1991, p. 33). O autor fez a sintese desses elementos e indicou: “ataque
ou agressao (verbal), rir ou humor, o espirito de jogo e o julgamento” (Test, 1991, p. 3), como
elementos que estdo sempre presentes, ao mesmo tempo, em diferentes propor¢des no humor
satirico. Por exemplo, no humor e na farsa estd ausente o julgamento, mas no humor, a
agressividade ¢ menor que na farsa, onde se encontra em maior quantidade, a agressao, o riso
e 0 jogo. No humor dominam o riso € 0 jogo, ¢ a agressao ¢ minima (Test, 1991, p. 33).

A agressdo/ataque na satira ¢ expressa quando “o alvo ¢ diminuido na sua importancia”, é
construido um discurso que o transforma em “tolo, estipido ou vicioso”; o humor satirico
“assume uma posi¢ao de superioridade ao adotar uma postura de honestidade, ou inteligéncia e
implicando padrdes que estdo a ser abandonados ou subvertidos” (Test, 1991, p. 18). O espirito
de jogo atravessa a satira com os jogos de palavras associados a agressdo, a construgdo de
imagens, aos exageros, repeticdes e muitas outras figuras de estilo (Test, 1991, pp. 19-22). O
riso ¢ induzido frequentemente pela utilizacdo de expressdes exageradas, como “o grotesco,
tragédia, melodrama, o patético e sentimentalismos, bem como a farsa e comédia, tidas como
formas indutoras de risos” (Test, 1991, pp. 22-27). Quanto aos julgamentos, o autor refere que
“a satira como expressdo artistica ¢ neutra”, ou seja, necessita de um alvo para se concretizar.
E preciso um alvo para agredir, um estimulo para haver riso ¢ um jogo para se jogar, € o
“ingrediente que ativa” tudo isto sdo os “julgamentos” satiricos, que ndo sdo s6 produtos de
uma “verdade” moral, mas também da ética, politica, de senso comum, ou preconceitos
partilhados”, e que no caso da politica “terd muito mais a ver com a realidade politica do que
com aspetos morais” (Test, 1991, pp. 27-29).

O riso tem para Bakhtin (1986, p. 135) o efeito de aproximar e tornar familiar o que o
provoca, ficando claro que quando o publico ri, fica mais perto do humorista, e que ele cumpriu
0 seu objetivo. Mas para que essa reagdo exista, ¢ necessario que os publicos possuam os
conhecimentos necessarios para compreender a “inteligéncia e criatividade da satira”. Sem essa

compreensdo nao ha satira (Caufield, 2008, pp. 7-9).
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1.7. Retorica, Razio, Emocao e Persuasiao

A razdo e a emog¢ao na linguagem utilizada no processo retorico-argumentativo potenciam um
discurso com elevados niveis de persuasdo. A afirmagdo encerra um conjunto de conceitos que
importa definir, para que possam ser entendidos no estrito sentido em que sao utilizados nesta
investigacdo. Bauer e Gaskell (2002, p. 511) inscrevem a retorica em trés “defini¢cdes padrao”:
como um ato de persuasio, como a andlise desse ato e como uma “cosmovisdo sobre o poder
das regras para empregar a linguagem com eficiéncia (especialmente no discurso publico)”. As
definigdes conduzem a construgdo da retdrica, ou seja, da organizagdo argumentativa de forma
eficaz, que permita ao orador obter os efeitos pretendidos. Poeschl (2013) define a persuasao,
no campo da psicologia social, como “um processo que visa convencer pessoas a mudar as suas
atitudes, crencas ou comportamentos através da transmissdo de uma mensagem” (Poeschl,
2013, p. 327). A retdrica ¢é, pois, um ato que encerra um processo que se desenrola tendo em
vista o convencimento dos interlocutores a mudar “atitudes, crengas e comportamentos”. O
orador, o auditorio e a linguagem sdo a triade que Meyer (2013) junta para definir a retorica
como um processo negocial de distancias entre oradores e interlocutores a propdsito de um
qualquer assunto, um processo que se desenrola na e pela linguagem. O autor coloca no mesmo
patamar o ethos, o logos e o pathos e defende a neutralidade da sua defini¢do afirmando que
“os aspetos habituais da retérica, aos quais, por vezes, ¢ reduzida: emocionar, convencer,
raciocinar, satisfazer, influenciar afirmar pontos de vista” sdo aspetos que integram a relagao
estabelecida entre as componentes geradas pela retorica classica em cada situagdo especifica
(Meyer, 2013, pp. 26-27).

Na tradi¢cdo Aristotélica, os niveis de persuasdo dos argumentos utilizados dependem: do
ethos, relacionado com as carateristicas do orador - a autoridade, enquanto emissor da
mensagem, a credibilidade e a honestidade; do logos, ou seja, dos argumentos logicos e
racionais que constituem o contetido do discurso; e do pathos, o termo ¢ traduzido para paixao,
por isso, ligado a emocao que o orador, através do seu discurso, consegue despertar no recetor.
Os ouvintes sdo persuadidos “quando estes sdo levados a sentir emog¢ao por meio do discurso”
(Aristoteles, 2005, p. 97). Meyer (2013) encontra as suas dimensdes na teoria de Aristoteles,
no ethos estao os pontos de vista e os valores; no pathos a emocgao, a convicgdo, 0 prazer € a
satisfacdo geral; e no /ogos o raciocinio e o estilo. Também Amossy (2008a) considera que a
razdo e a emog¢ao ndo podem ser separadas sendo a autoimagem elaborada a partir dos dois

planos.
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Charaudeau (2005, p.139) indica que o discurso politico pode ser mais racional ou mais
emocional. O autor fala de um “jogo” praticado pelo falante entre o ethos, o pathos e o logos,
usando umas vezes, mais argumentos racionais e outras vezes, mais emocionais, procurando
“iludir uma questdo”, de modo a valorizar a sua imagem. O sujeito politico procura construir
um discurso que desperte determinadas emog¢des no auditério combinando-as com argumentos
racionais de acordo com o que pensa ser a melhor forma de conquistar a adesdo desse auditorio.
Charaudeau (2008) da algumas indicagdes sobre a utilizacdo de argumentos emocionais
(pathos) no discurso politico. O ethos ¢ utilizado para construir € impor uma imagem, o pathos
para “sensibilizar pelo discurso tentando evitar a reflexdo do interlocutor que deve deixar-se
conduzir pelos afetos” e, para isso, recorre a estratégias discursivas; o logos € constituido pelos
argumentos racionais.

A pratica social do discurso politico numa sociedade democréatica insere esse discurso no
campo da luta politica pelo poder e pelo convencimento dos cidadaos através de argumentos
politicos, que os levam a agir (votar) em determinado sentido. Um poder exercido por direito
que permite uma “dominag¢do legitima” (Weber citado por Charaudeau, 2008, para.19) depois
do “consentimento dos cidadaos” (Arandt citado por Charaudeau, 2008, para. 19) e suportado
numa organiza¢do administrativa (Habermas citado por Charaudeau, 2008, para. 19).
Charaudeau (2008) refere-se ao facto do discurso politico circular no espaco publico e, por isso,
ndo ser possivel haver dominio sobre os efeitos que sdo produzidos, ja que as interpretagcdes
podem ser diversas. O autor adverte que o poder politico ¢ exercido com a legitimidade que
lhe ¢ atribuida pelos eleitores e pelas “estratégias discursivas de legitimag¢ao”, construindo uma
autoimagem que lhe confira credibilidade junto dos cidadaos e lhe permita identificar-se com
os auditorios na procura de “um ideal de vida comum”. E na procura desta identificacio que a
emocao tem um papel relevante. Charaudeau (2008) conclui que no discurso politico, a verdade
¢ um valor “aprisionado”, sendo o discurso politico mais um lugar de fingimento, em que o que
estd em causa ¢ a “for¢a da veracidade”. Podemos dizer que o que estd em causa ndo ¢ a relag@o
do discurso politico com a realidade, mas sim a capacidade de o sujeito politico eliminar as
duvidas sobre o seu discurso e afirmar-se com uma imagem credivel. A veracidade ¢ construida
a partir das carateristicas do sujeito, expressas no discurso, que lhe confere mais ou menos
forca, ou seja, aumentar ou diminuir a possibilidade das pessoas acreditarem na palavra do
sujeito politico e na sua boa-f¢.

No caso dos programas de humor, Charaudeau (2005, p. 141) chama a atencdo para que,

nesses programas, a autoimagem do politico ¢ induzida pelo humorista através das estratégias
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discursivas utilizadas na construcdo do texto humoristico. Levanta-se, assim, a questdo de
perceber em que momentos o sujeito politico procura fugir a essa influéncia e assumir o
controlo da construcdo da sua propria imagem e se essa fuga ¢ possivel face a um discurso
baseado, muitas vezes, no absurdo. Como ja foi referido, o mesmo se passa com tantas
estratégias, cujo objetivo ¢ provocar ndo deixando espago para qualquer tipo de argumentacao.
No palco do humor, o politico podera ter maiores dificuldades em combater a imagem que dele
¢ criada e impor a sua autoimagem.

A autoimagem desejada pelo orador foi teorizada por Maingueneau (2008). O autor
considera que o ethos efetivo (formado pelos auditorios) resulta da interacdo de diferentes
ethos, do pré-discursivo (a priori na posse dos interlocutores) e o discursivo (construido no
discurso do orador), que engloba o ethos dito (enunciagdo) e outro mostrado (constituido por
estratégias discursivas), sendo estes dois ultimos impossiveis de separar. Na constru¢do do
ethos efetivo fazem parte as imagens preconcebidas pelo orador e pelo auditério no contexto

do “mundo ético” de cada um deles (Maingueneau, 2008, pp. 18-19).

ethos efetivo

ethos pré-discursivo ethos discursivo
ethos dito ethos mostrado

%

esteredtipos ligados aos mundos éticos

Figura 1.5 - Construgdo do ethos efetivo.
Fonte: Maingueneau (2008, p. 19).

A investigacdo estd circunscrita a identificacdo do ethos discursivo interpretando os seus
significados potenciais, ou seja, aqueles que diferentes estudos e teorias identificam como
podendo ser criados a partir dos recursos semi6ticos (linguisticos e visuais) utilizados. Nao faz
parte dos objetivos da investigacdo extrair conclusdes sobre o ethos efetivo, ou seja, sobre os
efeitos que produzem, mas sim, sobre as escolhas ou meios discursivos utilizados pelo sujeito
politico procurando atingir o objetivo positivo de adesdo ao seu discurso.

Charaudeau (2005, p. 129) defende que ndo se deve “inferir que os meios discursivos,
pelos quais o ethos ¢ encenado, resultam todos de uma inten¢do deliberada e calculo por parte

do orador”, nem que todos sejam percecionados pelo auditorio. O autor afirma que esses meios
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podem ser “mais ou menos conscientes”, € com percecdes “mais ou menos” compreendidas. A
adverténcia de Charaudeau leva a algumas reflexdes: primeiro uma questao dirigida ao sujeito
politico que tem nas sociedades atuais instrumentos de marketing politico, amplamente usados
nas campanhas politicas, sejam elas eleitorais ou outras, que o ajudam a tomar consciéncia
desses meios e dos seus efeitos, podendo assim, fazer escolhas estratégicas maioritariamente
conscientes e por forma a potenciar os seus efeitos. A outra questdo prende-se com as
carateristicas do auditorio quanto aos niveis de literacia medidtica, que contribui para aumentar
essa percegdo por parte desse auditorio. A questdo ndo faz parte da investigacdo, mas como ja
foi referido espera-se que o resultado possa contribuir para incrementar esse tipo de literacia e

conhecimentos sobre a forma como ¢ mediatizada a comunicagdo politica em Portugal.

1.8. O Humor: a Hard Interview ou Soft Interview
A entrevista politica humoristica € colocada no grupo das entrevistas “suaves”, é o termo pelo
qual se opta para designar a entrevista que, habitualmente, ocupa lugar no campo das
designadas soft news (noticias suaves), enquanto a entrevista politica jornalistica ¢ incluida no
espaco das noticias “duras”, designadas como hard news. A alegada dureza da racionalidade a
que se associa a entrevista jornalistica, e a alegada suavidade que est4 associada a entrevista
humoristica, leva a refletir sobre o sentido que ¢ dado, habitualmente, a esta divisdo. Fara a
separac¢do sentido a partir de todos os pontos de vista, de quem observa —publicos- e de quem ¢
entrevistado? Mantendo as questdes no plano da producdo, onde se desenrolara a analise desta
investigacdo, sera que as entrevistas humoristicas ndo poderdo tornar-se mais “duras” do que
as “suaves” por inadaptacdo do entrevistado ao campo armadilhado que ¢ o do humor politico?

Quando se procura o significado dos termos hard e soft na lingua original, o inglés,
encontra-se para o adjetivo hard a ideia de algo dificil, forte, resistente, estavel e firme
(Cambridge Dictionary, s.d.d). Quando aplicado a informacao (hard news), o dicionario indica
tratar-se de “noticias importantes e sérias que sdo consideradas de interesse para muitas pessoas,
seja em determinada, area ou pais, ou no mundo”. A defini¢do aplica-se ao discurso jornalistico
que tem como referencial o mundo real e o texto apresentado sob o signo da verdade e
compromisso com a veridicgdo (Duarte, 2007). Este contrato com a verdade apresenta como
garantia, a ética jornalistica.

A hard interview ¢é associada ao tratamento de um tema em profundidade, com questdes
substanciais e oportunas no sentido do esclarecimento dos cidaddos. Parte do pressuposto que

as “leis do discurso”, da pertinéncia, sinceridade, informatividade e exaustividade, e as leis da
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modalidade (Maingueneau, 2004, pp. 34-37) sdo observadas, bem como os da ética jornalistica,
o rigor, a exatiddo, a honestidade e a nog@o de equidistancia entre os diversos agentes sociais.

O adjetivo soft ¢ definido como sendo algo facil, fraco, pouco resistente, ou seja, algo facil
de moldar, instavel e suave. A definicdo indica a existéncia de uma qualidade “agradavel
envolvendo um efeito subtil ou de contraste em vez de uma defini¢cdo nitida”. O diciondrio
consultado (Cambridge Dictionary, s.d.e) ndo associa o adjetivo & informac¢do como faz com o
adjetivo hard, mas refere que este pode ser utilizado para afirmar coisas “mais faceis do que
outras coisas do mesmo tipo” e d4 como exemplo a frase: “ela faz algumas questdes suaves”.

No contexto da informagao jornalistica, o termo sof? (softnews) € associado as noticias que
misturam informagdo com entretenimento, segundo o Cambridge Dictionary (s.d.f), que
“muitas vezes relatando as vidas privadas das pessoas”.

A entrevista soft indica superficialidade baseada em temas de personalidade, questdes
humanas e pessoais e ¢ mais emotiva do que racional, em suma, uma entrevista em que o
entrevistado, alegadamente, tem um “momento de fama” sem esfor¢o e uma oportunidade de
construir uma imagem positiva. A hard interview indica o caminho de uma entrevista dificil,
em que a substancia, a argumentacdo fundamentada e a oportunidade das perguntas,
transformam-na num momento de dificuldades para o entrevistado.

Na situag@o de entrevista ha a distinguir dois planos: o da rece¢cdo, onde se situam dois
referenciais, os publicos e o proprio investigador; e o da produgdo, onde os referenciais sdo os
do entrevistado e os do entrevistador. Nesta investigacdo, o foco ¢ colocado no plano da
produgdo e, por isso, € nesse plano que se mantém este questionamento particular, e apesar de
ndo ser o objetivo principal da investiga¢do considerou-se ser oportuno realizar uma reflexao.

Recentrando a questdo hard ou soft no objeto da investigagdo, na entrevista politica,
partimos dos referenciais: do entrevistador - profissionais com atividades diversas, jornalistas
e humoristas, com as fung¢des sociais de informar e divertir, respetivamente; e dos entrevistados
- todos com a mesma atividade, politicos € com a mesma fung¢ao social, o exercicio da politica.
Assim, as escolhas do entrevistador parecem ser centrais na definicdo do grau de dificuldade
ou facilidade da entrevista a realizar ao entrevistado.

Na entrevista politica ha dois aspetos a ter em conta em relagdo ao entrevistado: a
permanente consciéncia da responsabilidade e das consequéncias das suas afirmagdes; e o
dominio do terreno, jornalistico ou humoristico. O primeiro aspeto parece ser valido para os
dois tipos de discurso. As duas situagdes exigem, da parte do entrevistado, uma permanente

aten¢do ao que ¢ dito e como ¢ dito. O segundo aspeto permite concretizar o primeiro com mais
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ou menos sucesso, dependendo do controlo que o entrevistado tem do campo onde estd inserida
a entrevista. O humor poderéd ser um campo complexo, ja que o controlo do ator politico sobre
o discurso humoristico pode tornar-se um exercicio de grande dificuldade, quando comparado
com o discurso jornalistico, com o qual mantém um contato permanente e de proximidade nos
aspetos da utilizacdo e construgdo da linguagem utilizada. Poderd ser mais facil responder a

perguntas com argumentos 16gicos do que reagir a provocacdes.
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CAPITULO 2
A Construcao do Modelo de Analise

2.1. O Enquadramento Politico-Social da Pesquisa

A politica ¢, nas sociedades contemporaneas, visivel através da mediatizacdo feita pelos meios
de comunicacdo social de massas. De acordo com o quadro teodrico ja tragado, a forma, os
protagonistas, o tempo, o espaco, os contextos sociais e politicos dessa mediatizagdo, bem como
as carateristicas do sistema politico e do sistema dos media sdo modeladores da comunicacdo
politica que chega ao espago publico. O “modelo mediatico” da comunicacgao da politica € o
considerado nesta investigacdo, aquele em que a politica depende dos media para concretizar o
objetivo da visibilidade junto dos cidadaos, no qual a televisdo tem, ainda, um papel
preponderante. Neste modelo, os requisitos e critérios adotados pelos 6rgaos de comunicagao
social sdo determinantes para o “modo como os politicos comunicam, como ¢ feita a cobertura
mediatica da politica e como esta € entendida pelas pessoas” (Figueiras, 2017, p. 93). O filésofo
politico Innerarity (2006) refere-se a comunicacdo social como “os postos avancados da
percegdo coletiva” e constata que os politicos ja s6 “observam como sdo observados pelos
meios de comunicagdo social”, deixando de ter necessidade de contatar com a realidade (pp.
96-100). E a luz destas ideias e a acreditar na necessidade de um melhor conhecimento dos
processos de modelagdo medidtica da realidade politica, em Portugal, que se parte para esta
investigacdo com o objetivo de obter novos conhecimentos ligados a esses processos, que
possam fornecer: aos cidadaos, novos dados que lhes permita compreender melhor os produtos
mediaticos a que sdo expostos sistematicamente; ao jornalismo, elementos obtidos a partir de
uma investigacdo, situada em Portugal que contribua para a reflexdo sobre o tema; e de uma
forma geral, ajudar a conhecer o fendmeno do cruzamento da politica com o entretenimento no
contexto portugués.

A investiga¢do decorre no plano da producdo dos contetidos televisivos em contexto
politico de campanha eleitoral para as elei¢des legislativas de 2015. Nessa altura, o governo em
funcdes, desde 2011, era suportado por um acordo politico pos-eleitoral estabelecido entre o
PSD e o CDS-PP, partidos liderados, respetivamente, por Pedro Passos Coelho e Paulo Portas.
Esse governo tinha como primeiro-ministro o lider do PSD e como vice-primeiro-ministro o

lider do CDS-PP. Esta coligagdo de incidéncia parlamentar sucedeu a um executivo socialista
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liderado por José Socrates, que em 2011 se demitiu na sequéncia de um pedido de resgate
financeiro ao Fundo Monetéario Internacional e Unido Europeia. O governo PSD/CDS-PP
liderou sob a égide da austeridade criando uma situac¢do de descontentamento da populagdo em
consequéncia dos cortes salariais aos funciondrios publicos, da redug¢do de apoios sociais
estatais, da aboli¢do de alguns feriados, do aumento de impostos e de uma tensdo politica
permanente criada pelas apontadas desconformidades entre as politicas propostas e executadas
e a sua legalidade constitucional. Em alguns casos, o tribunal constitucional interveio,
decidindo a favor da anulacdo de medidas legislativas aprovadas pelo executivo de Passos
Coelho. A crispacao politica opds o governo aos sindicatos e aos partidos na oposi¢ao, mas
também a outras instituicdes. Um descontentamento constante ¢ alimentado, em muitos
momentos, por destacadas figuras tanto do PSD como do CDS-PP. Muitas foram as previsdes
de que o governo ndo cumpriria a totalidade do mandato, o que acabou por niao acontecer.

Neste enquadramento politico apresentaram-se as legislativas de outubro de 2015,
dezasseis forcas politicas, o0 maior numero desde o primeiro governo constitucional de 1976.
S6 nas legislativas de 1980 e nas de 1983 se tinham apresentado quinze forgas politicas em cada
eleicdo. Entre 1976 e 2011, retirando os dois atos eleitorais dos anos 80 e 83, o nimero médio
de candidaturas foi de 12.

Nas legislativas de 2015, o PSD e o CDS-PP uniram-se numa coligacao eleitoral designada
por PaF — Portugal A Frente, uma designacio que acabou por ser aproveitada para muita critica
por parte das oposi¢des, tanto na pré-campanha como no periodo oficial de campanha. Para
além da troca de argumentos politicos entre forgas partidarias também a divulgagdo de um
elevado nimero de sondagens (Grupo Marktest, s.d.) que chegaram a ser didrias, em diferentes
6rgdos de comunicagdo social, agitou todo o periodo de pré-campanha e campanha eleitoral.
Desde o momento em que se realizaram as primeiras entrevistas jornalisticas televisivas aos
lideres dos maiores partidos com assento parlamentar até as elei¢des, foram divulgadas cerca
de 40 sondagens.

As entrevistas jornalisticas aos lideres iniciaram-se na TVI a 9 de julho, més em que foram
publicadas trés sondagens. No més seguinte foi publicada uma, e a partir de 2 de setembro e até
as eleigdes foram publicadas 34 sondagens. Os lideres partidarios eram confrontados
diariamente com as intengdes de voto dos portugueses. As eleicdes legislativas realizaram-se a
4 de outubro e o periodo oficial de campanha eleitoral decorreu entre 20 de setembro e 2 de

outubro.
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A campanha foi ainda marcada por um conjunto de casos que envolveram os socialistas,
entre eles, uma polémica em torno de um conjunto de outdoors e a condigdo de arguido do ex-
primeiro-ministro socialista José Socrates. Toda a campanha decorreu em clima de grande
tensdo politica, principalmente, entre os partidos que ocupam, alternadamente, o poder desde o
primeiro governo constitucional de 1976. O ambiente de descontentamento social potenciou,
no entanto, a argumentacdo contra o governo PSD/CDS, na altura, em funcgdes.

Na disputa pelo poder entraram também dois novos protagonistas como lideres partidarios,
a coordenadora do Bloco de Esquerda (BE), Catarina Martins e o secretario-geral do PS,
Antonio Costa. O lider socialista tinha sido eleito em novembro de 2014 ap6s um processo
conturbado para suceder ao lider em fungdes, Antdnio José Seguro. Costa renunciou em abril
de 2015 ao lugar que ocupava desde 2007, o de presidente da edilidade lisboeta para se dedicar
a campanha eleitoral. Catarina Martins sucedeu a Francisco Loucd em 2012. A lider do Bloco
foi eleita juntamente com Jodo Semedo para uma direcdo partidaria a dois, que acabou por
deixar o cargo em 2014. Nessa altura, Catarina Martins foi nomeada porta-voz do BE sendo

nessa qualidade que, pela primeira vez, entrou na campanha eleitoral como lider dos bloquistas.

2.2. O Corpus

O desenho desta investigagdo ¢ tragado em torno da problemadtica do infotainment. O problema
a questionar e a discutir insere-se na comunicagao politica produzida, através do meio televisao,
em situacdo de entrevista politica, jornalistica e humoristica. S3o postos em confronto dois
modelos de entrevistas com objetivos diferentes, o primeiro, de acordo com os canones do
jornalismo tem como fung¢do informar, o segundo, de acordo com os canones do humor, divertir.
O problema que se levanta relaciona-se com a imagem final do politico, potencialmente
construida pelo proprio através do seu discurso (autoimagem), e pelo meio televisivo através
do discurso verbal e visual utilizado na producdo das entrevistas e inseridas no espago de
informagao jornalistica.

A amostra selecionada estd dividida em trés grupos: o primeiro grupo ¢ designado por
corpus principal e integra oito entrevistas politicas aos protagonistas politicos em periodo de
pré-campanha eleitoral para as eleigdes legislativas de 2015. Quatro entrevistas foram
concretizadas por jornalistas e emitidas num espago intitulado TPS, integralmente preenchido
pela entrevista e inserido no J8 da TVI, doravante designadas por entrevistas TPS, as outras
quatro foram concretizadas por um humorista e integradas num falk-show humoristico

intitulado Isso é Tudo Muito Bonito, Mas, doravante designadas por entrevistas [ITMBM. O
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talk-show no seu todo passa a ser designado por rubrica ja& que assim foi considerada
explicitamente, em alguns momentos, na sua apresentacao pelo pivo do J8. O corpus secundério
integra os episodios do J8 onde foram emitidas as entrevistas TPS e as rubricas [ITMBM e as
pecas de perfil emitidas antes das entrevistas jornalisticas. O terceiro grupo ¢ constituido por
um corpus complementar composto por duas entrevistas semiestruturadas, ao ex-diretor de

informagdo da TVI e ao humorista responsavel e anfitrido do 7alk Show ITMBM.

2.2.1. O corpus no campo do jornalismo

No campo jornalistico sdo consideradas no corpus principal as quatro entrevistas TPS emitidas
em julho, agosto e setembro de 2015 e onde foram entrevistados os lideres partidarios dos
maiores partidos com assento parlamentar e candidatos as legislativas, conforme se mostra no
quadro 2.1. Os entrevistadores foram trés jornalistas profissionais e reconhecidos publicamente
como tal, JS, JAC e Pedro Pinto (PPi). No corpus secundario consideraram-se as vinte e trés
emissoes dos jornais televisivos (J8), quatro onde foram emitidas as entrevistas TPS e dezanove
emissOes onde foram inseridas as rubricas ITMBM e, ainda, as quatro pegas emitidas antes das
entrevistas, cujo objetivo anunciado foi o de tragar o perfil de cada entrevistado. A entrevista

ao ex-diretor da TVI, Sérgio Figueiredo (SF) constitui o corpus complementar.

Quadro 2.1 - Os entrevistados no Tenho Uma Pergunta Para Si.

Data Entrevistado Cargo /Partido Politico
09/07/2015 Antoénio Costa Secretario-Geral PS
27/08/2015 Jeronimo de Sousa Secretario-Geral PCP
03/09/2015 Paulo Portas Presidente CDS-PP
12/09/2015 Catarina Martins Coordenadora-Nacional BE

2.2.2. O corpus no campo do entretenimento

No campo do entretenimento consideram-se no corpus principal as quatro entrevistas [ITMBM,
onde foram entrevistados os lideres que também estiveram na entrevista TPS e no corpus
secundario os dezanove episodios da rubrica ITMBM onde foram integradas as entrevistas
politicas humoristicas. Foi excluida a ultima emissdo ja que assumiu um formato especial sem
entrevista politica e s6 com a presenga de jornalistas. No quadro 2.2. sdo mostradas as datas de

emissdo das rubricas, o nome do entrevistado no ITMBM e a qualidade em que foi apresentado
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na entrevista. A entrevista ao humorista Ricardo Araujo Pereira constitui o corpus

complementar.

Quadro 2.2 - Os entrevistados na rubrica Isso E Tudo Muito Bonito, Mas.

Data Entrevistado Cargo /Partido Politico
14/09/2015 Jeronimo de Sousa Secretario-Geral PCP
15/09/2015 a) —
16/09/2015 Catarina Martins Coordenadora BE
17/09/2015 Paulo Portas Vice-primeiro-ministro (CDS/PP)
18/09/2015 Anténio Costa Secretario-Geral PS
21/09/2015 Assungao Cristas Ministra CDS-PP
22/09/2015 Mario Centeno Economista PS
23/09/2015 Heloisa Apolonia Coordenadora PEV
24/09/2015 Luis Montenegro Lider parlamentar PSD
25/09/2015 Mariana Mortagua Deputada BE
28/09/2015 Jodo Galamba Deputado PS
29/09/2015 Pires de Lima Ministro CDS-PP
30/09/2015 Sérgio Sousa Pinto Deputado PS
01/10/2015 Francisco Louca Ex-lider BE
02/10/2015 Marcelo Rebelo de Sousa Militante PSD
05/10/2015 Fernando Medina Presidente C.M.L PS
06/10/2015 Miguel Poiares Maduro Ministro PSD
07/10/2015 Manuela Ferreira Leite Militante PSD
08/10/2015 André Silva Coordenador PAN

(a) Pedro Passos Coelho recusou convite — programa foi emitido sem a entrevista.

No conjunto das emissdes foram entrevistados: um elemento do PCP, outro do Pessoas-
Animais-Natureza (PAN), outro do Partido Ecologista “Os Verdes” (PEV), trés do CDS-PP,
trés do BE, cinco do PSD e cinco do PS.

2.3. O Objeto, o Objetivo, a Questio e a Hipotese

O objeto de estudo desta investigagdo ¢ a entrevista politica televisiva. O objetivo ¢ estudar o
comportamento discursivo dos lideres politicos na entrevista humoristica e comparé-lo com o
comportamento discursivo dos mesmos lideres na entrevista jornalistica no contexto eleitoral
portugués. Definiu-se como questdo de partida: Que autoimagem foi procurada pelo

entrevistado em cada género de entrevista e como reagiu face ao repto do humorista ou a
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pergunta do jornalista? A investigagdo foi orientada por uma hipdtese de resposta construida
a partir da reflexdo levada a cabo durante a fase exploratoria. Quivy e Campenhoudt (1992)
indicam que uma investigagdo ¢ um “vaivém entre uma reflexdo tedrica e um trabalho
empirico” e que a hipotese constituiu um elemento condutor da pesquisa. Sendo esta “a melhor
forma de a conduzir com ordem e rigor” j4 que permite “testar o modelo de andlise” e
“assegurar a coeréncia entre as partes do trabalho” (pp. 119-120). Como resposta a questao de
partida € colocada a hipotese de que no campo do humor a imagem do politico ¢ induzida pelas
provocagdes do humorista, e no campo do jornalismo ¢ afetada pelo desenho das perguntas.
Assim, o politico reage no humor com estratégias discursivas de aproximagao, e no jornalismo,
onde a argumentagdo ¢ possivel, com estratégias de defesa e afirmagdo de uma imagem de
competéncia e seriedade.

O objetivo da pesquisa foi concretizado através de um modelo de andlise baseado num
conjunto de questdes, cujo objetivo € obter resposta para a pergunta de partida.

Um primeiro grupo de perguntas destina-se a compreender os contextos discursivos de
producdo das entrevistas politicas, potencialmente influenciadores da imagem dos
entrevistados:

1. Na escala de infotainment, que carateristicas do entretenimento foram integradas
no formato da entrevista TPS e que carateristicas do formato da informacao
jornalistica foram integradas na producao do talk-show ITMBM?

2. Quais as carateristicas discursivas dos genéricos de cada espaco, entrevista TPS e
rubrica ITMBM? Como contribuem para a constru¢ao da imagem do entrevistado
através do discurso imagético produzido? Que imagens e que palavras sdo
escolhidas na sua producao?

3. Que imagem foi potencialmente construida sobre cada entrevistado na pega de
perfil emitida antes da entrevista jornalistica?

a) Identificar os valores politicos e de personalidade destacados;
b) Identificar o discurso predominante: o elaborado com base em
atitudes politicas ou ideias programaticas do entrevistado, ou sobre a
sua vida pessoal e afetiva;
c) identificar as personalidades escolhidas para falar sobre o
entrevistado.
4. Que imagem foi potencialmente construida sobre cada entrevistado no texto

introdutdrio dito pelo humorista imediatamente antes da entrevista?
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O segundo conjunto de questdes visa identificar os temas abordados nas entrevistas e as

estratégias discursivas de entrevistadores e entrevistados:

5.
6.

11.

12.

Que temas sao abordados nas questdes lancadas pelo humorista?
Sobre que temas sdo elaboradas perguntas na entrevista jornalistica?
Quais as temadticas inseridas nas entrevistas por iniciativa do entrevistado e em que
momento o faz?
Como sdo estruturadas as perguntas dos jornalistas?
Como sdo estruturadas as questdes do humorista?
. A que estratégias discursivas, verbais e ndo verbais, recorrem jornalistas e
humoristas?
A que estratégias discursivas, verbais e ndo verbais, recorrem os lideres politicos
na constru¢do das respostas, no jornalismo?
A que estratégias discursivas, verbais e ndo verbais, recorrem os lideres politicos

nas reagoes as questdes lancadas pelo humorista?

A inserc¢ao da rubrica humoristica como rubrica integrante do J8 suscitou um outro conjunto

de questdes com o objetivo de conhecer a forma como a inser¢do do ITMBM no alinhamento

do jornal o afetou e como se cruzou com o discurso jornalistico:

1.

2
3.
4

Qual a duracdo do falk show no espago do alinhamento do J8?

Em que momento temporal do alinhamento foi inserido o ITMBM?

Que pecas antecederam e precederam o talk show no alinhamento do J8?

O que ¢ colocado em evidéncia no texto lido pelo pivo que introduz o ITMBM na
sequéncia do alinhamento do J§?

Como foi feita a promocao da rubrica humoristica no decorrer do jornal e que
destaque assumiu no alinhamento?

Em que fase do alinhamento sdo inseridas as promog¢des ao ITMBM?

Quais os temas que antecedem e precedem as promoc¢des da rubrica humoristica?

2.4. Do Paradigma e das Metodologias

O processo sistematico de investigacdo cientifica exige rigor e escolhas por parte do

investigador. As op¢des dependem, em primeiro lugar, do objetivo a atingir € que determina o

posicionamento paradigmatico, e do enquadramento tedrico e metodoldgico que enformam os

métodos e técnicas de recolha e andlise de dados. E a partir deste compromisso com um quadro

paradigmatico que o investigador permite a compreensao das opgdes que vai tomando ao longo
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da pesquisa (Creswell, 2013) e percorre o caminho, sempre incompleto, da rutura com o senso
comum. A este caminho juntam-se: uma “atitude problematizadora propria da ciéncia” e os
principios da “relativiza¢do dos fendmenos humanos”, que nos alertam para que estes nao sao
absolutos nem “podem ser explicados por propriedades universais, e s6 podem ser analisados
nas “coordenadas de tempo e de lugar e nos contextos sdcio histdricos em que se integram”; e
o principio da “relacionagdo dos factos”, que indica a necessidade da consciéncia de serem
“estabelecidos sistemas de relagdes” entre os fendmenos que permitam ultrapassar argumentos
individualistas (Silva, 2009, pp. 52-53). E por isso, imperativo que se comece por situar a
pesquisa e o pesquisador.

A presente investigacao estd situada no campo das ciéncias da comunicacdo, uma area de
particular multiplicidade paradigmatica e metodoldgica. Na perspetiva epistemoldgica, os
estudos da comunicagdo nascidos no terreno da sociologia passaram a integrar a sociologia da
comunicagdo, onde a teoria dos efeitos!'? assumiu uma importancia dominante. O estudo dos
efeitos das mensagens emitidas pela comunicagdo social e, mais tarde, do papel e fungdo dos
media nas sociedades integraram o paradigma funcionalista. A critica aos seus pressupostos
levou ao aparecimento de novas teorias oriundas de diversas areas, como a da psicologia social,
antropologia, historia, linguistica, ciéncia politica e também a sociologia, entre outras (Serra,
2007, pp. 16-22). H4 ainda disciplinas, como a hermenéutica, a retdrica, a semiotica e a
fenomenologia, que Jensen (2002, pp. 16-39) integra nas humanidades, o que levou Serra
(2007) a fazer uma caraterizagdo das ciéncias da comunicagcdo como um campo: que engloba
uma multiplicidade de disciplinas das ci€ncias sociais e humanas; que estuda do ponto de vista
ontoldgico aspetos das varias formas de comunicacdo; e onde a utilizacdo das metodologias
tem como unico limite a possibilidade de controle intersubjetivo dos resultados (um conceito
que sera alvo de consideragdes mais a frente).

O corpus selecionado para a pesquisa ¢ composto por um conjunto de textos de natureza
multimodal, difundidos por um meio de comunica¢do de massas, a televisdo. A analise recai,
desta forma, sobre sistemas de signos verbais e ndo verbais. E a partir desta complexa
conjugag¢ao produtora de significados que se pretende compreender e interpretar as opgdes dos
participantes da acdo de producdo textual num determinado contexto especifico. As hipdteses

sdo abertas e o objetivo impoe a recolha de dados através de entrevista semiestruturada, com o

12 A “obra mie” da teoria dos efeitos limitados pertence aos autores Lazarsfeld, Berelson e Gaudet (Lazarsfeld et
al., 1948) com a obra The Peopel’s Choice. How the Voter makes Up his Mind in a Presidential Campaign
(Wolf, 1987, pp. 43-44).
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objetivo de encontrar algumas respostas que ajudem a compreender e confirmar alguns dos
resultados obtidos.

Tendo em conta os objetivos e a natureza do corpus optou-se pelo paradigma de pesquisa
qualitativa/interpretativista, um quadro tedrico-metodolégico que difere da pesquisa
quantitativa/positivista. Nos dois modelos contrastam os conceitos cientificos de “explicagdo,
previsdo e controlo” do paradigma quantitativo, e os conceitos de “compreensdo, significado e
ac¢do” do paradigma qualitativo (Coutinho, 2016, p. 17). Do ponto de vista ontologico,
epistemologico e metodoldgico, o investigador guia-se pela visdo construtivista social, nascida
na sociologia e adotada nos processos comunicativos.

Neste quadro tedrico, qualitativo/interpretativista/construtivista, e de acordo com os
autores consultados (Berger & Luckmann, 1991; Bourdieu, 2011; Coutinho, 2016; Creswell,
2013; Guba & Lincoln, 2005), os processos sociais, entre 0s quais se encontra a pesquisa
cientifica, sdo de natureza interpretativa, holistica e semidtica e os contextos contribuem para
a construcao dos significados sociais das agdes humanas. O interpretativismo procura encontrar
as causas dessas agoes, para através desse processo, que inclui a interpretacao das pessoas que
as realizam, compreender os seus fins. O conhecimento ¢ “uma consequéncia da atividade
humana” (Guba & Lincoln, 2005, p. 26) alcancado por “objetivacdo” dos significados
subjetivos dos praticantes da acdo, através de um processo construido e negociado com o
investigador. Guba (1990, p. 27) refere-se a um “consenso substancial”, necessario para a
producdo de conhecimento, atingido através de metodologia “hermenéutico-dialética” que
permite por um lado, refinar, por processo hermenéutico, as construgdes individuais no
processo de descoberta de sentidos, e por outro, “comparar” e “contrastar” através do processo
“dialético”.

O quadro construtivista indica que o conhecimento “é uma constru¢do humana nunca
certificavel como verdade final, mas problematica e em constante mudanga” (Guba & Lincoln,
2005, p. 27). No construtivismo a crenga ¢ a de que os individuos procuram a compreensao do
mundo que habitam e desenvolvem significados subjetivos a partir das suas experiéncias e
valores. E neste quadro de ligagdo com o objeto de estudo que o investigador reconhece ser
influenciador e influenciado pelos seus antecedentes e essa interagdo ser modeladora da
interpretagdo do mundo que observa (Creswell, 2013). A separagdo entre sujeito e objeto, fim
ultimo da objetividade positivista, ¢ substituida pela possibilidade da objetivagdo do que ¢
subjetivo. A relagdo “subjetivista” (Guba & Lincoln, 2005) com o conhecimento obriga o

investigador a identificacdo de todos os procedimentos, mentais e técnicos, que garantam a
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verificabilidade intersubjetiva da pesquisa. A verificagdo, no campo do paradigma qualitativo,
tem de ser concretizada através da “exigéncia da compreensdo intersubjetiva do produto do
processo de investigacdo com base numa avaliagdo dos resultados que podem ocorrer”.
(Steinke, 2004, pp. 186-188).

No desenrolar da reflexdo sobre processos de objetivacdo, foi considerada e adotada a
perspetiva de complementaridade entre analise qualitativa e quantitativa e ndo a perspetiva de
uma oposi¢do. A utilizagdo da andlise de contetdo no campo da andlise quantitativa, enquanto
“técnica de tratamento de informacdo” que pode ser “utilizada em material ndo estruturado” na
investigagcdo empirica (Vala, 2009, pp. 104-107), surge como uma ferramenta util, reveladora
de frequéncias da ocorréncia de determinados fendmenos. Esta analise permite obter resultados
com maior precisdo e que contribuem positivamente para a reflexao sobre os resultados obtidos,
J& que a investigacdo empirica se encontra no campo do método indutivo e processos
hermenéuticos, um quadro de investiga¢do que constantemente lanca dificuldades e duvidas
que se vao colocando no caminho do investigador e que sdo referenciadas ao longo da tese,

procurando encontrar formas de aumentar a qualidade final dos resultados.

2.5. Analise Discursiva Multimodal

A analise dos textos multimodais que compdem a amostra principal vai ser concretizada a luz
das teorias da analise de discurso (AD). Esta técnica analitica permite cruzar diferentes quadros
tedricos, linguisticos e sociais, com o objetivo de encontrar significados para os recursos
semiodticos usados na constru¢do discursiva em diferentes campos cientificos.

Na pesquisa conjuga-se uma abordagem linguistico-discursiva centrada no sistema
semiotico linguistico (linguagem verbal), que parte do modelo tedrico metodoldgico de Norman
Fairclough, e se cruza com outros corpos teoéricos: o de Charaudeau (2005), que enquadra a
construcdo do ethos politico na AD, desenvolvendo um conjunto de categorias que descreve e
permitem identificar estratégias discursivas, verbais e ndo verbais, utilizadas na construcao da
autoimagem do sujeito politico; e o de Ruth Amossy (2008b), que enquadra a andlise
argumentativa no quadro da analise de discurso. Ambos os autores produziram teoria sobre
estratégias de retorica persuasiva utilizadas pelos interlocutores em processos de influéncia
mutua, que podem ser identificadas a partir da utilizagdo de recursos formais da lingua, mas
que também sdo estudadas pela psicologia social, contribuindo para clarificar alguns conceitos
a serem utilizados. A estes enquadramentos tedricos, junta-se um quadro tedrico centrado no

sistema semiotico visual (linguagem nao verbal) desenvolvido por Gunther Kress e Theo van
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Leeuwen, The Grammar of Visual Design, uma abordagem inserida na perspetiva construtivista
da linguagem, no enquadramento tedrico da semidtica social, enformada pela gramatica
sistémico-funcional de Michael Halliday (1978) e amplamente utilizada em anélises
multimodais. A linguistica funcional de Halliday (2004) engloba a linguagem numa perspetiva
humana social e cultural, ou seja, considera que as escolhas de determinados recursos
gramaticais e ndo outros ddo origem a textos com significados diversos. De acordo com a
gramatica de Kress e van Leeuwen, as opgoes por diferentes estruturas visuais de representagao
produzem igualmente imagens diferentes da realidade que, tal como a utilizagdo de recursos
verbais, estdo “ligadas aos interesses das instituigdes sociais dentro das quais as imagens sao
produzidas, circulam e sdo lidas” (Kress & Leeuwen, 2006, p. 47).

Halliday (2004) indicou que toda a mensagem ¢ construida e organizada tendo em vista o
cumprimento de trés metafungdes: a ideacional, a interpessoal e a textual, trés funcdes que
“coexistem e interagem em todo o discurso” (Fairclough, 2006, p. 64), consideradas validas

pela GVD para todos os sistemas semioticos (Kress & Leeuwen, 2006, p. 42).

2.5.1. A gramatica do discurso visual

O observador do ato comunicativo necessita de identificar os recursos semioticos
utilizados pelo seu produtor e conhecer os seus potenciais significados para o poder interpretar.
No contexto do discurso visual, Kress e van Leewen (2006) construiram uma “gramética” que
constitui uma importante ferramenta para a descodificacdo da forma como as imagens (paradas
ou em movimento) se relacionam, interagem e representam o “mundo real”. A interagdo, a
composicao e a representacao podem assumir diversos significados ja que dependem da escolha
subjetiva do produtor de cada ato comunicativo que ocorre num “contexto social real”. (Kress
& Leeuwen, 2006, pp. 10-13).

Os modos semidticos ndo mostram as coisas ou as suas relagdes como elas sao na realidade,
mas permitem a sua representagdo. Os autores da Reading Images- The Grammar of Visual
Design (GVD) descrevem um conjunto de recursos visuais que podem ser escolhidos pelos
produtores dos textos para representarem, organizarem estruturalmente a mensagem e
estabelecerem relagdes de poder entre quem a produz, o objeto representado e o observador.
Neste percurso os recursos utilizados cumprem trés fungdes a da representacdo, composicao e
interagao.

A GVD indica que os intervenientes no “ato comunicativo” podem ser objetos, pessoas ou

lugares, e designa por “participantes representados” (PR) aqueles que, “estdo representados no
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e pelo discurso escrito ou por imagens” e por “participantes interativos” (PI) aqueles que
interagem entre si, ““ alguém fala outro ouve, alguém escreve outro 1€, alguém produz imagens
e outro vé-as” (Kress & Leeuwen, 2006, p. 48). Esta interagao ¢ feita entre pessoas reais capazes
de produzir e dar sentidos aos discursos produzidos, pode ser “direta e imediata” quando
produtor e observador estdo juntos no mesmo espaco, mas o mais comum ¢ que essa
interatividade seja estabelecida a distancia, sem que o produtor ou a equipa que produz o texto
e quem o recebe se encontrem. Neste caso, o produtor constréi a imagem mental das suas
audiéncias e dos sentidos que possam construir com as imagens que lhes fornece, e quem
visiona estd sozinho perante a imagem. H4 uma disjuncdo dos contextos de produgdo e de
rececdo. O que existe de comum para os dois (produtor e observador) ¢ “a imagem e o
conhecimento dos recursos comunicativos que permitem a sua articulagdo e compreensao, o
conhecimento da forma como as interagdes e relagdes sociais podem ser codificadas em
imagens” (Kress & Leeuwen, 2006, pp. 114-115).

A construcdo das imagens pode ser feita de acordo com padrdes ‘“narrativos” ou
concetuais”. As imagens narrativas sdo aqueles em que hd uma dinadmica representada por
vetores, criada entre os participantes, o campo da experiéncia ¢ o do fazer/acontecer. Os
processos narrativos sdo: o da acdo, neste processo os participantes estdo ligados por vetores; o
da reacdo, que ¢ uma acdo manifestada através do olhar de um dos participantes que se dirige
ao outro; o verbal, que ¢ o processo onde ¢ utilizada a linguagem verbal; o mental, que ocorre
quando o processo ndo exibe texto verbal, mas sim pensamentos do participante; e o de
conversdo, que sucede quando um participante ¢, a0 mesmo tempo, ator em relagdo a outro
participante e meta de um outro ator (Kress & Leeuwen, 2006, pp. 59-71).

Para além dos “participantes principais”, existem nas estruturas narrativas “participantes
secundarios” que se relacionam com os primeiros, mas ndo através de vetores, sendo que, estes
participantes nao afetam o acontecimento que se pretende transmitir com a imagem. A Unica

consequéncia pode ser “a perda de alguma informagao” que possa ser transmitida por eles.

2913 215

Sdo designados por “circunstancias™!? e incluem “o cenério'®, os meios € 0s acessorios

O cendrio relaciona-se com os outros participantes por contraste entre um plano de destaque (1°

13 Termo utilizado na gramatica de Halliday e adotado pela GVD (Halliday, 2004).

14 Na lingua inglesa existem duas palavras que podem ser traduzidas para cendrio: scenery € setting a primeira é
utilizada para o cendrio teatral, a segunda para o quadro diegético no cinema, no filme, na televisdo ou num
livro (Cambridge Dictionary, s.d.g, s.d.h). O termo cenario foi, por isso, adotado ja tendo sido assim traduzido
na tese de doutoramento de Leal (2011).

150 termo utilizado na GVD ¢é de Accompainment, optou-se pela tradugio para acessdrios ja que a descrigdo do
significado do tipo de circunstancia indica ser algo acessorio que acompanha o principal.
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plano) e um plano de fundo. O contraste pode variar com as carateristicas do cendrio e o
posicionamento dos participantes: a) O cendrio fica obscurecido com o posicionamento dos
participantes em 1° plano; b) O cenério pode ter pouco detalhe; ¢) o cendrio tem pouca cor ou
varias cores em que todas tendem para uma unica matiz; d) o cendrio ¢ mais escuro que o 1°
plano ou mais claro e adquire uma sobre-exposicdo. Os meios sdo recursos usados nos
processos de agdo, sendo que, ndo existem vetores entre esses meios € quem 0s usa, ndo se
relacionam com o “ator” por vetores, mas os proprios meios podem constituir vetores que
estabelecem uma relacdo com a “meta”. Estes meios podem ser objetos, mas também podem
ser gestos dos participantes. Os “acessorios na circunstancia” sdo PR na narrativa, mas que so
tém como funcdo ilustrar, ndo interferem na narrativa principal (Kress & Leeuwen, 2006, p.
72).

Ao contrdrio da representacdo narrativa, a representacdo concetual ¢ estatica, os
participantes ndo estabelecem relagdes vetoriais e a experiéncia insere-se no ser/existir. Neste
processo de representagdo, os participantes sdo identificados quanto a sua classe, a estrutura ou
ao significado, e a sua representacdo pode ser concretizada através de trés processos:
classificatorio, sdo classificados de acordo com as carateristicas de grupo ao qual pertencem,;
analitico, que pressupde uma escolha do produtor quanto ao que ¢ mostrado, ou seja, neste
processo estd presente a interpretacdo do produtor; e simbolico, em que a representagdo dos
participantes ¢ feita através dos seus atributos simbolicos (Kress & Leeuwen, 2006, pp. 79-
109). O quadro 2.3 resume as estruturas de representagdo e os processos que integram a

Metafuncao Representacional.

Quadro 2.3 - Metafuncdo Representacional — Padrdes representacionais do modo visual.

Acdo
Reacdo
Processos Verbal
Representacdo Mental

Narrativa Conversdo

Metafungao

. Cenario
Representacional

Circunstancias Meios
Acessorio

Classificatoria

Representagdo Concetual Analitica
Simbolica

Fonte: Adaptado de Kress e Leeuwen (2006).

Tal como nos textos escritos com palavras, os produtores das imagens fazem escolhas de

recursos de linguagem, neste caso, visual, para utilizarem nos processos de representagao
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deixando a sua visdo no texto construido através do qual interagem com os recetores da
mensagem.

Na imagem que liga PR e PI sdo estabelecidas diferentes relagdes entre: a) PR; b) PI; e ¢)
PR e PI. A relagdo entre produtor e observador ¢ descrita a partir do ponto de vista deste tltimo,
com quem os PR podem estabelecer linhas de “Contato” por “exposi¢do” ou “interpelagdao”. O
PR interpela o espetador quando olha diretamente para a cdmara e através dela se dirige a quem
o observa, convidando-o, pessoalmente, a participar naquele momento em que com ele
comunica, podendo reforcar a sua ligagdo ao observador com gestos e expressoes faciais.
Quando decide ndo interpelar o observador, ou seja, ndo olhar para a camara, o PR fica apenas
exposto na imagem e neste caso a comunicacdo assume uma forma impessoal (Kress &
Leeuwen, 2006, pp. 115-118), adotando uma determinada “Distancia Social” revelada pela
dimensdo dos planos exibidos. Quanto mais “fechado” for o plano menor a distancia social
entre o PR e o observador, maior proximidade entre ambos. Esta aproximagdo ¢ criadora de
intimidade, emocao e afetividade, relacdo que se vai perdendo a medida que o plano vai ficando
mais aberto, até atingir uma relacdo impessoal com a utilizagdo do “plano geral” (Kress &
Leeuwen, 2006, pp. 124-129). A situagdo pode ser descrita através de uma escala em que os
niveis de intimidade, emotividade, afetividade e pessoalidade evoluem de um polo positivo
(plano fechado) até um polo negativo (plano geral), onde esses valores iniciais sdo perdidos e
substituidos por distanciamento, racionalidade, frieza e impessoalidade. A perspetiva da
imagem mostrada pode ser objetiva ou subjetiva. Ha objetividade nas imagens quando o seu
produtor revela “tudo o que ha para ver” em planos abertos mostrando as cenas na totalidade
sem selecionar o que ¢ mostrado. Estes planos permitem uma visdo proxima da realidade
observada pelo produtor da imagem. A imagem ¢ subjetiva quando o produtor seleciona uma
parte dessa realidade, mostrando uma perspetiva por si escolhida e com ela mostra o “seu ponto
de vista”. O “ponto de vista” é revelado através dos angulos de filmagem que sdo vistos nos
planos: frontal, obliquo e vertical. O angulo frontal ¢ aquele onde existe uma linha horizontal
entre o olhar do PR e o do observador, cria um sentimento de igualdade e faz com que o
observador se sinta envolvido na agdo, “a imagem faz parte do seu mundo”. O angulo obliquo
cria distancia e revela ao observador que o que esté representado ndo faz parte do seu mundo.
Os angulos verticais estabelecem relagdes de poder entre as figuras representadas e o
observador, sendo que, nesta situagdo podem ser observados trés tipos de angulos: o alto, coloca
o poder do lado do observador; o médio, hé igualdade de poder; e o baixo, onde o poder esta

do lado do PR (Kress & Leeuwen, 2006, pp. 129-133).
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Na intera¢do entre participantes ha ainda a considerar a modalidade do discurso. Este
parametro, adotado da linguistica pela GVD, refere-se ao “valor da verdade” e da credibilidade
da mensagem. No campo da comunicag¢ao visual em causa estdo as coisas, as pessoas ou lugares
que sdo representados de acordo com aquilo que quem elabora o texto pensa ser a realidade. Os
autores da GVD adotam o ponto de vista do naturalismo em que “a realidade ¢ definida com
base na quantidade de correspondéncia existente entre a representagdo visual de um objeto e o
que normalmente vemos desse objeto a olho nu” (Kress & Leeuwen, 2006, pp. 154-156).

As marcas de modalidade baseiam-se num conjunto de critérios que aproximam ou
distanciam essa representacdo do “real”, como a saturacdo, a diferenciagdo ou modulagdo da
cor, a contextualizagdo, a representagdo, a profundidade, a iluminagdo e o brilho. Todas as
marcas de modalidade oscilam ao longo de escalas que progridem do ponto de mais baixa
modalidade até atingirem a mais alta modalidade. Passado o ponto da mais alta modalidade ¢
criada uma situagao de “hiper-realidade”, o que afasta essa representacao do real e baixa o nivel
de modalidade (Kress & Leeuwen, 2006, pp. 160-166).

Para uma sistematizagdo da Metafuncdo Interacional descreve-se no quadro 2.4 as
estruturas de interacdo entre PR e PI, do ponto de vista do observador; no quadro 2.5 sdo
sintetizados os significados da interagdo; e no quadro 2.6 descreve-se as escalas de modalidade

que derivam igualmente da perspetiva do observador.

Quadro 2.4 - Metafun¢ao Interacional — Padrdes interacionais do modo visual.

E .
Contato P osu;ao~
Interpelacao
Plano Fechado
Distancia Social Plano Médio
Plano Geral
Angulo Frontal
Subjetiva Angulo Obliquo
Perspetiva Angulo Vertical
Metafungao o Conhecimento
. Objetiva N
Interacional Acdo
Saturagdo
Cor Diferenciagao
Modulagao
Marcas de modalidade Contextuahzfl(;ao
Representacdo
Profundidade
Iluminagao
Brilho

Fonte: Adaptado de Kress e Leeuwen (2006).
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Quadro 2.5 - Significados de interagdo entre PR e PI.

Significados da Interacio Marcas de Interacio
Interpelacao Olha para observador
Exposigdo Nao olha para o observador
Intimidade/Pessoal Plano Fechado

Social Plano Médio

Impessoal Plano Geral

Envolvimento Angulo Frontal
Destacamento Angulo Obliquo

Poder do Observador Angulo Alto

Igualdade de poder Angulo ao nivel dos Olhos
Poder do participante representado Angulo Baixo

Fonte: Adaptado de Kress e Leeuwen (2006).

Quadro 2.6 - Marcas de Modalidade Visual — Variagao de “escalas de cores”.

Marcas de Modalidade | Variacio das Escalas de Modalidade
Cor Pureza Maéximo de pureza Maéximo de hibridismo
Saturagdo Auséncia de cor Maxima saturagdo de cor
Diferenciagdo | Monocromatico Maxima diversificagdo num intervalo de cor
Matiz Azul Vermelho
Modulagao Cores planas e ndo moduladas Cor totalmente modulada
Contextualizacao Descontextualizagio Contextualizagao total
(Auséncia de fundo ao contexto) | (Contexto completamente articulado e
Plano de fundo simples detalhado)
e ndo modulado)
Representacdo Maxima Abstragdo Representagdo maxima do detalhe pictorico
Profundidade Auséncia de Profundidade Maxima perspetiva de profundidade
Iluminagao Auséncia de iluminagao Completo jogo de luz
Brilho Dois graus de brilho Numero méximo de diferentes graus de brilho

Fonte: Adaptado de Kress e Leeuwen (2006).

Kress e Leeuwen (2002) indicam que a cor atravessa todas as fung¢des da linguagem e
identificam-na como um recurso comunicacional semidtico, como qualquer outro modo a partir
do qual se pode representar o mundo real. Os autores adotam de Goethe (1970) a ideia de as
cores produzirem um efeito em quem as observa, e baseados em Kandinsky (1977) elaboram
uma “gramatica das cores”. Consideram que as cores t€ém duas fontes de producdo de sentidos:
uma, por associa¢ao ou proveniéncia, o individuo associa as cores a algo que identifica, ¢ por

via do “contexto de produgdo e interpretacdo” que os autores referem a possibilidade de haver
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uma “interpretacdo plausivel da utilizagdo das cores”; a outra fonte de produgdo de sentidos ¢
pela evolucdo das cores em diferentes escalas capazes de modelar o discurso visual - o valor, a
pureza, a saturacdo, a diferenciacdo, a matiz e a modulacao (Kress & Leeuwen, 2002, pp. 354-
357). Os autores advertem que a interpretacdo das cores tem de ser feita num contexto
sociocultural onde sdo identificadas regularidades na utilizagcao de determinadas cores e ndo de
outras. Os “esquemas de cores” estudados e que permitem a interpretagdo feita por Kress e
Leewen (2002) sdo: o “esquema de cores “historico””, baseado na diferenciagdo, na relativa
alta saturacdo e no valor do negro; o esquema do pintor modernista “Mondrian”, baseado na
pureza e na alta saturagdo; e o pds-moderno, baseado no hibridismo e nos valores pastel. Apesar
do posicionamento histdrico dos diferentes esquemas, os autores consideram que continuam a
ser validos como recursos semioticos, que exprimem significados no contexto em que sdo
utilizados e na forma como sdo combinados (Kress & Leeuwen, 2002, p. 366).

Kress e Leewen (2006) descrevem os significados atribuidos as diferentes escalas de cores
que oscilam entre um extremo onde estd o preto, em que todos os comprimentos de onda do
espectro sdo absorvidos, € o ponto oposto onde todos sdo refletidos, o branco. A “escala de
valor” varia entre o branco (luz) e o preto (escuriddo), estando entre os dois pontos, os
cinzentos, todas as culturas lhe atribuem significados diferentes. A “escala da saturagdo” fica
entre cores saturadas, intensas e as cores puras, suaves € expressam ‘‘temperaturas emotivas e
tipos de afetos”: a elevada satura¢do podem ser associados sentimentos como a exuberancia, a
aventura e a vulgaridade; a baixa saturag@o sdo associados a subtileza, a suavidade, a frieza, a
repressdao, o sombrio e a tristeza. A “escala da pureza” das cores vai das “cores puras as
hibridas” e ¢ interpretada como uma questdo ideologica, as cores puras estdo ligadas a
modernidade e as hibridas, & pés-modernidade, sendo-lhes atribuida um valor positivo. A
“escala da modula¢@o™ da cor refere-se a utilizagao de texturas e sombras. Uma cor plana pode
ser percecionada como simples e forte e em sentido positivo, ou excessivamente basica e
simplificada, ou ainda entendida como subtil e “fazendo justica a textura rica da cor real”, ou
como “excessivamente exagerada e detalhada”. As cores planas expressam as cores das coisas,
a relva ¢ verde, o céu ¢ azul, mas como a cor depende da luz, a modulagdo aproxima-as da
“verdade” quando falamos da modalidade textual. A “escala da diferenciacdo” oscila entre o
monocromatico e a utilizacdo de uma grande variedade de cores, a alta diferenciacdo ¢
associada a aventura e a baixa diferenciagdo a timidez. Como sempre, os contextos podem
produzir sentidos mais ou menos positivos. A “matiz” ¢ a escala produzida entre o azul e o

vermelho. O vermelho ¢ associado ao calor, a energia, a saliéncia e ao primeiro plano, e o azul
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associado ao frio, a calma, a distancia e ao segundo plano (Kress & Leeuwen, 2006, pp. 356-
358).

A integracdo dos significados expressos pelos recursos de representagdo e as relacdes de
interagdo entre observador e produtor da imagem ¢ descrita no seu todo na Metafungdo
Composicional. E a partir dela que se integra as relacdes internas entre os elementos
representados e as relagdes externas entre esses elementos e os observadores, para se retirarem
significados globais da representacdo que ¢ feita na imagem (Kress & Leeuwen, 2006, pp. 175-
176).

A imagem ¢ composta pelos PR num espago limitado que estabelecem entre si um
posicionamento relativo quanto: ao local da imagem que ocupam, esquerda/direita, topo/base,
centro/margem; a atra¢do que exercem sobre o observador; e ao enquadramento dos diferentes
participantes, com a presenca ou auséncia de elementos que os ligam ou desligam, criando na
imagem conexdes internas que produzem sentidos pela sua associacdo ou auséncia dela. O
posicionamento do PR a esquerda ou a direita (do ponto de vista do observador) atribui-lhe um
valor diferente. A esquerda fica o que ¢ familiar, no caso de uma entrevista televisiva, o
entrevistador, no caso de informacao escrita, o “dado”, informagao ja conhecida do observador,
tal como o entrevistador. A direita fica o “novo”, a informacdo nova, que o observador nao
conhece ou no caso da entrevista, o entrevistado, aquele que nas respostas acrescenta algo de
novo que quem vé ndo conhece. Em televisao, esta diferenca de valor de informacgao pode ser
enfatizada com movimentos de cAmara numa linha horizontal (panoramica) (Kress & Leeuwen,
2006, pp. 177-185).

A localizacdo de informacao no “topo” € valorizada como uma promessa, como um ideal,
na “base”, como real. O que ¢ colocado no centro ¢ considerado o “nucleo da informag¢ao” e os
elementos em seu redor, designados como “margem”, estdo de alguma forma numa situagdo de
subserviéncia (Kress & Leeuwen, 2006, pp. 186-200).

A saliéncia de um PR coloca-o em destaque em relag@o aos outros e o seu objetivo ¢ atrair
a aten¢do dos observadores. O destaque pode ser atingido através do tamanho relativo, dos
contrastes no valor tonal (cor), por diferengas de nitidez, entre outras estratégias. Os PR podem
ser representados num espago continuo sem linhas que os isolem uns dos outros, formando um
conjunto continuo na representacdo; ou podem ser estabelecidas, através da disposi¢do dos
elementos, linhas que os separam, sendo visiveis na imagem de forma desconectada. A
existéncia ou auséncia dessas linhas determinam a forma como sdo enquadrados os elementos

representados, sdo estas as carateristicas do “enquadramento”. Quanto maior o agrupamento,
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maior a conexdo, aumentando a perce¢do de uma unidade tnica. Quando existe desconexdo, a
informagao ¢ separada em mais do que uma unidade. A forca da conexdo entre os elementos ¢
dada pela existéncia de vetores entre os participantes, pela continuidade de cores e pelos
elementos de contexto que promovam a interligagdo entre elementos. Para a desconexao,
podem contribuir linhas que demarcam participantes, contraste de cores, espaco e
descontinuidade entre os elementos. Para o sentido de continuidade ou descontinuidade da
estrutura visual contribui o nivel de estruturacdo dos elementos do contexto. Uma forte
estruturacdo provocada por uma forte fragmentagdo origina descontinuidade, uma fraca
estruturacdo permite percecionar uma continuidade composicional. A presenca ou auséncia de
enquadramento dos elementos permite percecionar os niveis de integracdo e identificacdo de
um elemento com os restantes. A auséncia cria a perce¢do de integracdo e identificacdo, a
presenca individualiza esse elemento. O quadro 2.7 resume as categorias para encontrar

significados a partir da composic¢ao textual (Kress & Leeuwen, 2006, pp. 201-208).

Quadro 2.7 - Metafun¢do Composicional — Categorias composicionais.

Circular

Centrado Triptico

Valor Informagao Centro/Margem

Esquerda (Dado)/Direita (Novo)
Topo (Ideal/Base (Real)

Maxima Saliéncia

Minima Saliéncia

Metafungao Polarizado

Composicional
Saliéncia

Maxima desconexao
Enquadramento

Minima conexao

Fonte: Adaptado de Kress e Leeuwen (2006).

Os significados globais sdo significados potenciais como os designou Fairclough, no
quadro da semidtica da linguagem, advertindo que esse significado ¢ uma coisa e a sua
interpretagdo ¢ outra (Fairclough, 2006, p. 75). No quadro da GVD, Kress e Leeuwen (2006)
indicam a existéncia de um “potencial semiotico”. Tal como na linguistica, “as estruturas
visuais apontam para interpretacdes particulares das experiéncias e formas de interacdo social”
(Kress & Leeuwen, 2006, p. 2). As conven¢des usadas permitem produzir textos “ambivalentes
e abertos a multiplas interpretagdes” criados por “recursos semidticos disponiveis para um

individuo especifico num contexto social especifico”. A GVD surgiu como a constru¢ao de
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uma “langue”'®, ou seja, de um sistema de “recursos semidticos especificos disponiveis para a
acdo comunicativa de um grupo social especifico”, em que a utilizagdo das mesmas “formas e
classificagdes disponiveis” podem ser interpretadas de formas diferentes (Kress & Leeuwen,
2006, pp. 9-10). Os autores afirmam que os significados e a forma como sdo representados,
visual ou verbalmente ou s6 de uma forma ou de outra, ¢ também uma questdo especificamente
historico-cultural.

A GVD assumiu que, quanto a integragcdo dos diferentes modos semidticos utilizados num
texto multimodal, segue a orientacdo de que “as partes interagem e afetam-se umas as outras”,
sendo que, o texto na sua globalidade deve ser olhado como um todo e ndo como a soma das
partes (Kress & Leeuwen, 2006, p. 177).

A GVD indica que a integracdo da composicao ¢ feita segundo dois coédigos, um espacial
e outro temporal (ritmo), podendo essa composi¢do textual estar numa imagem impressa, em
televisdo ou plasmada num ecrd de computador. O cédigo espacial ¢ considerado em textos
onde todos os elementos estdo copresentes, pinturas, paginas de revistas, etc. O temporal opera
em textos que se desenrolam ao longo do tempo, como fala, musica e danga. Nas imagens
televisivas os significados sdo produzidos através do cruzamento do espaco e do tempo ja que
estamos perante imagens em movimento, o texto desenrola-se num processo de constantes

alteracdes introduzidas pelos produtores.

2.5.2. O modelo tridimensional de Fairclough

No centro do modelo de analise critica do discurso (ACD) de Fairclough est4 o termo semiose.
O autor defende ser nele que fica expresso o teor deste tipo de analise, que tem de trabalhar
com varias modalidades semioticas: a linguagem, a imagem e a expressdo corporal. E porque
as relagdes entre a semiose € 0s outros elementos do processo social (as relagdes sociais, poder,
institui¢des, crengas e valores culturais) se alteram face a interpretacdo que ¢ feita no contexto
das “institui¢des e organiza¢des num determinado tempo e lugar”, essas relagdes t€ém de ser
estudadas (Fairclough, 2012, p. 11). O autor identifica trés categorias semioticas para essa
analise: o género, relacionado com a “agdo e interagdo”; o discurso, onde sdo “construidos
aspetos do mundo (fisico, social ou mental)”’; e o estilo semidtico, lugar de construgdo de

“identidades” ou “modos de ser” (Fairclough, 2012, p. 11).

16 Um termo importado da linguistica de Saussure que contrapde, a lingua (langue) enquanto conjunto de
convengoes a partir das quais se constituem os “atos de fala” (parole) (Saussure, 1959).
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O modelo de analise descreve a relacdo entre as estruturas sociais, que sdo “gerais e
abstratas” e os eventos que sdo “particulares e concretos”, mediada pelas praticas sociais que
integram os campos sociais, as organizacdes e institui¢cdes (Fairclough, 2012, pp. 10-12).

Os textos, que podem ser representados por diferentes modos, sdo a dimensdo semidtica
dos eventos; e as ordens de discurso sdo constituidas por “configuracdes particulares de
diferentes géneros, discursos e estilos” (Fairclough, 2012, p. 11), e, por isso, podem ser
alteradas j& que o uso da linguagem permite: a interdiscursividade, através da qual os discursos
podem ser combinados misturando convengdes; e a intertextualidade, que exprime a relagao
dialdégica entre textos (Fairclough, 2006, pp. 84-87).

Outro conceito central neste modelo de andlise ¢ a ideologia relacionada com praticas
concretas quotidianas e ndo com sistemas abstratos, considerando que essas ideologias, que se
manifestam nas praticas discursivas, sdo tanto mais eficazes quanto maior for a sua
naturalizacdo (Fairclough, 2006, p. 89). A naturalizacdo ¢ entendida, pelo autor, como um
processo que permite incorporar a ideologia no “senso comum”, tornando-a natural e
incontestada, sendo este o motivo que o leva a considerar que os mecanismos usados na
utiliza¢do da linguagem ndo sdo claros. Fairclough identifica uma luta hegemonica discursiva
entre sujeitos, em que uns sao mais capazes do que outros. As “lutas hegemonicas”, ou seja, as
lutas pela dominacdo “ocorrem numa ampla frente que incluem as institui¢des da sociedade
civil”, uma luta que mantém, altera ou transforma “relagdes de poder e identidades sociais,
conhecimento e crencas” (Fairclough, 2006, pp. 91-93). O sujeito €, nesta teoria, moldado pelas
praticas discursivas, mas ¢ também capaz de moldar estruturas que levam a mudanga. A
construcdo de identidades depende, em parte, da posicdo ocupada pelas pessoas na pratica
discursiva que, pertencendo a diferentes classes sociais, géneros, nacionalidades, origens
culturais, “atuam de forma diferente a partir de uma posi¢ao especifica” (Fairclough, 2001, p.
123).

A ACD ndo ¢ uma forma de analise neutra, ela reivindica uma posi¢ao critica no contexto
da dialética relacionando linguagem e politica. A linguagem deixa de ser apenas uma forma de
atribuir um nome a uma coisa, e passa a ser interpretada no contexto das escolhas feitas da
utilizagdo de determinados termos e ndo de outros possiveis na constru¢ao de uma ideia (Bauer
& Gaskell, 2002, p. 246) .

Um dos conceitos que marca a ACD ¢ exatamente o facto de ser denominada como
“critica”. A abordagem critica da andlise de discurso, explica Fairclough (2006), ndo ¢ uma

divisdo absoluta da abordagem “ndo critica”, mas uma forma diferente de olhar para o discurso.
9

73



A Comunicagdo Politica através da Hard interview e da Soft interview

A ACD “mostra como o discurso ¢ moldado por relagdes de poder e ideologias e os efeitos
construtivos que o discurso tem sobre identidades sociais, relagdes sociais e sistemas de
conhecimento e crengas” (Fairclough, 2006, p. 12). O autor defende a necessidade deste olhar
critico para a linguagem por considerar que a “ligagdo entre o uso da linguagem e o exercicio
do poder ndo ¢ muitas vezes claro para as pessoas” (Fairclough, 1995a, p. 54).

Wodak (2013) aponta para que este tipo de analise “torne o implicito explicito”, ou seja,
revele “a relagdo entre discurso, poder e ideologia, desafiando os significados superficiais e ndo
dar nada por garantido” (Wodak, 2013, p. xxiv). O autor alerta para o facto do trabalho do
analista ndo se limitar a descobrir significados, mas a aplicar na pratica os seus resultados. Uma
analise critica significa, ainda, ser “autorreflexiva” e “autocritica”, o que deixa espaco para que
exista uma critica interna e ndo s6 um posicionamento de criticar os outros. A pratica da analise
critica ¢ também entendida como uma forma de “contribuir para a mudanga social” (Wodak,
2013, pp. XX1V-XXV).

Jorgensen e Philips (2002, p. 60) consideram que entre as diferentes abordagens da ACD,
a teoria ¢ 0 método de Norman Fairclough “sdo os mais desenvolvidos para a pesquisa em
comunicagdo”. No modelo tridimensional de Fairclough, o evento comunicativo ¢ analisado
em trés dimensdes: a textual, a da pratica discursiva e a da pratica social, onde se insere o
evento. A dimensdo textual integra uma fase descritiva e as outras duas dimensdes, uma fase

interpretativa. O modelo ¢ sintetizado no quadro 2.8.

Quadro 2.8 - Modelo tridimensional de analise de discurso de Fairclough.

§ Descritiva Interpretativa

= (Microanalise) (Macroanalise)

w2

D

=

2 Texto Pritica Discursiva Pritica Social
)

=

.-

a

Producao
2 & & | Distribuicio 2
2 Producio T & £ | Ideoldgicos
¢
2 . = ‘2 | Consumo 2 L.
e Interpretagdo Z & Condicges da prati 3 Hegemonicos
= ondig¢des da pratica
discursiva

2 9 Vocabulario
S =2 L. Forga .

5 = | Gramatica .. Ideologia

g = x Coeréncia .
& «® | Coesdo . Hegemonia
) Intertextualidade
O = | Estrutura Textual

Fonte: Adaptado de Fairclough (2006).
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Na fase descritiva, sdo revelados processos de producdo e de interpretacdo e as
carateristicas formais linguisticas do texto, analisando o vocabuldrio e a gramatica utilizados, a
coesdo e a estrutura textual. Na fase interpretativa, Fairclough (2006) indica um conjunto de
atividades cognitivas utilizadas na producao, na distribuicdo, no consumo e nas condi¢des em
que ocorre a pratica discursiva, analisadas através da forga, da coeréncia do texto e da sua
intertextualidade. A interpretagdo tem ainda em conta a pratica social nos seus aspetos
ideologicos e hegemonicos, sendo que, o autor estabelece a relacdo entre os aspetos ideoldgicos
e de poder, conclui que a ideologia ¢ estrutural, mas também ¢ uma propriedade dos eventos
que esta refletida no conteudo, no sentido e na forma dos textos, e defende que nem todos os
textos tém o mesmo grau de ideologia. Considera que, por exemplo, um texto publicitario ¢
“investido” de um maior grau ideoldgico do que as ciéncias fisicas (Fairclough, 2006, p. 91).
As hegemonias discursivas sdo refletidas nas mudangas operadas por produtores e interpretes,
nas ordens de discurso por agdo do cruzamento de “convencdes discursivas, codigos e
elementos de forma inovadora em eventos discursivos” (Fairclough, 2006, p. 97). O autor
desenhou um modelo de andlise discursiva que “integra diferentes perspetivas tedricas e
métodos”, combinando teorias de Foucault com a intertextualidade de Bakhtin, um quadro
tedrico que permite a analise da formagao do texto verbal.

A analise do discurso visual serd concretizada a luz das teorias da Gramdtica do Discurso

Visual de Kress ¢ Leeuwen (20006).

2.5.3. A GVD e aimagem em movimento
A GVD aplica os padrdes de representacdo, interagdo e composi¢do a imagens paradas e em
movimento. Os autores explicam que apesar disso ha algumas altera¢des nos processos quando
sd0 observadas imagens em movimento como num programa de televisao.
Na dimensao narrativa, os vetores entre participantes sao assumidos pelo movimento, ou
seja, o processo de uma acao ¢ representado pelo movimento em si, andar, pular, apontar, etc.
A escolha da representagdo dos participantes conectados ou desconectados € possivel para
as acdes e reacdes entre participantes. As imagens televisivas permitem que os dois
participantes sejam representados num sé plano (conectados espacialmente), ou em dois planos
subsequentes, onde um mostra o ator ou o fenémeno, € o outro mostra a meta ou o reator
(desconectados espacialmente). A conexao faz-se por combinagdo dos dois planos. No caso das
reacdes, o “plano de ponto de vista” que une trés planos, um do reator, outro do fenomeno e

depois de novo o reator provoca uma desconexdo com elevado cunho subjetivo, ja que o
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observador vé o fenémeno através dos olhos do reator; no plano amorce, em que reator e
fendémeno estdo no mesmo plano, mas o reator estd de costas para a camara, perde-se a
visibilidade das reagdes do reator, o que torna a cena menos emotiva e envolvente. Os autores
da GVD salientam que este ¢ o plano usado nos jogos de guerra de computador para que exista
uma maior identifica¢do dos jogadores com os soldados com quem jogam. A semelhanca sugere
que a utiliza¢do deste plano leva a uma maior identificagdo do espetador com a figura que lhe
¢ mostrada de frente.

Os processos verbais nas imagens em movimento sdo concretizados pela fala através da
sincronizagio do movimento dos labios com a fala. E essa sincronizagio que substitui os vetores
que ligam os baldes de texto aos personagens na imagem parada.

Na dimensao interativa, 0 movimento da imagem cria dinamismo em todas as rela¢des
simbolicas existentes entre participantes. A distancia e angulos podem variar por iniciativa dos
PR, o que produz um efeito neutro ja que a camara representa o que estd a acontecer, ou por
movimentos da cdmara da responsabilidade de quem a opera, o que leva a alteragdes na imagem
provocadas pela producao do programa.

Habitualmente, os angulos em que sdo mostrados os “anfitrides” dos programas sao
frontais, um pouco abaixo do nivel do olhar e em planos mais abertos do que a maioria dos
participantes. De acordo com a GVD, o plano confere maior autoridade ao anfitrido e mostra-o
numa perspetiva que o situa numa posi¢ao superior em relagdo aos espetadores.

No parametro da modalidade, a GVD indica que “0 movimento ¢ um meio de expressao”
que modela a comunicagao.

A interpelagdo ou exposicdo dos PR ¢ na imagem televisiva assumida pelo olhar do
participante para a lente da camara (interpelacdo) ou para o interior do espaco cénico
(exposicdo). Nas entrevistas televisivas, a situagcdo habitual ¢ de interpelagdo por parte do
“anfitridao” do programa e de exposi¢do por parte do entrevistado.

Na dimensdo da composi¢do textual, o valor informacao, saliéncia e enquadramento sdao
dindmicos, podendo um elemento representado numa imagem em movimento assumir a cada
momento valores diferentes, ja que por iniciativa do sujeito ou da camara a posigao relativa dos
elementos que compdem a imagem podem ser modificados (Kress & Leeuwen, 2006, pp. 258-

265).
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2.5.4. A comunicac¢io nio verbal - a linguagem corporal

Muitos sdo os estudos académicos sobre comunicagdo ndo verbal que referem a importancia da
linguagem corporal (90%) na comunicag¢do interpessoal. A relagdo entre as linguagens verbal e
ndo verbal ¢ considerada complexa e indispensavel a compreensao discursiva. Hall et al. (2019)
referem que um grande numero de investigadores concluiu que “os gestos das maos produzidos
durante a fala sdo, juntamente com as palavras, parte de um sistema integrado de produgado de
fala” (Goldin-Meadow & Alibali, 2013 citado por Hall et al., 2019, p. 272). Hall et al. (2019)
avisam que nao € possivel criar significados para cada acdo nao verbal ja que quem se expressa
o faz num contexto proprio que “envolve as suas inteng¢des, os seus comportamentos verbais e
ndo verbais, as outras pessoas (quem sio € o seu comportamento) € o cenario”(p. 272).

Nesta investigacao, os codificadores da linguagem corporal estdo inseridos nos campos da
politica e do jornalismo. Em ambos, a literatura refere ndo haver, ainda, estudos suficientes que
permitam compreender a expressao corporal dos politicos e também dos jornalistas sobre quem
ndo ¢ feita grande observacdo, mas, cuja comunicagdo ndo verbal tem um papel para os
espetadores (Stepankova, 2021, p. 142). Um estudo realizado sobre a realidade mediatica
isrealita com uma amostra composta por seis entrevistadores, que fizeram curtas entrevistas a
politicos e outras pessoas, revelou que “os entrevistadores mais dominantes e agressivos
mostraram um comportamento mais diferencial/preferencial em relagdo aos entrevistados
(Babad, 1999, p. 337), ou seja, “uma minoria conduziu as entrevistas de forma relativamente
justa e permitiu que os entrevistados expusessem os seus pontos de vista “, os outros
entrevistadores, com a sua forma de se expressar fisica e verbalmente ndo permitiram, de forma
“flagrante”, que os entrevistados se apresentassem e expusessem as suas ideias (Babad, 1999,
p. 355).

Em 2009, Haumer e Donsbach (2009) concluiram que a percecao da imagem de um politico
¢ favorecida quando este tem uma linguagem ndo verbal ativa e o anfitrido ¢ neutro no seu
comportamento ndo verbal. Os autores referem que tanto em falk shows como na entrevista
feita no campo do jornalismo, os politicos s6 podem influenciar moderadamente a sua perce¢ao
através de estratégias comportamentais (Haumer & Donsbach, 2009, pp. 275-276).

No meio televisdo, a face ¢ a parte do corpo humano mais exposta quando falamos do
género entrevista, seja em falk show de entretenimento ou no jornalismo. Paul Ekman (2003) ¢
um psicologo americano que mapeou as expressdes da face enquanto manifestacdes das
emocdes humanas e considerou que as expressdes de felicidade, raiva, aversao, tristeza medo e

surpresa eram universais, podendo qualquer pessoa de qualquer cultura identificar essas
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manifestagdes no rosto humano. Esta teoria polémica foi rejeitada por alguns antropologos,
entre eles, Birdwhistell e Mead a quem Ekman acabou por dar razdo, mas explicando que, o
que ndo era universal eram “regras de exibi¢cdo”, como, por exemplo, o polegar levantado para
expressar um gesto positivo, mas, mantendo que as expressoes faciais das emocdes eram
universais (Ekman, 2003, p. 10).

Paul Ekman (2003) aprofundou a sua investigacdo e criou um sistema de codificagdo de
microexpressoes, movimentos dos musculos faciais que variam de acordo com a emogdo que
realmente estd a ser expressa, porque se essa reacdo nao for sincera, os musculos da face sdo
articulados de forma diferente. A questdo que se levanta ndo ¢ tanto a identificacdo da
movimenta¢cdo muscular da face, mas, como aferimos, os motivos dessa expressdo, ou seja,
porque expressou alguém uma determinada emogao.

No campo da politica hé a considerar o efeito da aprendizagem dos politicos, através das
técnicas do marketing politico e media training, de estratégias tanto de linguagem verbal como
ndo verbal para a constru¢do de um discurso com o objetivo de potenciar leituras positivas,
sobre si e as suas propostas politicas.

Nesta investiga¢do, a linguagem nao verbal ¢ limitada a descri¢do de gestos com as maos,
procurando perceber a sua funcdo e alguns movimentos de corpo e expressoes faciais, bem
como a dire¢do do olhar, coordenados com o discurso verbal. O objetivo ¢ identificar
regularidades nas alteracdes corporais visiveis no ecrd, com a finalidade de indagar sobre
momentos de tensdo ou de potencial incomodo/nervosismo do entrevistado. A linguagem nao
verbal dos entrevistadores/anfitrides ¢ observada no mesmo sentido, procurando encontrar
pontos de refor¢o do discurso verbal através da linguagem corporal que potencialmente ajudam

a construir a imagem do entrevistado.

2.6. A Persuasao na Psicologia Social

Na procura de maior consisténcia na analise de discurso, recorre-se a psicologia social e ao
trabalho de Poeschl (2013) para uma identificacdo de indicadores de estratégias de persuasdo.
O autor indica um conjunto de variaveis encontradas apds o cruzamento de vérios estudos
experimentais de diversos autores e correntes. As variaveis estdo ligadas a fonte da mensagem

e a mensagem (quadro 2.9).
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Quadro 2.9 - Variaveis, dimensoes e indicadores intervenientes no processo de persuasao.

Varidveis Dimensdes Indicadores
. e Reconhecimento por parte dos recetores da mensagem da
Autoridade | Legitimidade . por p g
posicdo que o emissor ocupa
Simpatia Comportamentos simpaticos geram reagio positiva & mensagem
o Fonte partilha carateristicas pessoais com o alvo (profissdo,
Atratividade Semelhanca lugar de nascimento, etc.) que levam o recetor a ver o emissor
Social como fazendo parte do seu grupo.
D . 1 . - ~
= N . , Imagem atrativa que pode facilitar a identificagdo do recetor
5 Aparéncia fisica agradavel
= com a mensagem.
Percegdo de competéncia Um discurso indicador de que possui competéncias para exercer
ou expertise o cargo, que sabe do que fala, pode usar varias estratégias.
Destruicdo da reputaca adversari
Credibilidade N*s Tuigao d_ putag odde le s (is d lar falta d
~ . do exprimir o esperado pelo recetor pode revelar falta de
Percegdo de fidedignidade 0 eXp i P P P .
objetividade- “dizer sempre a mesma coisa
Postura empatica
Argumentos a favor da posicdo do emissor e argumentos contra
Argumentos apresentados g - posis e
essa posicao
Quando o assunto ¢é relevante e complexo para os recetores sdo
gerados efeitos de primazia — sdo retidos os argumentos
enumerados em primeiro lugar
Estrutura Ordem dos argumentos p me gar_ _
Quando o assunto ¢ simples e irrelevante para os recetores sao
gerados efeitos de recéncia — sdo retidos os ultimos argumentos
. N . Conclusdo implicita pode ter maior impacte
Concluir ou ndo concluir - — —
Conclusdo explicita poténcia clareza
. . . . Emocdo mais eficaz quando construida a partir de uma emogao
Apelo a razdo ou a emogao — - —
Apelo arazdo ¢ mais eficaz em pessoas com atitudes ja formadas
Qualidade dos argumentos | “Varia em fung8o das carateristicas dos recetores”
Poucos e fortes para recetores motivados (avaliam qualidade de
. argumentos
Quantidade dos argumentos £ ) - " - -
Muitos para recetores pouco motivados (ndo avaliam qualidade
£ Conteudo dos argumentos)
o ~ Factos, objetos ou opinides provenientes de fontes exteriores
oo Apresentacdo de provas o . . .
S (historias verdadeiras mais fortes que estatisticas)
= - - - -
éa Negativo mais eficaz em recetores mais motivados para
rocessar informagao
Enquadramento proee ormag .
Positivo mais eficaz em recetores pouco motivados para
processar informagao
Apelo ao medo Necessita informagao clara e uma solug@o para a ameaga
Tipo de linguagens
Intensidade Uso de metaforas
Palavras que expressdo emocdo
Variagdes de velocidade
Recetores pouco motivados — maior velocidade aumenta
credibilidade
Linguagem Rapidez na fala Rapidez e boa perante argumentos fracos ndo deixa tempo para
processar
Falar devagar quando argumentos sdo fortes tempo de
processamento
Evitar hesitagdes — Eeh, enfim, quer dizer...
Poténcia Evitar incertezas — Acho que/ ndo acha? /ndo sei se posso
responder

Fonte: Adaptado de Poeschl (2013, pp. 332-343).
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Quanto a fonte da mensagem, o autor aponta como importantes no processo de persuasiao
de um auditorio, trés varidveis: a autoridade, que ¢ tanto maior quanto maior for o
reconhecimento da legitimidade do lugar que ocupa; a atratividade social, apontando para a
simpatia, a procura de semelhangas com o recetor, e o ser fisicamente atraente como fatores
que geram ‘“‘sentimentos positivos”, que influenciam a mensagem e a sua aceita¢do; € a
credibilidade da fonte junto do auditério, que lhe ¢ conferida pela competéncia e pela
fidedignidade que transmite com o discurso, sendo que, nesta ultima varidvel a confiancga devera
ser “objetiva e desinteressada”, aspetos estes determinantes para a percec¢ao de confiabilidade.
A credibilidade ¢ a varavel que tem “maior peso na capacidade de persuasdo de um emissor”
(Poeschl, 2013, pp. 333-334).

Os niveis de persuasdo da mensagem sao medidos pela estrutura, pelo contetido e pela
linguagem. Quanto mais organizada estiver a argumentagdo utilizada, maior ¢ o efeito de
persuasdo. Poeschl (2013) indica que um emissor que apresente argumentos a favor da sua
posi¢do pessoal, mas também revele outras posi¢des contra a sua propria posi¢ao, produz uma
mensagem mais persuasiva e ¢ visto como mais “justo e equilibrado aos olhos do alvo”. A
ordem de apresentacdo dos argumentos, também, ¢ levada em conta, referindo-se a discussdo
ao que ¢ mais eficaz, se apresentar primeiro os argumentos a favor ou os contra a posi¢ao
assumida. A posi¢do expressa em Poeschel (2013) ¢ de que tanto pode haver ganhos de primazia
como de recéncia, depende do tipo de argumentos, se sdo complexos ou simples aos olhos do
recetor. Os complexos promovem efeitos de primazia e os simples de recéncia. Na estrutura ha
ainda a considerar o efeito da conclusdo, se ¢ implicita ou explicita: a primeira pode criar maior
impacto e a segunda potencia a clareza da mensagem (Poeschl, 2013, pp. 338-339).

Quanto ao contetido da mensagem, a sua eficacia ¢ maior quando recorre a emogao, mas
Poeschl (2013) alerta que isso sucede quando o auditdrio ainda ndo tem definida uma atitude
perante a questdo, porque se essa atitude ja existir, os argumentos racionais sdo de maior
eficacia. O apelo pode ser feito a emogdes positivas, como no campo da publicidade, ou a
emogdes positivas e negativas, e, neste caso, Poeschl coloca como exemplo o campo da politica,
onde os politicos usam os dois tipos de apelo para convencer o eleitorado. O autor relaciona a
qualidade e quantidade de argumentos concluindo que: para recetores motivados para o tema
da mensagem, a eficdcia ¢ maior se forem poucos e fortes, porque hd uma avaliacdo da
qualidade desses argumentos; para recetores pouco motivados, a eficdcia aumenta com um
maior nimero de argumentos, porque estes ndo avaliam a qualidade da argumentagdo, mas sim,

o numero de argumentos apresentados. O autor refere a apresentacdo de provas relacionadas
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com o mundo real como mais eficazes do que as provas estatisticas, bem como a eficacia
aumenta com a enumeragdo de factos, objetos ou opinides com proveniéncia em fontes
exteriores (Poeschl, 2013, pp. 338-340). Assume ainda importancia nos niveis de persuasdo da
mensagem aquilo que o emissor pde em evidéncia através dos seus argumentos. O emissor pode
enquadrar o assunto de forma negativa ou positiva. O apelo ao medo ¢ referido como um
elemento da mensagem que para ser eficaz tem de ser acompanhado por informacao clara sobre
os perigos e deve incluir uma solucdo para resolver o problema (Poeschl, 2013, pp. 341-342).
A relagdo da eficacia da mensagem com a linguagem ¢ feita por Poeschl (2013) através da
intensidade da linguagem, cujos indicadores mencionados sdo: o tipo de linguagens, a utilizacao
de metaforas e de palavras que expressem emogao; rapidez da fala, através das variagdes de
velocidade. O autor indica que falar de forma rapida pode ser conveniente quando os
argumentos sdo fracos, ja que ndo deixa tempo aos recetores para processarem a mensagem,
enquanto com a utilizagdo de argumentos fortes ¢ importante falar devagar para que exista
tempo de processamento da ideia. A poténcia ¢ outro elemento que contribui para credibilidade
do emissor, devem ser evitadas as hesita¢des, as incertezas, em suma, devem ser eliminados
sinais geradores de inseguranca. Um discurso menos assertivo so pode ter efeitos positivos na
persuasao se o objetivo for “introduzir um sentimento de preocupagdo ou empatia” (Poeschl,

2013, p. 342).

2.7. Os Tracos de Personalidade — As Teorias Implicitas de Personalidade
A psicologia social forneceu ainda para a constru¢cdo do modelo tedrico de andlise, as teorias
implicitas de personalidade de Rosenberg e da sua equipa (TIP). Os investigadores construiram
um modelo utilizado na detecdo de tracos de personalidade de uma pessoa a partir das
descrigdes das impressdes de personalidade formadas por outras pessoas. O modelo sera
utilizado na interpretacdo do discurso produzido sobre os lideres politicos entrevistados no
ITMBM e no TPS.

Os estudos de Rosenberg et al. (1968) concluiram pela insuficiéncia de uma visdo linear e
avaliativa da identificag¢do de tracos de personalidade, por ser evidente que mais do que uma
dimensdo estava envolvida na descri¢do. O estudo identifica duas dimensdes, “a social” e a
“intelectual”.

O modelo foi revisitado por Ferreira et al. (2011), que o consideraram o “mais coerente e

consistente das teorias implicitas de personalidade” (p. 320) e a0 mesmo tempo atualizaram-no
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e validaram-no utilizando uma amostra constituida por individuos portugueses, o que se
considerou ser uma vantagem.

As TIP ndo constituem uma teoria, no sentido formal do termo, mas sim um conjunto de
“categorias” e “crencas” partilhadas, sobre as quais as pessoas estabeleceram relagdes ao
descrever carateristicas de personalidade. Sdo implicitas por ndo serem explicitadas, na maior
parte dos casos, “mas inferidas das descri¢des espontaneas e das expetativas formadas ao longo
do tempo sobre os individuos”. As TIP ndo sdo validadas apenas pelo seu significado
semantico, mas “enquanto conceitos presentes nas pessoas” (Ferreira et al., 2011, p. 317).

Nas duas dimensdes, intelectual e social, que contribuem para que alguém descreva as
carateristicas de personalidade de outra pessoa, sdo agrupadas e organizadas carateristicas em
funcdo da distdncia que ocupam em relagdo a um “centroide”, ou seja, a um ponto médio entre
essas carateristicas. Cada trago afasta-se ou aproxima-se mais de cada centroide, sendo dessa
forma medido o quanto ¢ mais ou menos desejavel (Ferreira et al., 2011).

O quadro 2.10 expde por ordem de desejabilidade descendente os grupos de tragos
divididos em quatro clusters: O cluster 1 reune as carateristicas descritas como sendo as de
maior desejabilidade intelectual e as que sdo mais favoraveis para o desempenho de atividades
intelectuais; o cluster 2 reune os menos desejaveis; o cluster 3 é constituido pelo grupo de tracos

mais desejaveis socialmente; e o cluster 4 pelos menos desejaveis na mesma dimensao.

Quadro 2.10 - Tragos pertencentes a cada cluster.

Tragos de Personalidade
Desejabilidade Intelectual Desejabilidade Social
Cluster 1 Cluster 2 Cluster 3 Cluster 4
(mais desejaveis) (menos desejaveis) (mais desejavel) (menos desejaveis)

Culto Irresponsavel Compreensivo Arrogante
Habil Desmotivado Caloroso Invejoso
Motivado Inculto Generoso Interesseiro
Organizado Incompetente Afetuoso Antipético
Determinado Lento Divertido Maldoso
Competente Preguicoso Amigo Vingativo
Esperto Incapaz Sensivel Intolerante
Dinamico Limitado Amavel Desonesto
Regrado Desatento Teimoso Intriguista
Eficaz Desorganizado Simpético Egoista
Atlético Dependente Fidvel Frio
Répido Indeciso Sociavel Agressivo
Criativo Conflituoso Alegre Manipulador
Perspicaz Burro Prestavel Egocéntrico
Racional Rotineiro Honesto Calculista

82



A Comunicagdo Politica através da Hard interview e da Soft interview

Tracos de Personalidade
Desejabilidade Intelectual Desejabilidade Social
Cluster 1 Cluster 2 Cluster 3 Cluster 4
(mais desejaveis) (menos desejaveis) (mais desejavel) (menos desejaveis)

Independente Conservador Extrovertido Insensivel
Lutador Calado Falador Futil
Corajoso Autoritario Altruista Sovina
Tolerante Flexivel Falso
Responsavel Sincero Estupido
Inteligente Espiritual Cinico
Prudente Cobarde
Pontual Convencido
Confuso Idiota
Trabalhador Concentrado
Astuto

Fonte: Adaptado de Ferreira et al. (2011, p. 328).

A visualizagdo bidimensional dos tragos ¢ disposta na figura 2.1 ao longo de dois eixos e

de acordo com a sua distancia ao centroide de cada cluster.

INTELECTUAL
o POSITIVO
¢ autoritario independente o atlético
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® determinado
opnulcnle *tolerante

espons 'nel > sincero
S
respot ® flexivel

® estupido
IR o pontual ofidvel
*idiota houesto: n'ﬂ;])irgcgtm'el
teimoso’s 1\ : compreawu'o
. sociavel o § AT e: 0
o conflituoso * calado afectuoso c"\lomm
eamivel SOCIAL
o burro  fimitado . o confuiso o simpitico POSITIVO
o ®aleore
e inculto desatento * e\ﬁno\qtulo o espiritual
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© incapa; oPreauigoso
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. .
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INTELECTUAL .
NEGATIVO olento * desmotivado

Figura 2.1 - Configuragdo bidimensional de 90 tragos gerados por participantes.
Fonte: Ferreira et al. (2011, p. 327).

Na desejabilidade intelectual, os dois polos mais proximos dos centroides sdo: no polo de
maior desejabilidade o “culto”, no polo oposto de menor desejabilidade esta o “irresponséavel”.
Na desejabilidade social, os tragos mais perto do centroide sdo o “compreensivo” no polo de

mais desejavel e o “arrogante” no polo oposto.

&3



A Comunicagdo Politica através da Hard interview e da Soft interview

As duas dimensdes que levam ao julgamento social e intelectual reinem um conjunto de
tracos que sao dispostos ao longo de eixos que evoluem de um polo positivo para um negativo.
Por exemplo, no quadrante positivo intelectual esta o trago “culto”, no negativo esta o “inculto”,

no quadrante positivo social estd o “honesto”, e no oposto, o “desonesto”.
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CAPITULO 3

Procedimentos Metodologicos

3.1. A Utilizacao de Software no Apoio a Analise Qualitativa

A andlise de discurso ¢ apoiada com recurso ao programa informatico MAXQDA®. As
vantagens na utilizacdo de um software na descricdo dos textos sdo encontradas na literatura
cientifica e indicam que uma analise do contetido, que permite quantificar indicadores a partir
das mensagens, contribui para aumentar a fiabilidade do processo, a flexibilidade e a
transparéncia (Kaefer et al., 2015). O recurso aos dados quantificados ¢ limitado dadas as
carateristicas da andlise, ainda assim, permite a apresentagdo de alguns dados sob uma forma
que os torna mais claros contribuindo para a confiabilidade das conclusdes. Perante uma
amostra constituida por textos multimodais existe, ainda, a vantagem de o processo de
categorizagdo das unidades de andlise ser possivel mantendo unidas todas as dimensdes do
evento comunicativo, ja que a atribuigdo de categorias no programa MAXQDA® pode ser
executada diretamente no video. O procedimento torna também desnecessaria a transcri¢ao.
Apesar desta possibilidade, optou-se por uma transcricdo verbal simples com o objetivo de
potenciar a assimilagdo e compreensdo do discurso e permitir ao leitor seguir de forma mais

cémoda a descri¢do e interpretagao.

3.2. Sinais Conversacionais

No processo de transcricdo simples ndo sdo seguidas as regras da escrita formal, ja que isso
alteraria as pausas ocorridas no discurso. Apenas serdo utilizados trés sinais de pontuacdo: o
ponto final, a encerrar a intervengdo de cada interveniente, entrevistado/entrevistador; as
reticéncias, quando hd interrupgdes do discurso de um dos intervenientes pelo outro e quando
¢ reiniciada a intervengdo depois da interrupcao e, ainda, em frases inacabadas; e o ponto de
exclamacao no final das interjeigdes.

No decurso da escrita da tese serdo, no entanto, usados alguns sinais conversacionais nas
citacdes utilizadas, sempre que isso facilite a compreensdo do que estd a ser exposto e/ou a ser
defendido. A opcao exige a escolha de uma teoria que sirva os objetivos da investigag¢do e que
se adapte ao tipo de amostra utilizada, entrevistas. Neste género, em que hd alternancia de vez

entre o entrevistado e o entrevistador, estd amplamente referenciada a teoria elaborada por

&5



A Comunicagdo Politica através da Hard interview e da Soft interview

Rodrigues (1998), e ¢ a partir desta que serdo escolhidos os sinais a utilizar. A autora adota a
designacdo de “sinal” para se referir a “todas as formas — lexemas, entoagdo, gestos, mimica,
outros sons” que “desempenham, em maior ou menor grau, determinadas fungdes
conversacionais” (Rodrigues, 1998, p. 70). O sistema de sinais de Rodrigues foi escolhido por:
ter sido aplicado ao discurso em portugués; estar hd muito publicado; ja ter sido usado em varias
andlises de interacdes verbais; e se adaptar ao género entrevista, A autora adota, para a
transcricdo das entrevistas que analisou com o objetivo de identificar sinais conversacionais, o
sistema de Kallmeyer/Schutze, por ser adequado a transcri¢ao dos sinais por ela identificados,
sdo eles: a sobreposi¢do de discurso; os sinais do ouvinte realizados em simultdneo com a vez
de quem fala; a marcagdo de fendomenos prosddicos como a entoacdo, elevacdo de voz,
prolongamento de palavras, silabas ou vogais; os fendmenos extralinguisticos como os risos e
aplausos; e o ser de simples leitura e apresentagao.

O quadro 3.1 retine os sinais de conversa¢do a utilizar sempre que necessarios para a
compreensdo do texto, e a respetiva valoragao para a transcri¢ao verbal de extratos de unidades
de registo ilustrativas. Aos sinais de Rodrigues (1998) foi acrescentado o simbolo (...), utilizado
para indicar que a citacdo feita no texto da tese a partir do anexo da transcricdo da entrevista

foi cortada.

Quadro 3.1 - Sinais de transcricao.

Simbolo Descriciao
(h) Hesitacao
(€ Prolongamento
Eh (: Hesitagdo com prolongamento
[texto] Fala simultanea (interrupgdes)
(texto?) Texto supostamente compreendido
") Entoagdo de admiragdo
) Entoacdo de interrogacao
MAIUSCULAS | Palavra enfatizada
(pausa) Pausas nao originadas por interrupgoes
(ex:riso) Sinais nao linguisticos (aceleracdo da fala, risos, tosse, etc.)
palavras Sublinhado de palavras indica a sua repeti¢ao
) Entoacdo ascendente corresponde a elevagao da intensidade da voz
) Entoacdo descendente corresponde ao inverso da anterior
(...) Texto da transcri¢ao foi cortado na citagao transferida para a tese

Fonte: Rodrigues (1998).
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Todas as transcri¢des verbais das entrevistas sao colocadas em anexo a tese, o que permitird
a identificacdo dos segmentos ilustrativos transcritos no contexto de cada entrevista.

A descri¢ao dos dados sera acompanhada, sempre que isso se mostrar proveitoso para a
compreensdo do texto, de imagens obtidas através da utilizagdo do programa MAXQDA®
(versdes de 2012 e 2020), que permite a sua captura para a area de transferéncia de dados do
computador.

Toda a amostra principal e secundaria foi obtida a partir do sistema TVI Player online.

3.3. Procedimentos na Utilizacdo do Software MAXQDA®

Todos os documentos a analisar, os videos da amostra principal e secundaria e 4dudio das
entrevistas da amostra complementar, foram inseridos no programa MAXQDA® e feitas as
respetivas transcrigdes e codificagdes. O MAXQDA® permite decompor o video em imagens
paradas numa timeline (sistema de pré-visualiza¢ao). Na timeline ficam visiveis e isolados todos
os planos do video e, por ampliagdo dessa linha de tempo até ao maximo, ¢ possivel visualizar
uma imagem por segundo, assim, cada plano apresenta o nimero de imagens correspondente a
sua duracdo em segundos. A figura 3.1 mostra aos 9s e 3fs (frames) o Gltimo frame de um plano
(cor castanha) e a passagem para o _frame de um novo plano aos 9s e 4fs (azul) que termina aos
19s e 9fs. No frame seguinte, aos 20s, € visivel um novo plano, que ¢ apresentado na totalidade

por ter a duracdo de 1s (lilas).

¢ e N F B 4 b M 000154 D carats @ D B
o . ; X i ) : I ' I ]
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Figura 3.1 - MAXQDA® - Timeline de pré-visualizago.
Fonte: MAXQDA (PauloPortas 3SetembroTVI: 0:00:08.9 - 0:00:21.0).

O plano ¢ a “unidade mais pequena de filme localizada entre duas colagens.” (Journot,

2002, p. 117), por isso, @ mudancga de plano corresponde a mudanga de imagem visivel por um
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corte da sequéncia anterior. Foram ignoradas as misturas de imagens, momentos, neste caso,
invisiveis aos olhos do telespetador e sem qualquer relevancia para a investigacao.

O frame ¢ uma palavra de origem inglesa que significa em portugués, no contexto do
audiovisual, fotograma, que ¢ uma “imagem isolada de uma série fotografica gravada na
pelicula” (Journot, 2002, p. 75). Essas imagens podem ser isoladas a partir do programa
MAXQDAP e inseridas no texto da tese sempre que se considere que a inser¢do desse frame,
ou sequéncia de frames, ajuda na compreensao do texto escrito.

Cada imagem ou sequéncia inserida ¢ identificada na fonte com a designagao e o time code
do ficheiro video. Por exemplo: MAXQDA (PauloPortas 3SetembroTVI: 0:00:08.9 -
0:00:21.0) primeiro aparece o nome do lider entrevistado nessa emissdo e a data em que o
programa foi emitido na TVI, e depois o tempo de inicio e fim do grupo de imagens onde estao
inseridos os frames (fs) exibidos. (0h:00min:08s.91s).

A fase da andlise exploratoria da amostra foi concretizada no ambiente de trabalho do
software permitindo uma maior eficécia na observagdo, anotacao e organiza¢do dos primeiros
dados obtidos de forma aleatoria e sem qualquer sistematizacao.

Apods a fase de exploragdo da amostra passou-se a sistematizagdo e construcdo das
categorias. A interacdo do corpo tedrico com os objetivos que se pretendem atingir na
investigacdo levou a constru¢do de um sistema de categorias que resultou da combinagdo dos
processos a priori € a posteriori (Vala, 2009, pp. 110-113). Algumas das categorias emanaram
da fase de exploracgao do corpus.

A unidade de analise ¢ tematica e constituida por cada pergunta que lanca um tema, pela
respetiva resposta e por todas as intervengdes do entrevistado e entrevistador, até que o
entrevistador lance uma nova questdo com outro tema diferente. Cada unidade de andlise ¢
recortada do contexto de cada entrevista na sua totalidade.

Na andlise de discurso importa, por vezes, percecionar o nimero de vezes que uma
ocorréncia ¢ identificada. Para isso, o modo de contagem ¢ definido pela “frequéncia” com que
aparece determinada unidade de registo (Bardin, 2011, pp. 134-135). Quando ocorrem
contagens ndo sdo introduzidas ponderagdes, ja que o que se pretende ¢ observar a frequéncia
com que ocorre determinado fendmeno linguistico ou discursivo. E ainda considerada em
algumas categorias, a “dire¢d0” da unidade, que de acordo com Bardin (2011, p. 137) “pode
ser favoravel, desfavoravel ou neutra (eventualmente ambivalente)”. O autor aponta para a
necessidade de definir os “polos direcionais” que podem ser de natureza diversa. Os critérios

utilizados na analise serdo os definidos pelas teorias em que esta se fundamenta.
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3.4. A Entrevista Qualitativa

Os dados extraidos do corpus principal serdo complementados e validados por entrevistas
qualitativas. A entrevista qualitativa permite o contato direto entre investigador e interlocutores.
A técnica ¢ usada na metodologia qualitativa com o objetivo de obter “informacao e elementos
de reflexdo”, podendo ser utilizada para a “andlise de um problema especifico” e, ainda, na
“reconstituicdo de um processo de agdo de experiéncias ou acontecimentos do passado” (Quivy
& Campenhoudt, 2008, p. 193). E neste sentido que é usada, com o objetivo de recolher dados
sobre a forma de producdo dos programas em andlise e a informacdo contextual obtida,
permitindo ainda complementar e ajudar a explicar algumas das conclusdes retiradas da andlise
do corpus (Gaskell, 2002, p. 66). A entrevista pertence a variante semiestruturada (Bauer &
Gaskell, 2002) ou semi-diretiva (Quivy & Campenhoudt, 2008), o que significa que a sua
realizacdo ¢ concretizada a partir de um guido de questdes abertas deixando todo o espago
necessario ao interlocutor para que possa expor os seus pontos de vista. Ao investigador cabe
o papel de construir o guido com base nos objetivos da pesquisa e orientar a conversa fluida e
o mais natural possivel, por forma a ndo deixar que o entrevistado se afaste das questdes da
investigacdo. A ordem das questdes inserida no guido pode ser alterada dependendo do decorrer
da entrevista (p. 192).

Quivy e Campenhoudt (2008) apontam como vantagens da entrevista qualitativa: o grau de
profundidade dos dados para analise que pode ser obtido, a flexibilidade e a fraca diretividade.
Estas carateristicas podem facilitar a recolha de “testemunhos e interpretagdes dos
interlocutores respeitando os proprios quadros de referéncia —a sua linguagem e as suas
categorias mentais” (p. 194). Os autores indicam também alguns dos “limites e problemas” que
podem surgir na concretizacdo das entrevistas: como a intimida¢do daqueles que ndo
conseguem trabalhar sem diretivas e técnicas precisas ou, inversamente, daqueles que entendem
que a flexibilidade lhes permite “conversarem de qualquer maneira com os interlocutores”, ou
essa flexibilidade levar o investigador a acreditar na completa espontaneidade do entrevistado
e numa total neutralidade do investigador (p. 194).

Nesta investigacao foi tida em consideracdo o facto de a investigadora ser jornalista e por
isso, estar habituada a entrevistar segundo as técnicas do campo jornalistico. Para menorizar e
obviar questdes que pudessem contaminar o maximo de rigor na aplicacdo da entrevista
qualitativa, primeiro foram interiorizadas as bases teodricas deste método, para que pudesse
existir o necessario afastamento dos processos da entrevista jornalistica e em segundo lugar,

elaborados os guides de acordo com os objetivos da pesquisa. Desta forma, procurou-se
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consolidar o conhecimento dos processos de investigacdo cientifica, no sentido da
concretizagdo da maxima rutura com os processos jornalisticos. Foi, ainda, tida em atenc¢do nas
entrevistas realizadas a necessidade que os entrevistados pudessem ter na defesa dos seus
interesses profissionais. No caso do humor, o anfitrido do talk show depende da presenca dos
entrevistados no programa para que o formato possa existir como idealiza e, por isso, podera
ndo ir tdo longe como o desejavel na revelagdo dos seus processos de trabalho. Estas questdes
foram ponderadas e sempre que detetadas foram formuladas questdes que ajudassem a
aproximacao da realidade procurada.

A pandemia de Covid-19 que atravessou 0 momento em que esta tese estava a ser elaborada,
levou a realizagdo das entrevistas por meios diferentes. A entrevista ao humorista RAP foi
realizada presencialmente, a entrevista ao entdo diretor de informagdo da TVI, SF, foi

concretizada via plataforma digital Zoom.
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CAPITULO 4
A Analise

4.1. O Discurso Humoristico e a Politica

O evento comunicativo da rubrica ITMBM insere-se na pratica social de comunicacdo de
massas, o seu texto corresponde a um programa de televisdo produzido e formatado por praticas
discursivas carateristicas do campo mediatico, onde se cruzam trés ordens de discurso: a do
jornalismo, a do politico e a do humor. Nesta investigacdo considera-se a sua distribui¢ao
através do meio tradicional de televisdo e consumido no momento da sua emissdo pelos
publicos da TVI que assistem ao programa.

A entrevista ao humorista Ricardo Aratjo Pereira (Anexo A), um dos autores e
apresentador/anfitrido do programa, permitiu compreender a utilizagdo das estratégias
discursivas verbais e ndo verbais utilizadas na desconstru¢do da narrativa politica e na
construcao da narrativa humoristica no falk-show, e revelou processos e estratégias relacionadas
com a sua producdo e formatacao.

A ideia para a emissao do talk-show satirico ITMBM partiu da empresa de televisdo que o
produziu, a TVI. O humorista afirma que a génese esteve no programa que fez na SIC em 2009
e encontra no aumento das audiéncias, que este tipo de programas potencia no momento da sua
emissdo, a motivacao para as empresas de televisdo os produzirem. A ligagdo a atualidade leva
as pessoas a preferirem ver o talk-show no momento da sua emissao em vez de uma visualizagdo
posterior: “Este tipo de coisa sobre a atualidade ¢ diferente as pessoas querem ver o que € que
eu vou dizer ao Antonio Costa no dia em que ele foi 14” (Anexo A:9)!.

A producdo de talk-shows satiricos pelos operadores de televisdo apenas em anos de
eleicdes e ndo continuamente, como, por exemplo, nos Estados Unidos, ¢ explicada por RAP
com dois motivos, a falta de “matéria-prima” e as equipas de produgao reduzidas: “nos Estados
Unidos isto € escrito por umas 20 pessoas todas elas brilhantes e nds somos s6 4 sem 0 mesmo
brilhantismo”. A falta de “matéria-prima” ¢ determinada pela dimensdo de Portugal e a
possibilidade de haver cobertura politica jornalistica que forneca ao humor declaragdes

politicas e casos que permitam manter os programas em continuo: “Nos Estados Unidos... na

170 numero indica o paragrafo, no respetivo anexo da transcri¢do das entrevistas. O modelo é seguido em toda a
tese para todas as transcrigdes das entrevistas de todo o corpus.
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verdade aquilo sdo 50 paises cada um com 7 canais de televisdo quase ndo hd uma declaragdo
politica que ndo seja filmada que ndo esteja em on (...) na qual seja possivel mexer ou seja uma
matéria-prima” (Anexo A:9).

A insercdo do falk-show humoristico no jornal noticioso ndo ¢ questdo que preocupe o
humorista. Considerou o ITMBM um “suplemento humoristico do jornal” tal como o ¢ num
jornal impresso (Anexo A:13), e acredita que os espetadores sabem distinguir o que ¢
jornalismo do que ¢ humor por duas vias: “por mim que nao sou jornalista e pelo tom que ¢
claramente divergente do jornal que acabou” (Anexo A:21); “eu ndo tenho problema nenhum
eu habituei-me a tratar aquilo como a pagina, o suplemento humoristico do jornal” (Anexo
A:153). Do ponto de vista da estagdo, que decidiu incluir o programa no jornal, houve um
objetivo dificil de atingir, o de pretender que “ndo sendo um corpo estranho” ao jornal ao
mesmo tempo, fosse “um suplemento que faca parte do jornal (...) e isso € de facto um Ovo de
Colombo dificil de conseguir” (Anexo A:157).

RAP defende que as questdes deontoldgicas sdo da responsabilidade dos jornalistas, por
serem eles que tém de ter “essa preocupacdo, ou seja, a de perceber se o espago humoristico
(...) produz ou ndo um efeito que lhes possa ser nocivo”. Para os humoristas, essa proximidade
s0 traz vantagens: “quanto mais sério for o enquadramento maior serd a nossa transgressao, ou
seja, o humor vive muito de contrastes”, por isso, o tom sério do J8 em contraste com o tom de
brincadeira da satira fazem a “parelha” perfeita que serve os objetivos do humor: “numa parelha
humoristica ha o tipo mais sério e o tipo mais doido cuja loucura brilha mais quanto mais sério
for o seu parceiro” (Anexo A:21).

Quanto ao objetivo da satira, RAP afirma optar por aquele que coincide com o seu objetivo,
o de “fazer rir as pessoas”. Explica que esse € o seu contrato com quem o ouve ou l&: “o contrato
tacito que eu assino com as pessoas que vao ler a Gltima pagina da Visdo ¢ tu estas a ler isto na
medida em que eu te dou vontade de rir eu ndo vou dar licdes de moral explicar em quem ¢ que
deves votar como ¢ que se deve viver nada”. RAP classifica o seu comentirio como
“humoristico” e estabelece a diferenca com o “comentario politico” onde os objetivos sdo
outros. A separacdo foi estabelecida através do exemplo do cronista Daniel Oliveira:
“a inten¢ado dele € politica ¢ de facto levar as pessoas a aderir a um conjunto de posi¢des eu nao
tenho essa pretensdo” (Anexo A:135).

Apesar da satira ser uma forma de humor, por vezes, “bastante corrosiva”, o humorista
encontra também nela “uma componente de homenagem quanto mais ndo seja porque

reconhece a existéncia do objeto satirizado”. RAP defende, ainda, que a satira tem de ser
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dindmica para atingir os seus objetivos, e exemplifica com o caso do cartaz do PNR com
mensagens xendfobas, satirizado em 2007 pelo grupo dos Gatos Fedorentos. O cartaz foi
colocado no Marqués de Pombal pelo Partido Nacional Renovador e ao lado dele os humoristas
afixaram outro com um texto satirico. RAP afirma que descrever a situa¢do dizendo o cartaz

que 14 colocariam ndo tinha o mesmo efeito:

ndo teria graca nos dizermos... olha! Esta este cartaz no Marqués Pombal nos colocariamos ao
lado este isso ndo teria graca o que tem graga ¢ amanhecer em Lisboa e as pessoas estdo a dar a
volta ao Marqués de Pombal e vém que uns palermas clandestinamente pagaram a pessoas para

irem 14 montar um cartaz ao lado do cartaz do PNR... isso sim tem graca. (Anexo A:135)

RAP refere ser “importante que as pessoas possam rir-se dos seus dirigentes” (Anexo
A:137) e diz acreditar “no discernimento do publico”, manifestando dificuldade em
compreender as conclusdes de alguns autores quando afirmam que “a satira politica afasta as
pessoas da politica” (Anexo A:139). Considera que esse efeito ¢ da responsabilidade dos
proprios politicos e enumera o caso do roubo de armas da base militar de Tancos, ocorrido em

2017, para justificar o seu ponto de vista:

0 que da mau nome a politica ndo € a satira politica sdo os motivos que eles nos dao para fazer
satira politica, ou seja, se nds tivéssemos calados sobre o caso de Tancos por exemplo... eu acho
que ndo € preciso as pessoas ouvirem um humorista a falar jocosamente sobre o caso de Tancos

para perceberem que o caso de Tancos ¢ uma coisa completamente absurda. (Anexo A:139)

Quanto aos efeitos que o humor possa provocar nas pessoas € ao poder que muitos
consideram que o humor tem, o humorista refere que quanto aos efeitos ndo os conhece, afirma
que sdo impossiveis de controlar e d4 como exemplo dois casos: um em Portugal, quando do

referendo a lei do aborto:

houve gente que disse que 0 nosso sketch sobre o professor Marcelo no aborto foi decisivo para
a vitoria do sim... ¢ impossivel saber isso. (...) eu duvido que alguém tivesse em casa convencido
a votar ndo e por causa de uma rabula humoristica que durou 1min 54s tenha dito... ah! Se

calhar... duvido que as pessoas definam o seu sentido de voto dessa forma. (Anexo A:147)

O outro ocorreu em Franga quando Chirac venceu as eleigdes depois do escéarnio a que foi
sujeito nos bonecos Les Guignol, o equivalente ao programa portugués Contra Informagdo
(Anexo A:155). A elei¢do de Donald Trump, que também foi eleito presidente dos Estados

Unidos, apds “ter sido violentamente escarnecido todas as noites por todos os humoristas
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americanos durante a campanha eleitoral” (Anexo A:113), ¢ para RAP um exemplo de que o
humor ndo tem o poder vaticinado.

RAP considera que a inica ética que pode existir no humor ¢ a humoristica, ou seja, o tinico
dever do humorista ¢ “com a comédia”, ndo havendo deveres ou “outra responsabilidade
perante outra coisa qualquer”. E este compromisso com a comédia, em que a ética humoristica
s0 retira de cena “piadas que podem dar processo (...) que ddo muita vontade de rir & nossa
equipa de autores mas s6 porque tém asneiras (...) piadas que em vez de uma gargalhada
motivam um aplauso” (Anexo A:147), que RAP diz permitir-lhe concretizar o seu trabalho sem

a pressao que recai sobre um jornalista quando faz uma entrevista politica:

aquelas ocasides em que a gente esta uma hora numa tensdo tal mesmo sem dar conta os
musculos estdo todos...e no fim uma pessoa esta exausta sem saber porqué isso no meu caso
ndo...eu estou ali para...eu sou uma espécie de pirata ndo tenho responsabilidades. (Anexo

A:81)

RAP assume que o seu discurso satirico ¢ influenciado pela sua ideologia politica e diz
contar com o seu “ponto de vista sobre as coisas”, porque “o que interessa num humorista em
grande medida ¢ a maneira como ele olha para a coisas o seu ponto de vista e esse ponto de
vista no meu caso ¢ publico eu nunca o escondi” (Anexo A:151). O humorista afirma ter “coisas
mais 4cidas a dizer sobre a direita e também sobre os partidos de poder do que sobre partidos
que nunca estiveram no poder” (Anexo A:89).

Aos convidados de direita, o humorista afirma gostar de esclarecer a sua posi¢ao ideoldgica
para que o efeito humoristico que pretende possa ser atingido, por isso, antes da entrevista

explica o seu propdsito naquela situacdo e esclarece o seu posicionamento:

¢ publico que eu ndo voto no seu partido, mas isto corre tanto melhor para mim quanto correr
bem para si... eu ndo estou aqui para o entalar... digamos assim ... aquele gotcha jornalistico ndo

¢ o tipo de coisa que me ... que eu procuro. (Anexo A:123)
Procura com esta atitude contribuir para um ambiente descontraido:

porque aquilo...também tem tanto mais graca quanto ele me provocar a mim se for eu a dizer
nha ... nha ... nha ... e eles progressivamente a irem-se abaixo isso também me pde numa posi¢ao
feia mas se for ... se eles responderem a provocagdes com outras provocagdes eu tenho arcaboico

para aguentar isso. (Anexo A:123)
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O humorista demonstra simpatia pelo lider dos comunistas e classifica a entrevista a
Jeronimo de Sousa como uma “conversa de amigos” (Anexo A:85): “¢ claro que eu tenho
simpatia pessoal pelo Jeronimo que parece um avozinho tenho muitas divergéncias também
com ele mas pessoalmente o Jeronimo ¢ muito eficaz aquela maneira de ser dele ¢ muito
sedutora” (Anexo A:91).

Sobre Antonio Costa, o humorista revela que o que observou foi alguém incapaz “de fazer
oposicdo como deve ser de se constituir como uma alternativa séria” e classificou como “um

desastre” o final de campanha para as legislativas de 2015 do lider do PS (Anexo A:143).

4.1.1. A construcio do talk-show ITMBM - do formato e da producio

Seguindo a relagdo encontrada entre formatos, subgéneros e géneros televisivos por Duarte
(2007), o talk-show ITMBM ¢ um subgénero que inclui outro subgénero, o da entrevista, que
possui uma estrutura sequencial construtora de uma unidade programatica idéntica a de um
jornal televisivo, em que um apresentador introduz diferentes temas num alinhamento pré-
estabelecido num determinado espago de tempo.

O objetivo do ITMBM foi provocar o riso a partir do tom humoristico da satira politica. As
tematicas foram as selecionadas pelos humoristas a partir dos temas politicos alvo de cobertura
jornalistica, cujos textos foram desconstruidos e reconstruidos no campo do humor satirico. As
regras para a sua producdo foram as estabelecidas pela televisdo generalista TVI, empresa que
produziu o conteudo e que escolheu como publico-alvo, o do J8 ao decidir incluir o talk-show
nesse espaco da programagao.

O talk-show humoristico foi dividido em duas partes: a primeira, constituida por uma
sequéncia de rabulas construidas a partir dos dados e declaragdes de politicos em agdes de
campanha eleitoral; a segunda, por entrevistas a destacadas figuras da politica nacional e
envolvidas na campanha para as legislativas.

Os guides dos episddios foram escritos pelo apresentador e pelos seus amigos de longa
data, Miguel Gois e Diogo Quintela, que, numa sala nas instalagdes da TVI, visionavam todo o
dia os sifes de noticias dos jornais, Observador, Expresso, e Publico, e viam os canais de
informagao das televisdes. A equipa de guionistas tinha, por vezes, a ajuda da redagdo da TVI,
que os alertava para a existéncia de episddios ocorridos na campanha e alvos de cobertura
jornalistica que consideravam poder ser interessantes para a rubrica. RAP refere,
especificamente, o caso da conversa ocorrida entre PPC e uma senhora vestida de cor-de-rosa

numa ac¢ao de campanha. Do material captado pelos jornalistas sobre esse encontro, o reporter
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que elaborou a reportagem para o J§ “aproveitou 30 segundos para a peca e deu-nos o resto”
(Anexo A:35). Os humoristas foram apoiados por “dois jornalistas estagiarios que
concretizavam algumas tarefas”, como por exemplo, as entrevistas de rua, o designado vox pop,
e por um outro jornalista que, habitualmente, faz cronicas humoristicas (Anexo A:43).

Miguel Géis e Diogo Quintela desempenharam ao longo dos 20 episodios diferentes papéis,
o de comentadores, especialistas e reporteres. A equipa integrava ainda uma produtora da TVI
que, habitualmente, se relacionava com o campo da politica (Anexo A:59).

O ITMBM recorreu a figurantes para encenar as rabulas, alguns eram atores profissionais,
outros conhecidos dos autores do programa, e num caso era um popular real, a senhora
identificada como “‘senhora de cor-de-rosa”, a mulher que tinha estado a protestar contra PPC
na acdo de campanha. RAP refere que ainda tentaram que alguns dos protagonistas das rabulas
fossem os intervenientes reais, mas ndo conseguiram (Anexo A:49).

Os textos das entrevistas feitas aos figurantes eram textos integrados no guido do programa.
O “ensaio dos figurantes” era feito por um dos autores, Miguel Gois, que lhes entregava o texto
com as perguntas de RAP e as respetivas respostas e lhes fornecia todas as indicagdes
necessarias. SO houve uma excecdo: “os textos sao nossos a Unica excecao ¢ a senhora de cor-
de-rosa ela levou de facto um papel que queria...fez questdo de ler” (Anexo A:50-57).

Os visados pela satira foram a politica, os politicos e a comunicagdo social. RAP indica que
a sua “matéria-prima ¢ em primeiro lugar o governo e por ordem decrescente de importancia,
os outros partidos”, mas também o discurso sobre a politica, sendo nessa perspetiva que se
encontram rabulas que satirizam a comunicacdo social e também os comentadores politicos
(Anexo A:47).

RAP indica que as tematicas a serem desconstruidas sdo selecionadas por critérios de
importancia, tal como no jornalismo, mas também por critérios de “proeminéncia humoristica”.
RAP refere que a selecdo ¢ feita cruzando os dois critérios. As escolhas recaem em primeiro
lugar sobre quem ocupa o governo, depois sobre os partidos da oposi¢dao, do maior para o mais
pequeno partido, mas a importancia humoristica pode levar a uma escolha sobre algo que chama
a atencdo dos humoristas como, por exemplo, o caso do cartaz do MRPP — Movimento
Reorganizativo do Partido do Proletariado, que apesar de ndo ter assento parlamentar chamou
a aten¢do, por ter feito um cartaz onde pedia “morte aos traidores” (Anexo A:39).

A rubrica ITMBM foi concretizada nos estudios da TVI, em Queluz, num espago interior
que incluia uma plateia de trinta lugares. As pessoas inscreviam-se para assistir ao programa,

depois eram chamadas pela producado até ficar preenchido o espago que lhe estava reservado.
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A plateia ndo era visivel no enquadramento projetado no ecrd, apenas eram ouvidas as suas
manifestagdes, aplausos, risos ou outros sons difusos. Foi posta pela investigagdo a hipotese de
essa situacdo ser uma forma de permitir que o cenario fosse, ainda, mais proximo do de um
jornal televisivo. RAP explicou que a invisibilidade da plateia ndo foi uma opg¢ao, mas sim uma
contingéncia determinada pelo espaco a partir do qual foi emitido o programa. O estidio era
dividido com a gravagdo de outros programas, o que posicionou a plateia num local ndo
adequado, do ponto de vista estético, para que pudesse ser visivel no ecra: “o publico estava de
esguelha” (Anexo A:29).

RAP indica que as reagdes da plateia eram espontaneas ndo existindo a pessoa que levanta
um cartaz que manda rir ou bater palmas, figura que se encontra em quase todos os programas
que incluem publico e que o dirigem nas suas manifestacdes. Mas revela o pedido que ele

proprio dirigiu as plateias em cada programa:

o que eu digo sempre...ou seja nods ndo temos essa pessoa...o que eu digo sempre a plateia que
la esta eu digo sempre a mesma coisa digo...eu pego-vos que quer o nosso convidado seja do
vosso partido quer nao seja quando ele entrar eu pedia-vos o favor de o receberem (bate palmas)
como deve ser porque ¢ 0 minimo nao ¢ de resto vocés riem se tiverem vontade de rir ndo riem

se nao tiverem vontade de rir. (Anexo A:31)

O humorista explica haver uma vantagem de as reacdes da plateia serem espontaneas:
“nods estamos ali na hora também a perceber se o texto funciona ou ndo funciona” (Anexo A:31).
Se funcionar a plateia reagird rindo, mas a atitude denota ainda a preocupagao de receber bem
o convidado, com aplausos.

A modalidade de transmissdo dos programas foi o direto, incluindo as entrevistas aos
figurantes que integravam as rabulas. Das entrevistas aos lideres politicos s6 a de Paulo Portas
foi gravada “por razdes de agenda no proprio dia em que foi emitida” (Anexo A:23-27).

A cenografia do espago a partir do qual foi emitido o talk-show foi concebida para o

efeito.

4.1.2. O cenario do ITMBM vs o cenario do J8

A identificag@o do espago cenografico do talk-show com o espaco cenografico do J8 insere-se
na procura dos contrastes necessarios ao discurso humoristico. RAP veste-se formalmente com
fato e gravata e aparece, como apresentador, inserido numa situagdo cénica idéntica a de um

jornal televisivo. O tom sério do discurso ndo verbal do jornalismo contrasta com o tom
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humoristico do discurso satirico: “quanto mais sério for o cenario ... um palhago a dizer coisas
engracadas ndo tem tanta graca como um homem de fato e gravata a dizer coisas engragadas. ..
a dizer coisas meio malucas” (Anexo A:21).

A disposi¢do dos elementos no cendrio do talk-show ITMBM estava de acordo com a
estrutura, habitualmente, usada num jornal de televisao e ndo sofreu qualquer alteragao ao longo
de todos os episodios analisados. O elemento central do cendrio era uma mesa que tinha na
frente a imagem de um globo terrestre e onde estava sentado o apresentador que ocupava o
primeiro plano da imagem. De cada lado do apresentador podiam existir cadeiras destinadas
aos convidados. Em segundo plano era visivel um ecra onde eram projetadas imagens, € o plano
de fundo foi concebido, do ponto de vista croméatico e do design, com cores e formas criadoras
de um ambiente semelhante ao do J8 da TVIL.

As imagens da figura 4.1 resultam da fixagdo de um conjunto de frames dos dois programas.
A esquerda, estio imagens do programa ITMBM do dia 17 de setembro de 2015 e a direita, do
J8 do dia 26 de setembro. As escolhas das imagens exibidas foram aleatorias j& que os cendrios
sdo estaveis. No caso do J8 foi tido em conta a existéncia de uma situagao idéntica a do
programa de humor — com um entrevistado em estudio colocado do lado esquerdo do
apresentador — desta forma procurou-se percecionar o ambiente transmitido pelos respetivos
cenarios em situagdes idénticas e visiveis no ecrd — as duas figuras humanas ao mesmo tempo

na imagem e uma so figura humana visivel de cada vez.

Figura 4.1 - Comparagdo dos ambientes cénicos do talk-show ITMBM e J§ da TVI.
Fonte: Figueiredo (2015a, 2015b).
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A figura 4.2 conjuga outro conjunto de imagens através das quais sdo mostrados os cenarios

em planos abertos que permitem observar a mancha dominante de cores e formas utilizadas.

Figura 4.2 - Imagens do cenario do talk-show ITMBM e J8 TVIL.
Fonte: Figueiredo (2015a, 2015b).

Tendo por base a teoria da “gramatica das cores” de Kress e Leeuwen (2006), pode
observar-se cenarios altamente modalizados pela cor, pelo contexto, pela profundidade, por um
elevado jogo de iluminagao e brilhos. Neles sdo combinadas diferentes cores e tonalidades.

No J8 domina a matiz que varia na escala da modalidade entre o azul e vermelho, existindo
uma alta saturac@o das cores e alguma diferenciacdo. Esta matiz ¢ idéntica a que existe no talk-
show, mas com menor saturagdo e predominancia do vermelho, sendo utilizados com maior
predominancia do que no J8, tons pastel, laranja e mais pontos de luz branca criadores de
contrastes mais acentuados, o que leva, em determinados angulos de observagdo, a uma sobre-
exposicao do plano de fundo que nio acontece no J8.

Segundo a teoria de Kress e Leeuwen (2006), a producdo de sentidos das cores ¢ algo
plausivel, quando inserida num contexto de producao e interpretacdo. Os autores defendem que
a associa¢do de cores pode levar a que os vermelhos sejam relacionados a tons “quentes”, ao
calor, a energia, a emogao, a saliéncia e ao primeiro plano, e os azuis associados ao ftrio, a
distancia, a calma e ao segundo plano.

Numa leitura comparativa da modalizacdo pela cor dos dois cenarios, a luz da gramatica de
cores de Kress e Leeuwen (2006), a “potencialidade semiotica” dos recursos modalizadores

através da cor pode contribuir para projetar um programa humoristico mais frio, menos emotivo
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e menos enérgico, ao contrario do que acontece no jornal televisivo em que a matiz dominante
pode potenciar maior emog¢ao e energia e mostrar um ambiente mais “intimista”, enquanto no

talk-show o ambiente pode ser lido como de maior distancia.

4.1.3. O genérico do ITMBM

O discurso verbal e ndo verbal do genérico do falk-show revela o tipo de humor que o programa
propde ao espetador — a satira politica. Os alvos (deputados) sdo agredidos e diminuidos, num
jogo de palavras e imagens em que o absurdo est4 presente logo no momento da entrada para a
Assembleia da Republica (AR) (por uma janela). A exibicao das suas proprias palavras numa
porta de casa de banho (lugar pouco nobre) num edificio que tem no seu interior um “Saldo
Nobre”, ridiculariza e julga os comportamentos politicos dos deputados.

O genérico emitido no inicio de cada programa comegava por situar geograficamente a AR
(Anexo B). Na primeira imagem, o espetador ¢ colocado no espaco a partir do qual se vé o
globo terrestre. A aproximag¢ao da imagem, dada por um satélite, dirige a atencdo do espetador
para a peninsula Ibérica, depois para Portugal, Lisboa e, finalmente, para o edificio da AR, em
Sao Bento. O espetador ¢ levado até a entrada principal do parlamento portugués, mas a imagem
acaba por dirigir o seu olhar para o interior através de uma janela lateral, onde entra através
dessa janela para uma casa de banho. J& inserido nesse espago, o espetador observa uma
situacdo, vulgarmente, encontrada em casas de banho publicas, frases ou palavras escritas do
lado de dentro da porta.

Na porta da casa de banho do parlamento todas as frases inscritas foram proferidas por
politicos: “Manso ¢ a tua tia. P4!, uma frase dirigida ao entdo deputado Francisco Loucad por
José Socrates, na altura primeiro-ministro, depois do lider do Bloco de Esquerda lhe ter dito
que ele “estava mais manso” no decorrer do debate quinzenal do dia 16 de abril de 2010; “E s6
fumaca”, a expressao € retirada de uma frase dita por Pinheiro de Azevedo em 10 de novembro
de 1975 quando discursava num comicio, no Terreiro de Pago, depois de ter explodido uma
bomba de gés lacrimogéneo junto ao Ministério da Justica; “Que se lixem as elei¢des”, ¢ um
extrato de uma frase afirmada por Passos Coelho num jantar com o grupo parlamentar do PSD
a 23 de julho de 2012; “69! Curioso nimero”, a observagdo pertence ao ex-presidente da AR,
Mota Amaral, e foi proferida no dia 12 de julho de 2002 enquanto a PSP retirava das galerias
um grupo de manifestantes. A decisdo da retirada das pessoas foi posta em causa por alguns
deputados e Mota Amaral justificou afirmando: “Nao fiz mais do que cumprir o regimento. Diz

o artigo 69..., curioso numero!” e continuou a justificacdo. Todas as frases tinham sido
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altamente mediatizadas, quando foram ditas, e citadas em diversas situa¢des ao longo do tempo.
No genérico, os humoristas dispuseram-nas em torno do titulo do programa, Isso E Tudo Muito
Bonito, Mas. Todas as expressdes olhadas no seu contexto politico, temporal e social tiveram
um significado determinado, mas no contexto do genérico transmitem uma visdo sobre o debate
politico. As frases oscilam entre uma conotagdo brejeira, maliciosa (69! Curioso numero),
desprezo (Que se lixem as elei¢des!), desvalorizagio (E s6 fumaga) e de significado pejorativo
(Manso ¢ a tua tia). A negatividade dos adjetivos suscitados ¢ reforcada pelo lugar onde estdo
escritas as frases — na porta de uma casa de banho no interior do parlamento — o que dirige a
apreciagdo para um discurso vulgar sem as carateristicas que sdo esperadas de um debate entre
eleitos. A associacdo ¢, potencialmente, feita com uma forma depreciativa de comportamento
dos deputados ao longo do tempo, ja que as frases atravessam diferentes periodos politicos e
legislaturas (1975, em pleno periodo revolucionario originado pelo 25 de Abril de 1974; 2002,
na IX legislatura; 2010, na XI; e em 2012, na XII legislatura) e até geragdes de politicos, o que
sugere a ideia de que nada mudou. O debate politico e as atitudes politicas sdo, por esta via,
alvo de escarnio.

No titulo do programa ¢ usada a expressdo popular'® Isso E Tudo Muito Bonito, Mas. A
frase ¢ modalizada apreciativamente pelo adjetivo superlativo analitico muito bonito, inclui o
dictico Isso, que se refere a uma qualquer situa¢do, em qualquer contexto e a quaisquer
interlocutores da enunciagdo, e a conjuncdo “mas”, que designa oposi¢cdo ao que esta dito
anteriormente. A expressao permite construir qualquer argumento e transforma-o sempre em
discurso irénico por exprimir algo que afinal ndo ¢ bonito.

No contexto do discurso politico, a conclusdo, vulgarmente tirada, ¢ a de que os politicos
dizem coisas muito bonitas com o objetivo de conquistarem 0s votos que necessitam para
chegar ao poder, mas depois ndo cumprem as promessas feitas durante as campanhas. A
conjuncdo “mas” utilizada neste contexto sugere a oposicao entre aquilo que € dito e aquilo que
¢ concretizado nas politicas adotadas.

A construgdo da narrativa do genérico € visual e sonora (imagens, palavras escritas, sons
que imitam a realidade e musica). A musica evolui numa cadéncia intensa, ¢ inserido o som de
uma porta a abrir quando se vé a porta da casa de banho e termina com um remate sonoro
intenso sobre o titulo do programa. A musica ¢ reiniciada ao aparecer o estidio onde esta

sentado o humorista que ¢ aplaudido pela plateia. As cores representadas no genérico sdo

18 Utiliza-se com o sentido de ser uma frase vulgarmente ouvida no discurso do quotidiano em diferentes situagdes,
nio se refere a sua origem.
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associadas a realidade, o castanho de uma porta, o azul do globo terrestre, a cor de pedra do

parlamento, o cinzento do satélite.

4.1.4. O perfil politico dos entrevistados tracado nas rabulas humoristicas

Na rubrica ITMBM, o humorista satirizava episddios da campanha eleitoral de 2015 e outros
momentos mediatizados da politica portuguesa. Em algumas rabulas os visados na critica eram
os lideres partidarios que foram entrevistados. Eram criticados os seus comportamentos
politicos e capacidades para desempenharem a fung¢ao politica que detinham ou que pretendiam
atingir. A juntar ao discurso produzido nas rabulas, e que contribuiu para tragar o perfil dos
lideres, estava também a apresentagdo do entrevistado feita por RAP, imediatamente antes da
entrevista. E a partir da anélise dos discursos produzidos nestes dois momentos que se
identificaram os perfis dos lideres, potencialmente, criados no talk-show, antes do inicio da
respetiva entrevista.

Procuraram-se, ainda, outros alvos satirizados nas sequéncias de rabulas e determinar a
percentagem de tempo que ocupou a critica a cada alvo nas emissdes que decorreram entre 14
e 18 de setembro, o espago temporal em que ocorreram as entrevistas aos quatro lideres
politicos que constituem a amostra principal. A sequéncia de rdbulas de cada emissdo foi
segmentada com o apoio do programa MAXQDA® e os segmentos agrupados em seis
categorias: comunica¢do social, que retine as rabulas onde a satira recai sobre Orgdos de
comunicagdo social e/ou comentadores politicos; PPC, que agrupa os momentos satiricos em
que o alvo foi o lider do PSD, Pedro Passos Coelho; vida politica, uma rabula que se refere a
“qualidade da vida politica portuguesa” de forma generalizada, sendo essa a expressdo usada
na rabula; coligacdo PSD/CDS, em que a visada ¢ a coligacdo enquanto definidora de politicas
no ambito do governo ou em campanha; AC, em que o visado na satira € o lider do PS, Antonio
Costa; e PS/PSD foi incluido um segmento de um texto dito por RAP numa rabula que visou a
coligacdo PSD/CDS. A tematica referida era a questdo de quem chamou a troika, cuja critica
recai de igual forma sobre o PSD e PS.

Os retratos dos cinco documentos extraidos do programa informatico MAXQDA® (figura
4.3) permitem observar, em cada emissao, a dimensdo ocupada por cada alvo da satira no total
das rabulas satiricas. Nesta fase, incluiu-se a emissao onde nao esteve o lider social-democrata,
com o objetivo de se identificarem os alvos satirizados na totalidade dos programas onde estava

previsto haver entrevista a um lider partidario.

102



A Comunicagao Politica através da Hard interview e da Soft interview

Dia/Entrevistado 14/JrS 15/PPC (faltou) 16/CM 17/PP 18/AC

Retrato Doc.
(%)

50 34 151 100 68 28 4 69 28 3 63 37

Figura 4.3 - Area e alvos das rabulas satiricas em cada rubrica, entre 14 e 18 de setembro de 2015.

Legenda:

|| com social . PPC _ Vida Politica || Coligagio PSD/CDS - AC _ PS/PSD

AC - Antonio Costa, PPC - Pedro Passos Coelho, PP - Paulo Portas, CM — Catarina Martins, JrS - Jerénimo de Sousa.
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Os unicos lideres politicos visados pela critica nas rabulas satiricas ao longo das cinco
emissOes foram, Anténio Costa (AC), Pedro Passos Coelho (PPC) e Paulo Portas (PP), este
ultimo, no contexto da coliga¢do governamental PSD/CDS. Nunca foi feita qualquer referéncia
aos outros dois lideres politicos, Catarina Martins (CM) e Jerénimo de Sousa (JrS).

Na emissdo do dia 14, metade da primeira parte do programa, antes do inicio da entrevista,
foi ocupado pela satira a comunicag¢ao social, em mais de 30% do tempo o alvo foi PPC, a satira
a vida politica portuguesa ocupou 15% e houve uma pequena referéncia a AC. No dia 15, a
emissdo a que nao compareceu PPC, o lider do PSD foi o unico visado. No dia 16, a satira
recaiu em quase 70% do tempo sobre a coligagdo PSD/CDS e o restante espaco foi dedicado a
criticar AC. No dia 17, em quase 70% do espaco, a satira voltou a atingir a comunicacao social,
em 28% atingiu AC e ¢ feita uma referéncia critica a PPC. Na emissao do dia 18, os alvos foram
AC em 63% do tempo e PPC em 37%.

Quais os contetidos das rabulas onde foram referenciados os lideres a serem entrevistados
e como foram representados por RAP nas apresentacdes, que fez antes das entrevistas? O inicio
de cada entrevista ¢ considerado quando RAP dirige a primeira questao ao lider politico.

No talk-show ITMBM, a primeira referéncia de RAP ao lider dos comunistas, JrS, ¢
encontrada na apresentagdo do entrevistado, imediatamente antes do inicio da entrevista (Anexo
C). JrS foi apresentado como alguém que intimida o apresentador por estar “acompanhado de
alguns segurangas” e, ndo eram uns quaisquer eram os “da Festa do Avante”, esse era um
motivo ainda maior para que as “questdes” que RAP ia “colocar” fossem “muito simpaticas”.
A ligacdo das frases no texto de apresentagdo entre a identifica¢do do convidado, feita de forma
impessoal através da utilizagdo do artigo indefinido “um dirigente partidario”, e a qualificacdo
do tipo de perguntas através da preposi¢ao “até” e da conjungdo “porque”, deixa entender que
de qualquer forma, as perguntas seriam sempre simpdticas, mas havia a considerar a presenca
dos segurancgas, dando a ideia de que eram mais perigosos que os outros (Anexo C:2). O exagero
da perce¢do de uma ameaga criou a situagdo humoristica, bem como a ironia sobre a simpatia
das perguntas. A apresentacdo ndo contém critica satirica direta sobre o lider do PCP, mas sim
um argumento humoristico que de forma implicita se pode relacionar com o afastamento de
RAP do partido onde militou, uma situacdo que ¢ publica. Essa relagao anterior de RAP com o
PCP direciona a interpretagdo para o receio da reacdo do lider que abandonou, passando a ser
um dissidente, normalmente, tratado politicamente com alguma agressividade pelo PCP.

Tal como JrS, também a coordenadora do BE, CM, foi referida pela primeira vez no talk-

show na apresentac¢do, antes da entrevista (Anexo D). CM foi apresentada como uma vencedora
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capaz de derrotar os adversarios no combate politico. A referéncia a esse elogio foi feita por
RAP sem que tenha assumido a responsabilidade do elogio, j4 que cita a “generalidade dos
analistas”. Sdo eles que dizem que a “convidada venceu todos os debates em que participou”,
desta forma credibiliza a apreciacdo que vai ser usada na segunda parte da apresentagdo num
jogo causador de humor entre a superioridade de uns e a inferioridade de outros. Da segunda
parte da apresentagdo ¢ inferido que as vitdrias nos debates ndo aconteceram por mérito de CM,
mas por demérito dos adversarios com quem debateu, Portas e Passos. O humorista
desvalorizou a prestacdo de CM auto desvalorizando-se ao considerar que “contra o Portas e o
Passos também eu”, ou seja, até ele vencia. O advérbio “finalmente” na frase, “hoje finalmente
vai ter um adversario a altura”, acentua o demérito dos adversarios nos debates, que sdo ainda
considerados mais fracos que o proprio humorista. O jogo entre situagdes de inferioridade dos
lideres politicos face a superioridade do humorista enquanto “adversario 4 altura”, apesar de se
considerar alguém pouco capaz, cria a situagdo humoristica. Os alvos da critica acabam por ser
os lideres da coligacdo governamental, PPC e PP, e ndo CM de quem fica a ideia de ter vencido
os debates (Anexo D:2).

Sobre o lider do CDS a critica apareceu pela primeira vez no talk show na véspera da
entrevista, no episddio do dia 16 de setembro. PP foi visado na rabula da “senhora a preto e

branco”!'®

onde, juntamente com PPC, foi acusado de ter “ideias reacionarias” sobre o papel das
mulheres na sociedade. Os humoristas selecionaram um conjunto de declaragdes dos dois
lideres proferidas na pré-campanha eleitoral: PPC defendeu a necessidade de a sociedade
reconhecer as mulheres que se disponibilizam a ter mais filhos, atribuindo-lhes melhores
pensdes; e PP destacou o papel das mulheres associando-as a tarefas e gestdo doméstica fazendo
delas mais competentes para cargos de gestao financeira.

RAP construiu uma metéafora que aludia a um mundo a preto e branco onde viviam as
mulheres sem opinido e dependentes dos maridos. O humorista concluiu que a coligagdo
entendia as mulheres como “parideiras e fadas do lar” e classificou essa forma de pensar como
reaciondria. A inferéncia ¢ feita a partir da rdbula em que aparece uma “senhora a preto e
branco”, assim designada na rabula, e RAP pergunta-lhe o que ¢ que ela pensava do facto da
coligagdo “associar as mulheres apenas a tarefas domésticas e de procriagcdo”. A senhora disse

ndo ter opinido, mas que o marido lhe tinha dito que ela achava “muito bem”. RAP questiona:

“Como ¢ que isso ¢ possivel”, deixar que o marido lhe dé€ ordens, e continua: “Deixe-me ir ao

YA cada rabula mencionada ser4 atribuido um titulo, usando uma expressio utilizada pelo proprio humorista, com
o objetivo de tornar facil a sua identificacdo em novas referéncias.
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seu mundo ver como € que isso funciona”, ao entrar no plano (figura 4.4) afirmou estar a “sentir-
se um pouco reaciondrio” e pediu a senhora para lhe cozer as meias. Depois de sair do plano
pediu desculpa dizendo que ndo entendia o que se tinha passado com ele para lhe fazer aquele
pedido, por isso, uma atitude irrefletida de quem se deixou, momentaneamente, influenciar por

ideias que reprova ao entrar no mundo de uma dessas mulheres.

Figura 4.4 - Rébula “Senhora a preto e branco”.
Fonte: CatMartins_16SetembroTVI ITMBM: 0:07:00.9 - 0:07:00.9 (Figueiredo, 2015c).

Na apresenta¢do de PP antes da entrevista, RAP voltou a criticar o lider do CDS-PP num
texto de apresentagdo repleto de sarcasmo e ironia (Anexo E). Apresentou-o como sendo uma
“prova viva”, ou seja, um exemplo de que “o mercado de trabalho portugués ndo esta assim tao
dificil”. RAP mencionou o conhecido episdédio do pedido de demissdo, “irrevogavel”, de
ministro da defesa para de seguida assumir a pasta de vice-primeiro-ministro do governo da
coligacdo PSD/CDS: “Em 2013 despediu-se e meia diizia de dias depois ja tinha um emprego
melhor”. A expressao “emprego melhor” remete para a conclusdo de que o comportamento nao
passou de uma estratégia para conseguir um lugar com mais poder no governo, ja que apos o
anuncio da demissdo, PP deixou de ser Ministro dos Negdcios Estrangeiros para ser o nimero
dois do governo - vice-primeiro-ministro (Anexo E:2).

AC foi visado em rabulas humoristicas em quatro emissdes do ITMBM incluindo no dia
em que foi entrevistado. A Unica referéncia favoravel ocorreu no dia 14 quando foi referido, no
contexto de uma rabula que visava PPC, como o vencedor do debate com o lider do PSD. Nos
programas seguintes, dos dias 16, 17 e 18, foi construida a imagem de um lider sem uma
estratégia eleitoral capaz de combater as ideias da coligagdo PSD/CDS.

Na emissao do dia 16, AC foi identificado como “Joaquim Pastinhas”. O trocadilho com o
nome do conhecido toureiro Joaquim Bastinhas deu origem ao humor, expondo com ironia a

ideia de o lider socialista exibir o seu programa eleitoral, cada vez que era confrontado com a
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necessidade de resolver um problema do pais. A identificagdo foi suportada por um grafismo,
colocado no fundo do cenario, onde se via AC em cima de um cavalo segurando em cada uma
das maos um livro do programa do PS para as legislativas em vez das habituais bandarilhas

(figura 4.5).

Figura 4.5 - Rébula “Joaquim Pastinhas”.
Fonte: CatMartins_16SetembroTVI_ITMBM: 0:08:16.2 - 0:08:17.1 (Figueiredo, 2015c).

A critica a AC foi emitida imediatamente ap0ds a rabula da “senhora a preto e branco”, que
expunha uma coligacdo com ideias reacionarias. Com ironia verbal e ndo verbal, RAP inicia a
rabula, que visa AC, com o seguinte texto: “Mas para combater estas e outras ideias da
coligacdo qual ¢ a estratégia eleitoral, CLARAMENTE, vencedora de Antdnio Costa? (pausa)
(‘) A exibicdo de uma pastinha”. O texto introduz uma montagem de video onde AC aparece
em oito momentos de intervengdes publicas diferentes exibindo o programa do PS e a dizer:

9% ¢¢

“temos um programa para executar’, “o nosso programa eleitoral”, “nds temos um programa

bR 1Y

escrito”, “ndo sdo palavras estd impresso... esta escrito”. A figura 4.6 mostra a imagem de trés

desses momentos.
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Figura 4.6 - Rabula “Joaquim Pastinhas” -AC.
Fonte: CatMartins_16SetembroTVI ITMBM: 0:07:34.0 - 0:07:49.5 (Figueiredo, 2015c).

Apos a exibicao desses extratos, RAP, mudando o tom de voz habitual, afirmou: “Ah! Mas
6 Dr. Anténio Costa o pais estd com uma divida que ¢ impossivel de pagar? (muda tom de voz)

Sim! Mas eu tenho uma pastinha. (muda tom de voz e acompanha com expressoes faciais) Ah!
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Dr. Anténio Costa e o buraco da seguranga social? (muda para tom idéntico ao que tinha usado
da primeira vez quando “cita” AC) Resolve-se com a minha pastinha.” Toda a sequéncia ¢
indicadora de que a “pastinha” era apresentada por AC como a solugao para todos os problemas.
RAP conclui que “Anténio Costa pode ndo conseguir vir a ser eleito primeiro-ministro de
Portugal mas (‘) JA NINGUEM LHE TIRA O LUGAR DE C.E.O. (.) da papelaria Fernandes”.

A rébula “Joaquim Pastinhas” continuou com uma reportagem em que o reporter,
representado pelo humorista Jos¢ Diogo Quintela, testava “os poderes da pasta” e com ela
transformou, por exemplo, lixo em barras de ouro e um vagabundo num “bem-sucedido
empreendedor”.

Na emissdo do dia 17, AC foi criticado pela sua participacdo no debate com PPC, realizado
pelas radios, por ndo ter conseguido explicar onde iria cortar 1000 milhdes de euros na despesa
publica. RAP comegou por classificar esse momento do debate, de forma irdnica, como um
“momento alto” para logo de seguida com um sorriso igualmente irénico afirmar: “também, as
pessoas quando ¢ para implicar (faz o gesto com a mao de pequena quantidade) qualquer
pequenino valor que ndo se saiba explicar ¢ logo um escandalo”. Apds a emissdo desse
momento do debate, que terminou com um discurso algo atrapalhado de AC dizendo
insistentemente, “relativamente as das...as das...”, o humorista brincou com essa atrapalhagao
referindo: “também qual ¢ o problema ndo se sabe uma conta alguma vez o Anténio Costa se
gabou de ser um campedo a fazer contas?” O texto de RAP ¢ seguido de um conjunto de
declaragdes de AC que exibindo o programa do PS afirmava: “contas feitas”, “as contas estdo
feitas”. Apo0s a exibicao das declaracdes, RAP mostrou-se iroénico: “Ah, que azar! Pelos vistos
a Unica conta que AC nao tinha feito foi precisamente a que saiu no teste”, e considerou que
afinal AC nao tinha dito tudo, so disse que tinha o estudo, mas faltou dizer que “um dia destes
ainda me hei de sentar com calma e 1é-10”. Ap6s o monodlogo do humorista que aponta o dedo
ao lider socialista por ndo conhecer o seu programa eleitoral, a rabula “viuvas espoliadas”
(figura 4.7), que se segue, acusa-o de se chegar a primeiro-ministro, ir aplicar politicas idénticas
ao PPC e PP. A expressdo “ja sabemos”, utilizada por RAP, ¢ indicadora de que a solucdo
proposta ja era conhecida. O humorista afirmou que ndo era assim “tdo importante saber onde
¢ que AC vai fazer os cortes”, porque “ja sabemos” que vao ser feitos nas prestagdes sociais:
“quem vai sofrer sdo os desgracados que recebem apoio do Estado, s¢ falta saber que tipo de
desgracados sdo”. Para obter a resposta ¢ anunciado um sorteio. De um boido onde,
alegadamente, estavam papéis com a designacao de tipos de pessoas que recebem subsidios do

Estado, como desempregados, pensionistas, etc., RAP retira um dos papéis e diz: “(‘) e os
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desgragados escolhidos para sofrer os cortes de AC sdo... (retira um papel) AS VIUVAS”. A
musica que se comeca a ouvir de seguida remete para o programa da RTP1 Prego Certo e RAP
pergunta ao apresentador do concurso: “e o que ¢ que as nossas villvas acabaram de perder
Miguel? O apresentador (Miguel Gois) anuncia em ambiente de festa onde sdo audiveis musica,
palmas e gritos da assisténcia que: “AS NOSSAS VIUVAS FORAM ESPOLIADAS DO
COMPLEMENTO SOLIDARIO PARA IDOSOS, DA PENSAO SOCIAL DE INVALIDEZ E
DA ISENCAO DE TAXAS MODERADORAS (...) NO VALOR DE 1000 M DE EUROS”

Figura 4.7 - Rabula “Vitvas espoliadas”.
Fonte: PauloPortas_17SetembroTVI ITMBM: 0:02:46.4 - 0:03:16.0 (Figueiredo, 2015d).

A imagem de um lider da oposicdo fraco e sem estratégia de combate politico eficaz
continuou a ser transmitida no proprio dia em que AC foi entrevistado. A emissdo do dia 18 foi
iniciada com a elei¢do da “figura politica da semana” — A senhora de cor-de-rosa (SDCDR) —
assim identificada por ter uma camisola dessa cor quando se queixou a PPC dos cortes que ele
tinha feito na sua pensdo. Nesse didlogo, o primeiro-ministro respondia com argumentos cujo
objetivo era negar a existéncia da situagdo. As queixas ocorreram numa a¢ao de campanha do
PSD no dia 14, dia em que o momento foi satirizado pela primeira vez, tendo sido emitidos
novos extratos na emissdo em que AC foi entrevistado (figura 4.8). No dia 18, Miguel Gdis, no
papel de comentador, afirmou que PPC tinha estado “estupendo” nesse confronto e anunciou a
emissdo de mais alguns extratos dessa “tareia”. Da ironia conclui-se que os humoristas
consideraram que PPC foi vencido nesse “debate” pela SDCDR. A sequéncia humoristica
completa a ideia de que a SDCDR era mais eficaz do que AC no combate politico a coligagdo
PSD/CDS.

Na manha do dia 18, numa agdo de campanha do PS, uma outra mulher queixou-se a AC
dos cortes na sua pensdo e expressou indignagdo por PPC ter pretendido desmentir a “outra
senhora”, expressdo que, no dialogo, AC substituiu por: “A senhora de cor-de-rosa?” (figura

4.8). A identificagdo da senhora pelo lider socialista levou RAP a considerar: “Ora ca esta!
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Antonio Costa que até ha uma semana era considerado o lider da oposi¢do a reconhecer que
esse lugar ¢ agora ocupado pela SDCDR”. Nesta rabula os humoristas constroem em cima das

palavras do satirizado a “legitimagao” das suas criticas.

Figura 4.8 — Rabula “Figura politica da semana”.
a) Fonte: JerSousa_14SetembroTVI_ITMBM: 0:09:11.0 — 0:09:11.4 (Figueiredo, 2015¢).
b) Fonte: AntCosta_18SetembroTVI_ ITMBM: 0:01:01.2 — 0:01:01.9 (Figueiredo, 2015f).

Nesta sequéncia, RAP entrevista em estidio a SDCDR. Durante esta entrevista o alvo foi
PPC, o que s6 muda no final quando o humorista lhe perguntou se ela ja tinha pensado “em
convencer Antonio Costa a desistir a seu favor”. A pergunta critica a forma como AC estava a
fazer oposicdo a coligagdo PaF e no desenrolar do quadro humoristico, RAP exibe uma ¢.shirt
com a inscri¢do: “Confia nesta idosa— Vote St Cor de Rosa”; um tempo de antena com imagens
a preto e branco, que s6 fica a cores quando aparece a SDCR na campanha. O filme inclui
apoiantes, entre os quais figuras mediaticas, as apresentadoras Filomena Cautela e Cristina
Ferreira; e um boletim de voto a indicar onde deviam as pessoas votar. A rabula encerra com

um hino para a campanha da SDCDR interpretado pelo musico David Fonseca (figura 4.9).

Figura 4.9 — Rébula “Figura politica da semana -Tempo de Antena”.
Fonte: AntCosta_18SetembroTVI_ITMBM: 0:05:19.9 — 0:08:24.0 (Figueiredo, 2015f).

No final da rabula da SDCDR como potencial lider da oposi¢do, RAP inicia a apresentagao
de AC para a entrevista, ainda com a presenga da senhora em estudio, e pergunta-lhe se ela

“esta disposta a candidatar-se por todos nds”, a senhora responde: “O filho, ja ndo tenho vagar
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para isso, quem é que me leva depois a casa?” (Siléncio), ouve-se a entrevistada perguntar: “E
assim?”. A pergunta da senhora denuncia a existéncia de um texto que lhe foi pedido para dizer.
Na imagem seguinte RAP diz: “Bom! Vamos entdo avangar com a oposi¢ao que temos!”. Uma
frase modelada depreciativamente. A interjeicdo inicial indica, no contexto, um
descontentamento por nao ser possivel ter melhor oposi¢do, poderia traduzir-se pela perifrase
—ndo havendo melhor temos de viver com o que temos.

A comparacdo entre a eficdcia politica da SDCDR e a ineficicia de AC como lider da
oposi¢do continua no texto de apresentacdo do entrevistado, Antéonio Costa, que antecede a
entrevista (Anexo F) quando RAP diz: “o meu proximo convidado deseja ser o proximo
primeiro-ministro”. A frase teria forga superior, se o verbo modalizador fosse “querer” em vez
de “desejar” ser primeiro-ministro. A opcdo pelo verbo “desejar” expressa falta de
determinagdo de AC, que estaria presente com a utilizagdo do verbo “querer”. A avaliacao da
atitude do interlocutor de RAP contribui para tragar o perfil de um lider com falta de forga
politica, e a repeticao do adjetivo “proximo” aumenta o nivel de persuasdo do discurso. A op¢ao
por uma das frases seguintes, em que fosse retirada a repeticdo — o meu proximo convidado
deseja ser primeiro-ministro- ou — o meu proximo convidado quer ser primeiro-ministro,
mudaria o sentido. A primeira ndo tem a for¢a persuasiva da original e a segunda mostra
determinagdo, forca e afirma uma personalidade vencedora. Apds a primeira frase de
apresentacdo modelada desta forma, RAP introduz a ligagdo a SDCDR quando, expressando
ironia, RAP diz que embora a base de apoio de AC ndo seja tdo grande como a da SDCDR, o
lider dos socialistas estd bem colocado (ACITMBM:2). Esta frase que funcionou como uma
forma de aliviar a pressdo da critica satirica e equilibrar a negatividade ocorrida no discurso até

aquele momento, em que o convidado entra no estudio.

4.1.5. A entrevista humoristica

Na escolha dos convidados para as entrevistas tal como na escolha das tematicas para as rabulas
os humoristas seguem critérios idénticos, os alvos a satirizar devem ocupar lugares de topo na
hierarquia de poder. Por isso, o objetivo foi o de entrevistar na primeira semana em que o
programa foi emitido “os lideres e depois a seguir aquelas figuras que também sdo importantes,
mas que vém a seguir”’ (Anexo A:59). O lugar que alguém ocupa na hierarquia de poder politico,
mas que também pode ser mediatico ¢ determinante no cumprimento da estratégia humoristica.

RAP utiliza uma metafora para descrever o que se passa na sua interagao com o entrevistado:
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durante esse espago de entrevista ¢ um palhaco que atira uma maga podre a testa de um tipo que
tem poder faz-lhe umas provocagdes e tal ...a dificuldade desse momento ¢ eu ndo posso
convidar uma pessoa para a enxovalhar também ndo vou convida-la para a bajular por isso a
gente tem que percorrer uma linha que ¢ uma linha que eu lhes fago provocagdes que sdo
suficientemente... digamos sdo provocagdes que ndo os humilham nao € mas eu estou la para
provoca-los e se eles me responderem na mesma moeda melhor ainda eu ndo vou enxovalha-

los. (Anexo A:61)

A declaragdo do humorista indica haver algum cuidado na forma como se dirige aos
convidados: ndo os quer “enxovalhar”, nem os quer “bajular”, ou seja, procura o equilibrio
discursivo numa “linha” de provocagao sem “humilhar”. Nao pretende ofendé-los nem elogiar
de forma excessiva, servil, mas pretende “provocar” uma reacdo que ¢ desejavel que seja uma

contra provocagao:

0 ambiente quer por minha causa que ndo posso... aquilo ndo ¢ jornalismo e, portanto, eu ndo
posso convidar uma pessoa para a enxovalhar... quer por minha causa quer por causa do
convidado que se me tratar mal também nao fica bem-visto... o ambiente ¢ de provoca¢ao mutua.

(Anexo A:83)

as vezes a provocacdo do meu lado € picar e do lado deles ¢ dar-me uma sapatada a sacudir isso
¢ aceitavel e & aceitavel que eu dé uma ferroada ¢ mais isso que acontece do que eles a

ferroarem-me a mim embora dentro de certos limites isso também seja aceitavel. (Anexo A:127)

Para as entrevistas no ITMBM foram convidadas oito personalidades ligadas aos partidos
que integravam a coligagdo governamental, cinco do PSD e trés do CDS-PP. Do maior partido
da oposicao estiveram presentes cinco personalidades. Do BE foram entrevistadas trés. Do PCP
e PEV foram entrevistados os seus lideres e do partido PAN, que surgiu nessas elei¢des, foi
igualmente entrevistado o seu lider.

Para além dos lideres foram entrevistados: do PSD, o lider parlamentar, dois destacados
militantes, Marcelo Rebelo de Sousa e Manuela Ferreira Leite € um ministro; do CDS-PP, dois
ministros; do PS, o economista responsavel pelas questdes financeiras do programa socialista,
o presidente da camara de Lisboa e dois destacados deputados pelas suas intervencdes
mediaticas; do BE, o ex-lider Francisco Louca e a mediatica a deputada Mariana Mortagua.

Para estarem presentes no talk-show ITMBM de 2015, RAP diz que os convidados nio

impuseram qualquer restri¢do ao contrario do tinha acontecido no programa de 2009. Nessa
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altura, José Socrates e PP so aceitaram ser entrevistados depois de garantido o respeito pelo
tabu sobre dois temas, uma concessao que para o humorista ndo constituiu problema: “Eu nao
sou jornalista e, portanto, convivo bem com isso” (Anexo A:63). RAP afirma que em 2015 foi
tudo mais facil do que em 2009 com exce¢ao do lider do PSD que decidiu ndo aceitar, atitude

que compreendeu:

claramente o que aconteceu foi que PPC queria adotar aquela postura de estadista, o homem
sério que tem um pais em dificuldades e que esta a fazer o que pode para o tirar da lama e ndo

tem tempo para brincadeiras. Eu percebo politicamente essa estratégia. (Anexo A:115)

A resposta a pergunta sobre o que conheciam os entrevistados quanto ao conteudo das
questdes com que iriam ser confrontados ajuda a perceber a maior facilidade dos politicos a
estarem presentes no falk-show de 2015. A resposta foi, no entanto, aquela em que revelou
maior dificuldade em ser explicito. RAP advertiu que “teria de responder com cuidado” e
comecou por garantir que todos estavam em pé de igualdade quanto ao que conheciam das
questoes que lhes iam ser levantadas: “estdo todos em igualdade de circunstincias” (Anexo
A:93), uma preocupacao entendida como a necessidade de que todos soubessem que ninguém
estava em situacdo privilegiada por deter mais dados do que os outros. Apesar das reservas
manifestadas ficou claro que os entrevistados conheciam os temas com que iriam ser

confrontados:

... se ele tem 7 segundos ou 7 horas para preparar a resposta para mim ¢ igual.

ID — Ha alguma conveniéncia do ponto de vista humoristico que os convidados tenham pelo
menos alguma nog¢do do que € que se vai passar no programa.

RAP — Exatamente!

ID- E isto?

RAP- O tinico que ndo tem nogdo do que eles vao dizer sou eu.

ID - ...0 jogo serve o humor?

RAP — Sim... em 2009, isso foi claro...foi claro que se os convidados fossem para 14 as

escuras...completamente as escuras a gente nao teria convidado nenhum. (Anexo A:103-109)

Quando afirma que “o unico que ndo tem nog¢do do que eles vao dizer sou eu ” pressupoe-
se que os convidados tém a “no¢do” do que ele (RAP) vai dizer, o que conjugado com o facto
de ser necessario que eles conhegam o que se vai passar, ndo podendo “estar completamente as

escuras” para aceitarem estar presentes, torna evidente que os politicos conhecem os dados de
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algumas questdes. O humorista deixa ainda entender que apesar de ndo conhecerem “as

armadilhas” podem saber o momento em que o terreno satirico esta armadilhado:

Uma coisa ¢ eu convida-los para a minha casa e de surpresa mostrar-lhes uma armadilha outra
coisa ¢ eles saberem que ha dois ou trés pontos do terreno que podem ter uma armadilha e isso
permite-me que as armadilhas... permite-me que as armadilhas possam ser um bocadinho mais

eficazes mais incisivas. (Anexo A:133)

O humorista afirma receber os convidados no programa com as mesmas regras com que se
recebe as pessoas em “nossa casa’” e onde ndo as devemos tratar mal. No contexto do programa,
o tratamento, por vezes, menos simpatico por forca da agressividade verbal da satira politica, ¢
compensado com o aviso dos momentos em que as “armadilhas humoristicas” vao ser usadas.
RAP acrescenta que ¢ preciso evitar “siléncios da parte deles” (Anexo A:129) e que o objetivo
¢ que o convidado responda na “mesma moeda” (Anexo A:103). A uUnica preocupacgdo ¢
preservar o conteudo da armadilha, ja que a reacdo do entrevistado também depende da surpresa
com que ¢ apanhado.

O humorista afirma que ndo conhecia as estratégias que os entrevistados iam usar para
responder as suas provocagdes: “para mim ¢ tudo surpresa” (Anexo A:69). RAP afirma ter
observado com surpresa que os entrevistados “estdo quase sempre mais nervosos” do que ele
proprio, por considerar que a experiéncia dos convidados naquele tipo de interagdao ¢ maior do
que a dele (Anexo A:77). RAP encontra algo de diferente entre a entrevista jornalistica e a
entrevista humoristica: “¢ um discurso que ndo dominam que ndo ¢ o deles” (Anexo A:81) e

conclui:

eles de repente vém ao circo e ndo sou eu que vou a Assembleia da Republica sdo eles que vém
ao circo eles estdo no circo... o publico esta comigo nao esta com eles... € 0 meu vém-me ver a
mim... eles vém jogar no meu campo... ¢ em minha casa que se joga... o discurso ¢ humoristico.

(Anexo A:81)

H4, assim, um espetadculo montado no qual eles participam e onde o publico estd ao lado
do anfitrido. RAP conta com isso na sua performance € questiona-se sobre os motivos pelos
quais os politicos “la vao o que € que eles esperam obter com aquilo” (Anexo A:119), e encontra
a explicagdo na vontade que tém de provar a opinido publica que possuem sentido de humor,

considerando que isso €, atualmente, um valor acrescentado ao discurso politico.
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Parece-me que hoje em dia o sentido de humor ¢ tratado como se fosse uma virtude as pessoas
prezam quem tem sentido de humor... acham... ficam ofendidas se lhes disserem que elas ndo
tém sentido de humor numa certa medida os politicos que 14 vao e isso explica parte do
nervosismo vao passar num teste vao passar no teste de deixa ver como € que ele se sai neste

ambiente. (Anexo A:119)

Este ¢ um teste que pretendem fazer ja que RAP afirma que, invariavelmente, em cada série
de programas, haver uma situagcdo que se repete: “as vezes o meu telefone tocava e alguém a

dizer... entdo e eu ndo vou? (Anexo A:65).

4.1.5.1. As questdes no humor
“Aquilo sdo piadas com um ponto de interroga¢do no fim eu sou um humorista fago piadas um
jornalista esta ocupado com outras coisas” (Anexo A:81). E desta forma que RAP estabelece a
diferenga entre as perguntas que faz na entrevista humoristica e aquelas que fazem os jornalistas
na entrevista jornalistica, mas adverte que apesar de serem piadas ndo deixam, por vezes, de
tocar assuntos que o jornalismo ndo toca. E isso, deve-se a uma “latitude que as vezes os
jornalistas ndo tém” e d4 como exemplo o que sucedeu em 2009 com a acusagado feita a José
Sécrates de pretender acabar com o jornal da TVI apresentado por Manuela Moura Guedes:
“nenhum jornalista lhe perguntou, mas no nosso programa (no campo do humor) esse tema foi

abordado” (Anexo A:81).

porque vé€ as coisas de um outro ponto porque tem um olhar sobre o proprio jornalismo e as
vezes tem um olhar sobre si proprio coisa que as vezes o jornalismo ndo tem uma das
carateristicas do humor ¢ ser pandtico, ou seja, ¢ ver de todos os lados as vezes examinando-se
a si proprio e nessa medida as vezes faz parte da estratégia humoristica dar muita atengdo a uma

coisa que tradicionalmente ndo merece atengao. (Anexo A:141)

No talk-show de 2015 verificou-se que o episdédio do confronto da SDCDR com PPC foi
usado em duas emissdes e com dois objetivos, satirizar as politicas e o discurso politico de PPC
e o desempenho de AC no combate politico a coligacdo PSD/CDS. No falk show foram emitidos
5 min do episoddio, a maior parte do tempo no mesmo dia em que AC foi entrevistado no J8
foram inseridos alguns segundos no contexto da reportagem da cobertura jornalistica. RAP
indica que o humor “se calhar diz mais qualquer coisa acerca da realidade que o jornalismo ndo

conseguiu dizer porque ndo ¢ a sua fun¢do” (Anexo A:141). Ou seja, no contexto do jornalismo,

115



A Comunicagdo Politica através da Hard interview e da Soft interview

a desconstrucdo do que ocorreu no campo politico e a sua reconstru¢do no ambito da cobertura
da campanha eleitoral tem como fung¢ao informar, ja no campo do humor a fungdo ¢ divertir e,
por isso, a “matéria-prima” ganha, potencialmente, importancia por ser criadora de humor.
Serdo as entrevistas satiricas potenciais espagos para que os politicos esclaregam melhor o
seu pensamento politico ou comuniquem algo de novo ou de forma diferente daquela que
utilizam no espaco jornalistico? RAP diz que “é possivel” (Anexo A:149), apontando poder ser
esse 0 motivo para o jornalismo, por vezes, ir buscar ao programa, respostas dos entrevistados

e transferi-las para os programas de informagao jornalistica.

O que acontece parece-me € que nas entrevistas tradicionais nos programas jornalisticos eles
estdo compostos ¢ ali estdo descontraidos é como a gente dar-lhes um...deixa ver o que é que o
Portas bébado... o que é que ele diz... aquilo ¢ uma espécie de embriaguez... ¢ uma espécie de
embriaguez mediatica que acaba por ir mais longe porque estd descontraido ndo esta...
convence-se que aquilo ¢ uma conversa de café descontraida e as pessoas quando estdo

descontraidas numa conversa de café podem ir um pouco mais longe. (Anexo A:149)

RAP utiliza o verbo convencer para se referir ao entrevistado “convence-se que aquilo ¢
uma conversa de café”, ou seja, mas afinal ¢ uma falsa sensacdo numa situagdo armadilhada
por um discurso proprio do humor.

No humor, os eventos comunicativos sdo processos que de acordo com Veatch (1998) sao
percecionados em dois sentidos opostos, um ¢ reconhecido como normal e o outro infringe
valores morais e subjetivos. A teoria semantica do humor de Raskin (1985) diz-nos que um
texto de humor verbal tem de incluir dois scripts diferentes. O autor refere a necessidade de
existirem opostos entre o real/ndo real, o plausivel/ndo plausivel, o esperado/ inesperado. A
piada parte do real e a narrativa estrutura-se em torno de dois textos diferentes em que o segundo
¢, totalmente ou em parte, incompativel com o primeiro. Raskin (1985) afirma que a estrutura
do humor politico assenta na ideia oposta de uma entidade politica ndo ser aquilo que se espera
dela. Ha, por isso, um script — um guido pré-estabelecido — que ndo ¢ cumprido. H4 uma ideia
pré-estabelecida, considerada boa, que cria uma expetativa, mas depois os acontecimentos
descritos sdo opostos e avaliados em sentido contrario (Raskin, 1985, p. 222). A ignorancia e a
incompeténcia dos visados sdo duas carateristicas negativas quando sdo opostas aos esperados,
conhecimento e competéncia, indicadas por Raskin como opostos muito populares. O autor,
baseado em Aubouin, considera ainda outras oposi¢des: concreto/abstrato, literal/figurativo,

nobre/trivial, decente/indecente, conhecido/desconhecido, idéntico/diferente, relativo/absoluto,
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obscuro/clareza, implicito/explicito, descoberta de provas/ideia absurda por ndo ser plausivel,
absurdo/logico, o fim/os meios, intengdes/realizagdes, facilidade/dificuldade ou a realizagao do
impossivel e a agressividade/bem-estar ou inocéncia de um ato (Raskin, 1985). Outra
carateristica referenciada pelos investigadores da linguagem humoristica ¢ a protecdo da
imprevisibilidade e da novidade em todo o eixo em que se desenrola a estrutura que constroi a
piada, aquilo que provoca o riso (Aubouin, 1948 citado por Raskin, 1985, p. 42; Fry, 1963
citado por Raskin, 1985, p. 42). O jogo entre o implicito e o explicito e as “brechas criadas nos
sistemas logicos de cada um” — os “paradoxos do humor” (Fry, 1987, p. 42) sao indicados como
os grandes construtores da narrativa humoristica.

No género entrevista humoristica, o texto criado pelo humorista corresponde ao lugar onde
o entrevistador jornalista coloca perguntas ao entrevistado e a quem solicita uma resposta que
contenha informag¢ao ou esclarecimentos. Em suma, o jornalista pretende obter uma resposta.
A gramadtica funcional indica que, naturalmente, quem faz uma pergunta tem intencao de obter
uma resposta e que a pergunta tem como tema natural: “o que € que eu quero saber” (Halliday,
2004, p. 75). No humor, o texto que ocupa o lugar da pergunta jornalistica procura um efeito
diferente, tenta fazer rir o auditério e, no caso da satira politica, projeta a critica sobre o
entrevistado, chegando a expd-lo ao ridiculo através da caricatura que dele traga. Apesar de,
por vezes, ser percecionada uma interrogativa, o discurso ndo € consentaneo com a solicitagao
de algo que o humorista queira saber. A conjuga¢do do discurso verbal e ndo verbal leva a
percecionar o levantamento de uma polémica, a formulagdo de um juizo sem que seja
pretendida a obtengdo de informagdo, mas sim a obtencao de uma reacao.

Uma pesquisa sobre o significado do verbo “perguntar” e do substantivo “questao” levou a
concluir que, embora dadas como sinénimos, o termo questdo ¢ associado a tensao através dos
significados - “contenda, discussdo” (Dicionario Infopédia da Lingua Portuguesa, s.d.a) e
“dissidéncia, desacordo, discordia” (Dicionario Priberam, s.d.a), j& a semantica do verbo
perguntar ¢ descrita através das expressdes - “pedido de informagdo”, “ato ou efeito de
perguntar” e “palavra ou frase com que se interroga” (Dicionario Infopédia da Lingua
Portuguesa, s.d.b; Diciondrio Priberam, s.d.b). O confronto entre os significados das duas
palavras levou a opg¢ao de designar os textos do humorista por questdes e ndo por perguntas.

Nos pontos seguintes analisa-se a forma como sdo estruturadas as questdes, identificam-se
as temadticas abordadas, ou seja, os temas explicitos e implicitos dos guides em confronto, os

pressupo stos e localizam-se as perguntas interrompidas pelos entrevistados bem como a fase
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ou fases da estrutura onde essa interrup¢do acontece, e ainda sdo identificadas algumas
estratégias discursivas.

Nao ¢ objetivo desta tese fazer uma identificagdo exaustiva no texto das estratégias
humoristicas de RAP e do contexto da satira politica do talk show, até porque o tema, por si so,
era suficiente para uma Unica tese. Assim, procuraram-se indicadores que permitissem:
compreender a conjugagdo dos discursos verbais e ndo verbais na construgdo da coeréncia e
coesdo textuais; e identificar estratégias discursivas reveladoras do distanciamento que o
humorista procura estabelecer com o convidado e indicadoras do movimento contrario do
entrevistado, que procura aproximar-se do humorista. Esta tendéncia ¢ revelada tanto na
literatura, como na entrevista ao humorista. Assim, as categorias constituidas foram as formas
de vestir, de tratamento e cumprimento pessoal, de agradecimento, o tipo de vocabulario
utilizado e as estratégias criadoras de humor. Na andlise do discurso hé ainda a observar a

intertextualidade e interdiscursividade e os tipos de modalizagdo discursiva.

4.1.5.2. A estrutura das questdes
A andlise exploratoria da amostra principal permitiu identificar a estrutura das questdes e dividi-
la em trés categorias a luz das teorias do humor e argumentativas: dados, chamadas de atencdo
e desfecho humoristico.

Perelman (2005, p. 137) indica para a pratica argumentativa a necessidade de existirem
como ponto de partida elementos identificados como “dados”, que sdo selecionados e
interpretados. Também na construcdo de argumentos humoristicos, o orador parte de um
conjunto de dados, ndo para os desenvolver nem para argumentar logicamente sobre eles, mas
para os desconstruir e usar na constru¢do da satira politica. A categoria “dados” inclui
indicadores que expressam elementos ligados a realidade politica noticiada. Estes podem ser
expressos de forma implicita ou explicita, podem ser dados objetivos sobre a agdo politica do
entrevistado e incluir a avaliagdo do humorista. S3o elementos que se pressupde que sejam do
conhecimento do auditorio.

As teorias humoristicas referem a necessidade de proteger a imprevisibilidade do desfecho
humoristico onde estd inserida a novidade, a partir desta indicacdo foi criada a categoria
“chamadas de aten¢do”. Os indicadores desta categoria contém um discurso que cria suspense
e promove a curiosidade sobre a evolucdo discursiva do humorista, fixa a aten¢do do auditério
e do entrevistado e ndo permite desvendar o contetido do desfecho final, o qual ¢ categorizado

com a designacao de Raskin, “desfecho humoristico”. Nesta tltima categoria € revelado o dado
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novo, 0 momento em que surge a piada satirica e provoca o riso. Raskin (1985) identifica este
desfecho como a punch line, algo inesperado que surpreende. Fry (1987, p. 58) diz que ¢
“disruptivo” e afirma que “a arte do punch /ine humoristica ¢ a substituicao abrupta da imagem
da realidade por outra que ndo foi previamente concebida” acerca daquilo que acreditamos
conhecer.

Os textos do humorista dirigidos aos entrevistados seguem um guido ligado a realidade
politica com eles relacionada, que se pode traduzir num facto, numa ideia ou num
comportamento politico que ¢ esperado ser do conhecimento do auditdrio e ao qual se opde
outro guido ligado ao desconhecido, inesperado e disruptivo. Este ultimo guido pode ser
protegido por um discurso criador de expetativa e centralizador da ateng¢ao dos participantes no
ato comunicativo, ou ligar-se de imediato aos dados relacionados com a realidade, fornecidos
pelo humorista.

A categorizacdo das questdes humoristicas ¢ exposta no Anexo G e abaixo exemplificada.
As citagdes estdo inseridas nos anexos referentes a transcri¢ao das entrevistas.

Questoes:

a) QS5 RAP - Senhor deputado tendo em conta que ha tantos partidos a esquerda do PS e tendo
em conta ainda a forte concorréncia entre todos eles o senhor deputado ponderaria a
hipotese de tirar a roupa para a revista da Cristina. (Anexo C:15)

b) Q7 RAP — Pois claro! Claro fez bem ainda a proposito deste assunto nao acha que numa
altura em que no seu partido hé esta digamos enxurrada de dissidentes o nome Bloco de
Esquerda pode parecer um bocadinho irénico se calhar ndo seria melhor Estrutura
Relativamente Porosa e até em Estado de Degradacao de Esquerda. (Anexo D:49)

¢) QI11 RAP- O programa da coligagdo tem sido muito criticado pelo facto de nio incluir
contas ndo ha contas nenhumas onde ¢ que fizeram as contas ninguém sabe das contas a
sua repulsa pelos numeros tém a ver com o facto de ainda ter muita dificuldade em aceitar
que ¢ o nimero dois do governo. (Anexo E:96)

d) QI11 RAP — Agora outra questdo esta ¢ delicada barafunda com os cartazes ... e tal...esta
aqui um desempregado afinal o homem néo era desempregado o PS ¢ o unico partido que
nao consegue descobrir um desempregado em Portugal uma coisa que nao se compreende
o senhor... espero uma resposta sincera o senhor permitiu que os seus cartazes tivessem
aqueles erros todos para que o seu diretor de campanha fosse despedido e o senhor pudesse

dizer olha mais um desempregado. (Anexo F:84)
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Dados:

a) tendo em conta que ha tantos partidos a esquerda do PS e tendo em conta ainda a forte
concorréncia entre todos eles;

b) ndo acha que numa altura em que no seu partido ha esta... digamos enxurrada de
dissidentes o nome Bloco de Esquerda pode parecer um bocadinho irénico;

c) o programa da coligagdo tem sido muito criticado pelo facto de ndo incluir contas;

d) Dbarafunda com os cartazes ... e tal...estd aqui um desempregado afinal o homem nao era
desempregado o PS ¢ o tnico partido que ndo consegue descobrir um desempregado em

Portugal uma coisa que nao se compreende.

Desfechos humoristicos:

a) o senhor deputado ponderaria a hipotese de tirar a roupa para a revista da Cristina;

b) se calhar ndo seria melhor Estrutura Relativamente Porosa e até em Estado de Degradagao
de Esquerda;

¢) asuarepulsa pelos nimeros tem a ver com o facto de ainda ter muita dificuldade em aceitar
que ¢ o nimero dois do governo;

d) permitiu que os seus cartazes tivessem aqueles erros todos para que o seu diretor de

campanha fosse despedido e o senhor pudesse dizer olha mais um desempregado.

Chamadas de atengao:

a) senhor deputado;
b) ainda a proposito deste assunto;
¢) nao ha contas nenhumas onde ¢ que fizeram as contas ninguém sabe das contas;

d) agora outra questdo esta ¢ delicada; espero uma resposta sincera.

O “dado” constitui a abertura da questdo onde sdo referenciados explicita ou implicitamente
os casos reais mediatizados. No exemplo (a), o humorista ligou a satira a formagao dos novos
partidos que foram constituidos para concorrer as legislativas e que ocupavam o mesmo espago
politico que o PCP; no (b) refere-se as dissidéncias no BE, ex-deputados e dirigentes do partido
desfiliaram-se e integraram novas formacgdes partidarias; no (c) lembra as criticas, amplamente
ouvidas, ao programa da coligagdo PSD/CDS por serem apresentadas politicas no programa
eleitoral sem serem referidos os custos da sua execu¢do; e no (d), o humorista recuperou a

polémica dos cartazes do PS que exibiram fotos de pessoas que, estando empregadas, foram
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utilizadas como exemplos de pessoas que tinham perdido o emprego durante o governo do
PSD/CDS.

O “desfecho humoristico” constitui a tltima parte da questdo, mesmo antes de ser dada a
vez ao entrevistado, sendo constituido por desfechos causadores de surpresa, o dado novo ¢ até
aquele momento algo impensavel para os interlocutores: (a) a JrS foi posta a hipotese de posar
nu para a revista Cristina; (b) a CM foi sugerida a mudanca de nome do BE para algo
impensavel e destruidor da prépria existéncia do partido; (c) a Portas foi levantada a questao da
ambicdo politica de deter mais poder e ndo gostar de numeros por ambicionar ser primeiro-
ministro, mas so ter conseguido ser vice-primeiro-ministro; (d) Costa foi confrontado com a
ideia de ter permitido a polémica dos cartazes para arranjar um desempregado.

As “chamadas de atencdo” para além de captarem a atengdo sdo também criadoras de
“pausas” que, estrategicamente, permitem ao humorista preparar o terreno para o que vai ser
dito a seguir e permitem aos seus interlocutores preparar-se para o desfecho. As chamadas de
aten¢do sdo incluidas antes do dado ou entre este e o desfecho humoristico ou nas duas posigoes.
Este tipo de discurso estabelece com o interlocutor direto e com o auditério uma ligagao
instantanea. Sdo usadas para concentrar a aten¢do, mas apds cumprirem esse papel perdem
importancia e o que ¢ retido pelo entrevistado e pelo auditdrio ¢ o desfecho humoristico, aquilo
que provoca as reagdes dos interlocutores. Em (a) a chamada de atencdo ¢ feita através da
exortacdo - “senhor deputado” - A formalidade e “tom solene” (Rebelo, 2002, p.107) distante
de tratamento, contrasta com o contexto de humor. Através desta estratégia enunciativa ¢é
procurado reforgar o contato com os interlocutores. A exortacdo ¢ usada sempre que se “trata
de captar ou fixar a aten¢ao” (Rebelo, 2002, p. 107). Em (b), o refor¢o de atengao ¢ feito através
de uma frase que langa a expetativa sobre o que vai de seguida dizer o humorista - “ainda a
proposito deste assunto. Na questdo exemplo da alinea (¢), uma sequéncia de afirmagdes reforca
a ideia da falta das contas e chama a aten¢@o para a forma como o humorista vai “desferir o
golpe final” na questdo levantada - “ndo ha contas nenhumas; onde ¢ que fizeram as contas;
ninguém sabe das contas.

Os dados ligados ao real podem ser referidos de forma objetiva: “o facto do PCP ser o tinico
partido parlamentar que defende a saida do euro” (Anexo C:3); “em 2011 o Bloco nao
compareceu a reunido com a troika” (Anexo D:29); “José Socrates declarou ainda na semana
passada que o apoiava” (Anexo F:24); “o debate entre o Dr. Antonio Costa e o Dr. Pedro Passos
Coelho teve uma audiéncia de 3,4 milhdes de pessoas” (Anexo E:60); ou expressando opinido

e julgamentos ironicos: “barafunda com os cartazes... e tal... estd aqui um desempregado afinal
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o homem ndo era desempregado o PS ¢ o Unico partido que ndo consegue descobrir um
desempregado em Portugal uma coisa que ndo se compreende” (Anexo F:84); “depois do ultimo
governo de coligacdo no qual o senhor participou os portugueses ficaram tao satisfeitos com o
vosso trabalho que resolveram dar uma maioria absoluta a José¢ Socrates” (Anexo E:29);
“sempre que se fala do bloco fala-se no PCP na partilha de espago politico... acaba por ser...
as pessoas dizem que o Bloco e o PC sdo iguais, mas isso ndo ¢ verdade pois ndo” (Anexo
D:21).

O desfecho humoristico ¢ construido com recurso ao absurdo: “o senhor permitiu que os
seus cartazes tivessem aqueles erros todos para que o seu diretor de campanha fosse despedido
e o senhor pudesse dizer olha mais um desempregado” (Anexo F:84), “vocés dao-lhe assim
uma lavagem com jato de areia para desinfetar tudo ou...” (Anexo C:33), “ndo era 6timo que o
Manuel Palito viesse dizer que votava no Passos Coelho (Anexo F:24); a sugestoes, a hipdteses
ou solicitacdes que sdo consideradas impossibilidades: “o senhor deputado ponderaria a
hipotese de tirar a roupa para a revista da Cristina” (Anexo C:15), “o senhor despediu o porteiro
que deixou o Marcelo entrar na Festa do Avante, mas o que ¢ isto” (Anexo C:23); a
comparagoes entre dados reais com hipdteses sem sentido coerente: “o que ¢ que € pior para o
dinheiro das pessoas Portugal sair do euro ou investir em a¢des do BES dizem-me que ¢ muito
ela por ela a perda de valor” (Anexo C:3), “eu dou-lhe trés hipoteses Antonio José Seguro
Antonio Costa ou o presidente do Tribunal Constitucional” (Anexo F:50); a exploragdo ironica
de incoeréncias na tomada de posi¢cdes politicas: “quando os governos perseguem oS
comunistas o senhor deputado fica indignado quando eles oferecem de mao beijada empresas
aos comunistas o senhor fica indignado em que ¢ que ficamos” (Anexo C:25), “quando nds
vemos o PCP a defender o conceito de patria devemos recear que de repente comecem também
a defender o de familia e de Deus” (Anexo C:27), “nas proéximas autarquicas sera que nds
podemos contar com um slogan do género Loures a Frente ou uma coisa destas inspirada no...”
(Anexo C:33); ou com recurso a metaforas: “ou seja podemos dizer que a sua governagao € o
botox dos paises” (Anexo E:25).

O discurso do humorista para chamar a aten¢do dos interlocutores passa pelo exagero na
avaliagdo das questdes que vao ser colocadas: “eu queria comegar por falar do... acho eu dum
grande tema” (Anexo C:3), “esta ¢ uma pergunta importante (Anexo D:29); pelo aviso da
dificuldade da questdo: “esta ¢ complicada senhor deputado...” (Anexo C:33); pedindo uma
avaliagdo ao entrevistado: “acha injusto esta...quer dizer” (Anexo D:21); pela criagdo de

suspense: “a primeira coisa que eu queria perguntar-lhe é (Anexo E:11), “Queria perguntar-lhe
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ainda o seguinte” (Anexo E:64); pelo envolvimento do auditério: “eu tenho mesmo de comecar
por lhe fazer esta pergunta que todos os portugueses lhe querem fazer” (Anexo F:19); pela
utilizagcdo da exortagdo direta ao entrevistado, chamando assim a atencdo dele e sobre ele,
vincando estrategicamente o seu cargo politico ou/e titulo académico. JrS foi tratado por
“senhor deputado”, AC por “Dr.”, CM por “Dra.” e PP por “vice-primeiro-ministro”. Em todos
os casos ¢ procurado o titulo formal que mais poder atribui ao entrevistado usando, ainda, o
tratamento formal de “senhor”.

A forma de tratamento dos convidados insere-se na estratégia humoristica de reconhecer o

poder do entrevistado promovendo o distanciamento entre os dois interlocutores:

muitas vezes os convidados que eu 1a tenho que sdo pessoas poderosas tém a minha idade por
exemplo (um dos convidados) nos bastidores disse-me.... € pa 6 Ricardo, mas temos a mesma
idade trata-me por tu... eu disse ndo ndo senhor deputado eu vou por senhor deputado se quiser
trata-me por tu... mas 1 esta o que tem graca ¢ o palhago acertar na testa do poderoso nao ¢ dois

tipos que se tratam por tu isso ndo tem graca. (Anexo A:61)

4.1.5.3. As tematicas politicas nas questoes
As teorias sobre as carateristicas do discurso humoristico pdem énfase na necessidade de os
alocutarios partilharem com o locutor saberes que lhes permita identificar, no ato comunicativo,
as referéncias escondidas, os implicitos e os pressupostos no discurso do humorista, o que lhes
vai permitir compreender a mensagem e identificar o humor.

Na entrevista do ITMBM, a opcao foi por temas da atualidade mediatizada por via do
discurso jornalistico na cobertura da campanha eleitoral ou por referéncia a episddios ou
carateristicas da acdo politica diretamente relacionados com os lideres politicos.

A partir da interpretacdo das questdes levantadas pelo humorista, com base na anélise de
discurso, foram identificados os implicitos, explicitos e pressupostos e, posteriormente, 0s
temas introduzidos pelos entrevistados nas respostas as questdes.

Aquilo que € pressuposto implica por parte do falante uma previsao do que quem ouve sabe
sobre o que estd a ser dito e/ou possa estar implicito, ou seja, o ndo dito, e assim completa o
sentido pretendido pelo emissor da mensagem. O pressuposto, numa definicdo pragmatica,
remete o interlocutor para a identificagdo dos elementos que lhe permitem cumprir o objetivo
do locutor com sucesso (Rebelo, 2002, pp. 97-98). O implicito estd subentendido, ndo ¢

explicitamente dito, de acordo com Rebelo (2002, p. 100) ¢ “uma resposta a necessidade de
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dizer sem ter dito” (...) € ao “enunciatario” que cabe a “reconstrucdo da respetiva significacdo
implicita”. No caso do humor, o implicito ¢ um “artificio estilistico conscientemente elaborado”
(Rebelo, 2002, p. 101) que permite construir uma “rede de subentendidos” (Mouta, 2007, p.
96) criadores de situagdes humoristicas. “O jogo do implicito favorece a consolida¢ao do humor
verbal” (Mouta, 2007, p. 93). O humorista terd de construir o seu discurso de acordo com os
efeitos que pretende produzir e “escolher palavras e as expressdes mais adequadas que
permitam concretizar o seu objetivo” (Rebelo 2002, p. 101), que € provocar o riso enquanto
“testemunho audivel e visivel de que a mensagem humoristica ¢ compreendida e partilhada”
(Mouta, 2007, p. 78).

Foram identificados em cada questdo, para cada entrevista: os topicos dos pontos de partida
ligados a realidade, os dados; os assuntos referenciados no desfecho humoristico, o que € novo;
e os visados, implicita ou explicitamente, pela critica humoristica. Do levantamento efetuado
para cada entrevista, foi elaborado um quadro de resumo.

Na entrevista ITMBM a JrS (JrSITMBM) transcrita no Anexo C, foram identificados onze

temas que deram origem ao levantamento de doze questdes (quadro 4.1).

Quadro 4.1 - Entrevista JrSITMBM — Os temas, dados, assuntos no desfecho humoristico ¢ visados em

cada questao.

Questio Informacdes retiradas da entrevista JrSITMBM — emissao 14 de setembro 2015
Temas N° Desfecho humoristico - Assuntos .
Dados . Visados
referenciados
Em 2015, PCP langou para debate a ideia
PCP ¢ o tinico partido que de que Portugal ,tinha de se preparar para
1 , uma eventual saida do Euro; e as perdas PCP
L, defende a saida do Euro . : e
PCP propde saida do dos investidores com faléncia do grupo
euro Banco Espirito Santo (BES)
N JrS age em proveito proprio, uma critica,
2 Que motlvac;o?s ~p ar'a . habitualmente, ouvida em relagdo aos JrS
defender a posicdo unica .
politicos
. . PCP -
PCP recusou reunir com O PCP néo reuniu com 0 CW Fecusou-se a compareeer nas
credores em 2011 3 oika reunides com os credores em 2011, onde PCP
estiveram PSD, CDS e PS
Discusséo publica entre No debate de 9/09 Passos e Costa
PS e PSD sobre quem ¢ 4 A vinda dos credores, trocaram argumentos sobre quem foi o PPCe
que pediu a intervengdo (troika) em 2011 responsavel pela chamada da troika em AC
econdmica em Portugal 2011
Criagdo de novos ~ Capa da Revista Cristina de 03 de Joana
. A formagdo de novos
partidos no mesmo 5 artidos 4 Esauerda do PS setembro de 2015 onde Joana Amaral Amaral
espetro que o PCP p 4 Dias posou nua, exibindo a sua gravidez Dias
A relagdo PCP/BE na disputa pelo mesmo
espago politico — Fernando Rosas tinha
A relagiio PCP/BE 6 (0] PCP questlopa defendldo., a 12“de setf:mbro em i:ntrev1sta PCP
propriedade privada ao Jornal i, um “polo a esquerda” que
juntasse PCP e Bloco numa alianga pré-
eleitoral
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Questio Informacoes retiradas da entrevista JrSITMBM — emissao 14 de setembro 2015
u
Temas N° Dados Desfecho humoristico - Assuntos Visados
referenciados
A esquerda s6 o PS PS e PCP nunca se uniram a esquerda,
~ pertence ao arco de poder, | como faz a direita e; acordo Cuba/Estados | PCP e
A rel PCP/P . . .
relagdo PCP/PS 7 dominando esse espaco Unidos em 2014, na administragdo de PS
do espetro politico Barack Obama
Marcelo Rebelo de Sousa do PSD foi a
Fest Avant inici temb
PCP condescendente Marcelo Rebelo de Sousa | ; - o do Avan € nomicto de se eImbro €
. 8 justificou a sua ida com a necessidade de IS
com a direita na Festa do Avante
conhecer para poder comentar.
Considerando a festa “ecuménica”
PCP contra Persegui¢do dos comunistas na ditadura
privatiza¢des, mas de Salazar; e a venda de 20% da EDP,
parece ndo se importar 9 Privatizagdo da EDP durante a vigéncia do governo PSD/CDS, | Governo
quando o comprador ¢ a a uma empresa do setor energético detida
China pelo Estado chinés
No programa eleitoral de
. 2,015 ° PCaP tinha como “partido patriota e de esquerda” foi o
PCP a aproximar-se dos titulo da 1? parte: Romper
. .. . lema adotado na campanha pelo PCP; e o
valores da direita 10 com o declinio nacional — (o - . PCP
. - , lema de Deus, Patria e Familia do ditador
extremista solugoes para o Pais Uma R . L.
.. o portugués Anténio Oliveira Salazar
politica patriodtica e de
esquerda
El Identificagdo do PCP
evado de:sefnp?ego denti 168620 €O C Elevadas taxas de desemprego durante a
durante a vigéncia do 11 como partido da classe vigéncia do governo PSD/CDS Governo
governo PSD/CDS operaria g gov
Acordg entre .. .. Em 2015 PSD e CDS coligaram-se e
comunistas € soclais- 12 Acordo autdrquico concorreram em conjunto na coligagao PCP
democratas na autarquia CDU/PSD em 2013 ) . R gag
de Loures Portugal a Frente (PaF)

Na QI (Anexo C:3) foi levantada a questdo dos efeitos para as pessoas de uma eventual
saida de Portugal da zona euro defendida pelo PCP, e foi sublinhado o facto do PCP ser o
“linico” a ter essa posicao. Esses efeitos foram comparados com os das perdas dos investidores
em acgdes do BES: “o que é que ¢ pior para o dinheiro das pessoas Portugal sair do euro ou
investir em a¢des do BES”, e considerados igualmente maus através da conclusdo: “dizem-me
que ¢ muito ela por ela a perda de valor”. A utilizacdo do verbo “dizer” na terceira pessoa do
plural, eles/elas “dizem-me”, desresponsabiliza o humorista pela avaliagdo negativa que ¢
expressa através da utilizacdo do adjetivo comparativo de superioridade de mau, “pior”. A
expressao “ela por ela a perda de valor” indica que os efeitos negativos sdo idénticos para as
duas situagdes, o que permite inferir que a critica atinge o PCP por assumir uma posi¢ao
politico/ideoldgica que prejudica as pessoas. Com a ideia criada de que a decisdo ndo seria boa
para os portugueses, ¢ lancada a Q2 (Anexo C:5) dentro do mesmo tema, que levanta a suspeita
sobre as reais motivagdes para a “proposta do PCP de sairmos do euro e voltarmos ao escudo”,
que podiam ndo ser “estritamente politicas” - “ndo serd possivel” que o lider dos comunistas

ainda “tenha 20 contos 14 em casa que ndo conseguiu trocar...ndo conseguiu trocar na altura e
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tal e agora...”. A situagdo criada ¢ absurda e a frase incompleta, deixa espaco para que os
interlocutores, entrevistado e audiéncia, a completem, mas de forma direcionada para a ideia
generalizada de que, por vezes, os politicos ndo pensam no bem comum, mas tomam decisdes
em proveito proprio ou de amigos.

Na Q3 (Anexo C:9) o humor recaiu sobre a atitude politica do PCP de nao ter reunido em
2011, por op¢do, com os elementos da troika ao contrario do que fizeram o PSD, CDS e PS.
Foi pedido ao lider, o julgamento da posi¢do assumida pelo seu partido, que teve como
consequéncia direta prejudicar aqueles que o PCP diz defender - “o senhor acha que foi por
isso... foi essa auséncia que fez a troika pensar (pausa) bom!(‘) uma vez que nao ha partido
nenhum que represente os trabalhadores (pausa) vamos por a carga toda em cima deles”. A
expressdo metaforica - “pOr a carga em cima deles” - acentua e determina que os efeitos
negativos foram todos postos em cima do mesmo grupo de populagdo. Fica pressuposto que
nenhum dos partidos que foi as reunides defendeu os trabalhadores, o que aumenta a
responsabilidade do PCP na adogdo de politicas, pelo governo, que muito criticou por recairem
sempre ‘“‘sobre os mesmos”, uma expressao usada, habitualmente, por JrS. Na mesma questdo
e na sequéncia da resposta de JrS (Anexo C:11-13), o humorista ironizou com a discussdo entre
PPC e AC, no debate politico, sobre quem chamou os credores: “O senhor ja percebeu quem ¢
que chamou a troika?”’, RAP faz a pergunta e langa a resposta, que ¢ absurda: “Sabe que fui eu
eu posso confessar”. A ultima frase — “eu posso confessar” - induz o juizo de que a discussdo
existe porque os protagonistas ndo querem assumir as suas responsabilidades, mas o humorista
pode fazé-lo por ndo haver consequéncias.

A Q4 alude a discussdo entre AC e PPC no debate que fizeram entre si no ambito das
legislativas. Nesse debate foram feitas acusagdes mutuas sobre quem era o responsavel pela
chamada de assisténcia financeira a Portugal, se o PS ou o PSD.

A Q5 (Anexo C:15) solicitou uma agdo ao entrevistado, a provocagdo da retdrica
humoristica ¢ para JrS, mas a critica implicita ¢ dirigida a Joana Amaral Dias. A questdo parte
do dado real que foi a formacdo de novos partidos, dois deles a esquerda do PS no mesmo
espetro que o PCP: O LIVRE, partido liderado por Rui Tavares, e o PTP/Agir, liderado por
Joana Amaral Dias, ambos dissidentes do BE. RAP afirma que “tendo em conta que hé tantos
partidos a esquerda do PS e tendo em conta ainda a forte concorréncia entre todos eles”, chega
ao desfecho humoristico absurdo - “o senhor deputado ponderaria a hipétese de tirar a roupa
para a revista da Cristina?”” De notar a modalizagdo do discurso pelo verbo “ponderar”, cujo

efeito semantico difere de, por exemplo, “considerar” ou “pensar” na hipdtese, uma vez que
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“ponderar” induz uma atitude de sensatez, uma avaliagdo racional refletida. O desfecho remete
para Joana Amaral Dias, que pousou nua para a mesma revista em plena pré-campanha eleitoral,
em agosto de 2015. A retorica humoristica com recurso ao absurdo remete para a ideia comum
de que os politicos sdo capazes de fazer tudo para conquistar votos e a critica acaba por recair
sobre a lider da nova formagao partidaria que procurava conquistar eleitorado.

A Q6 (Anexo C:17) expde as reservas que o PCP tem em relacdo a propriedade privada
para sublinhar a contradi¢do encontrada no facto do partido querer s6 para ele o espaco politico
onde se insere. Essa contradi¢do ¢ encontrada na utilizagdo do substantivo “dificuldade”: “por
que razao ¢ que tém tanta dificuldade em partilhar espago politico com o Bloco de Esquerda”,
ou seja, por que ¢ tao dificil o PCP aceitar a existéncia do BE e querer “privatizar” o espetro
politico a esquerda. Da parte do BE tinham-se ouvidos vozes de apelo a unido, Fernando Rosas,
do BE, tinha sugerido a 12 de setembro, numa entrevista ao Jornal i, um “polo a esquerda”
numa alianga pré-eleitoral, mas o PCP nunca se mostrou disponivel para um entendimento.

Na Q7 (Anexo C:19) foram questionadas as dificuldades de entendimento entre PCP e PS
através da comparagdo com o que ocorreu entre Cuba e os Estados Unidos — um desacordo que
se agudizou em 1962, com sang¢des unilaterais, por parte dos EUA, estava desde 2014 a ser alvo
de acordos levados a cabo durante a presidéncia de Obama, em 2014. Foi sugerido que era um
entendimento muito mais dificil de sanar e estava a ser conseguido: “o senhor ndo acha que se
até Cuba e Estados Unidos conseguiram entender-se o PC e o PS também conseguem entender-
se para fazer uma coligagdo”. A frase comega por solicitar a confirmagdo do que vai ser dito —
“ndo acha” - e a proposicdo “até”, ¢ indicadora da inclusdo de algo que parecia ser impossivel.
A repeticdo do verbo “conseguir” ligado ao “entender-se” vinca a ideia de entendimento em
duas situacdes diferentes, na primeira existe um entendimento de foro diplomatico e econdmico
entre paises soberanos em consequéncia de um conflito ideologico que dura desde o inicio do
seculo XX, na segunda um entendimento politico entre partidos no mesmo espago politico-
geografico. As dimensdes incomparaveis dos conflitos criam o humor que atinge PCP e PS.
Com a situacdo de desacordo partidério a esquerda acentuada, a Q8 (Anexo C:23) lancga a ideia
do PCP condescendente com a direita. Nesta questdo, JrS foi instado a agir de forma contréaria
ao que defende, depois de RAP ter feito notar que conhecia o facto de JrS ser “contra
despedimentos”, mas na situacdo que ia referir, faria sentido um despedimento - o do porteiro
que deixou entrar Marcelo Rebelo de Sousa na Festa do Avante. Uma entrada que € reprovada

pela utilizagdo da expressdo: “mas o que ¢ isto?”” Marcelo Rebelo de Sousa foi lider do PSD ¢
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uma figura destacada da direita portuguesa, o que ndo deveria ter permitido a entrada na festa
comunista.

Na Q9 (Anexo C:25), RAP repetiu, desta vez, o adjetivo “indignado” possuidor de uma
carga emotiva e valor semantico diferente de, por exemplo, “revoltado” ou “estar contra”. O
humorista pediu ao entrevistado explicagdes sobre mais uma incoeréncia do seu discurso, a
proposito da compra de parte do capital da energética EDP por uma empresa chinesa: “quando
0s governos perseguem os comunistas o senhor deputado fica indignado quando eles oferecem
de mao beijada empresas aos comunistas o senhor fica indignado. Em que ¢ que ficamos! A
ultima expressao ¢ de admiracdo, mas a critica visa os governos ¢ ndo o PCP ou JrS. A sétira e
o julgamento da forma como foi privatizada a empresa esta contida na frase “quando eles
oferecem de mao beijada empresas aos comunistas’: eles, os governos ndo vendem, oferecem,
ou seja, foi uma venda feita por um preco que prejudicou o Estado portugués, uma operagdo da
responsabilidade dos governos e nao do PCP.

O rotulo que o PCP adotou de “partido patridtico e de esquerda” foi o alvo da critica
humoristica na Q10 (Anexo C:27). A questdo volta a associar o PCP a direita, desta vez
ditatorial - ““0 PCP tem insistido na palavra patriotismo o conceito de patria (...) devemos recear
que de repente comecem também a defender o de Familia e de Deus”. O lema Deus, Patria e
Familia remete para a direita ditatorial de Antonio Oliveira Salazar, o humorista expressa o
“receio” que depois da utilizacdo do conceito Patria, surjam os outros dois. O slogan do PCP
ganhou for¢a durante a campanha quando PPC colocou na lapela um pine da bandeira
portuguesa. O PCP contestou o patriotismo de PPC e reclamou para o PCP o valor da real defesa
do interesse nacional. O humorista criou, assim, a ideia de um PCP extremista que encaminha
os interlocutores para a expressdo comum de que “os extremos se tocam”.

Na Q11 (Anexo C:31), o ponto de partida ¢ o facto do PCP dizer no seu programa que € “o
partido da classe operaria e de todos os trabalhadores”. RAP afirmou ter lido o programa e
acentuou a ideia da importancia dessa defini¢ao indicando que ela esta no inicio do texto: “logo
a abrir”. Este dado ¢ confrontado com outro que tem implicita a referéncia as elevadas taxas de
desemprego durante a governagdo PSD/CDS: “sabendo que este governo reduziu bastante o
nimero de trabalhadores”, o humorista conclui que “se calhar vai ter (o PCP) um resultado
eleitoral muito fraco quer dizer cada vez hd menos”. O visado na critica ¢ o governo PSD/CDS
e ndo o entrevistado ou o partido que lidera.

Na Q12 (Anexo C:33) o humorista voltou a associar o PCP a direita referindo-se ao

entendimento dos comunistas com o PSD na Camara Municipal de Loures. RAP classificou a
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questdo como “complicada” e utilizou, o discurso ndo verbal para construir sentidos,

substituindo palavras por gestos:

em Loures o PCP tem uma coligacdo com o... (gesto de engolir em seco, duas vezes) com o
PSD, veja que eu até tive dificuldade em... (gesto de engolir) o PCP tem uma coligacdo com o
PSD EM LOURES! Nas proximas autarquicas sera que nds podemos contar com um slogan do

género (muda tonalidade) Loures a Frente ou uma coisa destas inspirada no... (Anexo C:33)

O titulo para a suposta coligacdo, Loures a Frente, remete para o nome da coligacdo
PSD/CDS para as legislativas em causa, Portugal a Frente. O texto ndo verbal sugere a
associacdo as presidenciais de 1986, em que Alvaro Cunhal apelou ao voto no candidato
socialista, quando a escolha na segunda volta era entre o candidato da direita Freitas do Amaral
e o socialista Mario Soares. Os comunistas foram acusados de serem obrigados a “engolir um
sapo”, que de forma figurativa significa aceitar algo muito desagradavel e ndo poderem fazer
nada. Na Q12 foi utilizada uma metafora para sugerir que o comunista e presidente da cadmara
de Loures, Bernardino Soares, ficou impregnado com a ideologia de direita e, por isso,
precisaria de um tratamento especial para ndo contaminar a sede dos comunistas: “quando o
Bernardino Soares, (...) vai 14 fazer-lhes uma visita a Soeiro Pereira Gomes vocés dao-lhe assim
uma lavagem com jato de areia para desinfetar tudo ou...”. De ressalvar que a expressao
metaforica “lavagem com jato de areia” alude a uma técnica que usa alta pressdo para,
literalmente, arrancar sujidades que estdo completamente impregnadas nas superficies e dificeis
de remover. A frase incompleta deixa no ar a divida, por terminar com a conjungao “ou”, que
sugere alternativa/op¢do ao que € sugerido para “purificar” o seu destacado militante, a
alternativa acaba por ficar a cargo da imaginacdo dos interlocutores.

Na entrevista ao lider comunista, a critica humoristica recaiu, maioritariamente, sobre o
partido e ndo sobre o lider. O PCP foi criticado pelas suas atitudes politicas em seis questdes
(Q1,Q3,Q6,Q7,Q10 e Q12). Em duas questdes, as provocagdes recairam sobre JrS (Q2, Q8).
Na Q5, a critica ¢, implicitamente, dirigida a outro alvo, a lider do AGIR, tal como na Q9 e
Q11, o humor visou o governo de entdo, do PSD e CDS/PP. O PS foi visado na Q7 e AC e o
PPC na Q4.

A entrevista sugeriu a imagem de um PCP que: assume posi¢des politicas prejudiciais as
pessoas que diz defender (Q1 e Q3); que ndo se consegue entender com os partidos que estdo
no seu espectro politico (Q6 e Q7), mas assume posicdes de entendimento (Q12) ou

condescendéncia (Q8) com a direita e reclama valores com ela identificados (Q10). Em quatro
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questdes (Q4, Q5, Q9 e QIl1) foram fornecidos dados que criticaram, implicita ou
explicitamente, adversarios politicos do PCP, o que forneceu a JrS argumentos para a
constru¢do das suas respostas, nessas questdes. JrS é desafiado/provocado a assumir uma
atitude diretamente em trés questdes (Q2, Q5 e QS8). Na Q2, a critica da questdo ja estava
enderecada ao PCP quando o tema ¢ lancado na QI, ficando a Q2 resumida a retdrica
humoristica, tal como sucede nos desafios que sdo langados diretamente a JrS na Q5 e na QS.
Também aqui o humor ¢ construido com recurso ao absurdo - pousar nu na capa de uma revista
e despedir o porteiro da Festa do Avante. Em todos os casos o potencial efeito sobre a imagem
do lider depende das respostas.

A lider do Bloco de Esquerda, CM, foram levantadas, na entrevista ITMBM (CMITMBM),

dez questdes (Anexo D), que se sistematizam no quadro 4.2.

Quadro 4.2 - Entrevista CMITMBM - Os temas, dados, assuntos no desfecho humoristico e visados em

cada questao.

Questio Informacgdes retiradas da entrevista CMITMBM — emissio 16 de setembro 2015
Temas N° Desfecho humoristico - assuntos .
Dados . Visados
referenciados
CM congratula-se com a Hipotética cphgag:ao entre o Bloco
vitbria do SYRIZA- RAP cita o e os neonazis do PNR, em Portugal,
1 C e e Coligacao do SYRIZA com os CM
que foi dito “¢ uma esperanca .
" extremistas -Gregos Independentes
para toda a Europa na Grécia
BE apoia vitoria — :
do SYRIZA na A precipitagdo do apoio do BE ao
. SYRIZA
Grécia Hipotese de militantes e dirigentes
Militantes e outros dirigentes p . g CM/diregao
2 . , . perpetuarem esse apoio com
ouviram a lider e seguiram-na e do BE
tatuagens, mas face a coligagao
arrependeram-se
CM ¢ responsabilizada
Debate entre PPC e A
Debates da campanha e os cbate entre PPC ¢ AC
3 jogos do campeonato do Jogo Alemanha/Franga BE/PCP
BE e PCP sdo D e fothal Debate CM e JrS
partidos com Jogo Albania/Coreia do Norte
propostas BE e PCP sempre expressaram
politicas iguais As pessoas dizem que PCP e publicamente a recusa para integrar
4 O . BE/PCP
BE sio iguais governos do PS por considerarem
que socialistas governam a direita
BE partido sem 5 BE ndo compareceu a reunido Hipoétese do BE estéa na politica s6 BE
utilidade prética com froika em 2011 para o convivio
Saida do BE de Daniel
6 Oliveira, Rui Tavares, Joana Relagdo de CM com os dissidentes CM
Amaral dias e Ana Drago
Dissidéncias do Sugere mudanga de nome do BE
BE Elevado nimero de pararu.m que indica um p_artido em
7 A declinio- Estrutura Relativamente BE
dissidéncias .
Porosa e até em Estado de
Degradacgdo de Esquerda
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Questio Informacgoes retiradas da entrevista CMITMBM - emissao 16 de setembro 2015
u
Temas N° Dados Desfecho humoristico - assuntos Visados
referenciados
Compara com caso do CDS em
Desaparecimento BE perdeu metade da bancada 1987 quando ficou apenas com 4
do BII; 8 parlamentar em 2009 de 16 deputados e ficou a ser conhecido BE
deputados passou a 8 pelo “partido do taxi” ja que toda a
bancada parlamentar cabia num taxi
CM repartiu coordenagdo da
Tipo de lideranca mesa do bloco com Jogo Lider ndo inspira confianga aos
9 Semedo . CM
do BE , - eleitores
Agora ¢ porta-voz, ndo é
Presidente...Secretaria-geral
isti . tarina Marti
?araterlstlcas da 10 Profissio de CM — atriz Debate entre Catarina Martins e CM/PP
lider Paulo Portas

Na QI (Anexo D:3), a sétira visou diretamente a lider bloquista. RAP citou CM quando foi
conhecido o resultado das elei¢des na Grécia: “a vitéria do SYRIZA ¢ uma esperanga para toda
a Europa” e no desfecho humoristico ¢ sugerida a hipotese: “se o bloco de esquerda vencer as
elei¢des vai inspirar-se naquela vitoria e formar uma linda coligagdo com os neonazis do PNR”.
A utiliza¢do do grupo verbal perifrastico “vai inspirar-se” e a adjetivacdo de uma hipotética
coligagdo com o PNR, o partido de extrema-direita portugués, como “linda” cria ironia e julga
o apoio do BE dado ao SYRIZA.

O SYRIZA nasceu como uma coligagdo de esquerda a semelhanca do BE, venceu as elei¢des
gregas em janeiro de 2015 e substituiu no poder os conservadores do Nova Democracia, que
tinha apoiado as medidas de austeridade impostas pela Unido Europeia e o Fundo Monetario
Internacional. Um més depois de vencer, o SYRIZA fez uma alianca com os Gregos
Independentes, uma formagao partidaria de dissidentes do Nova Democracia identificada com
a extrema-direita, mas contra as medidas de austeridade. Pode inferir-se que o entrevistador
quis sugerir um apoio precipitado, determinado e entusiasmado do Bloco, ao SYRIZA sem
avaliar a situagdo, ja que a Q2 (Anexo D:11) indicia a responsabilidade da dire¢do do BE quanto
as consequéncias desse apoio: “a direcdo do bloco de esquerda comparticipou a despesa que
varios militantes e dirigentes do partido tiveram a remover as tatuagens que diziam Tsipras
SYRIZA forever...”. Uma tatuagem ¢ algo visto como definitivo e muito dificil de remover. O
humorista sugere que os militantes seguiram a lider e, por isso, a direcdo do BE devia assumir
as consequéncias de um apoio precipitado e do qual se queria naquele momento distanciar, mas
estava a ser dificil. A entoag@o do inicio da frase e a forma como se dirige a entrevistada, ndo

dizendo senhora doutora, mas usando uma expressdo comum, propria de alunos do liceu para
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se dirigirem a professora stora, sdo indicadores de brincadeira com a situacdo, mas também de
responsabilizagdo.

Na Q3 (Anexo D:13), o alvo foi o BE quando com ironia considera que o partido ndo
acrescenta nada de novo ao espetro politico situado a esquerda do PS e ocupado pelo PCP. A
ideia foi expressa através de uma comparagdo entre politica e futebol, em que os adjetivos
“entusiasmante” para classificar o debate entre PPC e AC e o verbo “engonhar” pertencente ao
discurso informal que expressa o sentimento de algo que demora muito tempo a fazer, que ndo
avanga, para descrever o debate entre CM e JrS, estabelecem o confronto entre algo interessante
e algo aborrecido. No debate entre PPC e AC tinha existido divergéncia e, por isso, debate de
ideias, ja no debate entre PCP e BE ndo existiram divergéncias. A ideia de um BE sem nada de
diferente ¢ acentuada na Q4 (Anexo D:21) onde o humorista usou a ironia € ndo assumiu a
responsabilidade pela acusacdo de PCP e BE serem iguais, o que € expresso pela utilizagdao do
verbo “dizer” na terceira pessoa do plural: “as pessoas dizem que o Bloco e o PC sdo iguais
mas isso ndo ¢ verdade pois ndo...”, uma afirmagao de inveracidade desmentida pelo exemplo
dado logo de seguida: “entre o Bloco e o PC qual dos dois ¢ que faz mais questdo de ndo ir para
o governo qual de vocés é que REJEITA mais a hipotese...”. E pressuposto que os dois partidos
rejeitam a hipotese e, por isso, sdo iguais, a questao ¢ saber qual deles mostra maior oposicao.
A Q5 (Anexo D:29) insiste na inutilidade da existéncia do BE. O dado ¢ a referéncia a uma
atitude politica idéntica a assumida pelo PCP, a auséncia do BE nas reunides com os credores
em 2011. A frase do desfecho humoristico ¢ iniciada pela expressdo, “ou seja”, que significa
que a seguir vem a explicagdo ou esclarecimento do que ja foi dito: “ou seja, vocés ndo querem
governar nio querem fazer oposigao vocés estdo nisto da politica mais pelo convivio”. E, assim,
recuperada da questdo anterior, a ideia de que ndo querem governar, € também ndo querem
fazer oposi¢ao porque estiveram ausentes das reunides com os credores. A repeti¢ao do “ndo
querem” ¢ uma forma de modalizar o discurso no sentido de afirmar atitudes que o BE recusa
e ndo deveria recusar para que pudessem ser diferentes do PCP.

A Q6 (Anexo D:35) foi construida a partir de uma alegoria onde € posto em risco um grupo
de ex-dirigentes e ex-deputados do BE, em que CM teria de decidir se salvava as pessoas ou o
cachorrinho. As pessoas em causa tinham abandonado o partido liderado por CM para criar
outros partidos concorrentes as legislativas e, por isso, a relacdo de amizade era facilmente
posta em causa, o que ¢ concretizado com a utiliza¢do irdnica da palavra “amigdes”, ou seja,
grandes amigos: “... salva o cachorrinho matando estes seus 4 amigdes ou...”. RAP ndo termina

a frase e, mais uma vez, orienta a conclusdo para a alternativa sem a referir — deixar morrer o
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cachorrinho e salvar os amigdes. O jogo entre vocabulos diminutivos e aumentativos sdo
criadores de humor. As dissidéncias sdo usadas na Q7 (Anexo D: 49), onde CM ¢ confrontada
com uma sugestao de alteragdo de nome do partido: “nao seria melhor Estrutura Relativamente
Porosa e até em Estado de Degradacdo de Esquerda”. Duas palavras constroem o sentido da
sugestdo “porosa e degradacdo”. Uma estrutura porosa ¢ algo pouco consistente, com poros,
esponjosa e que se pode degradar ou seja caminhar para o fim da sua existéncia ou para uma
existéncia muito fragil. Na Q8 (Anexo D:61), a mesma ideia ¢ consolidada com um dado real,
o relembrar de que em 2009 o grupo parlamentar do bloco passou de 16 para 8 deputados, tendo
sido feito no desfecho humoristico o paralelo com o CDS/PP, quando era conhecido pelo
partido do taxi em que a bancada tinha apenas 4 deputados eleitos em 1987.

Na Q9 (Anexo D:69), a lider do Bloco foi o alvo da satira. O dado pds em causa a sua
autoridade como lider: “foi coordenadora a meias agora ¢ porta-voz nunca foi presidente

b

chefe... uma coisa... Secretaria-Geral uma coisa que IMPONHA...”, ou seja, uma forma
afirmativa de poder e ndo de algo sem forca. No desfecho humoristico, foi julgada a capacidade
de CM para convencer as pessoas a votarem no BE: “como € que espera convencer os
portugueses que quer governar o pais se nunca pareceu muito interessada em governar o seu
proprio partido”. A entoagdo da frase que ¢ iniciada com uma divida, “como ¢ que espera” e a
comparac¢do entre o interesse em governar o pais e o desinteresse em governar o partido cria a
imagem de alguém pouco interessado no que faz — estd ali como poderia estar noutro sitio
qualquer — conjugados com a expressdo “a meias”, criadora de um sentido diverso da utilizagao
dos verbos repartir ou dividir com alguém alguma coisa, e ainda a escolha do verbo impor leva
ao sentimento de uma lider fraca, sem a forca da autoridade de um Secretario-Geral ou
Presidente como ocorre em outros partidos.

A Q10 (Anexo D:73) foi lancada em torno da profissdo que CM exercia antes de se dedicar
a politica, atriz, e parte do pressuposto que CM acha PP “repugnante”. Um ator terd de saber
fingir ser outra pessoa usando técnicas e métodos na constru¢do de uma personagem. O
humorista sugere que essa aprendizagem pode “dar jeito” no confronto politico, pressupondo
CM em vantagem em relacdo aos outros politicos. RAP estabelece uma relagdo com os
verdadeiros pensamentos da lider do Bloco sobre PP e o que viu no debate entre os dois: “por
exemplo eu vi o seu debate com o Dr. Paulo Portas e pareceu-me que estava a fingir mesmo
bem que ndo o achava repugnante. Como € que se faz isso, quer dizer, a Dra. Catarina Martins
¢ uma politica do método?”. O humorista sugere uma lider que exerce a politica criando

estratégias e utilizando taticas metodicamente estudadas para atingir os seus objetivos e associa-

133



A Comunicagdo Politica através da Hard interview e da Soft interview

a ao exercicio da politica com astlcia e falta de sinceridade por saber “fingir mesmo bem”, a
utilizagdo do advérbio “mesmo” enfatiza dando forga ao verbo. A questdo atinge também PP
indiretamente, através do alegado pensamento de CM.

Os visados pela retorica humoristica na entrevista a CM sdo, em todas as questoes, a propria
lider e o Bloco de Esquerda. Nas questdes Q1, Q2, Q6, Q9 e Q10 ¢ CM a visada diretamente;
nas questoes Q3, Q4, Q5, Q7 e Q8 o alvo principal € o partido que CM lidera. O PCP ¢ visado
nas questdoes em que ¢ comparado com o BE (Q3 e Q4) e PP acaba por ser visado na Q10.

Sobre CM ¢ construida a imagem de uma lider: que induz militantes a comportamentos que
depois se arrependem, pouco ponderada (Q1, Q2); sem carisma, sem autoridade (Q9); incapaz
de unir o partido (Q6); que exerce a politica de forma astuta e tatica (Q10); num partido inttil,
j& que se comporta politicamente da mesma forma que o PCP (Q3, Q4 e Q5), e a desmoronar-
se (Q7 e Q8). Todas as questdes convergem para a imagem de um partido que ndo acrescenta
nada de novo aos que ja existem.

No dia 17 de setembro na entrevista ao lider do CDS-PP, PP (PPITMBM), foram colocadas

12 questdes (Anexo E), sistematizadas no quadro 4.3.

Quadro 4.3 - Entrevista PPITMBM — Os temas, dados, assuntos no desfecho humoristico e visados em

cada questao.

Questio Informacgdes retiradas da entrevista PPITMBM — emissiao 17 de setembro 2015
Temas N° Dados Desfecho humoristico- Assuntos Visados
referenciados
Num discurso em fevereiro de 2012 PPC
disse que os portugueses ndo podiam ser
PPC ao ir para o governo “piegas” porque era preciso ser exigente
Patriotismo de 1 comecou a usar um pine da | para recuperar credibilidade externa. PPC
PPC bandeira portuguesa na Estando ainda no texto de RAP a expressdo PP
lapela “viver acima das suas possibilidades” uma
ideia também expressa por PPC como
justificagdo para as medidas tomadas
Cort . .
I'C(I)l d;;:;l)tsos ) Cortes nos salarios, pensdes | Em caso do PSD/CDS vencerem as elei¢des PPC
e prestagdes sociais que mais rendimentos vao retirar as pessoas PP
Empobrecimento 3 Durante a legislatura PIB Utilizagdo do botox na estética para tornar PP
do pais regrediu 15 anos mais jovem as pessoas PPC
Participagdo de PP no
governo liderado por Pedro Sy
. Em que sentido irdo votar os portugueses, PP
Coligagdes Santana Lopes em 2004 . o
4 s em 2015 depois da governagdo liderada por PPC
PSD/CDS Nas legislativas de 2005 o L .
L far nova coligacdo PSD/CDS Sécrates
socialista José Socrates
vence com maioria absoluta
- Episédio em que PP se demitiu em julho de
Caso da demissdo .. . . . cx .
e . PP foi jornalista e diretor do | 2013 e disse ser uma decisdo irrevogavel.
irrevogavel de . .. L ;
n 5 jornal Independente Era ministro dos Negocios Estrangeiros e no PP
PP” do governo final do processo foi nomeado vice
de PPC a” €o proce
primeiro-ministro
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Questio Informacgdes retiradas da entrevista PPITMBM — emissao 17 de setembro 2015
u
Temas N° Desfecho humoristico- Assuntos .
Dados - Visados
referenciados
PPC foi considerado, pelos analistas como o
Prestacio de PPC Debate entre AC e PPC perdedor do primeiro debate, entre os dois,
¢ com uma audiéncia na televisdo a 9 de setembro, por ter
no debate com 6 .. o . . L. PPC
AC televisiva de 3,4 milhdes de | cometido muitos erros estratégicos e ter
pessoas posto em causa a estratégia da coligacao
com Portas
. . Atit abli Declaragdes de PP 1
Saida da froika de i udeNpub ica de ‘ eclarages ,e C qu'e alegou que o seu PPC
7 satisfagdo de PP face a governo foi além da froika para recuperar a
Portugal , . . . pP
saida da troika de Portugal economia do pais
~ . Refere-se a acusagdo de que as politicas do
De . Aprovacdo de leis em L
srespeito do .. governo eram baseadas em legislacdo
conselho de ministros que : o L T
governo pela . inconstitucional. Implicita a ideia de que PP
o 8 foram consideradas B ’ PP
Constitui¢do da . o e o governo andaram a “assaltar” os
Republica inconstitucionais pelo ortugueses. Praticando, por isso, atos
p Tribunal Constitucional p e ’ °P ’
ilicitos
. Campanha eleitoral de PP PPC “garantiu” em abril de 2011 que ndo
Incumprimento . . L. L . PP
9 com grande quantidade de seria necessario fazer cortes nos salarios que
das promessas N . w . PPC
acdes em feiras bastava “cortar nas gorduras do Estado
PPC incumbiu PP de
elaborar o guido para A idade da reforma das pessoas foi alterada
reformar o Estado, o por nova legislagdo elaborada pelo ministro
Guido para a documento passou por da seguranga social do CDS-PP, Mota
ro formg do Estado 10 varias polémicas e foi Soares. A legislagdo aumentava os cortes PP
apresentado a uns meses das | nas reformas antecipadas e obrigava, por
legislativas o que j& ndo iS50, as pessoas a manterem-se a trabalhar
permitia a sua aplicacdo foi | durante mais tempo
a justificagdo dada na altura
O Programa da coligagao
A ambicio de PP PSD/CDS foi criticado
g. . pelos adversarios por nao . . ..
de ser primeiro- 11 PP era vice-primeiro ministro PP
ministro apresentar as contas das
politicas que prometia
implementar
L Entre 1998 e 2015, PP s6 néo foi lid.
Longa O CDS-PP concorria as e 199 . .SOA (.) ° 1, e ,

L . . durante dois anos, na vigéncia do lider José
permanéncia de 12 legislativas na coligagdo o . PP
, N Ribeiro e Castro, por isso, esteve 15 anos na

PP como lider PaF .
lideranga do CDS

A entrevista de PP foi iniciada com uma rabula no desenrolar da qual foi colocada a Q1
(Anexo E:3). A rabula caricaturou o facto do primeiro-ministro PPC comecar a exibir na lapela
um pine com a bandeira portuguesa quando foi eleito. O simbolo expressa patriotismo, mas o
humor pds em causa a atitude de Passos e acusou-o de um ato hipdcrita: “eu queria comecar
por lhe chamar a atencdo para o facto de eu ter um pine igual ao do primeiro-ministro, mas
maior”. No desenrolar da rabula, RAP esclarece que ¢ 30% mais patriotico que PPC e afirma
antes de lancar a primeira questdo da entrevista: “eu faco questdo de estar muito patriotico
hoje”. Depois de ter colocado na lapela um pine ainda maior, o humorista langa a questdo a
Portas: “esta satisfeito com o resultado da sua governacao se acha que estes piegas que andavam

a viver acima das suas possibilidades aprenderam a li¢do que os senhores lhes ensinaram nestes
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quatro anos”. A questdo inclui o adjetivo “piegas” e a expressdo “viver acima das suas
possibilidades” utilizados por PPC que dirigiu aos portugueses durante os primeiros tempos de
mandato. A metafora pedagogica “aprender a licdo” expressa a ideia de a governagao ter sido
entendida como uma licdo para os portugueses por se terem portado mal, ja que viveram acima
das suas possibilidades. PPC usou a expressdo “piegas” ao dirigir-se aos cidaddos para lhes
dizer que fossem “menos piegas” para que se tornasse possivel o pais ultrapassar a crise. O
humorista pés em confronto a exibicdo do pine, exageradamente grande, com as palavras e
desta forma questionou os sentimentos patrioticos face as atitudes e politicas assumidas pelo
governo de PPC e PP sobre quem recaiu a satira.

A Q2 (Anexo E:17-19) remete para a ideia de que as politicas do governo empobreceram
os cidaddos e tem o pressuposto que iriam existir mais cortes num proéximo governo PSD/CDS,
se a coligagdo vencesse as eleigcdes. A ideia ¢ expressa através de uma linguagem figurativa:
“que vao fazer na proxima legislatura pegar em cada portugués vira-lo ao contrario e sacudir a
ver se caem trocos”. Esta implicita a ideia de que as pessoas ja ndo tém nada para lhes ser
retirado, que os cortes excederam o razoavel que as empobreceram. Na Q3 (Anexo E:21-25), a
ideia de empobrecimento mantém-se, mas nesta questdo quem empobreceu foi o pais. RAP
afirmou que o PIB estava igual ao que era 15 anos antes e usa a metafora do campo da estética,
o “efeito botox”, algo que aparentemente rejuvenesce, mas essa nao ¢ a realidade, apenas sdo
mantidas as aparéncias: “a sua governagao € o botox dos paises”, ou seja, as politicas disfar¢am,
mas a realidade € outra, a economia do pais piora.

Na Q4 (Anexo E:29) foi recordado o resultado eleitoral de 2005 em que o PS, liderado por
José Socrates, venceu as eleigdes ao PSD com maioria absoluta. De salientar que o dado nao
menciona o PS, refere-se, especificamente, a José Sdcrates, nessa altura, em 2015, ja detido
pelas autoridades e acusado de varios crimes de ambito econémico. A utilizagdo do adjetivo
“loucura” no desfecho humoristico pressupde que os eleitores votaram na pessoa errada e face
a mé governagdo do PSD/CDS outra “loucura” poderia ocorrer: “que ato de loucura coletiva é
que acha que a sua governagdo vai levar o povo portugués a fazer?” A satira recai sobre a
associagdo PSD/CDS para governar o pais e a0 mesmo tempo atinge Jos¢ Socrates, que afinal
tinha vencido as elei¢des por efeito do desespero dos portugueses e nao por ser uma boa solugao
governativa.

A Q5 (Anexo E:45-55) atinge diretamente PP e as suas atitudes politicas. O dado situa-o
enquanto jornalista e diretor do Jornal Independente, nessa altura muitas foram as capas

publicadas atingindo politicos do PSD. Nesta questdo, o humorista lembra o episédio em que
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PP se demitiu do governo dizendo que era uma atitude “irrevogével”, mas que nao manteve. O
desfecho humoristico sugere diferentes capas que PP poderia usar para noticiar o episddio. Em
todas elas PP ¢ julgado através de um conjunto de trocadilhos de palavras: “birrevogavel”, a
ideia de se poder revogar algo mais do que uma vez, pelo menos duas que se podem anular;
“arrependimento bate a portas”, o jogo com o provérbio popular e o nome do convidado indica
que PP se arrependeu da posi¢do tomada; e ainda “voltei, voltei, voltei de 14 ainda ontem estava
irrevogavelmente demitido e agora ja estou c¢a” um trocadilho com a letra?® de uma musica de
1993 de Dino Meira.

Na Q6 (Anexo E:60), o humorista deu oportunidade a PP de criticar a prestagdo de PPC no
debate com AC, mas PP ndo entrou no jogo. Os analistas concluiram que PPC tinha perdido o
confronto com AC. RAP recordou que as audiéncias televisivas do debate atingiram quase 3,5
milhdes de espetadores. Face a avaliacdo dos analistas da prestacdo de PPC no confronto com
AC, o humorista langou a questdo baseada num sentimento popular de comportamento dos
portugueses: “acha que isto vem confirmar aquela ideia de que nds temos que o povo portugués
gosta muito de se aglomerar a volta de acidentes”.

Na Q7 (Anexo E:64), o dado situa a questdo no momento da saida da troika de Portugal,
mas quem ¢ visado na satira ¢ PPC e PP com a sugestdo de que os portugueses deveriam ter
“corrido” primeiro com eles do que com a troika, por terem ido mais longe do que os credores
nas politicas de austeridade: “ndo deviamos ter corrido primeiro com aqueles que queriam ir
além da troika e depois entdo com a troika”.

A Q8 (Anexo E:66-68) tinha como tema a acusacdo sistematica do governo elaborar
legislacdo a margem da lei fundamental. O dado ¢ lancado em forma de rdbula com RAP a
exibir uma Constituicdo e a referir-se a ela de forma irénica e com desprezo através do
diminutivo de livro e da expressdo “...ou o que é....”: “achamos importante que quem vai para
o governo consiga... enfim tenha conhecimento deste livrinho, ou o que é....”. O desfecho visa
particularmente PP: “o facto de ter tentado sistematicamente governar fora da lei ndo faz de si
mais do que o Oliveira da Figueira do Tintim um dos irmaos Dalton do Lucky Luke”. A forma
escolhida pelo humorista para fazer a critica satirica transforma PP em alguém fora da lei, ja
que os irmdos Dalton eram uma quadrilha que agia no velho Oeste no século XIX. Eram
personagens ficticias especialistas em assaltar bancos e comboios. Os personagens foram postos

em contraste com o personagem evocado pelo proprio lider do CDS quando se comparou a uma

20 «Voltei, voltei/Voltei de 14/Ainda ontem estava em Franga/E agora ja estou c4”, refrdo retirado de Letras
Academy (s.d.).
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personagem criada por Hérge, o Oliveira da Figueira, um portugués que vendia tudo, mesmo
aquilo de que as pessoas ndo precisavam. Portas tinha dito que se assemelhava ao personagem
de Hérge quando estava no estrangeiro a fazer diplomacia econdémica. A comparagdo
estabelecida pelo humorista sugere um lider que age fora da lei e um governo que “assaltava”
0Ss portugueses.

A Q9 (Anexo E:74-76) volta a incidir sobre os cortes nos rendimentos das pessoas feitos
pelo governo PSD/CDS. O dado relembra a presenca assidua em feiras de PP em agdes de
campanha eleitoral. RAP usa a ironia para dizer que: “eu gosto muito de o ver trabalhar em
feiras...”, havendo uma conjuncao, “mas” a seguir a qual faz uma sugestao de forma metaforica:
trocar uma ou outra acdo por uma “a¢do de formacdo num talho”. A explicacdo ¢ dada no
desfecho humoristico num texto recheado de palavras com duplos significados: “s6 por uma
razao por que os senhores prometeram cortar nas gorduras € o que acontece ¢ que acabaram a
trinchar o lombo dos reformados e dos trabalhadores que € chicha ¢ tudo chicha”. A sugestao ¢
a de que os cortes ndo incidiram sobre o desnecessario (gorduras), mas sim sobre aquilo que
era imprescindivel a vida das pessoas, o seu rendimento (chicha).

A Q10 (Anexo E:84) levanta a polémica do guido da reforma do Estado que PPC pediu a
PP que elaborasse, mas que nunca foi executado. O humorista sugere no desfecho humoristico
que a reforma do Estado ¢ algo que muito dificilmente ird acontecer: “depois desta legislatura
o Estado, tal como os portugueses, s se vai reformar quando for mesmo muito velhinho ou até
falecido”. Nesse mandato, foi o ministro da seguranca social, Pedro Mota Soares, do CDS-PP
que alterou a legislagdo em vigor e aumentou os cortes para quem se reformasse
antecipadamente. A sequéncia das questdes (Q9 e Q10) sugere que as politicas para fazer os
cortes nos rendimentos das pessoas foram executadas de forma célere, mas os cortes na despesa
do Estado nunca foram concretizados.

O dado da QI1 (Anexo E:96) remete o auditorio para as criticas que eram feitas ao
programa da coligacao PaF, que prometia levar a cabo politicas sem ter apresentado os custos
para a sua execucdo, mas o desfecho da questdo visa diretamente PP: “a sua repulsa pelos
nimeros tem a ver com o facto de ainda ter muita dificuldade em aceitar que ¢ o nimero dois
do governo”. Pressupde-se que Portas gostava de ser o nimero um do executivo, a sugestdo ¢
a de um politico ambicioso.

A Q12 (Anexo E:102-110) colocava a hipdtese de PP perder as elei¢des e era langada mais
uma questdo que ligava PP a vontade de possuir poder e tudo fazer para o manter: “se perder

as elei¢des o senhor demite-se ou os estatutos do CDS nao permitem que haja outro lider”. PP
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era lider do CDS-PP ha mais de 15 anos e a questao foi colocada pelo absurdo de os proprios
estatutos do partido ndo permitirem a elei¢do de outros lideres, o que pressupde um lider que
tomou conta do partido e ndo permite que outros o dirijam.

A critica humoristica produzida na entrevista a PP teve, quase exclusivamente, como alvos
PP e PPC, individualmente ou em conjunto como responsaveis pelo governo. S6 a questdo Q4
visa também o ex-primeiro ministro José Socrates. Portas e Passos sdo criticados, em conjunto,
em seis questdes (Q1, Q2, Q3, Q4, Q7 e Q9); PP ¢ visado individualmente em cinco questdes
(Q5, Q8,Q10, Q11 e Q12); e PPC, individualmente, em uma questao (Q6).

De PP foi tragado o perfil de um homem ambicioso que tudo faz para manter ou atingir
lugares de poder (Q5, Ql1e Q12); que com o PSD tinha formado governos cujas politicas ndo
agradaram aos eleitores levando-os ao desespero (Q4) e incapaz de concretizar tarefas que lhe
sdo incumbidas, como a reforma do Estado (Q10). PPC foi apresentado como um politico
hipocrita, um falso patriota que despreza as pessoas (Q1) e indbil no combate politico (Q6). Os
dois lideres, enquanto responsaveis pelo governo, sdo acusados de terem promovido politicas
que empobreceram os cidaddos (Q2) e o pais, ao provocarem estagnagdo econdomica (Q3), e
foram ainda piores nas suas exigéncias que os credores (Q7), que governaram a margem da lei
fundamental (Q8) e que ndo cumpriram as promessas feitas em campanha eleitoral (Q9).

No dia 18 de setembro de 2015 na entrevista ao secretario-geral do PS, AC (ACITMBM)

foi confrontado com onze questdes (Anexo F), interpretadas no quadro 4.4.

Quadro 4.4 - Entrevista ACITMBM - Os temas, dados, assuntos no desfecho humoristico e visados em
cada questao.

Questio Informacoes retiradas da entrevista ACITMBM - emissiao 18 de setembro 2015
u
Temas N° Desfecho humoristico - Assunto .
Dados . Visado
referenciados
Foto privada no site de campanha de
Foto privada de AC Situagdo econdmica dificil do AC criou polémica, foto foi retirada
privada de pais durante a vigéncia do apoOs comentarios dos internautas e
nas redes sociais da 1 . . AC
campanha eleitoral governo PSD/CDS reposta depois. O desaparecimento
p foi atribuido a razdes técnicas —
agosto 2015
Um condenado — Manuel Pinto
Detengdo de José Baltazar, conhecido por Manuel
p
Socrates na prisdo de 2 Socrates apoia AC Palito- a 25 anos de prisdo por AC
> p p
Evora homicidio de duas mulheres e
ferimento de outras duas
AC quer ser 1° ministro depois de
PPC O recluso que ocupou a cela 44 a
Ambigio de AC 3 | AC substituiu Antonio José o S(;lcrates P AC
Seguro (AJS) depois de este ter gu
ganho a lideranca a José Socrates-
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Questio Informacdes retiradas da entrevista ACITMBM - emissao 18 de setembro 2015
Temas N° Desfecho humoristico - Assunto .
Dados . Visado
referenciados
AC substituiu AJS num processo
polémico em maio de 2014
Programa eleitoral do Programa eleitoral socialista foi Costa ndo explica corte de 1000M no
PS 4 elaborado por um grupo de debate de campanha frente a PPC, na AC
economistas radio a 17 de setembro 2015
Jornalista da SIC foi questionar, AC nio respondeu a jornalista e
5 na rua, AC sobre pagamento da acusou-a de ter saido detrds de um AC
seguranga social de PPC carro para o questionar
Relagdo de AC com a AC enviou SMS ao diretor-adjunto
comunicagdo social . , d.o Expresso acusan,do-o de .
6 RAP entrevista Costa e tudo estd “julgamento de carater” -abril 2015- AC
a correr bem naquele momento por causa da andlise as propostas
econdmicas do PS publicada no
semanario
~ Tribunal Constitucional considera
Acgdo de AC como , . .
lider do maior partido 7 Al Sre).c-hder do 'PS 1nc01zst1tuc10na.1s.os cortes ~de . AC
- Antonio Costa lider do PS pensdes e salariais na func¢do publica
na oposicao
em 2014
O PS venceu elei¢des europeias
com AJS na lideranga. Elegeu 8 A sondagem SIC/Expresso do dia da
~ deputados face a 7 do PSD/CDS. entrevista de AC- 18 de setembro-
Relagio AC/AJS 8 Comentério de AC: “quem ganha | atribuia ao PS 35,5% das intengdes AC
por poucochinho s6 pode fazer de voto e 34% a coligagdo PaF
poucochinho”
ZS ;gg’fgggo igual 9 PS candidato as legislativas gosvz(;llll:;asslgi/ecglgterldade do AC
Debates para as legislativas foram
no Museu da Eletricidade,
Acdo de AC como propriedade da EDP que tem No debate com PPC, AC acusou o
lider do maior partido 10 investidores chineses. PSD de ter sido o responsavel por ter AC
na oposicao Em fevereiro de 2015 AC perante | chamado a troika
uma plateia de chineses disse bem
do governo PSD/CDS
Polémica sobre Outdoors do PS tinham fotos de . .
cartazes do PS sobre Na sequéncia do caso Diretor de
;i 11 falsos desempregados- agosto- .. AC
numeros do 2015 campanha demitiu-se
desemprego

AC interrompe a Q1 (Anexo F:3-19) e da o mote para a “rdbula da pastinha” sobre o
programa eleitoral do PS para as legislativas. O documento foi identificado na emissao do dia
16 de setembro como “pastinha”. Foi a esse momento emitido dois dias antes da entrevista que
AC quis responder. AC levou o programa eleitoral do PS embalado num canudo e apresentou-
o como um “presente” para RAP (Anexo F:3-17). Apos deixar AC dominar o terreno,
permitindo a interrup¢do, RAP coloca-o no seu lugar de entrevistado: “bom vamos...vamos
restabelecer a distancia formal que deve existir entre apresentador... e...”, a frase ndo termina,
mas facilmente se completa com a palavra entrevistado. AC segue as indicagdes de RAP e diz:

“muito bem ... eu afasto-me” e o humorista langa a Q1 estabelecendo um contraste pelo absurdo
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entre a situag@o do pais, assunto sério, e um episddio polémico, mas sem qualquer importancia
para o debate publico sobre as ideias do PS para governar. A polémica foi gerada no site de
campanha de AC, onde foi colocada uma foto privada do lider socialista, em que vestia uns
cal¢des amarelos e passeava na praia com a mulher. Ao fim de poucas horas, a foto e os
respetivos comentarios dos internautas foram retirados, e apds muitas criticas nas redes sociais,
a foto e todo o conteudo voltou a ser reposto com a indicagdo de que o problema tinha sido
técnico. RAP inicia a questdo com a referéncia a assuntos sérios: “tendo em conta a situa¢ao do
pais ndo s6 nos ultimos 4 anos, mas também os acontecimentos recentes”, ou seja, a vinda dos
credores, o resultado da governagdo PSD/CDS, uma situacdo que € pressuposto ser séria e com
implicagdes graves para os portugueses, o humorista ironicamente revela que, por esses
motivos, ¢ obrigado a colocar a pergunta: “eu tenho mesmo de comecar por lhe fazer esta
pergunta” e envolve todos os portugueses como estando ansiosos por conhecer a resposta. O
desfecho humoristico: “o senhor ainda tem aqueles cal¢des amarelos?”, gera o humor pelo
contraste de algo sem qualquer importancia no contexto sério que ¢ a situagdo econdomica
portuguesa.

Na Q2 (Anexo F:22-24), RAP relembrou que a campanha do PS estava ensombrada pela
detengdo de Socrates na prisdo de Evora e comparou os efeitos do apoio expresso por Socrates
a AC aos efeitos do apoio de um homicida, acabado de ser julgado e condenado a 25 anos de
prisdo, a PPC: “José Socrates declarou ainda na semana passada que o apoiava ndo era 6timo
que o Manuel Palito viesse dizer que votava no Passos Coelho”. O humor ¢ criado por
comparacdo entre dois casos de policia incompardveis, em que AC ¢ colocado na situacdo do
apoio de Sdcrates nao ser benéfico para a sua campanha e que até ajudava PPC, uma situacdo
que s6 poderia ser revertida se um homicida apoiasse o lider da coligagdo PaF.

Na Q3 (Anexo F:32), RAP caricatura a ideia de que Socrates estd sempre a chegar primeiro
aos lugares que AC também gostaria de atingir:” hé de facto aqui um padrdo de comportamento
que eu considero preocupante...” e explica: “o senhor quer substituir o Passos Coelho depois de
ele ter governado a seguir a Socrates substituiu AJS depois de ele ter liderado o PS a seguir a
Sécrates...”. O desfecho humoristico leva ao absurdo — serd que pretende ocupar a cela 44
deixada livre por Sdcrates.

A Q4 (Anexo F:36) langa duvidas sobre a capacidade de AC para perceber o seu proprio
programa, saber interpreta-lo. RAP exibe o programa que lhe tinha sido oferecido na “rabula
da pastinha” e levanta a questdo: “eu queria perguntar-lhe se os economistas que lhe escreveram

isto ensinaram-no como € que se mexe nisto tem um livro de instrugdes eles deixaram algumas
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indicagdes sobre como € que se manobra isto?” A questdo levantada reporta ao debate entre AC
e PPC, onde Costa nunca explicou onde cortaria 1000 milhdes de € na despesa publica, apesar
da insisténcia de jornalistas e adversario politico.

O comportamento de AC com a comunicagao social foi posto em causa na Q5 (Anexo F:39-
40) quando confrontado com uma rébula que caricaturava o0 momento em que uma jornalista
da SIC foi ao encontro de Costa, na rua, para o questionar sobre a divida de PPC a seguranga
social. Costa recusou-se a responder e acusou-a de ter saido de trds de um carro para o
questionar. O episodio, replicado nas redes sociais, levou a questdo de RAP: “alguma vez lhe
aconteceu um despautério destes quer dizer de que sitios... de tras de que sitios € que o senhor
tolera que os jornalistas lhe perguntem coisas.”. A utilizagdo do substantivo masculino
“despautério”, que remete para o significado de um grande disparate e do verbo “tolerar”, que
impde uma carga emotiva de algo que ndo se deveria consentir, mas num ato de boa vontade
até se pode concordar. A questdo ¢ modalizada pela ironia deixando AC numa posi¢ao de
alguém que ndo aceita os mecanismos democraticos de controlo politico, que ¢ dar contas
publicas dos seus atos no exercicio do cargo politico. A Q6 (Anexo F:46) retomou o mesmo
tema e confrontou Costa com a sua atitude face a um texto publicado no jornal Expresso, a
proposito das noticias publicadas nesse jornal sobre as propostas econdmicas apresentadas pelo
PS no seu programa eleitoral. AC enviou a um dos diretores adjuntos do jornal um SMS onde
dizia que como ndo o pretendia processar enviava um SMS para lhe dizer o que pensava dele e
do jornalismo que fazia avisando que ndo admitia “julgamentos de carater”?!. RAP langou o
assunto depois de ter considerado que a entrevista a AC até estava a correr bem e Costa estava
“descontraido” e “cordial eu diria que até cordial demais”. No desfecho humoristico o caso
ficou implicito na frase: “¢é s6 por SMS que o senhor ¢ desagraddvel para quem faz perguntas”.

O humorista pds em causa a capacidade politica do lider dos socialistas e do PS, como lider
da oposi¢do na Q7 (Anexo F:50), comparando AC com AJS no desempenho dessa fungdo que
também foi considerado ndo ter sido eficaz na oposi¢ao ao governo PSD/CDS: “quem foi nestes
ultimos quatro anos o melhor lider da oposicao eu dou-lhe trés hipoteses: Antdnio José Seguro
Anténio Costa ou o presidente do Tribunal Constitucional”. Com a alusdo ao Tribunal
Constitucional, a questdo ficou remetida para o facto de ter sido esse tribunal a reverter os cortes

nos rendimentos que o governo PSD/CDS tinha determinado, decretando-os inconstitucionais.

2L Artigo de opinifio onde é revelado pelo diretor do Expresso o contetido do SMS enviado por AC (Pereira, 2015).
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RAP expressa a ideia de dois lideres socialistas ineficazes enquanto lideres do maior partido da
oposicao.

Na Q8 (Anexo F:54), RAP voltou a satirizar comportamentos politicos que podem
expressar ambicao politica, revelando incompreensdo pelas criticas de AC a AJS depois do PS
ter vencido as europeias com Seguro na lideranga. RAP cita AC quando disse que essa vitoria
tinha sido por “poucochinho” e que, assim, s6 podia “fazer poucochinho”, concluindo o
humorista: “mas tendo em conta as sondagens neste momento ganhar por poucochinho ja sabia
muito bem nao sabia?”. Ao adotar o diminutivo de “pouco” utilizado por AC, ¢ criada a ideia
de que se AC vencesse pela mesma margem ja era bom, porque perder seria sempre pior € as
sondagens indicavam que essa era uma possibilidade, dada as curtas diferencgas entre PS e a
coligacdo de direita.

A Q9 (Anexo F:56) compara AC a PPC na implementac¢do de politicas de austeridade,
partindo do pressuposto que AC, tal como PPC, as iria implementar se fosse primeiro-ministro:
“a austeridade que o senhor vai impor ¢ muito mais meiga e boazinha do que esta ndo ¢”. A
carga emotiva do adjetivo “meiga”, que dirige o significado para algo carinhoso, suave, terno
e do substantivo “boazinha”, que expressa bondade, sdo criadores de humor.

Na Q10 (Anexo F:66-70) € posta, mais uma vez, em causa a forma como AC faz oposi¢ao
a direita. Os dados partiram da identifica¢do do espago fisico onde decorreram os debates com
PPC, no “museu da eletricidade”, propriedade da EDP, empresa com investidores chineses. O
cenario foi considerado “injusto” por ser “um terreno dificil” para AC, ja que quando AC “esta
ao pé dos chineses comeca a dizer bem do governo”. Implicitas estdo as afirmacdes de AC
perante um grupo de investidores chineses onde elogiou o governo de PPC ao agradecer o seu
contributo para que naquela altura, ao fim de quatro anos de governo PSD/CDS, o pais pudesse
estar numa situagdo bastante diferente daquela que esteve quatro anos antes. Na altura o PS era
governo e teve de solicitar ajuda econdémica externa. O caso leva ao desfecho humoristico
quando RAP afirma ndo saber o que acontece a AC quando pisa terreno onde estdo chineses:
“ndo sei o que ¢ que lhe acontece ¢ tomado por um espirito estranho”. A duvida deu o mote
para a questdo em torno do debate entre AC e PPC: “houve um ponto do debate com Pedro
Passos Coelho em que disse que foi o PSD que chamou a troika”, o que leva ao desfecho
humoristico: “essa falta de memoria que exibiu nesse ponto foi para gerar maior identificacao
com os velhinhos... aqueles eleitores mais idosos ...”. A justificagdo para esse ato “estranho”

¢ procurada ironicamente com a necessidade de um discurso de identificagdo com os mais
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velhos, uma camada etdria onde comega a existir falta de memoria. Em causa ficou de novo a
reputagdo de AC para liderar a oposicao.

Na Q11 (Anexo F:84), RAP recuperou a polémica em torno de um conjunto de outdoors
da campanha eleitoral socialista classificada como “barafunda com os cartazes”. O substantivo
“barafunda” remete para a ideia de trapalhada, confusdo, algo emotivo que ndo ¢ um simples
erro ¢ muito mais que isso. O episodio ocorreu quando o PS afixou cartazes na rua onde foram
exibidas fotos de pessoas que tinham emprego, mas eram apresentadas como exemplos de
pessoas que estavam desempregadas por acao das politicas do governo em funcdes: “estd aqui
um desempregado afinal o homem ndo era desempregado, o PS ¢ o Unico partido que ndo
consegue descobrir um desempregado em Portugal uma coisa que ndo se compreende”. O
desfecho humoristico usa a demissdo do diretor de campanha de AC, na sequéncia do caso, €
responsabiliza Costa pelos erros: “o senhor permitiu que os seus cartazes tivessem aqueles erros
todos para que o seu diretor de campanha fosse despedido e o senhor pudesse dizer olha mais
um desempregado”.

O desfecho pelo absurdo da ultima questdo encerra a entrevista a AC em que o lider dos
socialistas ¢ o Unico visado pela critica humoristica. A entrevista constroi a imagem de uma
campanha socialista repleta de trapalhadas e uma agdo politica de AC, enquanto lider da
oposicdo, muito ineficaz que d4 trunfos aos adversarios. AC ¢ representado no discurso
humoristico como homem de ambig¢des e de comportamentos politicos questionaveis (Q3 e QS);
de fraca acdo politica como lider da oposi¢ao (Q7 e Q10); impreparado para desempenhar a
funcdo de primeiro-ministro (Q4); capaz de adotar politicas idénticas ao governo do PSD/CDS
(Q9); com impetos de controlo da comunicacdo social (Q5 e Q6); e com uma campanha

envolvida em polémicas (Q1, Q2 e Q11).

4.1.5.4. As estratégias discursivas na construcio das questoes
A utilizagdo de vocabulos diminutivos e aumentativos, frases feitas, expressdoes metaforicas e
populares e frases incompletas; o recurso a diferentes figuras de estilo como metéforas,
alegorias, hipérboles; a utilizacdo de adjetivos e substantivos que qualificam, as formas verbais
perifrésticas, os fendmenos prosddicos de acentuacgao de palavras com entoagdes e intensidades
diversas sdo estratégias criadoras de humor. Este discurso oscila entre o formal, o sério e a
desconstru¢do dessa formalidade e seriedade para construir um texto que se lhe opde com um
discurso informal e popular recorrendo ao exagero, ao absurdo, ao ridiculo, criador, por vezes,

de desprezo, as comparacdes incomparaveis, que pdem em confronto o logico e o ilégico. A
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utilizagdo de um constante jogo de palavras criador de campos semantico-pragmaticos e ao
recurso a inimeras estratégias linguisticas e gramaticais criadoras de humor, o humorista junta
a uma linguagem corporal, essencialmente, facial, que acentua significados e sentidos
contribuindo de forma determinante para a criagcdo de coesdo e coeréncia discursiva.

Na formulagio das questdes ¢ também usada a representacdo e a utilizagdo de elementos
cénicos em que os atores sdo: o proprio anfitrido e/ou outros atores/humoristas.

Na entrevista ao lider socialista a Q5 foi colocada a partir de uma rébula cuja representagao
esteve a cargo do humorista Diogo Quintela que surgia de trds de um carro (figura 4.10) e se
dirigiu a RAP dizendo: “O RICARDO! RICARDO! Desculpa, posso também colocar uma

questdo ao Dr. Anténio Costa?” (Anexo F:39).

Figura 4.10 - Rabula “Posso fazer uma pergunta a AC”.
Fonte: AntCosta_18SetembroTVI_ITMBM: 0:13:55.3 - 0:13:56.2 (Figueiredo, 2015f).

Ricardo Aratjo Pereira ndo permitiu: “Pa! Com certeza que ndo pa! Entdo tu...tu apareces-
me inopinadamente de trds de um carro para colocar uma questdo (...).” Com o dado langado,
RAP formula a questdo: “Dr. Anténio Costa, desculpe alguma vez lhe aconteceu um
despautério destes quer dizer de que sitios... de tras de que sitios € que o senhor tolera que os
jornalistas lhe perguntem coisas?”. (Anexo F:40) O humorista restabelece com o entrevistado
o contacto através da exortagdo, referindo o seu nome antecedido do seu titulo académico. Com
a estratégia chama a atencdo do auditorio e do entrevistado conferindo ao momento um “tom
de solenidade” (Rebelo, 2002, p. 107), e acentuando-o com um pedido de desculpas, ironico,
antes de levantar a questao.

Na entrevista ao lider do CDS-PP na Q1, hd um elemento cénico para o qual RAP chama a
atencao do entrevistado - o pine que exibia na lapela - (figura 4.11), “eu queria comegar por lhe
chamar a atengdo para o facto de eu ter um pine igual ao do primeiro-ministro mas

maior...”(Anexo E:3).

145



A Comunicagao Politica através da Hard interview e da Soft interview

Figura 4.11 - Rabula “Pine na lapela”.
Fonte: PauloPortas_17SetembroTVI_ITMBM: 0:11:14.8 - 0:11:24.3 (Figueiredo, 2015d).

A imagem e o texto verbal concentram a atenc¢ao no pine, cuja imagem (figura 4.11) ¢ vista
em plano aproximado na sequéncia de planos, com RAP a dizer que ¢ maior porque ele era
mais patriota do que PP, afirmando ainda maior patriotismo com a substitui¢do do pine inicial
por outro ainda maior: “ja agora se calhar ponho este maior ainda (...) eu quero... eu fago questao

de estar muito patriotico hoje” (Anexo E: 5-11) (figura 4.12).

Figura 4.12 - Rabula “Pine na lapela, ainda maior”.
Fonte: PauloPortas_17SetembroTVI ITMBM: 0:11:34.5 - 0:11:40.4 (Figueiredo, 2015d).

Se na Q1 os elementos cénicos sdo usados no momento de fornecer dados e chamadas de
aten¢do, na Q5, sobre o pedido de demissdo “irrevogavel”, é no desfecho humoristico que os
elementos cénicos sdo determinantes para a constru¢do do humor. Todo o texto ¢ apoiado na

exibi¢do das capas do jornal /Independente construidas para o efeito (figuras 4.13: A, B e C).

ANDEPENDENTE
VOLTEI, VOLTEI
VOLTEI DE LA

INDA ONTEM ESTAVA

IRREVOGAVELMENTE
DEMITIDO E AGORA
JA ESTOU CA

Figura 4.13 - Rébula “Caso demissao irrevogavel”.
Fonte: PauloPortas_17SetembroTVI_ITMBM: 0:16:26.3 - 0:16:51.0 (Figueiredo, 2015d).
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As imagens das capas dos jornais foram sendo exibidas e acompanhadas do texto verbal de

2

RAP: “... eu tenho aqui algumas capas a sua disposicdo temos esta...”; “A manchete
birrevogavel” (A), “(...) tenho esta que diz arrependimento bate 4 portas” (B), “(...) tenho esta
ainda que diz voltei, voltei, voltei de 14 ainda ontem estava irrevogavelmente demitido e agora
ja estou cd”. (C) (Anexo E: 49-55).

No desfecho humoristico, RAP também usa imagens reais que ajudam na identifica¢do do
assunto que esta a ser alvo do humor, mas a sua fungao vai para além disso. Assume um papel
muito importante na exposicao do ridiculo a que ¢ submetido o entrevistado, como sucede na
Q1 da entrevista a AC (Anexo F :19)) em que o lider socialista foi confrontado com a polémica
levantada em torno de uma foto de foro pessoal colocada no sife de campanha. A foto foi exibida
enquanto AC respondia:” Eu sou um otimista portanto tenho esperan¢a de voltar a emagrecer e
voltar a caber nos cal¢des amarelos” (Anexo F:20). Na foto € possivel ver o slogan da campanha
“Alternativa de Confiancga” (figura 4.14). O contraste entre a frase e a imagem ¢ potenciadora
do ridiculo a que o entrevistado ¢ exposto, por este tipo de foto ter sido colocada no site de

campanha, ja que a inten¢do de a usar como elemento para transmitir algo aos possiveis

eleitores € intencional.

Figura 4.14 - Foto “Calg¢des amarelos”.
Fonte: AntCosta_18SetembroTVI ITMBM: 0:11:16.5 - 0:11:26.6 (Figueiredo, 2015f).

A expressdo corporal do entrevistador € constantemente utilizada para juntar emocgdes ao
texto verbal e satirizar, ironizar, entre outras formas de humor, a situacdo com que estd a
confrontar o entrevistado.

Na entrevista ao lider dos comunistas ao confrontar JrS com o acordo que o PCP tinha feito
na Camara Municipal de Loures (Q11), RAP diz: “em Loures o PCP tem uma coligacdo com
0... (engole em seco) (figura 4.15) ... com o PSD.... veja que eu até tive dificuldade em... o PCP

tem uma coligacao com o PSD EM LOURES” (Anexo C:33).
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Figura 4.15 - Expressao facial RAP- “Engole em seco”.
Fonte: JerSousa_14SetembroTVI_ITMBM: 0:21:34.8 - 0:21:37.3 (Figueiredo, 2015¢).

Outro exemplo da importancia da expressdo corporal, mais precisamente, da expressao
facial do humorista no imprimir de emocao e dar sentido ao texto verbal, ¢ no momento em que
confrontou a lider do BE (CM) com as dissidéncias do partido (Q7). No desfecho humoristico
sugere um novo nome para o partido: “numa altura em que no seu partido ha esta... digamos
enxurrada de dissidentes o nome Bloco de Esquerda pode parecer um bocadinho irénico se
calhar ndo seria melhor...” o resto da frase ¢ acompanhada por expressdes faciais que
transmitem emocgdes (figura 4.16: A e B): “Estrutura Relativamente Porosa (A) e até em Estado
de Degradacdo de Esquerda” (B). Quando inicia a frase transmite sarcasmo (A), quando diz a
segunda parte do novo nome do BE comeca a “mostrar” com ironia, medo da reacdo da

entrevistada ao que acabava de sugerir (Anexo D:49).

Figura 4.16 - Expressao facial RAP — “Novo nome para o BE”.
Fonte: CatMartins_16SetembroTVI_ITMBM: 0:16:30.4 - 0:16:35.7 (Figueiredo, 2015c).

Nas figuras 4.17 e 4.18, pode observar-se as expressdes faciais que constroem e completam
a constru¢do de humor verbal durante introducdo de AC, como entrevistado. RAP partiu de
uma rabula que lancava duvidas sobre a eficacia do combate politico de AC sobre o seu
adversario direto, o primeiro-ministro, PPC. RAP pergunta a SDCDR se “esta disposta a

candidatar-se por todos nds”, a entrevistada responde: “O filho, ja ndo tenho vagar para isso,
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quem ¢é que me leva, depois, a casa?”?2. De seguida faz-se siléncio e as expressdes faciais de
RAP (figura 4.17) conjugadas com as expressodes faciais apresentadas na figura 4.18, enquanto
diz: “Bom! Vamos entdo avancar com a oposicdo que temos” (Anexo F:2), expressam
resignacdo, parafraseando a inten¢do poderia ser expressa com a frase “ndo hd nada a fazer, ¢

o que ha”.

Figura 4.17 - Expressdes faciais RAP — “Apresentacdo AC”.
Fonte: AntCosta_18SetembroTVI_ITMBM: 0:09:19.2 - 0:09:20.2 (Figueiredo, 2015f).

Figura 4.18 - Expressdes faciais e gestos RAP — “Apresentacdo AC”.
Fonte: AntCosta_18SetembroTVI_ITMBM: 0:09:23.4 - 0:09:28.3 (Figueiredo, 2015f).

O discurso verbal e ndo verbal ¢ coerente na expressao da ideia de que perante a recusa da
SDCDR nao ha alternativa e, por isso, a solu¢do era ficar com o candidato que existia, mesmo
ndo sendo muito eficaz. O caricato da situacdo, a impossibilidade de um popular substituir AC
no seu papel de maior lider da oposi¢ao, fazendo dela alguém mais eficaz que AC no combate
politico a direita, cria a satira politica que recai sobre o lider dos socialistas.

A intertextualidade e interdiscursividade, utilizando o discurso dos proprios entrevistados
para depois o negar, destréi, por completo, por exemplo, a ideia de competéncia no lugar que
ocupa ou pretende ocupar, como acontece sistematicamente nas entrevistas a PP e AC.

“Denegrir uma figura politica” ¢ uma estratégia “universal” e a mais “popular” indicada por

22 Texto transcrito do episodio 5 do ITMBM.
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Raskin (1985, p. 223) na criagdo de humor politico. Por exemplo, na entrevista a PP, na Q8, a
competéncia para a diplomacia econdémica, que pretendeu demonstrar na declaragdo que
proferiu e utilizou a personagem do 7intin, Oliveira Figueira, foi totalmente destruida: “o facto
de ter tentado sistematicamente governar fora da lei ndo faz de si mais do que o Oliveira da
Figueira do Tintin um dos irmaos Dalton do Lucky Luke” (Anexo E:68); ou na entrevista a AC
quando RAP questiona a capacidade de AC para aplicar o programa eleitoral que propde aos
portugueses, que foi apresentado como elemento de credibilidade da governagdo socialista, se
vencesse as eleicdes: “os economistas que lhe escreveram isto ensinaram-no como € que se
mexe nisto tem um livro de instrugdes eles deixaram algumas indicagdes sobre como € que se
manobra isto” (Anexo F:36).

Os argumentos polifonicos no humor também sdo utilizados como uma forma de
credibilizar o discurso, dar-lhe for¢a de verdade, mas o que se lhe segue ¢ a sua destruicdo num
discurso que pde em causa o que foi dito e sobre eles ¢ construido um texto em sentido contrario:
“De acordo com generalidade dos analistas a nossa convidada de hoje venceu todos os debates
em que participou quer dizer contra o Portas e o Passos também eu...” (Anexo D:2). O dado
real baseado na palavra dos analistas ¢ utilizado para construir uma ideia contraria sobre a lider
do BE no desfecho humoristico - s6 conseguiu esse feito, dada a mad qualidade no combate
politico dos seus opositores - foram tdo fracos opositores que “até” o humorista, que nao ¢
politico, obteria 0 mesmo resultado.

Tratando-se do género entrevista, em que o alvo do humor participa na constru¢ao do texto
final, serd necessario conhecer como tentam os politicos contrariar, com o seu discurso, as
estratégias criadoras de humor que os associam a uma imagem diferente da que pretendem ter.
O discurso de lider competente e conhecedor ¢ contrariado pela “incompeténcia e ignorancia”

reveladas na constru¢ao do humor politico (Raskin, 1985, p. 223).

4.1.6. O discurso politico no campo humoristico
No campo do humor os lideres politicos ficam expostos a um discurso ao qual pretendem
responder no mesmo tom, com humor e descontragdo e, por isso, tentam encontrar, muitas
vezes, uma retdrica humoristica que acompanha argumentos politicos. Jogar o jogo do
humorista ¢ o desafio.

Perelman e Olbrechts-Tyteca (2005, p. 213) explicam que, ndo sendo o comico o tema da

sua obra, recorrem a exemplos cOmicos conscientes que o comico “¢é um elemento
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importantissimo para conquistar o auditério (...) para efetuar desvalorizagdes, notadamente para
ridicularizar o adversario, para operar diversdes oportunas”.

O comico, aquilo que faz rir, € utilizado para aproximar, para persuadir o interlocutor. Esse
movimento de conquista ¢ um elemento importante para ser usado pelo lider politico, mas
utilizado com maior eficdcia pelo entrevistador, que leva o auditério a acompanhd-lo no
julgamento do entrevistado e a provocar, nesse auditorio, o riso. Perelman e Olbrechts-Tyteca
(2005) consideram o riso uma sancao sendo este um meio de puni¢do de quem transgride regras
ou comportamentos, ficando “de imediato ridiculo aquele que peca contra a l6gica” (Perelman
& Olbrechts-Tyteca, 2005, p. 233 ). O lider politico fica, face ao humor que lhe ¢ dirigido, na
situacdo de pessoa, por vezes, ridicularizada e exposta a “san¢do” do riso do auditorio, uma
punicdo que procurard minimizar com todos os argumentos e estratégias a que conseguir
recorrer, ja que o julgamento pela satira ¢ o objetivo e a intensidade da sangdo do auditdrio
depende da eficicia da retérica humoristica utilizada pelo humorista. E esta eficicia que o
entrevistado tenta aniquilar o mais possivel ao longo da entrevista. Perelman e Olbrechts-Tyteca
(2005, p. 234) referem que “o ridiculo s6 atinge quem se deixa prender nas malhas do sistema
forjado pelo adversario”. Neste caso, o “adversario” ¢ o humorista que pde em causa o
entrevistado, contra o qual este terd de lutar, através do seu discurso, para escapar as malhas do
humor politico € a0 mesmo tempo conquistar o auditério.

No contexto de cada entrevista foram interpretadas todas as unidades de analise que
correspondem a cada resposta dos lideres entrevistados no ITMBM. Identificou-se o dito e o
ndo dito contido na enunciagdo, aquilo que se entende a partir do “prdprio ato enunciativo”, o
que ¢ entendido tendo em conta o estatuto do enunciador, mesmo sem ter sido explicitado
(Rebelo, 2002, p. 100). A unidade de analise inclui as respostas e todas as intervengdes, ao
longo da resposta feitas pelo entrevistador. Em cada unidade identifica-se: a estrutura
organizacional das respostas/reacdo; os conteudos, argumentos politicos de ataque aos
adversarios ou interlocutor direto, presenca de ideias politicas substanciais e programaticas, e
o recurso ao humor pelo entrevistado; a introdugdo, pelo entrevistado, de novos temas nas
respostas; 0os momentos em que o entrevistado interrompe o entrevistador; a forma como ¢
concluida a resposta, se ha algum tipo de conclusdo, implicita ou explicita; quando ¢ que o
entrevistado responde diretamente aos temas lancados ou se os ignora total ou parcialmente; e
o tipo de Iéxico utilizado e as estratégias discursivas predominantes. No discurso ndo verbal
sdo identificados os momentos em que o entrevistado olha diretamente para o publico que esta

no estudio ou para a camara, estabelecendo contacto direto com os espetadores, e os
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movimentos corporais particulares ocorridos em momentos precisos e que fogem a um padrao
dominante em toda a entrevista, especificamente, 0 movimento das maos e as expressoes faciais

visiveis aos espetadores.

4.1.6.1. As respostas de Jeronimo de Sousa
As respostas do lider dos comunistas sdo dominadas por um discurso argumentativo baseado
na existéncia de uma tese justificada por argumentos politicos 16gicos com o objetivo de afirmar
as ideias defendidas pelo PCP. Em cada resposta ¢ encontrado um argumento central do qual ¢
feita a defesa e em simultaneo sdo atacados os adversarios que detém o poder. O quadro 4.5

resume argumentos centrais utilizados nas respostas e os visados nas respostas de JrS (Anexo

O).

Quadro 4.5 - Argumentos centrais e visados nas respostas de JrS no ITMBM.

Respostas Argumentos Centrais Visados nas Respostas
A entrada de Portugal no euro foi negativa para todos e
R1 cada vez ¢ pior quanto ao BES ainda pode ser possivel Quem decidiu a adesdo de Portugal ao Euro
fazer alguma coisa
R2 Na altura que Portugal entrou no Euro, ndo tinha 20 Quem permitiu a desvalorizagio
contos para trocar
R3 PSD e PS cederam a troika sem discussdo PS e PSD
R4 Ninguém quer ser responsavel por chamar a troika PSD e PS
RS Na politica sdo necessarios bons comportamentos Quem ndo se comporta bem
R6 Necessario combater alternancia no poder de PSD e PS | PS e PSD e BE
R7 PCP ndo aceita politicas governativas do PS PS
RS Na festa do Avante entram todas as pessoas RAP
R9 PCP néo aceita privatizagdes Quem faz as privatizagdes
R10 PCP solidario com catdlicos e familias Que.m permite,que os mercados dirijam os
destinos do pais
R11 PCP defende todos os trabalhadores Quem governa deve contar com os trabalhadores
RI2 PCP determinado a fazer uma boa gestdo da CML e PSD e PS
confiante no trabalho do seu autarca

JrS elabora um discurso repleto de argumentos politicos ja utilizados em entrevistas no
campo jornalistico a0 mesmo tempo que entra no campo do humor. Recorre a utilizagdo de
palavras cuja semantica se vai alterando no tempo e a uma linguagem figurada com recurso a
metaforas e expressoes populares — “acudir”, “comparacdo mal acomparada” (Anexo C:4),
“bode expiatorio”, “assinaram de cruz”, “papinha feita”, “comida mastigada” (Anexo C:14),
“latifindio do PS”, “pequenos e médios proprietarios” (Anexo C:18), “areia para aquela

camioneta” (Anexo C:34). O tom ¢ coloquial e o discurso fortemente modalizado e persuasivo.
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A persuasdo discursiva foi refor¢cada com a interpelagdo da plateia em algumas respostas.
Na RS5, a plateia ¢ interpelada por JrS em resposta ao riso que a questao provoca no grupo de
pessoas que esta no estudio: “Voces estdo-se a rir, mas eu aqui ha uns anos era capaz de fazer
um figurdo em qualquer revista” (Anexo C:16). Na R8 reparte a dire¢ao do olhar entre a plateia
e o humorista, enquanto explica que a Festa do Avante esta aberta a todos e ndo s6 aos

comunistas:;

O Marcelo e mais (olha para plateia) 50 ou 70000 que (volta olhar para RAP) ndo sdo membros
(volta olhar para plateia) do meu partido (volta olhar para RAP) o que significa que os meus
camaradas que estdo no apoio as portas tém a tarefa muito facilitada (volta olhar para plateia e
depois no vazio) alids eu penso que aqui o Ricardo Aratijo que ja vendeu umas “bejecas” 14 na

festa do avante... (Anexo C:24)

Na R9 (Anexo C:26), JrS olha diretamente para a plateia quando diz: “vender patrimonio
publico”; “seja a chineses”; e em “nods consideramos”, na R10 (Anexo C:30) ao dizer: “ndo tém
rosto”; na R11(Anexo C:32) quando diz: “enfim trés milhdes”’; e na R12 (Anexo C:34) quando
informa a plateia que vai mudar o tom do discurso: “agora a sério”.

JrS nunca olhou diretamente para a cdmara, nunca interpelou, por isso, os telespetadores, e
nunca interrompeu as questdes. Ouviu atentamente o humorista esperando pela sua vez para
intervir. De cada vez que RAP o interrompia, ele cedia a vez, mas nunca se desviou do seu
discurso. Apos a interrup¢do e a resposta ao que lhe era solicitado, retomava de imediato a
resposta que ja tinha iniciado, e virava a seu favor os novos argumentos das intervengdes do
humorista.

A imagem formal de um homem inflexivel e rigoroso nos seus principios ideoldgicos ndo
impediram JrS de entrar no campo do humor com fluidez e de se aproximar do estilo do
entrevistador, procurando estabelecer com ele uma relagdo mimética. Esta aproximagdo passa
pela forma de tratamento do anfitrido do programa a quem trata pelo nome préprio de Ricardo
Aratjo (Anexo C:24) ou apenas Ricardo (Anexo C:32).

JrS foi cauteloso com as palavras, procurou consensos, envolveu o auditorio e as camadas
especificas desse auditorio, os catdlicos, apelando a que se juntassem ao PCP para combater o
dominio dos mercados econdmicos e financeiros, as familias a quem prometeu apoio (Anexo
C:30); os trabalhadores que o PCP defende como nenhum outro partido (Anexo C:32).

Demonstrou solidariedade, mostrou convicg¢do € assumiu compromissos.
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A coeréncia e a clareza dos argumentos foram uma preocupagdo constante do lider
comunista, refletida na estrutura encontrada nas respostas (Anexo H). Estas sdo iniciadas por
proposicdes explicitas seguidas de outras que as desenvolvem e/ou justificam a tese inicial,
sendo o raciocinio concluido de forma igualmente explicita, o que, na estrutura da mensagem,
de acordo com Poeschl (2013), potencia a sua clareza.

Ao longo da entrevista JrS visa explicita ou implicitamente os adversarios politicos que ja
assumiram fung¢des governativas, PSD e PS; s6 na R8 (Anexo C:24) o visado ¢ o proprio
anfitrido, RAP; na R5 (Anexo C:16) esta implicito que houve alguém que ndo se comportou
bem -Joana Amaral Dias; e na R6 (Anexo C:18) o BE ¢ atingido na sua dimensao partidaria.

Os ataques ao PS e PSD estdo explicitos na R3: “assistimos a esse debate entre os dois PS
e PSD (Anexo C:10); na R6: “reduzirmos o latifindio do PS e PSD” (Anexo C:18); na R7: “se
¢ para fazer aquilo que os sucessivos governos do PS fizeram” (Anexo C:20); e na R12: “parece
que o PSD ndo gostou muito e tirou-o das listas de deputados mas isso ¢ problema deles”; “ndo
precisa mais de areia para aquela camioneta que o partido socialista ali deixou uma gestao
ruinosa” (Anexo C:34).

As criticas aos adversarios nao foram explicitos: na R1 -“a entrada no euro foi uma desgraca
para nés” (Anexo C:4) - quem aceitou essa entrada foram o PS e o PSD, os argumentos sao
reforcados na R2 apontando a “desvaloriza¢do” monetaria, por experiéncia propria (Anexo C:
6); na R9 - “ndo vendam aquilo que o pais tem de bem” (Anexo C: 26), o sujeito universal
reine os partidos que t€ém assumido a governagdo, e t€m por isso capacidade de decidir
privatizagdes, onde também pode ser incluido o CDS/PP; na R10 — “esse poder dos mercados
ndo tém rosto ndo t&€m nome e no entanto mandam em tudo aqui em Portugal e no mundo (...)
combater este Deus omnipotente ¢ omnipresente que explora os povos” (Anexo C:30), JrS
critica aqueles que permitem que sejam os mercados a decidir, implicitamente critica quem
governa em Portugal; e na R11 - “apesar de tudo isso que ¢ verdade” (Anexo C:32), o dictico
“isso” refere-se as elevadas taxas de desemprego que ocorreram durante o governo PSD/CDS,
dado incluido na Q11- “sabendo que este governo reduziu bastante o nimero de trabalhadores”
(Anexo C:31), JrS usa de novo o sujeito indefinido nesta resposta — “contem com eles que eles
continuam a ser a grande forca deste povo e deste pais”, para se dirigir a quem governa e
partindo do pressuposto que essas forgas politicas, ndo contam com os trabalhadores.

Na RS, JrS nunca se refere explicitamente ao episédio que da o mote a questdo, envereda
pelo humor para afirmar que se quer manter “bem comportadinho” por ser “fundamental” e

afirmando que “nu sé perante o duche” (Anexo C:16). Na resposta esta pressuposto que tirar a
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roupa para pousar nu seria algo de errado, um mau comportamento, uma avaliagdo que atinge
quem ja& teve essa atitude. Na R6, JrS refere que o “problema ndo ¢ (...) a questdo de
repartirmos...enfim...entre os pequenos e médios proprietarios” (Anexo C:18), com a frase fica
pressuposta a associacdo do BE a um pequeno partido e o PCP a um médio partido. Na R8
(Anexo C:24), JrS denuncia a participacdo de RAP na Festa do Avante apos ter sido atacado
por deixar entrar Marcelo, homem de direita, na festa do PCP. A estratégia procura criar
embaraco no humorista, desconforto que pode ser entendido na reagao corporal de RAP, visivel
no ecra, ao mexer-se na cadeira ao mesmo tempo que confirma: “¢ verdade” na figura 4.19 (A)
e na imagem seguinte aparecer de sorriso fechado (B), abrindo-o, posteriormente, para

agradecer o convite.

(ampliag@o do frame anterior)

Figura 4.19 — Reacdo de RAP a R7.
Fonte: JerSousa_14SetembroTVI_ITMBM: 0:17:59.7 - 0:18:03.3 (Figueiredo, 2015¢).

Na imagem ampliada da face de RAP (figura 4.19) ¢ possivel ver um rosto fechado, labios
tensos e direcionados levemente para baixo e cerrados com o olhar dirigido para baixo. A
expressdo sugere um sorriso “sem prazer” (Ekman, 2003, p. 208). O psicélogo americano, e
professor na Universidade da Califérnia criador de um sistema de codificacao de agdes faciais
relacionadas com as emogdes?’, refere que um sorriso com estas carateristicas indica que a
pessoa ouviu algo de que ndo gostou, mas nada pode fazer para mudar e segue em frente
(Ekman, 2003, p. 210).

Ao iniciar as respostas, JrS utiliza, por vezes, interjeigdes®* verbais “Pois!”, nas respostas

R4, e R9; “Bom!”, nas R1, R7, R10 e R12 ¢ a interjeicdo vocal “Ah!”, na R5 e R6.

23 EMFACS - Emotional Facial Action Coding System.

24 Estes elementos presentes no discurso sdo analisados a luz da Teoria da Gramatica Funcional de (Dik, 1997)
que as considera Extra-Clausal Constituents (ECCs), que cumprem uma fungdo pragmatica e expressam uma
atitude referente as emogdes de quem fala.
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A interjei¢do “Pois!” ¢ utilizada em duas respostas, na R4 (Anexo C:12) em resposta a uma
interrup¢do do humorista, a meio da resposta, € na R9 (Anexo C:25) logo no inicio, ambas
abrem caminho a JrS para criticar adversarios, por isso, a atitude de JrS ¢ expressa por
concordancia. As outras interjei¢des sao utilizadas em respostas a questdes onde a critica julga
de forma acutilante o PCP. A interjeicdo “Bom” ¢ interpretada como um desbloqueador de
conversa. A interjei¢dao vocal na R6 (Anexo C:18) ¢ utilizada numa resposta onde a linguagem
verbal ¢ atropelada por sucessivas paragens e hesitagdes que denunciam incomodo com a
questdo. A utilizagdo de interjei¢des para além de aliviarem tensdes e desbloquearem o inicio
da resposta, permitem também ganhar tempo para pensar na forma de iniciar essa resposta.

NaR2, R4, e RS, JrS enveredou pelo campo do humor: “Eu com 20 contos fazia um figurao
aqui ha uns anos” (Anexo C:6); se calhar foi a CDU ou o PCP que chamou a troika” (Anexo
C:14); “Voces estao-se a rir mas eu aqui ha uns anos era capaz de fazer um figurdo em qualquer
revista” (Anexo C:16).

Nas respostas, JrS ignorou em muitas situagdes argumentos implicitos ou explicitos
incluidos nas questdes, recusou a forma como a questdo era colocada e aproveitou a critica
humoristica para virar a resposta a favor do PCP: na R1 (Anexo C:4) recusou a comparagao das
posicdes do PCP com o caso BES e justificou a posicdo comunista de pretender sair do euro;
na R2 (Anexo C:6), a retorica humoristica permitiu acrescentar novos argumentos a R1, a
desvalorizagdo monetdria; na R3 (Anexo C:10), JrS ndo se referiu a auséncia do PCP das
reunides com a troika e substituiu o verbo “pensar”, utilizado na questdo, pelo verbo “impor”,
alterando a modalizacdo da questdo, ou seja, o ponto de vista do interlocutor - “A troika nao
pensou, a troika impds”, a frase deixou de ser modalizada pela duvida imprimida pelo verbo
“pensar” para ser modalizada pelo verbo “impor* que transmite obrigatoriedade; na RS (Anexo
C:16) nao houve qualquer referéncia ao caso a que JrS foi comparado, ao de Joana Amaral
Dias; na R6 (Anexo C:18), JrS ndo se refere a acusacdo de divergéncias entre PCP e BE, antes
une os dois partidos no mesmo objetivo, combater a alternancia no poder do PS e PSD - “aqui
o problema ndo ¢ (...) a questdo de repartirmos (...) ¢ nés combatermos (...) o latifindio do PS
e PSD”; na R7 (Anexo C:20), JrS ndo parte da perspetiva inserida na questdo, que € o histérico
desentendimento entre comunistas e socialistas, e inicia a resposta com uma pergunta diferente,
que lhe vai permitir acusar os socialistas de serem os responsaveis por essa divergéncia; na R8
(Anexo C:24) justificou a entrada de elementos da direita na Festa do Avante com a abertura
do evento a todas as pessoas, afirmando assim, um partido aberto; na R9 (Anexo C:26)

aproveitou a questdo para esclarecer quem questiona a reivindica¢do do rétulo de partido
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patriotico pelo PCP, mas nunca refere o facto de PPC ter usado na lapela um pine com a
bandeira portuguesa e na altura os comunistas se terem insurgido contra essa demonstracao de
patriotismo; e na R10 (Anexo C:28-30) ¢ ignorada a potencial associagdo a utilizacdo pela
direita ditatorial de Anténio Salazar dos conceitos, Deus, Patria ¢ Familia. JrS aceita os
conceitos e reveste-os de novos valores, validos para os comunistas: na R11(Anexo C:32)
recusa a ideia do PCP poder obter fracos resultados eleitorais nas elei¢des legislativas por lhe
faltar o eleitorado que defende, os trabalhadores — “O Ricardo ndo est4 a fazer bem as contas”
e afirma o PCP como o partido que defende todos os trabalhadores, independentemente do
partido a que pertencem; e na R12 (Anexo C:34), JrS nega o acordo de que fala RAP entre PCP
e PSD na Camara de Loures - “Em primeiro lugar ndo houve nem havera acordo ou coligagao”,
sendo JrS a impor os termos da resposta, e dirigiu o seu discurso para a critica aos adversarios.
Primeiro elogiou os autarcas de todos os partidos, atitude que reforcou a critica que se seguiu
ao PSD, pelas suas atitudes com o seu autarca de Loures e o PS pela “gestdo ruinosa” na cdmara
de Loures, e elogiou o autarca do PCP.

A responsabilidade da retorica humoristica ¢ assumida plenamente pelo lider dos
comunistas pelo recurso ao pronome pessoal “eu” (Rebelo, 2002 p. 152) nas respostas em que
o discurso ndo passa do registo humoristico, mas, quando a opgao € pela afirmacdo das politicas
ideologicas do PCP, a responsabilidade ¢ repartida com o partido pela utilizacdo do pronome
coletivo “nos”. JrS utilizou explicitamente oito vezes o pronome “eu” e nove vezes, 0 “nds”.

O discurso verbal de JrS foi sempre acompanhado por um discurso ndo verbal que, em
muitos momentos, imprimiu coeréncia, como ja foi referido, mas também denunciou,
nervosismo face ao discurso humoristico. As expressoes faciais, a movimentagcdo das maos e
até¢ a movimentagdo na cadeira assumiram carateristicas particulares em alguns momentos.

O lider dos comunistas comegava as suas respostas com um sorriso, mais ou menos
acentuado (figura 4.20): na R2, R8 e R12 ouviram-se, antes de iniciar a resposta, gargalhadas;
na R10 ha um sorriso esbocado que se diferenciou de todos os outros, em que o canto direito
da boca ¢ levantado apos ser visivel uma face neutra e pensativa, enquanto ouvia a pergunta, o
esbogo de sorriso aparece apds se ouvir os risos da plateia (figura 4.21). E um sorriso for¢ado,
no contexto de uma questdo que incluia um assunto sensivel, os valores de Deus, Patria e
Familia, com a insinuacdo de que o PCP poderia aproximar-se de valores da direita ditatorial

de Salazar.
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Figura 4.20 — Expressao facial de sorriso e riso.
Fonte: JerSousa_14SetembroTVI_ITMBM: Fonte: JerSousa_14SetembroTVI_ITMBM:
0:12:53.6 - 0:12:54.8 (Figueiredo, 2015e). 0:13:56.4 - 0:13:58.5 (Figueiredo, 2015e).

Figura 4.21 — Esbogo de sorriso.
Fonte: JerSousa_14SetembroTVI_ITMBM: Fonte: JerSousa_14SetembroTVI_ITMBM:
0:19:23.8 - 0:19:24.0 (Figueiredo, 2015e). 0:19:24.1 - 0:19:24.4 (Figueiredo, 2015e).

r

O discurso argumentativo de JrS ¢ atravessado de forma fluida por recursos linguisticos
criadores de humor, recorre a ironia, a surpresa, as metaforas e a expressdes populares ou a
palavras que exageram ou diminuem a acdo em causa, nunca esquecendo a linguagem corporal
na construcdo do discurso. Por exemplo, na conclusdo da R4 usou a figura da ironia: “no
minimo quando muito se calhar foi a CDU foi o PCP que chamou a troika para Portugal”, a
frase foi acompanhada por gestos e expressdes faciais que acentuaram a ironia. Os gestos da
figura 4.22 (A) acompanham a primeira parte da resposta, “no minimo quando muito”; e os da
figura 4.22 (B) a ultima parte, “se calhar foi a CDU ou o PCP que chamou a troika para
Portugal”.

Figura 4.22 — Gestos com as maos.
Fonte: JerSousa_14SetembroTVI_ITMBM: 0:15:33.6 - 0:15:36.5 (Figueiredo, 2015¢).
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A ironia foi utilizada em resposta a uma interrup¢ao do humorista onde, este, “confessava”
que foi ele quem tinha chamado a troika. Na R2, ao absurdo da questdo do humorista ao sugerir
que JrS defendia o regresso ao escudo por ter 14 em casa 20 contos que nao tinha trocado na
altura certa, o lider dos comunistas responde com humor: “se eu tivesse 20 euros nessa altura
tinha-me casado outra vez com a minha mulher”. Na RS, JrS volta a acompanhar o estilo do
humorista que surpreendeu o auditério com o desfecho da questdo - “ponderaria a hipdtese de
tirar a roupa para a revista da Cristina”, JrS também surpreende com a resposta que iniciou
envolvendo a plateia - “Vocés estdo-se a rir...”, depois assumiu as fragilidades criadas pelo
tempo e utilizou um superlativo do substantivo figura (figurdo), que significa dar nas vistas,
fazer boa figura, para se referir ao seu desempenho no passado - “mas eu aqui ha uns anos era
capaz de fazer um figurdo em qualquer revista”, de seguida recorre ao diminutivo do adjetivo
comportado para tirar a conclusdo - “eu acho que bem comportadinho ¢ fundamental e nu s6
perante o duche.” A frase ¢ acompanhada por um gesto simbdlico mostrado na figura 4.23 (A)
que reforca a ideia expressa de “bom comportamento”. JrS puxa com as duas maos as golas do
casaco para baixo dando a indicagdo que tudo tem de estar no sitio certo, ou seja, no sitio da
politica tem de haver bons comportamentos.

A R8 ¢ outro exemplo de como JrS utiliza as maos para dar for¢a ao seu discurso. Nesta
resposta recorre a estratégia de expor RAP revelando a sua participacdo na Festa do Avante,
denunciando a sua ligacdo ao PCP: “penso que aqui o Ricardo Aradjo que ja vendeu umas
bejecas 14 na Festa do Avante”, a palavra bejecas foi acompanhada do gesto que simbolizava

uma garrafa de cerveja na mao (figura 4.23 (B)).

Figura 4.23 - Expressoes corporais.
Fonte: JerSousa 14SetembroTVI ITMBM:  Fonte: ITMBM 14/09/2015 (Figueiredo, 2015e).
0:16:05.3 - 0:16:07.4 (Figueiredo, 2015e).
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A contribuir para a coeréncia discursiva estdo, ainda, os aspetos prosodicos como a
acentuacdo das palavras, a entoagdo, o ritmo e o tom da voz que acompanham as respostas na
mudanga de tom humoristico para os argumentos politicos e vice-versa.

Por observacdo empirica e posterior comparagao da linguagem ndo verbal utilizada por JrS
enquanto RAP colocava as questdes, foram identificadas, em alguns momentos, alteragdes
discursivas que, potencialmente, podem ser interpretadas como manifestacdes de
desconforto/nervosismo face a critica humoristica. A resposta que mais alteragdes no discurso
corporal provocou, ao ser iniciada, foi a R6. Quando confrontado com uma questido que punha
em causa o comportamento politico do PCP em rela¢do ao aparecimento do BE, JrS antes de
iniciar a resposta e apds a interjei¢do vocal “Ah!” movimentou-se na cadeira levantando-se e
voltando a sentar-se (figura 4.24). SO depois de regressado a posicao de sentado, inicia a
resposta verbal com muitas hesitagdes e paragens no discurso até encontrar a forma de a iniciar:
“o problema ndo ¢ (pausa) ...ndo € (pausa) a questdo de repartirmos (pausa) enfim... entre os
pequenos e médios proprietarios... aqui a batalha eleitoral € nds combatermos e conseguirmos

reduzir o latifindio do PS e do PSD”’.

Figura 4.24 — Movimentos de corpo JrS antes de iniciar R6.
Fonte: JerSousa 14SetembroTVI ITMBM: 0:16:23.4 - 0:16:29.4 (Figueiredo, 2015e).

Na R10, os gestos faciais no inicio da resposta também denotam algo de diferente, ao
esbo¢o de sorriso, ja referenciado, junta-se a mao no queixo, a pausa antes de comegar a
resposta, e, ao desmanchar a posicdo anterior, desvia o olhar de RAP, e olha para baixo com
um olhar de quem procura uma resposta. O discurso corporal no inicio da resposta tem
continuidade em relagdo ao que foi observado enquanto RAP colocava a questdo, nesse
momento, JrS passava a mao estendida por cima do tampo da mesa e colocou dois dedos da
outra mao sobre a boca enquanto olhava atentamente para o entrevistador. Também durante a
Q5, as reacdes de JrS iam-se sucedendo e estdo referenciadas entre parénteses: “Senhor

deputado tendo em conta que (coga olho) ha tantos partidos & esquerda do PS e (mexe no
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queixo) tendo em conta ainda a forte concorréncia (cruza dedos das maos em cima da mesa)
entre todos eles, o senhor deputado ponderaria a hipdtese de tirar a roupa para a revista da
Cristina. Durante a Q7- “Por falar no latifindio do PS (mexe no queixo) o senhor ndo acha que
se até Cuba e os Estados Unidos conseguiram entender-se o PC e o PS também conseguem
entender-se para fazer uma coligacdo”. Na Q12, JrS na parte final da questdo, roda a cadeira
para um lado e para o outro.

As interferéncias do humorista nas respostas aconteceram em cinco respostas (R2, R3, R4,
R7 e R10). Na R2 e R7 houve apenas retérica humoristica, mas nas restantes respostas as
interrupgdes ajudaram JrS a criticar aos seus adversarios: na R3: “O senhor ja percebeu quem
¢ que chamou a troika”, quando o entrevistado ia iniciar a sua resposta, RAP faz uma afirmacao
— “...sabe que fui eu, eu posso confessar’. A deixa foi aproveitada por JrS: “... entdo estd
encontrado o bode expiatorio”, e recomecou de seguida o desenvolvimento da sua resposta,
com as criticas ao PS e PSD. Na R10, JrS lancava argumentos contra o sistema capitalista e o
humorista interrompe com uma opinido quando o lider dos comunistas sugere que o “Deus dos
catdlicos” estd a ser substituido pelo “deus dos mercados”, e RAP acrescenta: “que ¢ muito

13

mais poderoso, acho eu”. JrS utiliza a opinido de RAP e diz: “... mais poderoso porque esta

omnipotente e omnipresente...” € segue o seu raciocinio critico ja validado pelo entrevistador.

4.1.6.2. As respostas de Catarina Martins
As respostas da lider do Bloco de Esquerda sdo construidas, essencialmente, com recurso a
retorica humoristica. Com excecdo da R4, onde CM evocou a boa educagio para ndo responder
e envolveu os proprios humoristas, em todas as outras questdes a lider bloquista evocou
implicita ou explicitamente situa¢des que usou para criticar o governo PSD/CDS, sendo o
principal visado PPC. O quadro 4.6 resume argumentos referenciados e os visados pela critica

de CM na entrevista (Anexo D).
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Quadro 4.6 - Referéncias e visados nas respostas de CM no ITMBM.

Respostas Referéncias implicitas ou explicitas na retérica humoristica Visados nas Respostas

R1 Recusa da ideia de BE ter apoiado um partido neonazi {)Ri?)

R2 Subscrigdo publica proposta por PPC para resolver caso BES PPC

R3 Governo PSD/CDS submete-se ao que determina a Alemanha PPC

R4 BE vai ter um bom resultado eleitoral RAP e Gatos Fedorentos
Relagdes de PPC com pessoas envolvidas em polémicas

RS Caso Tecnoforma PPC
Caso BES

R6 Inf;om_patlblhdades entre os dissidentes e Intencdo do governo de Dissidentes do BE ¢ PPC
privatizar CP

R7 Lembra papel de Mariana Mortagua na comissdo BES e considera Elogio de Mariana Mortagua
que hd quem precise de fazer muitas limpezas nas suas fileiras Critica sem destinatdrios explicitos

RS Nas eleigdes o BE vai ter um bom resultado eleitoral RAP

) PPC f(.)l lider da Juventude Social Democrata e AJS da Juventude PPC e AJS
Socialista

R10 A mudanga de discurso politico de PP enquanto lider do CDS-PP PP

A ironia ¢ a figura de humor que dominou o discurso de CM durante toda a entrevista. Os
argumentos politicos sdo reconstruidos numa linguagem prépria do campo do humor, o que
transforma a entrevista num jogo de palavras entre entrevistada e entrevistador.

Ao humorista, o jogo permite-lhe evoluir no seu objetivo principal que ¢ fazer rir. RAP
interrompe CM, nas premissas, em metade das respostas (R3, R5, R6, R7 e R8) e todas sdo alvo
de comentarios por parte do humorista quando CM conclui o seu raciocinio, 0 que provoca,
com excecdo de dois casos (R2 e R10), respostas criadoras de novos momentos de humor. A
CM, a linguagem retorico-figurativa da ironia criadora de tropos e capaz de cruzar sentidos
permite-lhe desviar sistematicamente a critica, por vezes, violenta que recai sobre si e sobre o
partido que lidera. A constru¢do e desconstrugdo metaforica a partir do texto das questdes marca
o estilo verbal da lider do Bloco, que altera sentidos e prolonga as respostas procurando
caminhos que a afastem da rede de armadilhas criada pelo humorista.

CM nunca interpelou nem a plateia, nem os espetadores, mesmo quando entrou no estudio
e foi aplaudida ndo reagiu, limitou-se a sentar-se e a concentrar-se no humorista. CM mostrou-
se mais concentrada em passar a prova do humor e atacar os adversarios que ocupavam o
governo, deixando de fora os restantes partidos e lideres, do que afirmar as ideias politicas do
BE ou contra-argumentar. Procurou construir a imagem de uma lider bem disposta e com humor
aproximando-se da linguagem do humorista o mais possivel.

PPC, enquanto primeiro-ministro, foi o alvo mais visado pela lider do Bloco, seis vezes
(R2, R3, R5, R6, R7 e R9), RAP ¢ visado em trés respostas (R1, R4 e R8), os dissidentes do
BE, na R6, PP, em uma (R10) e 0 PSD na R1. O PCP ¢ o PS nunca foram visados. Do PCP, a
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lider do bloco recusa-se a falar (R4) e o PS nunca ¢ mencionado, nem nas questdes nem nas
respostas.

CM ouve atentamente as questdes, so interrompe o entrevistador em duas questdes (Q3 e
Q6). Na Q3, a interrupcdo ¢ concretizada quando o humorista langa os dados, e em que ¢
conhecida a sua intencdo de comparar os debates politicos entre os lideres dos partidos

concorrentes as legislativas com jogos de futebol:

RAP — (...) fazendo um paralelo entre os debates da campanha e os jogos do campeonato do
mundo de futebol acha que podemos dizer...

CM - Futebol!

RAP - ... ndo é muito forte em futebol...

CM - ... ndo, mas...

RAP - ...eu acho que vai compreender... (Anexo D:13-17)

A resposta de RAP a interjei¢ao “Futebol!” permite compreender o significado e identificar
uma dificuldade da entrevistada que ¢ confirmada no contexto irdnico da sua resposta: “Eu de
futebol, realmente, ndo percebo, em todo o caso...” (Anexo D:18). Na Q6, RAP ¢ interrompido,
no momento da chamada de aten¢@o, quando anuncia “um problema filos6fico” e considerando
a questdo “complicada”. Nesta fase, CM lanca uma interjei¢do de concordancia: “Sim!”, que
expressa no contexto a ideia de consentimento, que esta pronta para o ouvir e apds RAP reiniciar
o texto volta a ser interrompido ao langar os dados através de uma alegoria — um cachorrinho
preso na linha do comboio — CM expressa-se através da interjeicao “Ui!”, que significa dor ou
expetativa sobre o que vai RAP dizer. J4 na fase do desfecho humoristico, conhecendo
exatamente o assunto, as dissidéncias no BE, a lider decide confirmar o que ja tinha sido
transmitido no principio por RAP, que a questdo era dificil: “Essa ¢ muito dificil.” (Anexo
D:35-41).

Com excecao da R1 a que foi dado um tom mais sério e apresentados argumentos 16gicos,
as respostas de CM podem ser divididas, do ponto de vista da sua estrutura, em duas partes. Na
primeira, constrdi um texto a medida do tempo que necessita para preparar a forma de se libertar
da armadilha criada pela satira, sendo que, por vezes, os comentarios do entrevistador ajudam
a concretizar o objetivo. A segunda parte integra a conclusdo que ¢ construida como no campo
do humor, onde existe um desfecho humoristico que surpreende pelo absurdo e pela critica
sarcastica que lanca sobre os adversarios (Anexo H). Por exemplo, na R5 (Anexo D:30-34),

CM utiliza a palavra “convivio” muda-lhe o sentido critico com que tinha sido utilizado na
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questdo (Q5) e utiliza o sujeito universal “ha quem”, associando o BE ao conceito de convivio
definido por si, como uma forma positiva de estar na politica ao contrario de outros que a
exercem por “dinheiro” ou pelo “negocio”. De seguida ataca PPC, e a interrupcdo de RAP da
seguimento a novos ataques a homens de negodcios envolvidos em casos judiciais, Ricardo
Salgado e Zeinal Bava, que foram ouvidos na comissdo parlamentar de investigacdo ao caso
BES. CM conclui ironicamente que eles também devem “ter gostado desses convivios”, que
foram “muito interessantes” para o Bloco. Na R8 (Anexo D:62-68), confrontada com uma
questdo que punha em causa o peso politico parlamentar do Bloco, por ter perdido metade dos
parlamentares em 2011, CM decide comecar por atacar o humorista, vitimizando-se: “Isto agora
j& comeca a ser um bocadinho mais um ataque do que uma entrevista (...) isto € para eu ser
trucidada nas redes sociais”. RAP recorda o episddio que opds AC ao jornalista Vitor Gongalves
numa entrevista na RTP: “Entdo, mas eu sou o Vitor Gongalves e a Dra. Catarina Martins ¢ o
Anténio Costa “td-me” a atacar as perguntas. A interven¢do permitiu a CM iniciar a sua
conclusio e nela afastar a ideia de diminuicao de deputados ao dizer que costuma ir de elétrico
para o parlamento tendo esse transporte “mais de 50 lugares”, ao contrario dos quatro possiveis
do taxi ou da Uber. Na R10 (Anexo D:74), a questdo julgava a forma como CM exercia a sua
fungdo politica dado a sua aptiddo para representar, adquirida na profissdo que exerceu, a de
atriz. CM inverteu o sentido da critica e transferiu toda a carga acusatoria para PP: na primeira
proposicao, a ironia ¢ utilizada para pedir “humildade” em relacdo a capacidade de PP para
desempenhar diferentes papéis; na segunda parte da resposta, estabelece o confronto com a sua
experiéncia pessoal como atriz - “mas face aquele que ja foi o homem da lavoura o partido dos
contribuintes o partido dos pensionistas tantos papéis que encarnou nos ultimos tempos”
conclui que “ele ¢ mesmo muito bom”. Com a ajuda da interven¢do de RAP, a resposta foi
validada, quando este diz que esteve a ver e concluiu que PP desempenhou mais papéis do que
o ator Marlon Brando, um ator com uma longa carreira no cinema e no teatro.

CM ignora, em todas as questdes, uma boa parte ou a maioria dos julgamentos que lhe sdo
dirigidos bem como os factos mencionados e concentra-se na retdrica humoristica. A R1 ¢ a
unica, em dez respostas, em que CM se mantém num estilo argumentativo 16gico, mais sério,
por oposicao ao estilo humoristico. Responde a questdo que ¢ colocada sobre se a hipotética
vitéria do BE nas elei¢des levaria a uma coligacdo com os “neonazis do PNR”, por comparagao
com a alianga que o SYRIZA tinha feito na Grécia com os Independentes. CM negou e
esclareceu que na Grécia isso também ndo tinha acontecido, corrigindo RAP, que num

comentario juntou neonazis e conservadores. Em resposta, CM ataca-o dizendo: “eu ndo gosto
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de conservadores tenho algum cuidado em ndo os tratar por nazis”, o que pressupde que RAP
também deveria ter esse cuidado, em ndo os juntar por haver nitidas diferengas que ja tinha
explicado. Na explicagdo atacou o PSD quando afirmou que na Grécia o tratamento dos
refugiados era diferente do que ocorria na Hungria, “que ¢ dirigido pelo partido irmao do
PSD...”, ou seja, associou o PSD aos conservadores que mais reprova.

Nas R2, R3, R5, R6, R8, R9 e R10, CM inverte o sentido critico das questdes levantadas.
Na Q2(Anexo D:11), o repto do humorista visava o BE por ter apoiado o SYRIZA e querer ver-
se livre dessa associagdo, CM inicia a R2 (Anexo D:12) com humor ir6nico e direciona o ataque
para Passos Coelho evocando o caso da subscrigdo publica que Passos tinha dito que subscrevia
para ajudar os lesados do BES; na R3 (Anexo D:18-20) a pergunta incluia uma metafora entre
politica e futebol, CM desconstroi a metafora inicial que criticava o BE e reconstroi-a
invertendo o sentido da critica, passou, mais uma vez de alvo do ataque a atacante, criticando
PPC que no contexto da Unido Europeia se deixava dominar pela Alemanha; na RS (Anexo
D:30), a questdo apontava para a critica a posi¢des politicas assumidas pelo BE, a resposta foi
prolongada e construida toda uma argumentagao critica sobre PPC evocando os casos que o
envolveram na Tecnoforma, por falta de pagamento de divida a segurancga social, o elogio que
fez a Dias Loureiro ex-administrador do BPN, nessa altura, arguido no caso, ¢ ainda a
permanéncia no governo de Miguel Relvas envolvido numa polémica que punha em causa o
seu percurso académico, na altura em investigacdo. Depois de um comentario de RAP, a lider
do Bloco ataca Zeinal Bava e a Ricardo Espirito Santo quando foram depor a comissdo de
inquérito sobre a faléncia do BES; a R9 (Anexo D:70) também inverteu o sentido da critica do
repto do humorista que recaiu sobre CM pelas carateristicas da sua lideranga. Na resposta a
critica foi habilmente virada contra PPC, ndo contra-argumentando, mas procurando um sentido
que afastasse dela aquele que era o seu julgamento; e na R10 (Anexo D:74) o caminho ¢ o
mesmo, a inversao de sentido sobre quem recai o ataque humoristico, se a questdo atacava a
forma como desempenhava o seu papel na politica, na resposta o visado passou a ser o lider do
CDS-PP, PP.

Na R6 (Anexo D:42-48), CM prolonga a resposta até encontrar os argumentos que lhe
permitiram inverter o sentido da questdo. Se o ataque feito na questdo visava as dissidéncias no
BE, a resposta visou PPC criticando-o por pretender privatizar a CP. Enquanto prolongou o seu
discurso, transformou a zanga dos dissidentes com o partido numa incompatibilidade entre eles:
“bem também nao ¢ muito provavel que eles estejam os quatro no mesmo comboio”. Na R8

(Anexo D:62-68) CM prolonga igualmente a resposta até se conseguir libertar das armadilhas
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do humor do repto humoristico, procurando uma forma de se afastar do facto evocado na QS:
“em 2009 o Bloco tinha 16 deputados em 2011 ficou com 8” (Anexo D:61).

As respostas R4 e R7 foram dadas em fun¢do, ndo da questdo levantada, mas de outra
questdo imaginada por CM. Por exemplo, na R4 (Anexo D:22-28), a critica ao BE e ao PCP
por recusarem integrar governos foi alterada noutra perspetiva. CM recusou-se a falar sobre o
PCP alegando questdes de educacdo e falou de uma hipotética ida do Bloco para o governo. Na
resposta envolveu o humorista e brincando com o titulo do programa pediu-lhe que ele e os
Gatos Fedorentos animassem os conselhos de ministros. A Q7 questionava CM sobre as
dissidéncias no BE, na R7 (Anexo D:50-60), Catarina Martins recupera a metafora do futebol
usada na Q3 e usa a expressao do futebol “mercado de transferéncias”, puxando a questdo para
a entrada de outros militantes que considerou terem muito valor para o partido. E RAP que fala
em Mariana Mortagua, a deputada que na altura teve um papel muito ativo na comissdo de
inquérito ao BES, isso foi reconhecido publicamente e amplamente mediatizado. Apos a
interven¢do do humorista, CM prolonga a resposta e vai encontrando argumentos para se
distanciar da critica inicial e a0 mesmo tempo fazer humor com as metaforas usadas por RAP
na questdo.

Os comentarios de RAP as respostas de CM expressam na maioria dos casos concordancia
com aquilo que disse a lider do Bloco. Em 27 vezes que intervém durante/ou no final da
resposta, 23 sdo para expressar interjeicdes, locugdes interjetivas, comentarios que
apoiam/refor¢am a critica feita pela entrevistada: “Certo” (R1, R3, R4 e R8); “Muito bem” (R7
e Q9), “E verdade. Confirmo!” (Q4); e, por exemplo, o comentario de RAP a R10 que apoia o
raciocinio e critica irdnica feita a PP por CM: “Sim eu estive a ver e sdo mais do que o Marlon
Brando estive a confirmar” (Anexo D:75), ou o comentario a R7 que apoia a critica expressa
por CM de haver a necessidade de “fazer muitas limpezas por ai” (Anexo D:58), em que RAP
conclui, apos a resposta de CM, que: “O bloco vai ficar um bocado encardido se lavar tudo o
que hé para lavar...” (Anexo D:61).

Por duas vezes, as interferéncias de RAP nas respostas acentuaram o ataque que recaiu
sobre a entrevistada no repto humoristico, isso acontece logo na primeira questdo levantada:
“Eram nazis mais civilizados, os deles” (Anexo D:5),; “Pra mim vai tudo a eito” (Anexo D:9).
As duas ideias reforcam o que tinha sido dito (Anexo D:3), no primeiro caso pressupde que
efetivamente sdo nazis, referindo ironicamente que a Unica diferenga era o nivel de civilizagao
em relacdo aos portugueses do PNR; no segundo caso a convidada procurava fazer a distingao

entre conservadores e nazis, ¢ RAP ndo deixou, incluindo o seu ponto de vista, para ele eram
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todos iguais. CM contestou a ideia ¢ RAP acaba por reconhecer que tinha sido vencido:
“Pumbal! ja almocei” (Anexo D:11), a expressdo popular portuguesa que significa, para quem
a pronuncia, que face ao que foi dito ja ndo tem mais argumentos para combater aqueles que
foram expressos pelo interlocutor. Por uma vez, o comentério de RAP atinge outro lider fazendo
uma comparag¢do: “Entdo, mas eu sou o Vitor Gongalves e a Dra. Catarina Martins ¢ o Antonio
Costa “ta-me” a atacar as perguntas... (Anexo D:63). Estava implicito o caso que envolveu AC
e o jornalista que o entrevistava na RTP, quando AC acusou o jornalista de estar a fazer
perguntas encomendadas pela oposicao.

CM utilizou 31 vezes o pronome pessoal “eu”, colocando-se dessa forma como total
responsavel pelo discurso, que foi maioritariamente situado no campo do humor, s6 cinco vezes
utilizou o pronome pessoal “nds”, mas sempre numa partilha de responsabilidade que servia
uma estratégia de constru¢do de ironia (R2, R5 e R10).

A linguagem corporal de CM € coerente com o discurso irénico que utiliza, a sua expressao
facial assume uma configuragdo ironicamente séria em muitos momentos das respostas e afirma
o discurso com movimentos das maos. Enquanto ouve as perguntas assume frequentemente
uma expressao de atencdo com um sorriso, umas vezes mais aberto outras mais fechado (figura

4.25).

Figura 4.25 — Expressao facial — ouve questao.
Fonte: CatMartins_16SetembroTVI_ITMBM: 0:14:58.8 - 0:15:01.4 (Figueiredo, 2015c).

Sdo também detetados alguns momentos de desconforto visiveis nas suas expressdes
faciais. A Q6 (Anexo D:35), ¢ a questdo onde ha uma reagdo visivel de surpresa e alguma

apreensdo sobre o que vai dizer RAP (figura 4.26).
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Figura 4.26 — Expressao facial/gestos com maos.
Fonte: CatMartins_16SetembroTVI _ITMBM: 0:14:35.9 - 0:14:36.7 (Figueiredo, 2015c).

Na resposta R6 sdo encontradas muitas hesitagdes e pausas:

CM - Quer dizer uma pessoa tem que defender (h) temos que proteger as 4 pessoas nao ¢ (h)
claro...

RAP — Claro!
(...)

CM - Portanto (pausa) os! (pausa) a minha (h) bem (h) também ndo ¢ muito provavel que eles
estejam os 4 no mesmo comboio (pausa) (RAP ri a gargalhada) em qualquer caso (pausa) em
qualquer caso se eu tiver sorte e mais uma vez Pedro Passos Coelho vira em meu socorro e ja

suprimiu esse comboio porque esta a pensar em privatizar a CP... (Anexo D:42-46)

E percetivel que a partir do momento em que encontra a forma de atacar o adversério, o
texto sai com fluidez, isso acontece quando diz “em qualquer caso” pela segunda vez.

Na R2, CM reagiu a sua propria resposta, depois de utilizar o termo “entalada” faz uma
pausa e acentua uma expressao pensativa e s6 depois reinicia a resposta cujo conteudo ¢ um

ataque a PPC (figura 4.27).

Figura 4.27 — Expressao facial CM — R2.
Fonte: CatMartins 16SetembroTVI ITMBM: 0:11:36.2- 0:11:37.10 (Figueiredo, 2015c).

A aproximag¢do ao humorista, para além de entrar por completo no campo humoristico &,

ainda, estabelecida pela forma de tratamento pessoal tratando-o apenas pelo primeiro nome:

168



A Comunicagdo Politica através da Hard interview e da Soft interview

4

“Ricardo” (R4, R7 e R10). Na R10, o nome ¢ antecedido por uma forma de exortacdo: “O

Ricardo”, uma forma enfatica de linguagem que tem como objetivo estabelecer uma relagao

com o seu interlocutor (Rebelo, 2002, p. 107). CM chama a atencdo de RAP, para o confrontar,

de forma irdnica, com as qualidades performativas de PP, que considerou serem melhores que

as dela, apesar dos seus 15 anos de atriz. CM referiu-se ao lider do CDS como alguém que

muda facilmente de rumo politico para conquistar eleitorado, fingindo ser o que ndo é:

devemos ter todos bastante humildade ndo ¢ tive 15 anos de atividade, mas face aquele que ja

foi o homem da lavoura o partido dos contribuintes o partido dos pensionistas tantos papéis que

encarnou nos ultimos tempos eu confesso que nods devemos ter todos uma certa contengao nao

¢ ele ¢ mesmo muito bom. (Anexo D:74)

4.1.6.3. As respostas de Paulo Portas

A entrevista a PP decorreu com muitos momentos de tensdo entre entrevistador e entrevistado.

A critica humoristica colocava, sistematicamente, em causa a acdo governativa de PP que

procurava libertar-se da teia em que era envolvido, enveredando pelo ataque aos adversarios e

ignorando os ataques que lhe eram dirigidos.

O quadro 4.7 resume argumentos centrais e visados pelas respostas de PP durante a

entrevista (Anexo E).

Quadro 4.7 - Argumentos centrais e visados nas respostas de PP no ITMBM.

Respostas Argumentos Centrais Visados nas Respostas
R1 Nao havia alternativa as politicas do governo face a situacdo PS
econdmica de Portugal
R2 O pior ja passou agora o futuro ¢ para recuperar e melhorar as PS
condicdes de vida das pessoas
R3 Quem andou a disfarcar as contas foram os socialistas e as pessoas PS
sofreram os efeitos dessa forma de governar
R4 O PS criou problemas econdémicos e ndo reconhece os erros que PS
cometeu
RS Identifica-se como revogador- anulou a sua decisdo de se demitir RAP
R6 Pde em causa os principios democraticos de AC AC e JrS e 0 comunismo
v OHmi aquea .
R7 (0] seu empel_lhamento em resolver questdes econdomicas para qu Troika e PS
troika se retirasse de Portugal
RS Nao concorda com a Constitui¢do por ter inscrita a ideologia socialista | Socialismo
a 4 iplomacia s
RY (0] sucesso da sua acdo enquanto responsavel pela diplo Oposigio
econdmica
i S e historia — “sermos antigo™"-
R10 O facto de Portugal ter muitos séculos de histori sermos antigo PS ¢ RAP
dificulta a mudanca, as reformas.
R11 Os numeros da economia que melhoraram por a¢do do governo Elogio a governagao do
PSD/CDS sdo mais importantes do que ser n° 2 do governo PSD/CDS
R12 Fragilizar RAP lembrando a sua ligagdo ao PCP RAP
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OPS e AC,RAP, JrS, as ideologias comunista e socialista, a troika e toda a oposi¢ao foram
os alvos da critica do lider do CDS-PP.

PP nunca respondeu as provocagdes que lhe foram langadas sobre PPC e assumiu, em
muitos momentos, uma postura ofensiva e um contra-ataque irénico. Ao longo da entrevista
procurou construir a imagem de alguém que estd do lado certo da politica, por ter participado
num governo que retirou o pais da situagdo em que os socialistas o tinham deixado. Construiu
sempre a ideia de que o seu trabalho no governo tinha sido essencial para o desenvolvimento
econémico de Portugal e que as solugdes politicas encontradas eram as Unicas possiveis.
Mostrou-se soliddrio com as pessoas que sofreram com os efeitos das politicas do PS,
exprimindo preocupagdo com a possibilidade dos socialistas poderem voltar a governar. A
procura de um ethos de seriedade e de competéncia foi um esfor¢o feito em cada resposta face
a questdes que procuravam contrariar essas carateristicas.

A tentativa de PP se identificar com os interlocutores, anfitrido e audiéncia, foi estimulada
por um discurso persuasivo, modalizado por uma linguagem verbal figurativa: utilizou
metaforas, expressdes e vocabulario popular: “cheta e pilim” (Anexo E:16) em vez de dinheiro;
“Vocé leva aqui” (Anexo E:99); “esse abando”, “vimo-nos gregos, mas ndo ficamos gregos”
(Anexo E:20); “maquilho” (Anexo E:28). Recorreu a expressdes utilizadas na medicina
psiquiatrica: “um PS clean”, “um PS no divd”, “entraram em negacdo” (Anexo E:44).
Reutilizou algumas metaforas empregues nos reptos humoristicos pertencentes a outro campo
semantico-pragmatico como, por exemplo, na R9 - “Entdo vamos falar de talho” (Anexo E:77)-
a figura do talho que tinha sido utilizada por RAP na questdo para criticar Portas (Anexo E:74-
76), foi utilizada por PP para fazer o autoelogio da sua agdo politica, e na R3 a imagem do
botox, com que tinha sido criticado, foi utilizada para tecer criticas aos socialistas (AnexoE:25-
28). A repeticao verbal foi, igualmente, uma estratégia que permitiu sublinhar e fixar sentidos
de forma persuasiva: “a divida estava em 110% do PIB as taxas de juro estavam acima de 10%
e o défice estava acima de 10%” (Anexo E:16); “veio o resgate veio a troika veio o memorando
e veio a recessao” (Anexo E:20); bem como, a utilizagio de uma linguagem dinamica
recorrendo a verbos transitivos: “eles assinaram o papel chamaram a troika a gente rasgava o
papel” (Anexo E:16). Portas utiliza a palavra “gente” com o significado de “pessoas/povo com
carater” e utiliza-a num jogo de persuasdo discursiva: “nds somos gente antiga e gente brava e
que a gente ndo gosta de gente que vem de fora dar-nos opinides” (Anexo E:65).

Portas prolongou algumas respostas e durante esse espaco de tempo procurou encontrar um

discurso de escapatoria a critica de que estava a ser alvo. As respostas eram iniciadas por

170



A Comunicagdo Politica através da Hard interview e da Soft interview

ataques explicitos: motivos para ndo responder, autoelogios e notas prévias e a partir desses
ataques construia um discurso em sua propria defesa. Por fim tirava uma conclusao explicita,
tentando clarificar o seu pensamento (Anexo H).

PP acompanhou o discurso verbal com gestos das maos e muitas expressdes faciais que
imprimiram coeréncia e assertividade ao discurso. Em alguns momentos, tanto enquanto ouvia
as questdes como quando dava as respostas, foram detetados gestos que ocorreram sé naquelas
situagdes, enquanto outros se repetiram ao longo da entrevista. As excec¢des estdo associadas a
momentos em que o discurso verbal também sofreu alteragdes com a produ¢do de um discurso
hesitante nas respostas. A tensdo da entrevista é percecionada no discurso verbal com o recurso
sistematico a interjei¢cdes de varia ordem, tanto no inicio das respostas como por interferéncias
nas questdes, mas também nas expressoes corporais. Sem ter em conta a Q1 (Anexo E:3), em
que a interferéncia de Portas na questdo lhe ¢ explicitamente induzida pelo humorista, o lider
dos centristas s0 ndo interferiu em quatro questdes (Q6, Q7, Q10 e Q11), sendo que nas
restantes sete houve interferéncias. Na Q2 e Q3 foram expressas interjei¢des de concordancia:
“Certo!, Sim!” e interjeigdes vocais: “Hum! Hum” com o mesmo sentido. Na Q2, enquanto o
humorista pergunta: “o que ¢ que vao fazer na proxima legislatura” (Anexo E:19), Portas coga

o pescogo (figura 4.28).

Figura 4.28 - Expressao corporal — Q2.
Fonte: PauloPortas_17SetembroTVI ITMBM: 0:12:56.3 - 0:12:57.4 (Figueiredo, 2015d).

Na Q4 e Q12 as interferéncias atingem o humorista de forma irénica. Na Q4 face ao facto
de em 2005 os eleitores terem atribuido maioria absoluta a Socrates, PP confirma e interrompe:
“E verdade. S6 comeco por dizer uma coisa (aponta para o pine no casaco de RAP) (...) o pine
ndo aumentou (...) vocé disse que ele ia aumentar”, em causa fica a palavra do humorista. A
estratégia ¢ de distracdo do tema central do facto mencionado no repto de RAP, prolongar a
resposta até encontrar uma forma de se libertar da critica humoristica e inverter o seu sentido

critico, que acaba por ser dirigido ao PS (Anexo E:29-44). Na Q12 a interrupcdo ¢ feita de

171



A Comunicagdo Politica através da Hard interview e da Soft interview

novo com recurso ao pine, PP diz-se “fascinado” por ele, RAP questiona-se se estara direito e
Portas ataca: “visto daqui estd do lado direito (...) o que em si ¢ estranho” e ri a gargalhada,
estabelecendo uma diferenca ideoldgica entre ambos (Anexo E:102-110). Na Q5 e QS, as
interferéncias servem para se antecipar ao discurso do humorista: na Q5 PP diz o termo
“irrevogavelmente” ao mesmo tempo que o humorista (Anexo E:47-48) e na QS8
(Anexo E:66-68) antecipa-se ao revelar que o livro que RAP tem na mao ¢ a Constituigcdo
Portuguesa. Estratégias verbais que vao quebrando o discurso muito critico que antevé, e que
sdo acompanhadas por expressoes corporais e gestos que indiciam desconforto/nervosismo.
Enquanto diz: “isso ¢ a Constituicao” (Anexo E:67) PP mexe no nariz; e ajeita os colarinhos da
camisa de um lado e do outro enquanto o humorista afirma: “era giro, se calhar, até ler em voz
alta 14 no Conselho de Ministros (ajeita colarinhos da camisa) nés arranjamos maneira deste

livro fazer parte do programa LER+”(Anexo E:68) (figura 4.29).

(imagens ampliadas)

Figura 4.29 - Expressao corporal - Q8.
Fonte: PauloPortas_17SetembroTVI ITMBM: 0:19:12.5 - 0:19:13.1 (Figueiredo, 2015d).

O confronto com o anfitrido ¢ permanente, logo na R1, Portas avisa que o contrato
estabelecido com o interlocutor de participagdo num programa de humor pode ndo ser
cumprido: “O Ricardo, nds estamos num programa de humor e eu vou tentar manter (...) esse
registo”(Anexo E:12-14). A forma perifrastica verbal “vou tentar” indica que ndo esta garantida
a manutencdo do contrato inicial e a responsabilidade ¢ imputada ao entrevistador, ja que as
questdes levantadas sdo sérias e, por isso, a resposta tem de ser séria: “Ha uns assuntos que sdo
mais sérios do que outros e portanto a primeira parte da resposta tem de ser mais em tom
sério”(Anexo E:16). Ficou expressa a ameaga do recurso a um “tom sério” que ndo serviria o
objetivo do programa. A resposta do entrevistador inclui o pressuposto irénico de ndo haver a
garantia de que o programa seja de humor: ¢ de humor “quando corre bem”, ou seja, ¢
pressuposto que também pode correr mal (Anexo E:13-15). Na R12 PP ataca RAP expondo a

sua ligacdo ao PCP. Depois de muitas interrupgdes/hesitagdes no raciocinio com que iniciou a
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resposta: “Bem (h)é assim (h) olhe (h)eu (h) hd uma coisa que eu lhe garanto. (pausa) eu ja la
estou hd um tempo(h) isso ¢ verdade e...”, decide-se pelo ataque a RAP: “no CDS pode ter a
certeza que ninguém tera a longevidade do Dr. Alvaro Cunhal”. A comparagdo exprime a ideia
de que afinal foi pior no partido onde RAP militou e com o lider que admirou: “que o encantou
quando vocé era mais novinho e eu até percebo porque ele era muito inteligente o problema ¢
que pensava mal” (Anexo E:111). Na sequéncia da resposta RAP acusou a ofensiva de que foi
alvo com a expressio: “O senhor atirou-me o Alvaro Cunhal a cara...” e remata com uma frase
demonstrando surpresa: “ndo estava a espera disto”. PP responde que “poderia ter sido pior”.
RAP termina com uma espécie de apanhado de momentos, ao longo da entrevista, em que foi
atacado por PP: “Primeiro uma li¢do de jornalismo, agora recordar-me...”, a frase ndo termina,
mas esta implicito que lhe recordou o seu passado politico como militante do PCP e termina
com uma constatagdo iroénica: “sim senhora, arranjou aqui um eleitor arranjou...”.(Anexo
E:112-114). A licdo de jornalismo tinha sido dada na R5 quando PP pde em causa os
conhecimentos de RAP sobre jornalismo: “esses titulos tém batidas a mais isso ndo déa para por
numa primeira pagina de jornal” (Anexo E:56). PP usa o jargdo jornalistico “batidas”
mostrando logo no inicio da resposta que apesar de ja ndo ser jornalista ainda se lembra e sabe
do que esta a falar: “Ricardo, se eu ainda me lembro do jornalismo...” (Anexo E:56).

NaR10 (Anexo E:85-95) o prolongamento do texto da resposta, até¢ encontrar um rumo que
lhe permita inverter a critica de que ¢ alvo, ¢ iniciado por uma interpelacdo ao humorista onde
¢ utilizado, mais uma vez, o confronto expresso na exortagao: “0O Ricardo, ha quantos anos €
que Portugal ¢ Portugal”, a resposta de RAP revela atrapalhagdo para fazer contas: “Ora bem
1143...” o que encaminha PP para o episddio mediatico do equivoco nas contas publicas
protagonizado pelo lider do PS, Anténio Guterres. Em 1995, ainda candidato ao lugar de
primeiro-ministro, Guterres tropegou numa série de nimeros ao nao conseguir fazer uma conta,
perante um grupo de jornalistas, com o objetivo de demonstrar a percentagem do PIB que ia
para area da saude. O episodio levou a conclusdo de que também nao conhecia o valor do PIB
portugués. Ao longo da resposta, o objetivo de PP foi fragilizar o humorista demonstrando que
afinal ndo foi s6 Guterres que ndo conseguiu fazer as contas, RAP também estava em
dificuldades. PP amenizou a situacdo considerando que o erro ¢ humano: “¢ a coisa mais
humana que ha, va 14 1143 para 2015 d4 quanto?”. Mais uma vez ficaram em causa na resposta
o PS e o humorista enquanto na questdo o visado era PP, quando RAP relembrou o
compromisso de Portas de elaborar o guido para reformar o Estado e nunca o fez. A provocagio

que constitui a Q11 (Anexo E:96) sobre ambicao de PP querer ser primeiro-ministro, mas afinal
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ser o nimero dois, PP responde de forma curta e direta:” Eu j4 aceitei isso ha muito tempo”
(Anexo E:97) e RAP acentua com acutilancia: “A sério este nimero nao custa a digerir” (Anexo
E:98). O lider do CDS-PP inverte a resposta a seu favor (Anexo E:99-101) relevando o bom
desempenho da economia com o desemprego a descer e considerando que esses nimeros, 0s
indicadores econdmicos, ¢ que sdo verdadeiramente importantes para o pais e ndo ele ser o
nimero dois do governo. A inversdo de argumentos ¢ iniciada por uma proposi¢do cujo
significado implicito atinge RAP: “Agora em contrapartida vocé leva aqui com 20 segundos de
nimeros”, o que pode ser lido como a ideia de que quanto a si, PP, esta tudo bem, mas quem
vai ficar com problemas ¢ RAP, ja que a resposta ndo ia servir o humor.

Na R7 e R9 Portas parte de ideias afirmativas a seu respeito, procurando a imagem de um
homem de Estado preocupado com o futuro do pais e com uma acao politica que crie melhores
condig¢des para os portugueses. Na R7 ao desafio humoristico em considerar o governo pior do
que a troika, PP responde sobre a sua preocupacdo pela permanéncia da troika em Portugal,
expressando felicidade por terem ido embora e no percurso da resposta elogia os portugueses e
adverte que ¢ preciso ter aprendido a licdo: “nunca mais ter isso a nossa frente”, concluindo
com a sua opinido: “eu acho que era bom” (Anexo E:65). Na R9 opta por um autoelogio:
“primeiro modéstia a parte acho que feiras ndo fagco mal”, explicando que nos quatro anos de
governo tentou vender os produtos portugueses enquanto responsavel pela diplomacia
econdmica e de seguida falou do sucesso das exportagdes (Anexo E:77).

Nas respostas R2, R3, R4 e R8 da primeira proposi¢ao pode inferir-se uma espécie de nota
prévia para dizer, isso ndo ¢ nada comigo, ndo fui responsavel pelo que me acusa, a culpa ¢
atribuida ao PS e ao socialismo. A R2 (Anexo E:20) ¢ iniciada por uma interjei¢do que chama
a aten¢do do interlocutor para o desdizer de imediato: “Olhe! Esse abando levaram as pessoas
com o resgate em 2011 de um dia para o outro...”; na R3 (Anexo E:26) a ideia de uma
governacao botox aplica-se, mas ao PS, o discurso € particularmente atribulado, com muitas
hesitagdes e atrapalhagdes: “Botox ¢ engragado... H4! Hu! Botox... eu acho que andou a fazer
quem andou a disfarcar as contas... /ifting andaram...”, pedindo ajuda ao entrevistador - “/ifting
ndo ¢ como se diz...”, para demonstrar que aquela ndo era a sua area de conhecimento, estando
acima desses termos. Ao discurso verbal, quando inicia a resposta e diz “Botox ¢ engracado”,
estd associado o gesto de levar o indicador até junto ao olho (figura 4.30). Gesto idéntico ¢é
encontrado na R4 quando diz que: “Sabe que ha uma frase que ¢..” (Anexo E:38) e continua a
resposta, igualmente, com muitas hesitagcdes. Nas Q3 e Q4 tinham sido severamente criticados

os resultados da governagdo de executivos onde o CDS-PP tinha participado.
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Figura 4.30 - Expressao corporal PP — R3 e R4.
Fonte: PauloPortas_17SetembroTVI ITMBM: 0:13:56.0 - 0:13:57.3 (Figueiredo, 2015d).

Na R4 Portas considerou que a palavra “loucura” usada na questao (Anexo E:37) podia ser
aplicada, mas ndo a ele, e para tornar mais credivel a argumentagdo recorre a uma frase de
Einstein: “Loucura € (pausa) teré dito o Einstein (...) querer obter resultados diferentes fazendo
a mesma coisa (...) bem eu acho que este ¢ o problema do PS”. No inicio da resposta sdo
observados movimentos atipicos de Portas, estava em posicao de aparente descontragdo, mas
quando RAP termina a questdo recosta-se na cadeira a0 mesmo tempo que expressa a
interjei¢do vocal “Hum!” e deixa de fixar o olhar em RAP, como quem procura argumentos

para responder (figura 4.31).

Figura 4.31 - Expressao facial -R4
Fonte: PauloPortas_17SetembroTVI ITMBM: 0:13:56.0 - 0:13:57.3 (Figueiredo, 2015d).

A R4, logo no inicio, foi interrompida por RAP dando-lhe carga emocional ao expressar
“medo” sobre o que iriam fazer os eleitores no momento do voto, ja que em 2005 tinham dado
maioria absoluta a Sécrates. Portas também disse estar com medo, mas esclareceu que por
razdes diferentes. O lider dos centristas vinca desta forma as diferencas ideologicas entre os
dois, ideologia socialista vs liberal (Anexo E:39-40). Uma diferenca que foi exposta também
na R8 depois de PP ter sido associado por RAP a personagens ficticias, irmaos entre si, que

praticavam atos ilicitos e a quem foi comparado por ter governado 4 margem da Constitui¢cao
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(Anexo E: 68). PP afasta a acusacdo recorrendo a familia: “Nao, nem eu nem o meu irmao
Miguel nem a minha irma Catarina temos esse nome (irmaos Dalton)” (Anexo E:69). De
seguida colocou a tonica na necessidade de alterar a Constitui¢do recusando o socialismo que
nela estd contido. Mais uma vez ndo responde a provocagdo e encontra o caminho para dela se
afastar.

Na R6 declara “objecao de consciéncia” para nao responder a uma questdo que satirizava
a prestacdo politica de PPC no debate com AC. PP recusa entrar nesse jogo e afasta-se da
questdo virando o sentido da critica para JrS e AC. Acusa-os de ndo quererem debater com ele,

juntando o lider dos comunistas ao lider dos socialistas numa atitude antidemocratica:

Jerénimo de Sousa ndo quer debater comigo e eu isso acho normal porque em nenhum pais
comunista houve algum debate com o adversario a menos que fosse o tltimo e o Antdnio Costa,
enfim, todos os dias enche a boca com a democracia, achei um bocadinho esquisito aquela coisa

do... “eu com aquele ndo debato” (Anexo E:61)

A frase: “em nenhum pais comunista houve algum debate com o adversario a menos que
fosse o ultimo” permite inferir que essa falta de democracia também atingiu AC.

PP utiliza o pronome pessoal “eu” 36 vezes. O pronome coletivo “nds” ¢ usado 8 vezes
para se referir a ele e a0 RAP (R1), a coligagdo governamental (R1, R7), a Portugal e aos
portugueses (R7, R9).

Todo o discurso de PP ¢ altamente modalizado tanto pela utilizacdo semantico-pragmatica
das palavras como pela fonética, pela expressao facial e pela utilizagdo das maos. Enquanto
ouve as questdes assume uma posi¢ao de descanso fisico expressando um sorriso uma posi¢ao

em que, potencialmente, transmite conforto e descontragdo (figura 4.32).

Figura 4.32 - Postura PP enquanto ouve questoes.
Fonte: PauloPortas 17SetembroTVI ITMBM: 0:11:44.4 - 0:11:46.4 (Figueiredo, 2015d).
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Em algumas respostas (R2, R4 e R11), cada argumento ¢ afirmado com os gestos de

contagem feita pelos dedos (figura 4.33).

Figura 4.33 - PP enumera argumentos na R2.
Fonte: PauloPortas_17SetembroTVI_ITMBM: 0:13:07.0 - 0:13:09.4 (Figueiredo, 2015d).

Por vezes, usa o gesto de apontar com o indicador tornando mais agressiva a critica, que
expressa por palavras, como acontece na R6 quando disse: “eu com aquele ndo debato”. O
gesto representa a atitude de AC quando se recusou a debater com PP. Infere-se que PP

considerou essa atitude como uma posicao agressiva e acusatdria dirigida a si (figura 4.34).

Figura 4.34 - Gesto com maos de PP na R6.
Fonte: PauloPortas_17SetembroTVI_ITMBM: 0:17:46.6 - 0:17:49.3 (Figueiredo, 2015d).

Na R12 o dedo foi apontado a RAP para lhe dizer: “que (Alvaro Cunhal) o encantou quando
vocé era mais novinho”. O gesto vinca o sentimento critico da afirmacgdo (figura 4.35).
Poderiamos dizer que se RAP lhe “apontou” palavras para o criticar (Anexo E:110) naquele
momento era a vez de Portas lhe “apontar” o dedo, acusando o lider do partido em que RAP

tinha militado de “pensar mal” (Anexo E:111).
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Figura 4.35 - Gesto com maos de PP na R12.
Fonte: PauloPortas_17SetembroTVI_ITMBM: 0:24:20.8 - 0:24:22.1 (Figueiredo, 2015d).

As maos acompanham, sistematicamente, o discurso. Por exemplo, na R1 faz o gesto de
rasgar o papel, na R3 enquanto diz: “deixa c4 ver se eu maquilho”, sendo o pronome “eu”
utilizado em referéncia aos socialistas, faz com as maos um gesto de arranjar/ajeitar, desenha

uma bola no ar vincando a artificialidade das contas socialistas (figura 4.36).

Figura 4.36 - Gesto com maos PP -R1 e R37.
Fonte: PauloPortas_17SetembroTVI_ITMBM: Fonte: PauloPortas_17SetembroTVI_ITMBM:
0:12:39.0 - 0:12:42.0 (Figueiredo, 2015d). 0:14:11.2 - 0:14:12.4 (Figueiredo, 2015d).

As interferéncias de RAP nas respostas de PP acontecem em oito respostas por iniciativa
do humorista: na R1, R4 e R11 no inicio, na R8 durante os argumentos de justificagdo e na RS,
R6, R9 e R12 na fase de conclusdo; e em duas respostas (R3 e R10) por interpelacdo do
entrevistado. Na R1 (Anexo E:12-15) o humorista defende-se da ofensiva de PP; na R4 reage
ao que diz Portas e no percurso de troca de palavras RAP acentua a critica feita na Q4
(Anexo E:29-37); naR11 e R8 a intervencao de RAP nestas respostas também acentuou a critica
da Ql1(Anexo E:96-98) e da Q8 (Anexo E:66-68); na R9 a interven¢do da a deixa PP para
prosseguir o autoelogio das politicas do governo; na R12 relembra pontos em que foi atacado

pelo entrevistado (Anexo E:112-114).
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No final da entrevista PP decide reagir aos agradecimentos de RAP e mostrar que gostou
de estar ali e que estava disposto a continuar, dando indica¢des que até poderia a regressar em
proximas edi¢des: “Vocé na proxima vai fazer estas entrevistas?” Podemos inferir que, dada a
tensdo em que decorreu a entrevista e os ataques a que foi sujeito, PP procurou, com esta

reacdo, atenuar ou antecipar os julgamentos que pudessem ser feitos sobre a sua prestagao.

4.1.6.4. As respostas de Antonio Costa
AC transformou a entrevista num jogo de palavras. Jogou com as palavras e rabulas criadas
pelo entrevistador para fazer humor e sempre a procura de formas de se libertar da critica. Em
algumas respostas usou argumentos, noutras procurou através da retérica humoristica dar por
terminada a resposta o mais rapidamente possivel, evitando prolongar o tema. O quadro 4.8

resume argumentos e os visados nas respostas na entrevista a AC (Anexo F).

Quadro 4.8 - Argumentos e visados nas respostas de AC no ITMBM.

Respostas Argumentos Visados nas Respostas
R1 Afirma o seu otimismo -
R2 Distinguir arguido de acusado Defende Socrates
R3 Os portugueses ndo devem votar no PSD PPC
R4 Garantir confianga para aplicagdo do programa eleitoral do PS -
RS Ironia sobre caso em quem foi protagonista Jornalistas
R6 Agiu como agiu por ser uma pessoa sincera Jornalistas
R7 gi(;ie ;)taTC que salvou os portugueses das politicas do governo de PPC ¢ PP
RS Prometer que ndo cortard rendimentos se vencer elei¢des e até ird Governo PSD/CDS
repor
R9 Garantir que ndo vai aplicar politicas de austeridade PPC
R10 PPC nunca fala verdade PPC
R11 Os portugueses ndo devem votar na alianga de direita PaF e PPC

Na entrevista AC desvalorizou as polémicas em que esteve envolvido, mas os casos e
polémicas implicitas nas questdes ficaram, sistematicamente, sem qualquer referéncia. Nos
casos explicitos, Costa reconheceu os erros, ndo se desdisse, ndo contra-argumentou, mas
desviou o sentido das provocagdes. Umas vezes desembaragou-se dos julgamentos com
respostas curtas noutras com o prolongamento das respostas o que lhe permitia ganhar tempo
para encontrar argumentos e inverter o sentido da critica de que era o alvo.

O discurso verbal conjugado com o ndo verbal imprimiu assertividade aos argumentos,
manteve expressoes corporais estaveis e poucos foram os momentos em que existiram

alteragdes visiveis.
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Os lideres da coligacao Pra Frente Portugal, PPC e PP foram os nicos alvos da critica do
lider socialista.

O lider do PS iniciou as suas respostas com argumentos irénicos e evoluia nas respostas no
sentido de afastar a critica, até chegar a uma conclusdo explicita onde expressava dois tipos de
ideias: a do ataque aos adversarios ou a da reafirmacao das suas politicas programaticas para as
legislativas, divulgando-as e reafirmando-as, procurando deixar claras as ideias que defendia e
assumindo compromissos (Anexo H).

AC procurou usar argumentos que o credibilizassem e que incutissem confianca aos
cidaddos quanto as suas opgdes politicas, se vencesse as elei¢des, distanciando-se das politicas
dos seus adversarios que estavam no governo a quem o humor o associava.

As estratégias de inverter o sentido da critica e da ndo contra-argumentacao foram adotadas
do principio ao fim da entrevista. Costa desvalorizou as criticas que lhe eram dirigidas, mas
nunca hostilizou o apresentador, optou por estratégias que nao criavam tensdo entre si € 0
anfitrido, pelo contrario, procurava uma aproximag¢ao com simpatia e colaborou no que lhe era
proposto. Interrompeu as questoes do entrevistador por trés vezes (Q1, Q2 e Q10), sempre com
estratégias criadoras de humor.

Na QI(Anexo F:3-18) colaborou na rabula de abertura da entrevista dominando o espaco e
o discurso sobre o tema do programa eleitoral do PS, que tinha sido alvo de julgamento e critica
humoristica no programa do dia anterior a entrevista. Na Q2 ao nome gritado por RAP:
“SOCRATES SOCRATES SOCRATES”, AC contrapds no mesmo tom, procurando imitar o
humorista: “SYRIZA SYRIZA SYRIZA” (Anexo F:22-23). Na Q10 o lider socialista brinca
consigo quando interrompe a questdo para dizer: “Fico um bocado com os olhos em bico as
vezes, sim” (Anexo F:67).

Na R6 ao ataque ao seu comportamento com os jornalistas AC volta a utilizar o humor
como arma de defesa. O humorista afirma: “E a segunda pessoa (Costa) que vem ca hoje e diz,
ndo, eu realmente trato mal outras pessoas, mas a si abro uma exce¢do”, ¢ muito, muito
simpatico, ja a senhora de cor-de-rosa fez o mesmo”. A associacdo de Costa a SDCDR
pressupde, no contexto da questdo, a acusagdo ao lider socialista de que ele “trata mal” os
jornalistas, mas AC associa-se a brincadeira, e ele proprio propde a sua identificagdo com a
SDCDR: “Eu tenho muito em comum com a senhora de cor-de-rosa” (Anexo F:46-49).

Nas Q3, Q7, Q9 e Q10 foram criticados comportamentos politicos do lider socialista pondo
em duvida as suas capacidades como lider da oposi¢do, mas nas respostas os alvos foram os

adversarios. Na Q3 pressupde-se uma personalidade ambiciosa, provocagdo a que AC responde
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com criticas a PPC: “os portugueses ndo merecem cumprir mais uma pena de 4 anos de Passos
Coelho” (Anexo F:32-33); na R7 as criticas ao desempenho das liderancas do PS, tanto a de
AJS como a de AC, foram ignoradas e o sentido da critica foi atingir PP (Anexo F:50-51).
O comentario de RAP acabou por ajudar AC ja que considerou que Portas “Também esteve
muito bem sim”, depois de AC ter dito que tinha sido o lider do CDS “o que mais ameagou a
estabilidade do governo”, recuperando, implicitamente, o caso do pedido de demissdo
irrevogavel de PP (Anexo F:52-53). Na R9, apoés ter sido acusado no repto langado pelo
humorista de ir aplicar austeridade tal como PPC (Anexo A:56), os argumentos de AC atingem
Passos Coelho. Costa envereda pelo humor ao recuperar na resposta o nome de “SOCRATES”
e afirma que em vez de Soécrates agora a palavra certa ¢é: “EMPREGO, EMPREGO,
EMPREGO” (Anexo F:57), imitando o tom e a intensidade da voz do humorista na Q2 (Anexo
F:22). Na Q10 RAP julga o comportamento politico de AC num evento onde tinha dito bem do
governo perante uma plateia de chineses (Anexo F:66-70), AC ndo contra-argumenta, mas a
reacdo atinge PPC. AC vai buscar ao bolso uma folha com declaragdes de PPC para o acusar
de falta de memoria sobre quem chamou a troika. Uma resposta que ¢ prolongada por um
conjunto de trocadilhos, hesitagdes e interrupgdes de RAP em que AC colabora, ficando criada
uma situagao discursiva a seu favor (Anexo F:71-83).

Na R4 a critica mordaz sobre a capacidade de AC para governar com o programa que
apresentava e que constituia a Q4 (Anexo F:36), ndo foi contestada, apenas fez humor com a
ineficacia do “livro de instru¢des” referido por RAP. A resposta incluiu, no entanto, argumentos
que procuravam incutir confianca. AC destacou a presenca dos economistas que tinham
elaborado o programa econdémico do PS com que se apresentava as elei¢cdes na equipa de
governacao (Anexo F:37).

AC resolveu em alguns momentos o incomodo das questdes com respostas curtas e, por
vezes, passando de imediato para a critica aos adversarios. A R1 ¢ constituida apenas por uma
frase sem qualquer referéncia a polémica implicita na pergunta: “Eu sou um otimista portanto
tenho esperanca de voltar a emagrecer e voltar a caber nos calgdes amarelos” (Anexo F:20). A
mesma intenc¢do de abreviar o assunto ¢ encontrada na R2. Na provocagao langada por RAP a
questdo era o hipotético apoio de Sdcrates a Costa (Anexo F:24). O lider socialista avisou que
ia dar uma resposta séria, ou seja, que ia quebrar o acordo ticito de que estava ali para fazer
humor e nio para falar a sério: “Bom eu agora tenho que falar a sério...”, RAP retorquiu: “O
pa, entdo, mas...”, como quem diz, mas ndo era esse o acordo. Apos AC ter repetido: “agora

tenho de falar a sério...” RAP acaba por consentir: “Com certeza com certeza.”. Com o caminho
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aberto AC avanga com o argumento juridico, habitualmente, utilizado quando era interpelado
pelos jornalistas: o “direito a presunc¢do de inocéncia”, recusando a comparagao feita na questao
e deu por encerrado o assunto (Anexo F:25-31).

As respostas aos reptos em torno das polémicas que envolveram AC no seu relacionamento
com a comunicacdo social (Q5 e Q6) também foram breves, utilizando argumentos
humoristicos sem qualquer contra-argumentacao. Na R5 AC limitou-se a responder com breves
observacdes a rabula montada: “Veja bem do que ¢ que os jornalistas se lembram virem de tras
de um carro (...) até parece um programa de humor” (Anexo F:41); e na R6 brincou com a sigla
SMS: “sempre ouvi dizer que SMS queria dizer “seja mesmo sincero” e com esse argumento
rematou a questdo afirmando que: “acho que até com os jornalistas devemos ser mesmo
sinceros” (Anexo F:47).

Na RS, em resposta a outra polémica que visava as atitudes politicas de AC, o entrevistado
voltou a resolver a questdo com poucas palavras sobre o assunto., mas seguiu outra estratégia.
A pergunta langava a divida sobre as criticas de AC a AJS, depois do PS ter vencido as elei¢des
europeias, AC virou o sentido da critica e reafirmou as suas palavras expressando coeréncia:
“Nao, ndo, eu continuo a achar exatamente o mesmo” e reclamou o voto dos portugueses: “¢
por isso que gostaria de ndo ganhar por poucochinho porque ndo gostaria de fazer
poucochinho”. De imediato largou o tema e iniciou um novo tema introduzido por si e que tinha
constituido uma rabula num dos episddios anteriores do ITMBM, o dos apoios sociais as viuvas.
Foi sobre ele que falou até ao fim da resposta, deixando na conclusdo uma garantia ou promessa
eleitoral: “apesar do sorteio de ontem, ndo valeu, as viuvas nao vao ficar prejudicadas” (Anexo
F:55). O mesmo tipo de estratégia foi usado na R11. Na Q11 a satira recaiu sobre a polémica
dos cartazes do PS onde foram utilizadas fotos de pessoas empregadas como se estivessem
desempregadas e que envolveu diretamente AC (Anexo F:84). O lider socialista brincou com a
questdo, repetiu os argumentos que tinha dado nas entrevistas aos jornalistas, reconheceu o erro
e recordou que o PS ja tinha pedido desculpas as pessoas. De seguida considerou que quem
devia ter pedido desculpas era o “Dr. Passos Coelho” porque havia mesmo pessoas
desempregadas, desencorajadas, que emigraram, afirmando que: “essa ¢ que ¢ a verdadeira
historia e essa ¢ que ¢ imperdoavel” (Anexo F:85). De ressalvar que tal como na R4, Costa
reconhece o erro, mas atribuiu-o ao PS e o pedido de desculpas ¢ coletivo: “pedimos desculpas”,
nunca assumindo individualmente qualquer responsabilidade.

Nas respostas as questdes onde foi envolvido o nome de AJS (Q3, Q7 e QS8), AC nunca

mencionou o seu antecessor na lideranga dos socialistas.
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O lider dos socialistas ao longo da entrevista procurou responder as rabulas que o visaram
nas emissoes do ITMBM: a rabula sobre o programa eleitoral do PS ao levar o documento para
oferecer a RAP: “Uma prenda para si porque verifiquei que acredita no poder magico do que
estd aqui dentro e portanto... (...) ndo queria deixar de lhe oferecer (...) a varinha magica para
todos os problemas da sua vida”(Anexo F:8-12). O texto remetia para a rabula onde o programa
eleitoral do PS era exatamente referido como uma varinha magica que tudo resolvia; e a rdbula
do sorteio das viuvas para serem os alvos dos cortes nos subsidios no valor de 1000 milhao de
euros: “apesar do sorteio de ontem ndo valeu as vitvas ndo vao ficar prejudicadas” (Anexo
F:55).

O discurso verbal de AC ¢ modelado pela utilizagdo de verbos nos modos pretérito
imperfeito: diria (Anexo F:51), queria (Anexo F:10 e 33); condicional: gostaria (Anexo F:55).
Modos verbais que contribuem para a polidez do discurso. Recorre a expressdo idiomatica
“olhos em bico” (Anexo F:67). Utiliza expressdes coloquiais como “deitar a baixo o governo”
(Anexo F:53), recorre a metafora “cumprir mais uma pena” (Anexo F:35) e aos advérbios de

2 <6 2 6

modo “francamente”, “totalmente”, “felizmente”, “indiscutivelmente
9 9 9

29 ¢

exatamente” (Anexo
F:33,37,51 e 55). AC recupera em muitas situagdes o vocabulario utilizado por RAP para
construir retdrica humoristica: “poder magico”, “varinha magica, “livro de instrugdes ,
“austeridade meiga e boazinha” (Anexo F: 8, 12,37 ¢ 57).

As interjei¢cdes sdo usadas ao iniciar quatro respostas, trés sao constituidas pela expressao
“Bom!”, que funciona como um desbloqueador de conversa (R2, R7 ¢ R9). Na R3 ¢ usada a
expressao “Olhe”, esta ¢ uma interjeicdo que chama a atencdo e estabelece confronto com o
interlocutor. A sua utilizagdo ocorreu na resposta a uma provocagao que visava diretamente AC
pelo seu comportamento politico ambicioso. RAP utiliza também a interjeicdo na interrupgao
que faz da resposta de AC e o lider socialista acentua esse confronto com a utilizagdo da
interjeicdo a qual junta a adversativa “mas” - “mas olhe!”- (Anexo F:33-35).

AC coloca-se como sujeito da enunciacdo (Rebelo, 2002, p. 152) utilizando o pronome
pessoal “eu” na maior parte das vezes, 16 vezes de forma explicita e em 4 respostas a forma ¢
detetada por desinéncia verbal. O sujeito na terceira pessoa do plural “nds”, nunca ¢ utilizado
de forma explicita ¢ sempre localizado por desinéncia verbal e em quatro situagdes: quando AC
se refere a ele proprio e ao humorista (Anexo F:16); em trés momentos o sujeito retine todos
com o mesmo fim (Anexo F:29, 57 e 79) e numa situagdo o sujeito nos diz respeito ao PS

(Anexo F:89).
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As respostas de AC decorreram com variagdes fonéticas e de intensidade, essencialmente,
para acompanhar o timbre do humorista, por imitacdo na constru¢do de argumentos
humoristicos.

Ao longo da entrevista a expressao facial de AC oscilou entre o sorriso e o riso (figura

4.37).

Figura 4.37 - Expressao facial AC — Sorriso e riso.
Fonte: AntCosta_18SetembroTVI ITMBM: Fonte: AntCosta 18SetembroTVI ITMBM:
0:18:55.1 - 0:18:55 (Figueiredo, 2015f). 0:16:09.9 - 0:16:10 (Figueiredo, 2015f).

S6 na R10 a expressao foi alterada, profundamente, em relacao ao padrao regular observado

(figura 4.38).

(ampliagdo do frame anterior)

Figura 4.38 - Expressdo facial AC — R10.
Fonte: AntCosta_18SetembroTVI_ITMBM: 0:20:03.5 - 0:20:04.3 (Figueiredo, 2015f).

Foi com uma expressao facial de surpresa que o lider dos socialista reagiu a intervengao de
RAP quando este ameacou tentar surpreender AC, ap6s de ter considerado que estava a ser
muito previsivel nos temas das questdes. AC acompanhou a expressou facial com a interjei¢ao
“Bom!”, como quem diz :“Veja 14 o que € que vai fazer”. Costa retoma o sorriso depois de RAP
dizer: “Nao vou...”, expressando a ideia de que afinal ndo iria surpreender o lider dos socialistas

com algo inesperado.
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O discurso verbal de AC foi sempre acompanhado por gestos com as maos que contribuiam
para a sua coeréncia. Enquanto ouvia as questdes as maos de AC permaneciam uma sobre a
outra em cima da mesa, como se vé na figura 4.38. No momento em que RAP inicia a primeira
questdo, depois de AC ter dominado a rabula inicial, Costa recoloca-se no seu lugar da mesa e
antes de estabilizar as maos na referida posicdo empurra os oculos (figura 4.39). O gesto
denuncia potencialmente a prepara¢do para uma nova fase da entrevista. Depois de ter
dominado o palco discursivo na rabula inicial ficava naquele momento exposto as questdes do
humorista. Na rabula inicial foi visivel a preparacdo que AC fez para aquele momento, ja que
o aderego que trazia, um canudo de papeldo com o programa eleitoral do PS, deu o mote e com

ele vinha um discurso com muito humor pré-preparado (Anexo F:3-19).

Figura 4.39 - Expressdo Corporal — AC ouve Q1 e empurra os 6culos.
Fonte: AntCosta_18SetembroTVI ITMBM: 0:11:05.4 - 0:11:06.6 (Figueiredo, 2015f).

O gesto de empurrar os 6culos ocorre quando RAP diz: “tendo em conta a situagdo do pais
e ndo s6 (gesto) nos ultimos quatro anos” (Anexo F:19). No final da R6, uma resposta na
sequéncia de uma questdo que punha em causa a forma como AC tratava os jornalistas, quando

RAP comenta a resposta, ¢ visivel AC a rodar a alianga (figura 4.40).

Figura 4.40 - Expressdo facial e gestos com
maos — AC ouve comentario de RAP a R6.
Fonte: AntCosta_18SetembroTVI ITMBM: 0:15:05.1 - 0:15:06.8 (Figueiredo, 2015f).
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O gesto de rodar a aliancga foi visivel quando o plano ¢ mudado para AC, que ja se ouvia a
rir, enquanto RAP afirmava que AC tratava mal os jornalistas. O momento ¢ de alguma tensao
e o gesto interpretado como de desconforto, tal como no inicio da QS8, quando RAP
ironicamente se refere ao otimismo de AC quanto aos resultados eleitorais que quer e aqueles

que as sondagens indicam, AC mexe no nariz e empurra os oculos (figura 4.41).

Figura 4.41 - Expressao Corporal.
Fonte: AntCosta_18SetembroTVI ITMBM: 0:16:15.0 - 0:16:18.3 (Figueiredo, 2015f).

Durante a entrevista AC nao interpela a plateia a ndo ser quando entra em estidio e a
cumprimenta com um gesto levantando o brago, mas interpela os espetadores, olhando para a
camara em dois momentos. Na R8 olha para a cdmara quando diz : “é por isso que gostaria
(volta a olhar para RAP e termina a frase) de ndo ganhar por poucochinho”. Este ¢ um momento
em que implicitamente estd a pedir o voto dos eleitores e explica porqué - “porque ndo gostaria
de fazer poucochinho” (Anexo F:55). Na R11 volta a interpelar os espetadores, olhando para a
camara quando afirma: “por isso pedimos desculpa as pessoas por ter utilizado (o olhar regressa
a RAP e termina a frase) as suas caras”. Desta forma interpela os eleitores para reforcar o pedido
de desculpas, o que pressupde a reconhecida existéncia de culpa demonstrando humildade.

Os dados extraidos pela andlise critica do discurso politico produzido no espago
humoristico suscitam o questionamento da inclusdo destas entrevistas nas soft interviews, se
nos colocarmos no ponto de vista do entrevistado. Os julgamentos permanentes que o0s
desqualificam e as observagdes absurdas e ridiculas a que sdo sujeitos constroem um ambiente
de confronto “duro”, que ndo se identifica com o significado atribuido ao adjetivo soff, no
contexto jornalistico, j& anteriormente definido, o qual esta associado a suavidade das questdes

e a ideia de ndo requerer grande esforco por parte do entrevistado.
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4.2. O Discurso Jornalistico sobre a Politica e os Politicos

O evento comunicativo da rubrica TPS insere-se na pratica social de comunica¢do de massas,
o seu texto corresponde a um programa de televisdo produzido e formatado por praticas
discursivas carateristicas do campo mediatico, onde se cruzam duas ordens de discurso: a do
jornalismo e a da politica.

Nesta investigacao considera-se a sua distribui¢do através do meio tradicional de televisao
e consumido no momento da sua emissdo pelos publicos da TVI que assistiram a rubrica TPS
no J8 da TVL

A entrevista ao diretor de informac¢dao da TVI, em funcdes na altura, o jornalista SF,
permitiu compreender as motivacdes e as estratégias discursivas adotadas na construcdo da
rubrica TPS, inserida no J§, bem como recolher elementos sobre a sua producao e formatagao.

O modelo de entrevista definido por SF foi o de “uma entrevista editorializada” :

O modelo foi deliberado porque se quiséssemos uma entrevista asséptica neutra desse ponto de
vista mais objetiva ndo havia razdo nenhuma para sentar 3 ou 4 jornalistas ali a “bombardearem”
o politico convidado, bastava o pivé da TVI conduzir a entrevista como faz ao longo de todo o

ano de todos os anos independentemente de haver eleigdes ou nao. (Anexo 1:17)

A introdugdo de algo de novo, ou seja, estabelecer a diferenca entre a TVI e os outros

canais, influenciou a escolha do modelo:

nao fazer tudo igual por uma questdo de ndo repeti¢do da forma, ndo foi, evidentemente, para
privilegiar mais um outro para destaca-lo mais ou menos em relagdo aos outros, mas sim, ai
houve um bocadinho de técnica televisiva, no sentido de criar imprevisibilidade criar o elemento
surpresa que € importante para as pessoas ficarem agarradas... “olha deixa ca ver o que ¢ que
vai acontecer como isto nao ¢ bem igual ao que vimos no outro deixa ca...” que ¢ uma forma

como outras de fidelizares as audiéncias. (Anexo [:13)

A escolha dos comentadores habituais da TVI para fazerem as perguntas e introduzirem o
elemento transformador da entrevista jornalistica, feita de acordo com um conjunto de regras
que tendem a objetivar uma entrevista, em “entrevista editorializada”, teve como critério serem

os habituais comentadores da estagdo de televisao

por serem residentes, ¢ porque a gente confia, tal € o capital de confianga e relacional que nos

permite... que a opinido destas pessoas interessa-nos tanto que a gente paga para eles virem ca
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muitas vezes, para a sua presenca ser regular e sdo estes mesmo que a gente quer a colocarem
as questoes porque eles sendo jornalistas sdo jornalistas com opinido e sdo jornalistas na minha
antena, portanto, ndo eram paraquedistas pessoas que cairam do céu e esse sinal era um sinal

que era evidente. (Anexo 1:17)

Mas os lideres nao foram apanhados de surpresa, o modelo foi previamente aceite, depois

das razdes apresentadas diretamente pelo diretor de informagao da TVI:

eles evidentemente eram os mais desconfiados deste modelo... eu disse: “ouca se eu ndo fizer
isto que estou a propor o que ¢ que vai acontecer vocé vai estar ali 20 minutos 30 minutos a ser
questionado pelo jornalista da TVI e quando sai entram em estidio 3 individuos a dar opinido
sobre aquilo que vocé disse sem vocé ter a possibilidade de reagir, portanto, o que eu vos estou
a dar ¢ a possibilidade de estarem ali frente a frente... e vocés durante esse debate que ¢ uma

entrevista-debate de facto reagirem. (Anexo [:21)

As entrevistas aos lideres politicos foram pensadas em todos os seus aspetos de produgdo,

de acordo com uma opgao editorial?®, definida pela dire¢do de informagéo da altura:

Houve ali, claramente, um critério editorial que foi, aqueles que eram candidatos ao lugar de
primeiro-ministro e os outros lideres de partidos com representagao parlamentar (que) nao eram,
manifestamente, candidatos a primeiro-ministro, porque toda a gente sabia que ndo iriam ter

hipoteses de ganhar as elei¢des. (Anexo I:11)

Os dois lideres com possibilidade de vencerem elei¢des, o do PS e do PSD, foram no espaco
do J8 “sujeitos a um conjunto de perguntas de origem mais diversificada mais variada havia
mais publico ndo havia analistas a fazer perguntas” (Anexo I:11) e o confronto com os analistas
foi feito no canal TVI24, enquanto nos outros casos, foram confrontados com as perguntas de
tipologias especificas de plateias no J8. No caso do lider dos comunistas, Jeronimo de Sousa

respondeu a questdes de um grupo de jovens universitarios.

¢ um partido que estava a envelhecer e era refrescante até do ponto de vista do interesse do
publico colocar o partido que sofre um processo de envelhecimento frente a uma plateia daquilo

que nao seria, teoricamente, o seu publico-alvo. (Anexo [:13)

25 Esta opgao € plasmada na Lei da Televisao e dos Servigos Audiovisuais a Pedido (artigo 36° da 7* versdo - Lei
n.° 74/2020, de 19 de novembro) (Assembleia da Republica, 2020).
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4.2.1. A construcio da entrevista TPS - do formato e da producio
A entrevista TPS foi concretizada num formato que cruzou elementos cénicos € movimentagao
cénica, carateristicos de um talk-show e adotou um discurso verbal jornalistico.

A disposi¢cdo do cenario e dos respetivos elementos ndo foram constantes em todas as
emissOes, mas em todas elas foram encontrados elementos carateristicos da informagao
jornalistica e do entretenimento (Anexo J). Os entrevistadores deslocaram-se no cendrio e
acompanharam o entrevistado ao local onde permaneceram durante a entrevista. Em quase
todos os programas esse procedimento foi adotado, ndo tendo ocorrido apenas em um deles, em
que a entrevistada j& estava sentada no seu lugar, Catarina Martins, quando a emissdo comegou.
A movimentac¢do no cendrio dos participantes na emissdo ¢ encontrada nos talk-shows, bem
como a existéncia de uma plateia em estiidio, que no TPS ndo se manifestava, ou seja, ndo batia
palmas, mas podia colocar perguntas que estavam pré-estabelecidas.

A existéncia de uma plateia foi introduzida por ser considerado um elemento que poderia
ser produtivo em termos de audiéncias, a intencdo foi revelada pelo entdo diretor de informagao
da TVI Sérgio Figueiredo (SF) ao referir a necessidade de “produzir resultados, porque ¢ dos
resultados das audiéncias que depende a capacidade desse projeto subsistir” (Anexo 1:9).

A escolha dos elementos que integravam a plateia foi feita pela producdo da TVI com a

participagdo da dire¢do de informacao:

a producao de informagao da TVI que fez o scouting e o casting. A Unica coisa que me preocupei
de indicar a responsavel da producdo e da agenda era perfis, que fosse um publico o mais
representativo possivel da sociedade portuguesa (...) também do lado das empresas e de gestores
eu também sugeri, vinha da imprensa econdmica, portanto conhecia e tinha os contatos das

pessoas. (Anexo 1:7)

A recolha de informagao sobre pessoas a selecionar para a plateia (scouting) passou depois
por uma conversa com essas pessoas para a escolha final (casting). Sérgio Figueiredo referiu
que “tinha que ter um minimo de cuidado em perceber se a pessoa ndo se amedrontava, porque
aquilo era televisdo em direto, ndo podiamos correr propriamente riscos” (Anexo 1:9) e havia

ainda a considerar as vantagens de um cenario humanizado:
Havia um bocado de show e ter um estudio cheio de gente é melhor do que ter o melhor de todos

o0s cenarios porque traz humanidade, sdo os eleitores que estdo ali confrontados com os politicos

que iriam eleger passado pouco tempo. (Anexo 1:9)
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Mas, a razdo fundamental para escolha, defendeu SF, foi serem as pessoas que

experienciam as dificuldades a colocarem-nas diretamente ao politico:

porque uma pessoa que trabalha num hospital e faz uma pergunta sobre o funcionamento do
Servigo Nacional de Satide de certeza absoluta que ndo coloca a questdo, (...) da mesma forma
de que nos jornalistas que somos observadores externos da realidade com as virtudes que isso
tem, mas também pelos inconvenientes que tem, que ¢ ndo falamos daquilo que vivenciamos,

essa foi a razdo principal. (Anexo 1:9)

A disposi¢do do entrevistado e entrevistador no cendrio também nao correspondia ao que €
habitual numa entrevista jornalistica, onde, habitualmente existe uma mesa com os dois
interlocutores sentados frente a frente. Na entrevista TPS, o entrevistador sentava-se numa
ponta do estiidio com uma plateia disposta no cendrio atras de si e ao seu lado esquerdo. O
entrevistado estava a sua frente, ao centro, em pé, ou a sua esquerda, sentado. As decisdes
ligadas a disposi¢do do cenario e aos elementos que o integravam sdo da responsabilidade da
TVI (Anexo 1:10-11).

Nao sendo possivel encontrar géneros puros e seguindo a proposta de Brants e Neijens
(1998), o formato pode ser colocado numa escala continua de infotainment, que tem num dos
polos formatos do campo jornalistico e no outro polo, formatos de programas de
entretenimento. Cada género pode afastar-se mais ou menos de cada polo, dependendo do
namero de carateristicas que incorpora de cada dimensao. Brants e Neijens (1998, pp. 151-153)
indicam trés critérios que podem ser usados para aferir os niveis de cruzamento dos elementos
das duas dimensdes: os topicos, o estilo e as carateristicas do formato.

Na entrevista TPS, os topicos sdo consentdneos com as tematicas do campo do jornalismo:
a informacdo partidaria, as posigdes politicas e as divergéncias politicas; o
apresentador/entrevistador € jornalista; e o estilo € sério. Nao existem outros elementos como
musica ou outras formas de distracdo da questdo central que tem a entrevista, solicitando-se ao
entrevistado respostas a perguntas relacionadas com o debate politico do momento, os
programas eleitorais e a luta politica em pré-campanha para as elei¢des legislativas.

Tendo por base a teoria de Duarte (2007), a entrevista TPS mantém-se na ordem da
realidade discursiva da meta-realidade, onde estd inserido o campo do jornalismo. O
compromisso da empresa produtora do contetido mantém-se através da qualidade profissional
dos entrevistadores, que sdo jornalistas e, ainda, por ser publicada sob a responsabilidade de

uma dire¢do de informagdo, cujo diretor € jornalista. O requisito da “veridic¢do” ¢ cumprido
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uma vez que os entrevistadores estdo obrigados ao respeito pela “verdade e fidelidade” do seu
trabalho, que ¢ regido por regras e ética proprias do campo do jornalismo, sendo assim mantida
a crenca na “verdade”. As referéncias diretas do discurso sdo encontradas na realidade politica,
onde os acontecimentos sdo exteriores ao meio, tendo como objetivo apresentar o mundo real
da politica e do debate de ideias no periodo de pré-campanha eleitoral.

Apesar da utilizagdo da estratégia do infotainment na producao do programa de entrevista
TPS por adoc¢ao de um formato carateristico dos talk shows de entretenimento, este fica situado
na escala do infotainment mais préximo do discurso no campo do jornalismo, j4 que o seu
conteido mantém os pressupostos dos géneros informativos nesse campo, tanto quanto a

qualidade dos profissionais (jornalistas) como ao tom do discurso e temas tratados.

4.2.1.1. O genérico da entrevista TPS

Em cada emissdo, o genérico (Anexo K) € composto por uma sequéncia de imagens paradas e
sobrepostas do lider que vai ser entrevistado, sobre elas esta inserido o seu nome e as palavras,
Questdes/Duvidas e Esclarecimentos/Respostas, associadas duas a duas e mostradas
alternadamente. Os quatro substantivos indicam ao espetador que existem questdes e dividas a
necessitar de esclarecimentos através das respostas que as perguntas vao proporcionar. As
imagens mostram os lideres a sorrir e em poses afirmativas, pensativas e triunfadoras. Nao ha
qualquer discurso falado, todo o discurso do genérico ¢ visual.

As imagens sdo sujeitas a um efeito de montagem de sobreposi¢do e movimento criando
uma dindmica expressa através de grandes planos do rosto e planos médios do entrevistado, que
se inserem num grupo de planos identificado como planos de expressdo. Os angulos visuais, do
ponto de vista do espetador, sdo baixos, os lideres sdo vistos de baixo para cima, o que lhes
confere poder. Estes estabelecem contato com os espetadores através da exposic¢ao transmitindo
uma representacdo impessoal, ja que o olhar ndo ¢ direto para os espetadores, estes ndo sao
interpelados. Quanto a intera¢do expressa na distancia social, esta ¢ de aproximagao, por serem
exibidos nos planos o rosto e os ombros, situacdo que aumenta a proximidade entre a imagem
exposta e o observador, quanto mais fechados sdo os planos maior ¢ a afetividade, a emocao e
a intimidade (Kress & Leeuwen, 2006). A emogao transmitida pelas imagens ¢ acentuada pela
musica que as acompanha e as enquadra com uma sonoridade intensa terminando a sequéncia
com um remate sonoro sobre o titulo da rubrica TPS.

O titulo do programa ¢ revelado nos genéricos, apds a imagem ser atravessada por uma

barra que integra trés colunas de cores verde, amarelo e vermelho, sendo, igualmente, essas as
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cores predominantes nos genéricos, desde a evolucdo até ao aparecimento do titulo. A
modalizagao pela cor € potencialmente interpretada pelo espetador pela associagao as cores da
bandeira portuguesa, remetendo para a ideia de que os lideres vao ser entrevistados por serem
candidatos a lideranca do governo portugués.

A representagdo dos lideres no genérico ¢ descrita por um discurso visual e sonoro que lhes
confere poder e transmite emogdes ao observador com o qual hd uma proximidade social, mas

de forma impessoal.

4.2.2. O perfil dos entrevistados no campo jornalistico

As entrevistas jornalisticas foram emitidas no J8 e imediatamente antes de cada programa foram
apresentadas reportagens com o objetivo de tracar o perfil do lider politico a ser entrevistado.
Cada peca foi construida por um jornalista com recurso a depoimentos solicitados a amigos, a
colegas de partido, de trabalho e de familiares do entrevistado. As imagens utilizadas na
reportagem tinham origem numa recolha propositada para a peca ou pertenciam ao arquivo de
imagens da TVI. Na edi¢do foi, por vezes, inserida musica por iniciativa do jornalista ou editor
de imagem. Foi este o corpus analisado com o objetivo de compreender que tracos de

personalidade dos entrevistados foram postos em evidéncia antes da entrevista.

4.2.2.1. As reportagens antes da entrevista TPS
As pegas que tracaram o perfil do entrevistado foram analisadas com recurso ao programa
informatico MAXQDA®™ que permitiu desenhar os retratos sonoros e visuais de cada pega,
sendo que depois foi analisado o discurso verbal.

Para tracar o retrato sonoro foram identificados os seguintes elementos: as vozes na
producdo do texto verbal, os sons de musica inseridos na montagem e o som ambiente das
imagens. No som ambiente s6 foram considerados os sons emitidos pelas pessoas, como palmas
ou outras manifestacdes sonoras e a musica que pertencia as imagens na origem. Foram
desprezados outros sons do ambiente natural das imagens, como barulho de carros, entre outros.

Para tracar o perfil das imagens utilizadas na montagem da pega foram consideradas as
imagens de pessoas e lugares. As imagens das pessoas sdo identificadas pela relacdo
estabelecida com o lider, quanto aos lugares, foram consideradas duas dimensdes, lugares de
acao politica e de agdo privada do lider.

No contexto das reportagens emitidas antes da entrevista, a designagdo de “entrevistado” é

reservada aos convidados que se pronunciam sobre o lider que vai ser entrevistado no espago
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da rubrica TPS, que sera aqui designado por “lider politico”. A voz do jornalista que constrdi a
peca e a assina, enquanto autor, ¢ identificada pela fun¢do que desempenha, a de jornalista.

As vozes presentes na peca pertencem: aos convidados que sdo entrevistados pelo
jornalista, cujos extratos selecionados por ele expressam apreciagdes sobre o lider politico; aos
proprios lideres politicos, que podem ser entrevistados, especificamente, para a peca, ou a sua
voz ¢ ouvida a partir de sons de arquivo selecionados pelo jornalista; e ao jornalista, autor da
reportagem.

A identificacdo das vozes dos convidados na peca ¢ feita pela relagdo estabelecida entre
estes e o lider politico, mae, amigo, colega, ou outro individuo.

O recurso ao programa informatico MAXQDA permitiu elaborar o “retrato sonoro do
documento” onde ¢ mostrado cada codigo ordenado pela frequéncia encontrada em cada
categoria a qual foi atribuida uma cor diferente das outras categoriais, sendo ainda possivel
obter o retrato da forma como estas se distribuem ao longo de todo o documento (reportagem).
Esta possibilidade permite visualizar o “peso” do texto de cada participante em cada pega e a
forma como se distribuem as suas intervencdes, bem como associar a utilizagdo de musica e a
detecao de outros sons que influenciam o texto verbal e visual ao longo da reportagem.

A érea total do retrato do MAXQDA® é ocupada por 1200 pontos (100%). As percentagens
mencionadas para cada participante ¢ a percentagem que ocupa na area que corresponde a
totalidade da reportagem, ja que todo o texto sonoro e visual foi categorizado, nada foi deixado
de fora.

O quadro 4.9 mostra a durag@o de cada pega de perfil.

Quadro 4.9 - Duracio das reportagens -Perfil lideres.

Lider Duragao (min:s)
AC 03:09
JrS 03:25
PP 02:57
CM 03:01

4.2.2.1.1. A dimensao sonora
A identificagdo e a frequéncia das vozes, do som ambiente e da musica nas pegas de perfil dos
lideres sdo mostradas no retrato sonoro na figura 4.42, o que permite a sua comparacao de modo
visual. Na figura 4.43 ¢ mostrada a distribui¢do dos mesmos itens ao longo de cada reportagem.

A legenda ¢ inserida no final das duas figuras.
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Perfil AC JrS PP CM
Retrato Doc. § g'.'
MAXQDA 333533 i
% 47 19 15 10 43 25 22 10 34 27 11 9 8632 39 28 107 5443

Fonte: Dados obtidos pelo retrato do documento do programa MAXQDA

Figura 4.42 - Retrato Sonoro — Frequéncia das vozes, do som ambiente e da musica.

Perfil AC JrS PP CM

Retrato Doc.
MAXQDA

Fonte: Dados obtidos pelo retrato do documento do programa MAXQDA

Figura 4.43 - Retrato Sonoro -Distribui¢do das vozes, do som ambiente e da musica.

Legenda:
S‘?m Musica Familiares Colegeis Colf:'gas Lider Assistentes Amigos Jornalista Adve'r§arlos
ambiente profissao politica Politicos

194



A Comunicagdo Politica através da Hard interview e da Soft interview

No caso de AC, o perfil ¢ tracado essencialmente com base nas descri¢des feitas por
familiares, a mae de Antonio Costa e os dois filhos. Participa ainda um amigo, Arons de
Carvalho, que o convidou para integrar a Juventude Socialista quando era o lider dos jovens
socialistas.

O perfil de JrS € tragado através das palavras de um grupo de amigos que sdo seus vizinhos
e frequentam o mesmo espaco de lazer nos tempos livres, a Associagcdo Desportiva de Pirescoxe
onde vive.

Para construir o perfil do lider do CDS-PP, o jornalista optou por ouvir amigos que integram
as fileiras do partido que liderava, pessoas que com ele trabalhavam como assessores, a
secretaria pessoal e ainda uma jornalista que integrou os quadros do jornal O Independente,
quando PP era o diretor da publicacdo.

As carateristicas da personalidade de CM foram descritas por uma colega da profissdao que
exercia antes de se dedicar a politica, a de atriz, por um amigo da faculdade e um colega de
partido.

Em todas as reportagens foi inserida musica, por vezes acompanhada de som ambiente de
palmas e outras manifestacdes sonoras de a