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RESUMO

Os efeitos da filiagdo clubistica e 0 comportamento dos individuos enquanto adeptos de um
clube de futebol tém sido os elementos mais estudados no futebol pelas ciéncias sociais. Esta situagéo
leva a alguma negligéncia na analise daquilo que leva individuos se tornem adeptos de um determinado
clube. O presente trabalho pretende explorar os fatores, motivacgdes e processos que levam um individuo
a tornar-se adepto de um clube de futebol. Para esse efeito recorreu-se ao caso especifico dos adeptos
do Clube de Futebol “Os Belenenses” a fim de se identificar os mecanismos que os levaram a ser adeptos
do Belenenses, quais as funda¢des em que a sua ligagdo ao clube é construida e qual o papel e impacto

gue o Belenenses ocupa na sua vivéncia diaria.

Palavras-chave: Sociologia do futebol, adepto, identidade clubistica, socializacdo, Belenenses






ABSTRACT

The effects of club supporting and the behavior of individuals as supporters of a football club,
have been the main elements studied by the social sciences within football. This situation leads to some
negligence in the analysis of what leads individuals to become supporters of a certain club. The present
work intends to explore the factors, motivations and processes that lead an individual to become a fan
of a football club. For this purpose, the specific case of the supporters of the “Clube de Futebol Os
Belenenses” was used in order to identify the mechanisms that led them to become supporters of
Belenenses, what are the foundations on which their connection to the club is built and what is the role

and impact that Belenenses occupies in their daily experience.
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INTRODUCAO

O Futebol em Portugal e o lugar do Belenenses

O futebol é um fendmeno com multiplas ramifica¢Ges. Tanto pode ser um desporto como um objeto de
consumo em massa, um topico de debate inflamado ou até tema de debate em sessdes parlamentares. E
algo que é igualmente discutido por aqueles que o acompanham, compreendem e adoram como por

aqueles que ndo o compreendem, que o ignoram ou que o detestam.

Apesar do futebol se afirmar como uma linguagem Unica que permite a comunicagao entre
diferentes culturas e linguagens, tem as suas particularidades nacionais, regionais e locais. O fendmeno
do futebol parte de uma base comum para posteriormente se imiscuir dessas especificidades culturais e
sociais de maneira a que na realidade se pode falar de “futebdis” e ndo apenas de “futebol”. E neste
contexto que se pode particularizar do mundo para a Europa e da Europa para Portugal e apesar de
estarmos aparentemente a falar do mesmo fenémeno, estamos na realidade a falar de fenémenos
significativamente diferentes. Portugal é um caso paradigmatico na medida em que nenhum outro
desporto se aproxima do futebol em termos de impacto na sociedade, seja em termos de consumo (é o
Unico desporto que é transmitido quase exclusivamente em sinal fechado), seja enquanto pratica
desportiva. Em 2017 existiam 176.349 praticantes federados de futebol, representando 28,3% do total
de praticantes de desporto federados em Portugal (IPDJ, 2018). Para se ter uma no¢do mais aproximada
deste impacto, é importante referir que o segundo desporto com mais praticantes federados em Portugal
é a natagdo com menos de metade dos atletas, 10,5%. Esta é uma tendéncia que se tem mantido estavel
nos Gltimos 10 anos, onde a percentagem de praticantes federados de futebol tem variado entre os 28%
e 0s 29%.

Olhando para o futebol para além do fendmeno da préatica desportiva, é possivel encontrar o
consumo do futebol enquanto espetaculo, componente essencial para tornar o futebol no fendmeno
multidimensional que o projeta para o mediatismo, visibilidade e volume de capital financeiro que
mobiliza. Desde 2016 que no ranking anual da revista forbes “The world”s most valuable sports teams”,
das 5 equipas mais valiosas, 3 sdo de futebol. Ndo é dificil encontrar evidéncias que possam,
discutivelmente, afirmar que o futebol é o desporto mais popular do mundo, podendo-se avancar, quer
valores de praticantes e receitas, quer valores de assisténcias, assisténcias televisivas, entre outros

indicadores.

Continuando a ldgica de focalizacdo feita anteriormente, é possivel ir a outro nivel de detalhe e
passar de Portugal para Belém. Belém é uma freguesia de Lisboa com 10,43 km2 e com uma populagédo
de 16528 habitantes (Censos 2011), situada na zona ribeirinha oeste de Lisboa e é a casa do Clube de
Futebol “Os Belenenses” (CFB), conhecido simplesmente por “Belenenses”. O Belenenses ¢ um clube

de futebol fundado em 1919 e é uma das maiores instituicGes desportivas Portuguesas tanto ao nivel da



dimensdo da massa associativa durante um largo periodo da sua histéria como ao nivel do sucesso e
ecletismo desportivo. O Belenenses conta com dezenas de titulos desportivos espalhados por diversas
modalidades, destacando-se como as mais emblematicas o andebol, atletismo e Rugby. A nivel de
futebol é, a par com o Boavista Futebol Clube, o clube mais titulado, para além de Benfica, Porto e
Sporting, tendo sido campe&o nacional por uma vez e vencido a taca de Portugal em 3 ocasides, entre
outras conquistas. E também, a nivel de futebol, além dos trés clubes referidos, o clube com mais
presencas no principal escaldo do futebol o que mais contribuiu com jogadores para a sele¢do nacional
de futebol e o clube com mais presencgas no pédio do campeonato nacional da 12 divisao, entre 1934/35
e 2019/20, tendo atingido os 3 primeiros lugares em 19 ocasifes. Para efeitos comparativos, o clube com
mais presencas no 3 primeiros lugares a seguir ao Belenenses é o Boavista Futebol Clube com 6
presencas’. Este impacto a nivel desportivo refletia-se numa massa associativa que chegou a contar com
mais de quarenta mil s6¢cios mas que nos anos mais recentes, derivado de um declinio a nivel desportivo,

tem vindo a diminuir consideravelmente.

Falar de clubes de futebol em Portugal implica forcosamente uma contextualiza¢do importante.
Existe uma hegemonia de trés clubes principais e este € um fator muito importante para qualquer estudo
que se faca sobre outro clube que ndo esses trés. Portugal apresenta uma concentragdo maioritaria da
afinidade/filiacdo clubistica em apenas trés clubes/instituicdes: Sport Lisboa e Benfica, Futebol Clube
do Porto e Sporting Clube de Portugal. Reportando a dados da época desportiva 2018/19, estes clubes
representavam 76,5% do total de associados dos clubes que disputavam a | Liga profissional de futebol?.
H& uma esfera de influéncia destes trés clubes que ultrapassa claramente o fator geografico e confere-
lhes um estatuto dominante a nivel nacional. Sedas Nunes (2007) também identificou este dominio nos
resultados de um inquérito realizado a simpatia clubistica dos Portugueses com mais de 12 anos, onde
cerca de 90% dos adeptos estavam concentrados em apenas trés clubes: Benfica, Porto e Sporting. Este
dominio a nivel de preferéncia clubistica é um reflexo do desempenho desportivo a nivel de futebol.
Estes clubes venceram 97,6% dos campeonatos realizados até hoje e sdo os Gnicos que disputaram todas
as edic¢des, nunca tendo sido relegados para divisGes inferiores. Apenas Belenenses e o Boavista Futebol
Clube venceram um campeonato cada um (em 1946 e 2001 respetivamente). Estes dois clubes sdo
também, a nivel de desempenho (tanto a nivel de titulos conquistados como de presencas na | Liga), 0s
dois clubes de maior dimenséo e relevancia a nivel nacional imediatamente a seguir aos “trés grandes”.
Sendo que o Belenenses atingiu o pédio por dezassete vezes (para além do 1° lugar) e o Boavista por
cinco vezes. Este dado é relevante na medida em que apresenta 0 Belenenses como um clube com uma
forga a nivel de competigdo ao ponto de se intrometer no topo da classificacdo e, até determinada altura

na sua histdria, disputar titulos.

! Fonte: ZeroZero (http://www.zerozero.pt)
2 Fonte: www.transfermarkt.pt



A explicacgdo sobre as particularidades do futebol em Portugal é importante para demonstrar de
forma clara que a opg¢do clubistica por um clube que ndo seja o Benfica, Porto ou Sporting, € um
comportamento que, ndo sendo de todo residual, é consideravelmente minoritario e que ndo esta assente

em motivac@es relacionados com o sucesso desportivo materializado em conquista de titulos.

Objetivos

Este trabalho procura em parte colmatar uma lacuna que se tem observado nas ciéncias sociais
ao nivel do estudo da filiacdo clubistica e dos adeptos de equipas desportivas. Segundo Spaaij e
Anderson (2010), tém sido pouco explorado os motivos que levam as pessoas a tornarem-se adeptos de
um determinado desporto ou como é chegam a identificar-se com uma determinada equipa. A pesquisa
existente concentra-se em classificar os comportamentos daqueles que ja sdo apoiantes. Wann, et al,
(2001) considera que o processo através do qual as pessoas séo socializadas para o desporto continua a
ser pouco pesquisado e pouco teorizado. Jacobson (2003) considera que existe uma lacuna na atual
literatura sobre a formacéo da identidade em relacdo aos fés de desporto na medida em que a mesma
ndo da a devida atencdo ao processo de cria¢do da identidade, preferindo focar-se nos efeitos da filiagdo
clubistica como por exemplo, os comportamentos violentos e agressivos associados aos fas de equipas
desportivas. No mesmo sentido, Jones (1998) afirma, ap6s uma revisao da literatura, é possivel concluir
que a pesquisa sobre a ligagéo dos adeptos a equipa desportiva foca-se essencialmente nas consequéncias
a nivel comportamental dessa ligacdo. Sandvoss (2003) reforca que a maioria dos trabalhos sobre o
adepto de futebol tém pouco a dizer sobre o0s adeptos propriamente ditos sobre quais as fundagdes em

que a sua ligacdo ao clube é construida e qual o papel que o futebol ocupa no seu dia-a-dia.

A elevada projecdo dos trés grandes e a sua capacidade de concentracéo e recrutamento de uma
vasta maioria de adeptos levantou a questdo: “O que leva um adepto de futebol a adotar e a filiar-se num
clube de futebol com poucas conquistas desportivas?” O presente trabalho tem como objetivo
compreender como é construida, desenvolvida e sustentada a identidade e condic¢do de adepto do Clube
de Futebol “Os Belenenses” e quais sdo os elementos que levam a filiagdo neste este clube em detrimento
de outros com maior projecdo e impacto no meio futebolistico portugués. Pretende-se também
desenvolver um modelo e um enquadramento aplicavel a realidades semelhantes a Portuguesa, onde se
verifica um desequilibrio muito acentuado na distribuicdo dos adeptos. Para este efeito recorreu-se a
uma abordagem predominantemente sociol6gica mas multidisciplinar na medida em que se recorreu aos
contributos de outras ciéncias e areas de conhecimento tal como a psicologia social, ciéncias da

comunicagao e marketing desportivo.






CAPITULO 1. ENQUADRAMENTO TEORICO E MODELO DE ANALISE
1.1. Enquadramento tedrico

Relativamente ao futebol enquanto objeto de estudo das ciéncias sociais no geral e da sociologia em
particular, a primeira dificuldade que se coloca sera em saber o que se esta realmente a estudar. A préatica
de um desporto ? As relagdes entre comunidades de desportistas? O impacto da atividade fisica no
desempenho académico e profissional? Daniel Little refere que o futebol “ndo é uma coisa integrada,
mas sim uma aglomeracdo em varias camadas de um numero diferente de estruturas sociolégicas,
atividades e processos que se cruzam com o desporto e com o seu papel na sociedade contemporanea.
Isto implica que ha multiplas questdes de pesquisa que podem ser colocadas neste dominio sem que
haja uma sociologia do futebol. O mundo do futebol aparenta ser um campo rico de pesquisa
sociologica” (Little, 2013). Davis (2015) faz uma separacao entre a préatica de futebol que é definida
enquanto desporto ou uma forma de atividade fisica e por entre o “football fandom” que pode ser
definido como uma forma de lazer. Esta busca de lazer através do apoio a uma equipa de futebol, afirma
Davis, € um local onde, enquanto um coletivo, os fds podem expressar-se, apoiar a sua equipa,
identificar-se com a equipa e demonstrar uma paixdo e emo¢do num ambiente mais flexivel e menos
restritivo do que um contexto com formalismos e regras mais restritas como por exemplo um local de
trabalho.

O futebol, enquanto desporto propriamente dito, e 0s seus praticantes, ndo sdo o objeto de estudo
principal deste trabalho. O principal foco estd nos adeptos, nos mecanismos de construgdo da sua
condicdo de adeptos e no modo como desempenham esse papel. Com o foco na tematica dos adeptos e
da sua ligacéo aos clubes € necessario procurar um ponto de partida e para esse efeito Giulianotti (2002)
sugere os trabalhos de Taylor e Crichter como um ponto de partida crucial para a analise do futebol de
1960 em diante. Taylor e Crichter conceptualizavam a filiagdo e ligagdo aos clubes de futebol como
sendo definida por classe. Os fas tradicionais de futebol eram pertencentes a uma classe operaria e viam-
se a si proprios como membros do clube, com uma identidade assente numa relagdo inquebravel e

reciproca entre si préprio e o clube (Davis, 2014).

No final da década de 60, Taylor (1971) comeca por analisar a transformacdo do futebol de
algo que dominado e detido por uma “antiga classe operaria” assente numa “consciéncia futebolistica
centrada na equipa local, masculinidade, participagao ativa e vitéria ” para um fendbmeno mais assente
numa orientacdo empresarial. Esta orientagdo empresarial é caracterizada por uma alteracdo na
composicao da massa adepta no tipo de relacionamento que mantém com o clube. O tradicional adepto
de “classe operaria” ¢ progressivamente substituido por espectadores com um conjunto diferente de
interesses, nomeadamente a procura de um futebol mais orientado para convivio familiar, com interesse
no espetaculo e no desempenho das equipas (Williams, 2007). Segundo Crichter (1979) este novo tipo

de adepto deixa de ser um “membro” do clube e passa a ser um “cliente” que apresenta um tipo de



compromisso menos intenso e com uma ligacéo ao clube mais volatil e dependente daquilo que o clube

oferece ir ou ndo ao encontro daquilo que procuram.

Esta viragem na conceptualizacdo do adepto foi um ponto chave na medida em que expandiu a
analise do adepto do futebol para aléem daquilo que Davis (2014) definiu como uma abordagem Marxista
ao “football fandom”. Duas tendéncias importantes marcaram o estudo do futebol desde entdo, por um
lado os comportamentos desviantes e hooliganismo, visto como uma resisténcia do movimento adepto
tradicional ao aburguesamento do “seu” jogo (Taylor, 1971; Spaaij, 2007) e por outro uma
mercantilizagdo do futebol enquanto produto de consumo (Davis, 2014; Giulianotti, 2004).
Relativamente a esta Gltima tendéncia, com o foco no futebol inglés, Williams (2007) afirma que “estes
novos clientes do futebol séo retratados como sendo menos definidos por identificaces de classe ou
género e sdo essencialmente apoiantes gentrificados. Os seus padrdes e estilos de adepto sdo
substancialmente mediados pelos novos padrdes de consumo do desporto que surgiram nos anos 90 e
00 assentes na televisdo, internet e meios de ser adepto a distancia”. Williams destaca o impacto o
trabalho de Giulianotti neste contexto de futebol moderno. Giulianotti propde a analise dos adeptos
expressos atraves de uma taxonomia assente num conjunto de ideais-tipo de adepto (Giulianotti, 2002).
E através de duas oposicdes expressas em eixos, um de intensidade, quente Vs. frio e outro que opde o
tipo de comportamento do adepto, tradicional Vs. Consumidor. Esta taxonomia permite colocar o adepto

em 4 quadrantes que se traduzem em ideais-tipo de adepto consoante 0 seu posicionamento nos eixos.

Este tipo de taxonomia em particular e abordagem de adepto-consumidor no geral é aplicavel
num contexto em que haja matéria palpavel para que um adepto se possa definir em fungdo do consumo
de um “futebol-produto”. No caso Portugués, como ja foi referido na introdugdo do presente trabalho,
ha um desequilibrio muito acentuado na “ordem futebolistica portuguesa’ que dificulta a aplicacéo desta
taxonomia e de visdes assentes no adepto-cliente. Acerca desta desigualdade e do seu impacto na
mercantiliza¢do do futebol Jodo Sedas Nunes refere: “ndo é possivel olhar para esta ordem de grandeza
sem pensar nas suas consequéncias para o futebol portugués. Tratando-se de um aspeto estrutural e
ndo, como sucedera no que respeita a outros aspetos, de um estado alteravel, aquela hipertrofia
enguanto cobertura quase universal do conjunto dos simpatizantes, significa que, fora Benfica, Sporting
e F.C. Porto, nenhum clube em Portugal tem peso demografico suficiente para gerar por si uma procura
relevante dos seus bens e servicos de futebol, sejam eles os espetaculos dentro das quatro linhas ou
produtos de merchandising. Nem mesmo os clubes de «dimensdo média» tém base de apoio

suficientemente ampla para tal. Pura e simplesmente n&o dispdem em potencial do nimero minimo

de simpatizantes e adeptos, entendidos aqui como consumidores” (Sedas Nunes, 2007).

Esta dicotomia entre o fa tradicional assente em valores tradicionais e um f& enquanto agente
de pds-modernidade definido pelos padrdes de consumo influenciados pelos media tem dominado muito

do trabalho recente dedicado a sociologia do futebol (Dixon, 2011). Davis (2015) sugere que



aparentemente estamos reduzidos a uma dicotomia entre o auténtico e ndo auténtico onde ndo ha
apoiantes legitimos na medida em que todos sdo consumidores e que 0s adeptos auténticos tém de deixar
de apoiar clubes profissionais. Williams (2007) € critico desta dicotomia, porque por um lado o foco no
romantizar do adepto tradicional impede o seu posicionamento nos novos/recentes contextos sociais
modernos mas, por outro lado, quando este posicionamento é feito, h& um exagero na desvalorizagdo
dos lagos tradicionais que segundo Gibbons e Dixon (2010) os elementos sociais e comunitarios da

filiagdo clubistica ndo despareceram no modo em que alguns afirmam.

Sera que a analise do fendmeno dos adeptos de futebol e da sua filiagdo clubistica esta
limitada a esta dicotomia? Sandvoss parte da ideia que a opg¢do por apoiar um determinado clube é uma
questdo de gosto, sendo o gosto algo estruturado a partir do capital cultural e simbélico incorporado pelo
individuo e desta forma sera algo inconsciente e resultante do posicionamento do individuo na estrutura
de classe. A perspetiva é assumida pelo proprio como Bourdieuniana e assenta no conceito de Habitus.
Spaiij e Anderson também recorrem ao conceito de Habitus para reforcar a importancia de expandir a
andlise da socializagdo para a filiacdo clubistica para além de uma visdo puramente psicoldgica e para a
importancia dos agentes socializadores e dos seus contextos (Spaaij, Anderson, 2010). Contudo
Guilianotti alerta que “0s gostos desportivos e praticas ndo estdo tdo convenientemente associadas a
classe” (Giulianotti 2005) e o proprio Sandvoss faz notar que o futebol é um fendmeno que extravasa
as fronteiras de classe e partilha da mesma popularidade entre grupos com diferentes estruturas de
capitais (econdmico, social, educativo, etc.). Estas ressalvas transmitem a ideia de que as fundagdes da
filiagdo clubistica ndo assentam exclusivamente nas posi¢Oes de classe e que sdo necessarias outras
dimensfes e varidveis para explicar esse processo. Sandvoss, com base num conjunto de entrevistas
realizadas a adeptos de futebol de varios paises onde verifica que os elementos referidos pelos
entrevistados para se identificarem e serem adeptos de um clube podem ser consideravelmente diferentes
e até bastante dispares, avanga com a ideia de que equipas de futebol sdo um espaco de reflexdo e
projecdo do “eu” onde cada adepto encontra um reflexo de si nas diferentes dimens@es e aspetos do
clube em questdo (Sandvoss 2003). Sandvoss destaca como particularmente pertinente a recorréncia da
utilizacdo do “Noés” quando os entrevistados se referiam ao clube de que sdo adeptos. A utilizagdo do
n6s sugere uma relagdo simbidtica entre o adepto e o clube onde as caracteristicas que o adepto
reconhece no clube (ex. “Raga” , “Persisténcia”, “honra”) estdo também a ser reconhecidas no “eu”,

através desse processo de proje¢do que Sandvoss refere.

A projecéo e relagdo com o clube pressupde ja a “escolha” ou a identificagdo de um clube-
alvo. Neste sentido é possivel olhar para o processo de filiagdo clubistica como algo bietapico. Numa
primeira fase ha um processo de associagdo ou mobilizagéo para o clube e numa segunda fase ha um
processo de identificagdo ou consolidagdo que pode ou n&o resultar na filiagdo clubistica. E importante
lembrar que este trabalho estd focado na analise de um conjunto de adeptos/socios de um clube que

independentemente da evolucdo da sua dimensdo sempre foi, tal como quase todos os clubes



Portugueses, minoritério face a enorme massa adepta de Benfica, Porto e Sporting e consequentemente

com um potencial de recrutamento/captacdo de adeptos mais reduzido.

Este assunto remete de novo para a origem da filiagdo clubistica e sobre algum vazio teérico
gue existe em relacdo a esta matéria. Crawford (2004) afirma que apesar de ser dbvio gque toda a filiacdo
clubistica tem uma origem, existe uma escassez de atividade académica empirica em relacdo a este
fendmeno e Dixon (2012) acrescenta que quando se considera dados empiricos, a orientacdo de muita
investigacdo tende a negligenciar questBes cruciais sobre a origem da filiacdo clubistica e a favorecer o
gue os académicos consideram como sendo mais entusiasmante, tematica e politicamente interessante

como o hooliganismo, racismo ou um “consumer based fandom”.

Tentar responder a esta lacuna implica a colocagdo de duas questdes: 1) O que leva um
individuo a identificar e afiliar-se com uma equipa desportiva ? e 2) Quando é que um individuo se
pode considerar afiliado a uma equipa desportiva ?”. E possivel tracar a origem da filiagdo clubistica a
infancia e ao processo de socializagdo desempenhado pelos agentes primarios, nomeadamente a familia
nuclear. Para Jacobson, “N&o é pouco razoavel assumir que os individuos se tornam adeptos através da
socializacdo, essencialmente por via de amigos e familia. E possivel que esta socializac&o possa ser
tracada até a socializagdo desportiva na infancia” (Jacobson 2003). Mewett e Toffoletti (2008) referem
que a socializacdo primaria que ocorre na infancia é o caminho mais importante para a filiagao clubistica.
Por outro lado, a filiagdo clubistica é um elemento identitario pouco volétil, segundo Ben Porat (2010),
esta filiagdo oferece um elemento estavel e continuo da identidade. Seguindo esta ldgica é legitimo
colocar a hipétese de que a socializagéo para um determinado clube de futebol ocorre numa fase inicial
da vida dos individuos e posteriormente torna-se um elemento identitario sélido e estavel. Torna-se
pertinente compreender quais 0s elementos fundamentais para que estes dois fatores ocorram: o processo
de socializagdo e a consolidagdo da identidade de adepto. Neste trabalho procura-se responder a estas

questdes, com foco no Belenenses, partindo de um modelo de anélise, detalhado no capitulo seguinte.

1.2. Modelo de analise

Spaaj e Anderson (2010) referem que a literatura identifica 3 elementos principais que
influenciam a socializacdo dos individuos para o desporto: Familia, pares e escola. Relativamente a
primeira fase do processo de filiacdo que consiste no processo de identificacdo da equipa desportiva
recorreu-se a parte do modelo alargado apresentado por Spaaij e Anderson que por sua vez foi adaptado
do “Psychological Continuum Model” de Funk e James (Funk, James, 2006). Contudo Spaaij e
Anderson referem que o modelo original negligenciava o efeito das influéncias sociais alargadas tais
como género, classe, localizacdo geografica e focava-se exclusivamente nos fatores de ligacdo
psicoldgica de um individuo a uma equipa. A adaptacdo de Spaaij e Anderson pretende incorporar
influéncias e elementos de negligenciados no modelo original e querem demonstrar como varios fatores,

especialmente, pais, pares e o contexto social e cultural especifico em que as criangas vivem, vai afetar



a sua identificacdo com um determinado clube (Spaiij, Anderson, 2010). O objetivo é segundo 0s
proprios demonstrar a importancia de adotar uma abordagem sociol6gica a identificagdo com uma
equipa desportiva de modo expandir o trabalho que foi apresentado do ponto de vista psicol6gico
(Spaaij, Anderson, 2010). Sendo o processo de filiacdo clubistica algo que ndo esta dependente apenas
da socializagdo priméria, é necessario que o modelo contemple também o processo pds-socializa¢do
essencial para consolidar ou ndo a condigdo de adepto. Neste processo incluem-se fatores desde os
elementos sociais e comunitarios de filiacdo clubistica referidos por Dixon até a projecéo do “eu” onde
cada adepto encontra um reflexo de si nas diferentes dimens6es e aspetos do clube em questdo, como
destacado por Sandvoss, passando pela identificacdo de elementos de filiacdo de caracter mais
tradicional ou eventualmente de caracter mais mercantil a luz da dicotomia que tem estado presente no

debate sobre o futebol no século XXI.

O modelo desenvolvido no presente trabalho pretende combinar uma fase inicial da filiacdo
clubistica, que por si s6 pode ndo garantir que um individuo se mantenha adepto, com os processos de
consolidacdo que podem efetivar de facto a condicdo de adepto. A filiagdo clubistica é desta forma um
processo continuo e ndo um processo instantaneo definido por um acontecimento ou evento ou

dependente da agdo dos agentes socializadores.

O modelo pressupde que por via dos agentes socializadores ha uma filiacdo clubistica inicial e
consequente inser¢do/exposi¢cdo no contexto clubistico, sendo este processo identificado como
“Identificagdo com equipa desportiva”. E ja no contexto do clube que se criam as condicBes para a
“consolidagdo da condigdo de adepto”. Representa-se na figura 1 0 modelo de anélise proposta, onde é

possivel observar as etapas acima descritas.

O processo de identificagdo ocorre essencialmente na infancia e pré-adolescéncia por acéo e
influéncia dos agentes socializadores primarios e secundario, podendo haver ainda algumas influéncias
alargadas tais como os media ou figura de modelos como atletas. No entanto é expectavel que no caso
de clubes com pouca expressao mediatica e com uma base de apoio reduzida, estas influéncias sejam
residuais. O processo 1 € essencial para a anélise da filiagdo clubistica dos clubes com menos expressao
e impacto na medida em que um grupo de adeptos reduzido e pouca presenca mediatica limita as

hip6teses de captacdo de adeptos fora do processo de socializagéo.



Processo de construgde da filiacdo clubistica

I
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Figura 1.1 Modelo de analise do processo de construcdo social da filiagdo clubistica

E possivel argumentar que este processo pode ser igual tanto em clubes de maior ou menor
expressao e dessa forma a questdo da consolidagdo é importante. No caso de clubes como o Benfica,
Porto ou Sporting as influéncias sociais alargadas, por via da sua forte mediatizagdo, podem ter um
impacto forte, havendo também um maior peso de agentes ndo familiares como pares (colegas de escola,
amigos, etc.) que podem levar a que o processo de associacgdo/filiagdo a clube de menor dimensdo
iniciado pela socializacdo na infancia ndo se concretize e haja um éxodo de potenciais adeptos para 0s
clubes mais atrativos a nivel de dimensdo. Neste sentido, € essencial identificar os elementos que levam
a que o processo 2 culmine no “adepto consolidado”. Esta consolida¢do ocorre no contexto do clube e
expde o individuo aos elementos que lhe vao permitir identificar de facto aquilo que esta inerente ao
que é ser adepto do Belenenses e confirmar se hia ou ndo uma identificagdo com o mesmo. Estes
elementos s&o identificados através da sondagem das percecdes que os proprios adeptos tém do que é
ser Belenenses e da identificagdo dos elementos que consideram como determinantes para que se tenham
tornado e mantido adeptos do Belenenses. Estes elementos podem ser de cariz mais tradicional ou de
cariz mais moderno dependendo dos valores “futebolisticos” e visdes que sao defendidas pelos adeptos.
O adepto consolidado podera ser posteriormente mapeado entre os dois extremos da dicotomia referida

anteriormente entre a visdo mais tradicional e a mais moderna do futebol .

O modelo desenvolvido pretende responder as questdes colocadas sobre um clube especifico, o
Belenenses, mas pretende também permitir uma aplicacdo e/ou adaptacdo a outros clubes semelhantes,

inseridos em realidades futebolisticas semelhantes.
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CAPITULO 2. METODOLOGIA E CARACTERIZACAO SOCIOGRAFICA DO CLUBE DE
FUTEBOL “Os BELENENSES”

2.1. Metodologia

O trabalho desenvolvido assenta numa abordagem qualitativa. Considerou-se que a obtencdo de
informacéo detalhada e intensiva sobre estes processos seria mais eficaz com recurso a uma metodologia
qualitativa que ndo limita a inquiricdo e informac&o recolhida a categorias pré-definidas e estanques que
potencialmente deixariam de fora um conjunto de experiéncias e percecbes que ndo estariam
contempladas inicialmente. O método de inquiricdo utilizado foi a entrevista semiestruturada e foram
realizadas dezassete entrevistas entre Margo e Setembro de 2019. No momento em que foi realizada a
Gltima entrevista j& se verificava alguma redundéancia de informagéo recolhida e a auséncia de novos

elementos.

Para obtencao da amostra a inquirir optou-se pelo método bola de neve que consistiu em solicitar
ao primeiro entrevistado (obtido a partir de um contacto inicial junto da direcdo do clube) o recrutamento
e envolvimento de outros trés potenciais entrevistados. A cada uma desses participantes foi solicitado o
recrutamento e envolvimento de outros 3 e assim sucessivamente até a obtencdo do nimero adequado
de entrevistados. O tipo de bola de neve foi exponencial e ndo discriminatéria onde todos os 3 contactos

solicitados a cada entrevistado foram abordados para participar.

De forma a aproximar a amostra ao universo, houve uma preocupagao em replicar na amostra a
estrutura etéria, de género e de localizagdo geografica observada na analise da lista de sécios do clube.
Verificaram-se algumas limitacGes nomeadamente ao nivel do género onde n&o foi possivel entrevistar
todas as inquiridas do sexo feminino pretendido. Ao nivel geografico e etério foi garantida a diversidade
prevista. No quadro 1 é possivel verificar a lista e respetiva caracterizacdo dos entrevistados. Refira-se
gue os nomes auténticos foram substituidos por nome ficticios de modo a preservar o0 anonimato dos
entrevistados. Todos os entrevistados sdo sdcios de longa duracdo do clube e a unica diferenca
assinalavel é entre os que foram feitos s6cios no primeiro ano de vida ou logo & nascenca e os que foram
feitos sOcios mais tarde, embora na sua infancia. Verificam-se apenas trés casos de entrevistados que se
tornaram sécios na sua adolescéncia e por iniciativa prdpria. Para efeitos de analise e de conclusdes é
importante reforcar esta situacdo de todos os entrevistados serem sécios, deste modo a analise e

conclusdes nao contemplam adeptos “nao-s6cios”.

As entrevistas foram realizadas em locais e datas sugeridos pelos préprios entrevistados. Esta
opcéo foi tomada no sentido de evitar ou reduzir o impacto de eventuais incomodos e perturbacdes a
rotina e dia-a-dia dos mesmos e ainda de modo a tentar garantir que a entrevista decorresse num
ambiente familiar e confortavel para os entrevistados. A larga maioria das entrevistas decorreu em locais

publicos, tais como restaurantes/cafés, via pablica e, por sugestdo dos proprios entrevistados, no Estadio
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do Restelo. Apenas uma das entrevistas foi realizada num espaco privado, no local de trabalho do

entrevistado. A realizagdo das entrevistas em espacos publicos colocou alguns constrangimentos ligeiros

ao nivel de ruido e de interrupces mas que em nada comprometeu o desenrolar das entrevistas. Estes

constrangimentos colocaram algumas dificuldades ao nivel da audicdo das gravacgdes pois o ruido de

fundo colocou dificuldades em algumas audicdes que foram superadas. Apenas em duas entrevistas

houve perda parcial de informacédo devido a esta situacéo.

Quadro 2.1: Caracterizagdo sumaria dos entrevistados

Nome Género Idade Residéncia Escolaridade Profissdo
Andreia F 34 Lisboa, Ajuda Ensino Superior Imobiliaria

Alfredo M 60 Almada 11° Ano Empresario

Nelson M 44 n/d n/d Comercial

Daniel M 33 Seixal Ensino Superior Engenheiro Civil
Dinis M 26 Lisboa, Belém Ensino Superior Empresario de restauracdo
Duarte M 18 Lisboa, Restelo Ensino Secundario Estudante

Eduardo M 38 Lisboa, Moscavide Ensino Superior Administrativo
Francisco M 43 Sintra 9° Ano Comercial

José M 29 Carcavelos Ensino Superior Contabilista
Lourengo M 44 Seixal 9° Ano Gestor comercial
Rogério M 44 Algeés Ensino Superior Empresario

Isabel F 46 Lisboa, Avenidas Novas Ensino Superior Web designer
Roberto M 41 Algés Ensino Superior ;—Sﬁ?;ﬁgsde recursos
Vicente M 48 Sintra Ensino Superior Empresario

Vasco M 68 Lisboa, Telheiras n/d Reformado

Vitor M 71 Almada 5°ano Reformado

Jorge M 38 Lisboa, Baixa Ensino Superior Formador

O guido da entrevista® foi orientado para responder a dois principais objetivos deste trabalho: 1)

Identificar os fatores que levam a filiagdo clubistica no Belenenses; 2) quais 0s principais tracos e

caracteristicas do adepto do Belenenses. O guido foi organizado da seguinte forma:

Identificacdo do(s) agente(s) socializadores e de exposicdo ao Belenenses
Identificacdo dos elementos que determinaram/efetivaram a filiacdo clubistica
Caracteristicas e tragos pessoais associados ao adepto do Belenenses
Autocaracterizardo enquanto adepto do Belenenses
Impacto da filiagdo clubistica em diferentes contextos (social, profissional, familiar,
académico)
Assisténcia e consumo
Relacdo e percecdo face a outros clubes em Portugal
Evolucdo da filiacdo clubistica/condi¢do de adepto

3 Anexo |
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Este guido inclui perguntas gerais orientadoras e, em alguns casos, a mesma pergunta formulada
de diferentes maneiras de modo a ter diferentes op¢des de inquiricdo consoante a evolugédo do discurso
dos entrevistados. Foram também incluidas um conjunto de questdes de caracterizagdo nomeadamente:

Idade, profisséo, area de residéncia, tempo de s6cio e nivel de escolaridade.

Apesar de se pretender uma semi-orientacdo das entrevistas, em muitos casos houve desvios
consideraveis ao guido e foi permitido aos entrevistados prosseguir com o seu discurso havendo apenas
orientacdo caso se verificasse um desvio muito grande das tematicas pretendidas, tematicas que em
muitos casos foram abordadas sem necessidade de colocacédo das questfes. A primeira questao colocada
em todas as entrevistas foi sempre no sentido de saber como se deu a ligagdo ou primeiro contacto com
0 Belenenses e o discurso dai em diante, em muitos casos, foi espontaneo e sem necessidade de colocar
determinadas questdes pois 0s entrevistados acabaram por abordar as tematicas pretendidas. Como se

vai verificar mais adiante , o discurso dos entrevistados foi muito homogéneo.

Apbs o trabalho de campo as entrevistas foram posteriormente transcritas e foi iniciado o
processo de analise. Foi realizada uma analise qualitativa tematica sem categorias definidas a priori, as
categorias tematicas foram produzidas posteriormente a partir da codificacdo realizada sobre as
transcricBes. Dado o caracter exploratorio do trabalho optou-se por uma abordagem indutiva na tentativa

de obter um conjunto de dados com reduzido constrangimento e limitacéo de categorias pré-definidas.

2.2. O Clube de Futebol “Os Belenenses”- Caracterizac¢ao sociografica.

Os dados mais atualizados relativamente a estrutura de sécios do clube sdo relativos a contagem e
atualizacdo de 31/10/2018. Esta informacdo foi obtida junta da direcdo do Clube de Futebol “Os
Belenenses” que gentilmente cedeu a base de dados de sdcios com informagdo sobre idade, género,
residéncia e tipo de sécio (que permitiu a diferenciacdo entre sdcios atletas e ndo atletas). A essa data o
clube contava com 8251 sécios, semdp que para este trabalho foi considerada apenas a populagdo de
socios ndo atletas, ou seja, aqueles cuja ligacdo ao clube ¢ feita exclusivamente por via da “filiagdo
clubistica”, e que representam 70,5% de todos os scios (n=5817). E importante referir que dos socios
que sdo atletas existem também muitos casos de filiagdo clubistica ou “fa” , emborapara esta

caracterizacéo se tenha optado pelos “fas” em exclusividade.

Os socios “adeptos” apresentam uma idade média de 44 anos em que 0 s6cios mais velho tem
104 anos e 0 mais novo tem menos de um ano. Em termos de estrutura etaria o cenario € o representado
no Quadro 2.2.
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Quadro 2.2 Estrutura etéria*

Estrutura etaria N %

<24 1622 28%

25-44 1218 21%

45 -64 1427 25%

> 65 1550 27%
TOTAL 5817

Estes socios estdo essencialmente concentrados na zona metropolitana de Lisboa,
nomeadamente nos distritos de Lisboa e Setlbal, que representam 75,4% e 11,7% dos sdcios
respetivamente. Verifica-se uma diversidade geografica com a presenca de sécios em quase todos 0s
distritos de Portugal, porém a representacdo nos mesmos é residual, variando entre os 0,1% (n=6) em
Vila Real e os 1,5% (n=89) em Santarém (Quadro 2.3). Refira-se ainda que a populacdo é

maioritariamente masculina, com cerca de 80% de homens.

Quadro 2.3: Distribui¢do geogréfica por distrito

Distrito de residéncia N %

Aveiro 52 0,9%
Beja 11 0,2%
Braga 26 0,4%
Braganca 2 0,0%
Castelo Branco 45 0,8%
Coimbra 26 0,4%
Evora 36 0,6%
Faro 42 0,7%
Guarda 10 0,2%
Leiria 53 0,9%
Lisboa 4388 75,4%
Portalegre 15 0,3%
Porto 62 1,1%
Regido Auténoma da Madeira 15 0,3%
Regido Auténoma dos Acores 11 0,2%
Santarém 89 1,5%
Setubal 680 11,7%
Viana do Castelo 16 0,3%
Vila Real 6 0,1%
Viseu 25 0,4%
n/d 207 3,6%

TOTAL 5817

Um olhar mais detalhado sobre o distrito com a maior concentracdo de socios, Lisboa, permite
identificar que é na cidade de Lisbhoa que se concentram a maioria dos socios (42,0%). Nenhum outro

concelho ou zona apresenta um volume de socios na mesma ordem de valores mas é possivel observar

4 Fonte: Direc¢do do Clube de Futebol “Os Belenenses”
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que h& uma concentragdo de socios em concelhos limitrofes nomeadamente na Amadora, Oeiras, Sintra
e Cascais. No Quadro 2.4 é possivel observar as principais 20 zonas do distrito de Lisboa com maior

concentracdo de sécios, que representam 85,4% dos s6cios residentes no distrito de Lisboa.

Quadro 2.4: Area de residéncia por regio postal - Top 20

Area de residéncia (Regido Postal) N %
Lisboa 1844 42,0%
Amadora 258 5,9%
Algés 236 5,4%
Linda-a-Velha 162 3, 7%
Queluz 156 3,6%
Carnaxide 152 3,5%
Agualva-Cacem 88 2,0%
Séao Domingos de Rana 86 2,0%
Carcavelos 77 1,8%
Queijas 74 1,7%
Parede 70 1,6%
Mem-Martins 69 1,6%
QOeiras 68 1,5%
Cruz Quebrada-Dafundo 67 1,5%
Cascais 66 1,5%
Rio de Mouro 64 1,5%
Estoril 58 1,3%
Odivelas 57 1,3%
Alcabideche 52 1,2%
Paco de Arcos 42 1,0%

E possivel afirmar que ha um elemento geogréfico pertinente na caracterizacio dos socios do
Belenenses. Nao s6 a maioria reside no distrito de Lisboa como ha uma concentragdo em concelhos mais
préximos da area onde se encontra o Estadio do Restelo. Este padrdo de concentracao de socios a volta
do Estadio do Restelo é também notdria se observarmos a distribuicao de s6cios na zona ocidental que
representa 79,3% dos socios residentes no concelho de Lisboa (Figura 2.1).

Zona oriental: 20,7%
Zona ocidental: 79,3%

1800
1700 \
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105 | b

-

127 .
451 T 37

435

Figura 2.1: Distribuicéo de socios (n°) no concelho de Lishoa por zona postal
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Né&o foi possivel obter mais dados de caracterizagdo dos sdcios, como por exemplo o tempo de
antiguidade de sécio ou se houve ou ndo interrup¢des na associacdo. A informagdo apresentada € a Unica

que é recolhida pelo clube e mantida em base de dados.
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CAPITULO 3. A CONSTRUCAO DA IDENTIDADE CLUBISTICA DOS ADEPTOS DO
BELENENSES

3.1. O porqué de ser Belenenses — Processos de socializacdo dos socios do Belenenses

Devido a situacdo particular do desporto em Portugal, qualquer instituicdo desportiva,
independentemente da sua dimenséo e impacto, esta muito aquém de Benfica, Porto e Sporting em
matéria de massa adepta e associativa. Considerando que os principais agentes para a filiagcdo clubistica
consistem em agentes de socializagdo primaria, nomeadamente os pais, amigos, pares e escola (Melnick
& Wann, 2004 ; McPherson, 1975, 1976), a capacidade de captacdo e renovacdo de adeptos e sdécios
destes clubes esta muito acima de qualquer outro clube em Portugal. A nivel do impacto de outras
influéncias mais alargadas como os media, h4 uma presenca dominante e constante destes mesmos
clubes na imprensa fazendo com que o eventual impacto da imprensa na capacidade de filiacao clubistica
de qualquer outro clube, entre os quais 0 Belenenses, seja consideravelmente mais reduzido. Se
considerarmos ainda que em termos geogréaficos é um clube da mesma cidade que Benfica e Sporting,
o fator geografico como elemento de captacio de novos adeptos ndo é particularmente forte. E
importante contextualizar que o raio de influéncia destes 3 clubes, a nivel de massa adepta e associativa,
transcende influéncias geograficas havendo adeptos/socios por todo o pais, algo que nédo se verifica em
grande volume no Belenenses apesar da presenca de socios em praticamente todas as regides/distritos,

gue na maioria dos casos representa menos de 1% da massa associativa total.

Perante este cenario levanta-se uma questdo fundamental: “Como é que alguém se torna adepto
do Belenenses?”. Numa primeira fase a resposta € relativamente simples: por via familiar ja que no caso
dos socios entrevistados, o primeiro padrdo a emergir é o do forte destaque dado a familia nuclear

enquanto principal elemento de ligacdo ao Belenenses.

A socializagdo priméria na infancia é o caminho mais importante para a filiagdo clubistica
(Mewett, Toffoletti, 2008) e algo que se confirma na quase totalidade das entrevistas onde é indicado
que se tornaram ‘“Belenenses” durante a infancia. Verificam-Se apenas duas excegdes onde a
concretizagdo/consciencializacdo da filiagdo clubistica se deu aos dezasseis anos no caso de dois
entrevistados e onde essa filiagio ndo se deu por influéncia familiar. A excecdo destes casos todos 0s

outros processos de filiagdo clubistica ocorreram infancia ou pré-adolescéncia.

Dos dezassete entrevistados, catorze indicaram que sdo Belenenses por agéo/influéncia de um
ou mais familiares sendo que, deste subgrupo maioritario, doze indicaram que essa influéncia veio do
pai. A predominancia do papel do pai na defini¢éo da filiag&o clubistica ndo é inédita nem surpreendente,
em estudos realizados junto de fas de desporto na Australia (Melnick, Wann, 2010) e no Reino Unido
(Parry, Jones, Wann, 2014), o pai é o agente socializador mais influente. Também nestes trabalhos é

possivel verificar que o papel da mde é marginal, situacdo que também se verifica junto dos
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entrevistados. Nenhum entrevistado refere a méae enquanto o principal agente influenciador.
Relativamente & acdo da familia alargada enquanto agente principal, verificada no caso de dois
entrevistados, o Avo e o Tio foram os familiares indicados. Relativamente & influéncia do pai, o discurso
direto dos entrevistados é muito esclarecedor, o papel da familia e do pai em particular é ilustrado nos

seguintes testemunhos:

“Ora bem, a ligacdo ao Belenenses, o meu pai é do Belenenses” (Eduardo, 38 anos, Administrativo)

“A minha ligagdo vem desde que eu nasci, toda a minha familia é Belenenses....” (Francisco, 43 anos,
Comercial)

“... 0 meu pai foi Belenenses (...) incutiu-me desde muito cedo, eu lembro-me de vir ao Restelo ver o0s
jogos, ao colo do meu Pai...” (Vicente, 48 anos, Empresario)

“Pa, o meu pai é Belenenses ...” (Lourenco, 44 anos, Gestor comercial)

“Da mesma forma que muitos socios e adeptos do Belenenses, a minha familia é toda do Belenenses, da
parte do meu pai e da parte da minha mée” (Roberto, 41 anos, Técnico de recursos humanos)

“Epa ... em casa o ambiente era Belenenses porque o meu pai era Belenenses e passou-me essa heranca
...” (Vitor, 71 anos, Reformado)

A familia, os pares e a escola estdo identificados como os trés principais agentes que influenciam
a socializagdo dos individuos para o desporto (Greendorfer, 1993, Loy and Ingham 1973, James , 2001
, McPherson 1976) mas o papel ou influéncia de amigos, pares ou escola no “ser belenenses” esta
notoriamente ausente do discurso da maioria entrevistados. Esta situacdo ndo surpreende se
considerarmos que o conjunto de adeptos do Belenenses sempre foi minoritario na maioria dos contextos
e a probabilidade de existéncia de grupos de colegas ou de amigos, em contextos como a escola,
universidade, trabalho, entre outros, que possam exercer influéncia torna-se reduzida. O discurso dos
entrevistados ilustra esta situacéo e em alguns casos a condi¢ao “Belenense”, de tdo sub-representada,
funciona como elemento ou traco distintivo, como o Eduardo faz notar:
“... eu sou da zona oriental da cidade, nasci ali no Alto do Pina, frequentei a escola preparatéria da Penha
de Franga, a escola secundaria da Graga, portanto numa zona onde nem por isso existiam muitos

Belenenses, apesar de haver um ou outro ... eu era quase sempre o belém ... olha, 14 vai o belém...”
(Eduardo, 38 anos, Administrativo)

Também relativamente ao contexto escolar o Jorge destaca a sua caminhada isolada de ser Belenense na

sua vida escolar e académica:

“... emtoda a minha vida escolar, desde a primaria até a faculdade conheci apenas uma pessoa
do Belenenses, na escola no 7* ou 8° ano ...” (Jorge, 38 anos, Formador)

O Roberto e a Andreia apresentam testemunhos semelhantes, respetivamente:
“...Ser Belenenses na escola é praticamente ser um espécime exdtico ndo €? Nao ha muitos,

ndo havia muitos mitidos do Belenenses (...) o Belenenses que era quase encarado com uma
certa graga para as pessoas, ah o gajo ¢ do Belenenses, portanto ninguém diz “é aquele do
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Benfica” porque s@o quase todos do Benfica ... a mim era quase, quando me queriam distinguir
NoO grupo era pela minha pertenga clubistica...” (Roberto, 41 anos, Técnico de recursos
humanos)

“Na escola, portanto, havia alguns colegas, ndo eram muitos, em vinte, dois eram do
Belenenses, pronto. Na faculdade ja ndo, na faculdade ja é uma coisa mais nacional, n6s temos
colegas de todo o pais, eu realmente, que me lembre da faculdade, era a Unica pessoa do
Belenenses (...) nunca conheci ninguém na faculdade que fosse do Belenenses” (Andreia, 34
anos, Imobiliaria)

Passando do contexto escolar para o contexto de grupos de amizade, o Vicente também destaca a

condicdo minoritaria de ser Belenenses num contexto de amigos adeptos do Benfica e Sporting:

“...Sempre me dei com pessoas que gostam de futebol, todos os meus amigos gostam de ver

futebol e sendo eles do Sporting e do Benfica sempre foi dificil lidar com isso, eles com vitérias

e nds com derrotas...” (Vicente, 48 anos, Empresario)
Estes exemplos ilustram o padrao identificado no conjunto de s6cios/adeptos entrevistados, a escola e
pares/amigos tém um papel essencialmente nulo enquanto fator motivacional/influenciador para a
filiacdo clubistica e na maioria dos entrevistados a identificacdo com o Belenenses funciona como um

fator distintivo face a uma maioria quase exclusiva de adeptos de Benfica, Porto ou Sporting.

Enquanto que no caso da socializagéo clubistica por via familiar o padrdo é semelhante a outros
casos identificados, a auséncia de impacto da escola ou de pares é de maior destaque, sobretudo se
considerarmos que sdo fatores que ja foram identificados como muito preponderantes na filiagdo
clubistica. De acordo com Wann, Parry e Jones (2014), o papel dos véarios agentes de socializacdo na
filiacdo clubistica varia consoante a regido geografica em andlise. Wann et al., (2001) encontram
diferentes padrdes e importancia atribuida a diferentes agentes em diferentes regides, por exemplo, no
caso dos Estados Unidos é precisamente a escola surge como o principal agente, e s6 depois pais e por
fim a comunidade. Refira-se que os Estados Unidos sdo um pais com uma grande tradi¢do a nivel do
desporto escolar e este facto tera influéncia na preponderancia da escola enquanto agente para a
socializacdo clubistica. O Belenenses € um dos casos, semelhante aos casos da Australia, Reino Unido
ou Grécia, onde o Pai é 0 agente principal mas em todos os casos a escola e comunidade sdo identificados
como agentes com niveis de impacto significativos (Wann et Al, 2001), algo que ndo se verifica neste

conjunto de entrevistados.

Em alguns casos, a condicdo minoritéria e diferenciadora é amplificada para um comportamento
deliberado de néo alinhamento com uma ordem estabelecida, padrdo bastante notdrio nas afirmacgdes do

Lourenco, José e Duarte:

“... ser Belenenses ¢ ser aquelas pessoas que ndo querem alinhar com a maioria, logo ndo t€ém
2

dificuldades por essa mesma razdo, em ser diferentes na escola, nos trabalhos, pronto ...
(Lourenco, 44 anos, Gestor comercial)

19



“... eu andei aqui em Carcavelos nos Maristas e eu sinto-me uma pessoa do Belenenses, toda
a gente sabe que eu sou do Belenenses, para ja eu fazia questdo de ser, de dizer que era. Nas
aulas de educacdo fisica ndo, mas nos jogos interturmas eu jogava sempre com a camisola do
Belenenses, isso era ponto assente. (...) isto ¢ uma sociedade de consumo e o consumo sao os
trés grandes que dado dinheiro e estas sempre a ser bombardeado, epé e eu ver-me ... eu ser do
Belenenses ndo me fazia ser diferente das outras criangas...” (José, 29 anos, Contabilista)

“.. acho que qualquer pessoa que nao seja dos trés habituais ¢ logo um adepto diferente, porque

ndo vivemos de titulos, ndo vivemos de vitdrias como muitos deles vivem, portanto logo por

ai acho que ser do Belenenses ja ¢ ser diferente.” (Duarte, 18 anos, Estudante)
Um testemunho que reforga esta condigdo de minoria mas do ponto de vista de um agente socializador
é a visdo que o Rogério tem da situacdo atual dos seus filhos na sequéncia de uma questdo precisamente

sobre como é ser Belenenses perante a sociedade:

“...pa eu ponho-me a pensar, eu quando era puto chegava & escola, eu se calhar como néo era
assumido, se calhar ndo passava por isso mas os meus putos ... estdo todos a falar ... o Benfica,
o0 Porto, 0 Sporting e ndo sei qué , epa e depois, f***-** o gajo deve-se estar a sentir um alien”
(Rogério, 44 anos, Empresario)
No caso do testemunho do Rogério é pertinente observar que perceciona a experiéncia dos filhos de uma
maneira semelhante ao que é testemunhado pelos sécios anteriormente, especialmente do José. que tem

uma discurso muito semelhante a sua experiéncia em crianga.

Perante um cenario de filiagdo clubistica tdo vincado pela influéncia familiar e onde de certa
forma os individuos nascem ja para condicao de Belenenses, coloca-se a questao sobre qual a capacidade
de entendimento e compreensdo que uma crianca tem do que é ser adepto de um clube e em que medida
é que essa filiacdo é perpetuada por agdo exclusiva do agente de socializagdo primaria, especialmente
considerando o apelo e capacidade de atragdo dos “trés grandes” através da influéncia dos media onde
estas 3 instituicBes e massa adepta e associativa tem um peso e presenca massiva. E legitimo considerar
que a acdo do agente socializador pode ndo ser o fator exclusivo e decisivo na filiacao clubistica e assim
sendo coloca-se a quest&o sobre quais 0s outros elementos que contribuem para a manutengéo da filiacdo
clubistica @ medida que os individuos vao crescendo e ficando sujeitos a outras influéncias para além da

familia e em particular do pai.

Dizer a uma crianca que ela é adepta ou sécia do Belenenses é talvez 0 modo mais intenso de a
expor o clube, contudo é importante ter presente que este “ser do Belenenses”, no caso de todos os
entrevistados (inclusive os dois casos que ndo foram influenciados pela familia) traduziu-se numa
proximidade fisica com o clube, equipas, competicGes e complexos desportivos, primeiro no campo das
Salésias, no caso dos entrevistados mais velhos, mas na sua esmagadora maioria ja no Estadio do
Restelo. A influéncia familiar manifestou-se em presenca e assisténcia frequente de jogos de futebol (e
em alguns casos, de outras modalidades) e todos os entrevistados tiveram desde muito cedo uma

exposicdo muito préxima e direta ao Belenenses, nenhum entrevistado indicou ndo frequentar o
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complexo desportivo do Belenenses e desta forma o principal contacto foi sendo feito diretamente com
o clube e ndo por via indireta, por imprensa, radio ou televisdo. Esta situacdo estd bem patente na

afirmacéo do Daniel quando questionado sobre o que € ser Belenenses:

“para mim ¢ uma pergunta dificil, mas para mim, como cresci aqui, esta enraizado, eu desde
pequenino que encaro isto como a minha casa, ¢ aqui que eu me sinto bem...” (Daniel, 33 anos,
Engenheiro Civil)
Os testemunhos sobre as idas ao restelo e as experiéncias a assistir a jogos multiplicam-se, o Francisco
por sua vez da-nos um testemunho bastante detalhado sobre o ser uma crianga de seis anos no Estadio
do Restelo:

“Nessa altura ndo tinha tanto interesse no jogo em si, era mais pelas multiddes, eu vibrava com
aquilo, as multiddes chamavam-me a atengdo, adorava, vinham para aqui cinco mil, sete mil
pessoas e eu adorava aquilo, a vivéncia de bancada, mas ndo tinha consciéncia do jogo em si,
do futebol, mas a vivéncia, aquilo, mas ndo era sé eu, havia muitos mitdos e brincavamos a
bola ali, & em baixo, &s vezes no topo sul, que as vezes ainda abria, pa era o convivio e a
emocao, o espetaculo” (Francisco, 43 anos, Comercial)

O Lourencgo apresenta um testemunho muito semelhante, acerca das brincadeiras e de diversdo no

estadio do Restelo:

“...ndo ligava muito ao futebol, mas ia muitas vezes para 0 Belenenses, para as salas de
convivio e aquilo era fantastico (...) havia 14 um parquezito infantil onde eu ia 1a brincar, ¢
varias coisas no Belenenses que os miudos iam para 14 brincar...” (Lourengo, 44 anos, Gestor
comercial)
A exposicdo ao Belenenses foi forte no sentido em que foi algo “ao vivo”, algo presencial. Desde crianca
gue a maioria deste conjunto de entrevistados frequenta e esta sujeita a vivéncia propria de um estadio
de futebol e aos comportamentos de um conjunto de adeptos de futebol no ambiente de jogo/competicdo

independentemente de terem ja interesse pelo jogo/desporto em si, como explica o Lourenco:

“...apesar de eu ndo ser um grande adepto de futebol na altura, de ndo ligar muito, fui ganhando
£sse amor, um amor que as pessoas ndo percebem...” (Lourencgo, 44 anos, Gestor comercial)

Estes s&o alguns exemplos de um processo progressivo de ligagéo ao clube onde o fator das experiéncias
vividas tem um destaque considerdvel no discurso e expande as fatores da filiagdo clubistica para além
da influéncia familiar. O clube em si, tanto ao nivel dos restantes s6cios como ao nivel da infraestrutura
(Estadio e complexo desportivo do Restelo) parecem funcionar como um contexto que ativa e fortalece

a identidade pela vivéncia e experiéncias que proporciona.

Estes processos sdo continuos e progressivos, no entanto alguns entrevistados referiram também
determinados episddios marcantes relevantes para a efetivacdo da sua condigdo “Belenense”. O caso do

Vicente exemplifica bem o processo de exposicdo descrito acima mas demonstra também a importancia
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atribuida a um episédio marcante. O Vicente recorda parte da experiéncia de ir ao Restelo ver os jogos

guando tinha quatro anos:

“O meu pai vinha sempre ver jogos de futebol, mordvamos em Benfica mas vinhamos para

aqui para o Restelo, eu lembro-me sempre bem do caminho que faziamos de Benfica até ao

Restelo, portanto o gosto pelo Belenenses comega muito cedo” (Vicente, 48 anos, Empresario)
Mas quando questionado se foi logo desde essa época que se comegou a sentir como adepto do

Belenenses, acrescentou o seguinte:

“Sim, eu desde sempre tive, lembro-me bem o que me marcou, a melhor recordagéo que tenho
do Belenenses também, embora tenha visto jogos, lembro-me esporadicamente de alguns
jogos, mas naquela idade da adolescéncia digamos assim, em que todos os rapazes se afastam
um pouco do futebol, depois é outra coisa, temos as saidas a noite, as miudas e tal, mas o que
me agarrou fielmente foi a final da taca, tinha 18 anos, a vitdria na taca de Portugal contra o
Benfica, e essa ¢ a primeira grande recordagdo do Belenenses que eu tenho (...) lembro-me de
vir ver jogos ao Belenenses mas ndo era aquela coisa, houve ali um click” (Vicente, 48 anos,
Empresario)

Na mesma linha do testemunho do Vicente, o Vitor relata um episdédio marcante:

“se a gente recuar aqui uns tempos houve uma data que me marcou, em 1956, quando o

Belenenses perdeu o campeonato para o Sporting, eu fui pela mdo do meu pai, tinha para ai uns

7 ou 8 anos, e tudo aqui me impressionou e impressionou pela negativa, eu quando dou por

mim, sou um miudo de 7 anos, no final do jogo vi toda a gente a chorar, dramatico , um clima

dramatico e eu sem perceber 0 que se estava a passar e senti-me envolvido por aquele clima e

entdo é que eu pensei, é por aqui que eu vou, é pelos mais fracos, é pelos que perderam e partir

dali comecei a ter consciéncia do que era ser Belenenses” (Vitor, 71 anos, Reformado)

Estamos perante dois episodios alusivos a dois dos momentos mais emblematicos e célebres da
histéria do Belenenses mas por motivos contrastantes. Estes episddios ocorreram em fases
consideravelmente distintas da vida do Vicente e Vitor, enquanto o primeiro estava na adolescéncia (18
anos) o segundo era ainda uma crianga (7 anos). Sao também episodios que ocorrem em fases distintas
da existéncia do préprio clube, em 1956 o clube era ainda uma poténcia do futebol nacional enquanto

que em 1989 ja estava numa fase descendente em termos de sucesso desportivo.

Enquanto que no caso do Victor, o elemento que efetivou a sua condi¢do de Belenenses ap6s
um periodo de menor interesse, foi uma vitdria na segunda mais importante competicdo desportiva
nacional e frente a maior poténcia desportiva nacional (em termos de dimensao associativa, palmarés e
mediatismo), nas palavras do proprio Vicente, houve um “click”. No caso do Vitor o episédio marca
pela carga dramatica e pelo impacto historico que teve no clube, considerando que da totalidade das
edicdes do campeonato nacional da primeira divisdo de futebol apenas duas edigdes ndo foram

conquistadas pelos trés grandes, o impacto de uma conquista quase exclusiva seria muito grande.
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Estes dois casos distinguem-se pelo destaque dado a um episédio especifico, por contraste a
maioria dos casos onde ndo ha um acontecimento especifico ou determinante para a filiagdo no
Belenenses. Estes episodios sdo percecionados pelos entrevistados como um elemento catalisador
determinante para a sua escolha clubistica, contudo é necessario enquadrar o contexto em que tanto o
Vicente como o Vitor vivem esses episodios. Ambos sdo ja Belenenses por influéncia familiar e muito
provavelmente foi essa foi condi¢do necessaria para que pudessem viver 0s episodios que 0s marcaram

e que destacaram.

Outros episddios assinalaveis incluem assistir pela primeira vez a uma coreografia com fumos
e tochas por parte da Furia Azul que marcaram o José, um sentimento de injustica perante um ‘“roubo
escandaloso da arbitragem” num jogo entre o Belenenses e o Sporting em 1982 que fez o Alfredo,
apesar de ja ser Belenenses por via familiar, decidir ser Belenenses de facto ou a recordacdo de “num
jogo com o Benfica, de ao intervalo a claque do Benfica agredir o homem que mudava o resultado” por

parte do Jorge que o deixou com “com empatia pelo clube injusticado, agredido”.

Contudo, em todos os casos de perce¢do de um episddio marcante como determinante para a
filiagdo clubistica, ha a presenca de um historial, com maior ou menor peso, de exposi¢ao e vivéncia no
clube. Nao foi identificado junto dos entrevistados um caso de ‘“Belenenses espontaneo”,
independentemente da percecdo que os mesmos possam ter. No caso dos dois exemplos referidos
anteriormente, Vicente e Vitor, para todos os efeitos, ambos ja tinham um historial familiar e/ou
comunitario com o Belenenses antes do episddio que percecionam como tendo sido o elemento decisivo
para consolidarem a sua filiagdo. Sem esse processo é legitimo discutir se os episddios vividos teriam

sido percecionados da mesma forma.

Tendo sido abordada a questdo da influéncia familiar, & importante abordar também a questdo
dos entrevistados cuja filiagdo clubistica ndo se deu por via da influéncia do pai ou ocorreu sem qualquer
influéncia familiar. Nesta situagdo estéo quatro entrevistados sendo que dois deles tiveram um processo
de filiagdo muito semelhante aos descritos anteriormente, mas cujo agente socializador ndo foi o pai,
mas sim o tio em um dos casos e 0 avb noutro. O Daniel é um destes casos em que a principal figura de
referéncia foi o tio, irméo do pai, e cuja histdria é curiosa na medida em que esteve igualmente sujeito

a influéncia do pai, adepto do Benfica, que o levou a ver jogos do Benfica:

“Tenho trinta e trés anos mas a minha ligagdo ao Belenenses tem os mesmos trinta e trés anos,
eu sou socio, faco este ano 25 anos de socio, s6 fui s6cio aos 5 anos, mas desde muito mais
novo do que isso que me lembrava de vir ao Restelo acompanhado pelo meu tio. Curiosamente,
0 meu pai é benfiquista, levava-me aos jogos do Benfica, 0 meu tio levava-me aos jogos do
Belenenses, no mesmo fim de semana chegava a ir a dois jogos diferentes, ver o Belenenses e
ver o0 Benfica, mas a minha decisdo sempre pendeu mais e aqui estou eu hoje, sempre pendeu
mais para o0 Belenenses. A partir dos cinco, seis anos vim sempre que podia, mais tarde o0 meu
tio afastou-se um pouco e eu continuei a vir ao Restelo, sempre a vir ao Restelo até hoje.”
(Daniel, 33 anos, Engenheiro Civil)
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Sendo a influéncia do pai um dos fatores de filiacdo clubistica identificado como mais
preponderante, a acdo de um familiar fora da familia nuclear, especialmente considerando que esta agao
teve de competir com a influéncia de um membro da familia nuclear, o caso do Daniel torna-se
particularmente distinto. Questionado sobre esta predominéncia da influéncia do tio sobre a do pai, 0
Daniel responde:

“Essa é uma boa questio, eu acho que o meu tio fazia o sacrifico de ir ao outro lado, ao seixal,
buscar-me, trazer-me a ver 0 jogo e ir levar-me e, epa, eu desde pequeno ... eu era pequeno ¢
valorizava muito. Era uma época em que o Belenenses ganhava muito mais do que nos Gltimos
dez anos e isso ajudou bastante, eu também ... a verdade é que desde pequenino nunca houve
qualquer hesitagdo e eu nunca tive davidas, para mim sempre foi o Belenenses e curiosamente
hoje em dia um dos clubes com quem eu tenho mais antipatia ¢ mesmo o Benfica”. (Daniel, 33
anos, Engenheiro Civil)

O processo de filiacdo clubistica do Daniel é essencialmente semelhante a todos os outros
descritos anteriormente, ocorreu desde muito cedo em crianca e houve uma presencga assidua no Estadio
do Restelo desde sempre e que se manteve até aos dias de hoje sendo que o principal elemento

diferenciador é que este ocorreu por acéao e esforco reconhecido do tio.

O outro caso de influéncia de familia alargada deu-se com o Rogério, mas de um modo
substancialmente diferente e onde a influéncia dos Avds ndo tera sido direta. O caso do Rogério
apresenta talvez o processo de filiagdo mais distinto devido a combinagdo das influéncias de varios
fatores diferentes, nomeadamente a influéncia familiar, a influéncia de pares e a pratica de desporto.
Relativamente a influéncia e contexto familiar o préprio refere dois episodios especificos onde um avé
era do Belenenses e teve até oportunidade de jogar futebol pelo Belenenses e ainda um tio-avd que teve

também uma proposta para la jogar, episodios que deixaram algum impacto:

“... portanto eu tinha um avd materno, embora ndo tivesse uma relagdo muito préxima no dia-
a-dia com ele, que era do Belenenses, 0 que consciente ou inconscientemente deixa sempre
dentro de alguém, aqui uma sementinha.” (Rogério, 44 anos, Empresario)

N&o havendo acdo direta de um agente socializador especifico como um pai ou uma mae, houve,
contudo, um historial familiar ligado ao Belenenses, situacdo que foi combinada com uma liberdade ou
auséncia de influéncia dos pais em termos de preferéncia clubistica, ao contrario do que sucedeu na
totalidade dos entrevistados que se tornaram Belenenses por influéncia familiar, neste caso ndo houve

uma figura central que agisse diretamente sobre o Rogério, como o préprio diz:

“O meu pai e a minha mae embora ndo fossem ferrenhos adeptos do Belenenses, o meu pai
muito menos porque era do Benfica, sempre foram pessoas que me deram sempre em toda a
minha vida muita liberdade e portanto, ndo da parte do meu pai e da minha mée, pa aquela
coisa ... que eu por acaso fago aos meus filhos, e que as vezes até me sinto mal de incutir
Belenenses, sdo verdadeiras injecBes que eu dou nos meus filhos” (Rogério, 44 anos,
Empresério)

24



Apesar de considerar que ndo foi diretamente influenciado ou incentivado pela sua familia,
verifica-se que ha de facto na familia diversos elementos, histérias e acontecimentos com ligagdo ao
belenenses e que criaram uma exposicao e familiaridade ao Belenenses. E importante referir outros trés
elementos referidos pelo Rogério: em primeiro lugar a questdo da proximidade geografica que o préprio
destaca como justificacdo para a sua filiacdo clubistica: “... eu sou de Algés, também ha aqui uma
questdo de proximidade territorial que ajuda também...”; Em segundo lugar a prética de desporto
federado em camadas jovens que entre a exposi¢do ao clube o envolveu em episédios marcantes com
figuras emblematicas do clube como os dirigentes Mario Rosa Freire ou Acacio Rosa. Por fim a
frequéncia e familiaridade com o Restelo e com os Belenenses por via da préatica desportiva fez com que
fossem desenvolvidas relacGes e amizades que culminaram na participacdo e envolvimento na claque

do Belenenses, a Furia Azul que o acolheram e receberam:

“... eu comego a frequentar o Restelo muito ali por causa das relagdes com a Fuaria Azul (...)
aquilo que eu sou Belenenses deve-se muito a essa vivéncia depois nessa época e depois pela
permanéncia na Furia Azul, ndo sé nos jogos, mas pa, noites e noites passadas no Restelo a
fazer coreografias, a pintar faixas, a pintar merchandising, estratégias de comunicagdo e de
faixas e de frases e, portanto, foi ficando...” (Rogério, 44 anos, Empresario)
Essencialmente o caso do Rogério, ndo considerando ter tido uma influéncia familiar direta ocorreu,
como referido anteriormente, por uma mistura de episédios e fatores de influéncia que o préprio acaba
por resumir nas suas proprias palavras. “...isto juntando com todo aquele historico de sementinhas que

’

tinham deixado em mim...’

Pegando nos trés casos onde a filiagdo clubistica se deu sem qualquer influéncia familiar, cada um
€ um processo e histdria especifica e particular onde o Unico padrdo comum é precisamente a auséncia

de familia enquanto agente influenciador. Os trés casos sdo 0s seguintes:

e Andreia — localizacdo geogréfica e influéncia da comunidade local;
e |sabel — Influéncia de pares/relacéo afetiva;

e Alfredo — Epis6dio marcante e exposicao ao clube por préatica desportiva;

O caso da Andreia ndo ha qualquer ligacdo familiar ao Belenenses, a méae é adepta do Benfica e o
pai adepto do sporting, mas residiam na zona da Ajuda, onde nasceu e foi criada, e essa proximidade
geografica e convivéncia com um bairro onde ainda nos dias de hoje ha uma forte presenca e comunidade

Belenense foram os fatores de influéncia como a prépria indica:

13

. ¢ pronto o Belenenses como era aquele clube com eu que tinha alguma proximidade,
porque era da ali da Ajuda e de realmente de n6s ouvirmos (os golos a serem festejados no
estadio) ... de irmos a pé para o Estadio. Depois na altura eu lembro-me perfeitamente que na
ajuda ainda havia muita gente que tinha bandeiras, aquelas bandeirolazinhas no cassos,
bandeiras nas janelas, havia muita gente ali ... eu sei que o Belenenses era um clube nacional
mas ali realmente o caminho que me puxou para o Belenenses foi realmente a proximidade , é
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um clube que pronto, sempre me disse alguma coisa desde pequena enquanto 0s outros ndo me
diziam nada...” (Andreia, 34 anos, Imobiliéria)
A influéncia geografica do bairro da ajuda (e de Belém) é um caso particular na medida em que
é a zona onde esta e sempre esteve sediado o Belenenses e dessa forma criou uma espécie de bolha. Na
caracterizacao dos sécios feita atualmente é possivel observar que esta espécie de drbita dos sécios a
volta da zona onde esta o estadio do Restelo ainda se mantém. A situacdo da Andreia apresenta-se como
0 Unico caso de um entrevistado que refere o bairro como o principal motivo de exposicdo e filiacdo ao

clube.

Os casos da Isabel e do Alfredo, apesar de fatores motivacionais diferentes, tém o comum o
facto de serem, do conjunto de entrevistados, os que se tornaram Belenenses mais tarde, mais
precisamente aos dezasseis anos. Esta situacdo podera em parte ser explicada pela auséncia de influéncia
familiar para qualquer tipo de filiagdo clubistica e consequentemente sem exposicéo forte ao Belenenses
e potencialmente mais suscetiveis de estarem expostos a influéncia de agentes como os media

dominados essencialmente pelos trés grandes.

A Isabel explica claramente que considera que nunca foi influenciada pela familia para qualquer
simpatia clubistica e que se torna Belenenses devido a um namorado que era do Belenenses e que a leva
a frequentar o Restelo e a conviver e experienciar os ambientes e vivéncias do Restelo, dos jogos e da
claque. Ja o Alfredo representa, entre os entrevistados, o Unico caso de mudanca de clube pois indicou
até aos dezasseis ser adepto de outro clube, o qual ndo quis indicar. A ligacdo ao Belenenses comeca
pela pratica de andebol no clube durante um ano pois segundo o préprio “o Belenenses era uma
referéncia no andebol” e dessa experiéncia de um ano antes de ter ido jogar para outro clube “ficou
uma liga¢do”’, mas a filiacdo clubistica da-se, segundo préprio, ndo de um modo gradual mas sim devido
a um episddio marcante que resultou numa mudanga clubistica. Esta mudanga € particularmente
excecional por dar-se na adolescéncia, onde j& ha uma maior consciéncia de pertenga e identificacdo
grupal e num traco identitario considerado estavel e continuo como ¢ a filiagdo clubistica (Ben Porat
2010). Questionado sobre como se d& a ligagdo ao Belenenses e na sequéncia da explica¢do sobre ter

jogado andebol, o Alfredo relata o seguinte episddio que define a sua filiacdo clubistica:

“Curiosamente foi num jogo no estadio do tal clube do qual eu era adepto em que eu estava a
ver 0 jogo sozinho, sem companhia préxima, e durante 0 jogo senti que estava a torcer pelo
Belenenses e na parte final fiquei lixado com a atitude de falta de fair play do adverséario e
fiquei mesmo furioso e quando o jogo acabou pensei que afinal estou enganado e afinal sou
Belenenses e eu nédo sabia , por isso eu acho que sou 0 Belenenses mais puro porgue ndo tive a
influéncia de ninguém...” (Alfredo, 60 anos, Empresério)

Estamos perante outro caso semelhante aos relatados anteriormente acerca do impacto de se
viver um episédio marcante. A diferenga no caso do Alfredo é a auséncia de uma influéncia familiar,

sendo que a pré-condicdo existente de ligacdo ao Belenenses da-se por via da pratica desportiva. Apesar
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do discurso ser no sentido de se ter tornado Belenenses por via de um episodio marcante, ha mais uma
vez uma pré-condicdo determinante, o ter jogado Andebol no Belenenses e como o proprio referiu, ter

ficado uma ligacdo ao clube ap0s essa experiéncia.

Tanto no caso da Isabel como no do Alfredo, apds a consciéncia de preferéncia clubistica a
condicdo de adepto manteve-se e foi crescendo gradualmente ao ponto da intensidade da sua preferéncia
e ligacdo ao clube ndo ficar aqguém da maioria dos outros adeptos/socios cuja filiacdo foi feita pela via
mais comum, a familiar. Enquanto que na maioria dos casos hd uma combinacao dos fatores familiares
e comunitarios determinantes para a consolidacdo da filiacdo clubistica, no caso destes dois
entrevistados, havendo auséncia de influéncia familiar ha& um ébvio papel dominante dos elementos
sociais e comunitarios na filiagdo clubistica e ilustra mais uma vez o peso do clube enquanto agente

socializador e enquanto elemento chave na consolidag&o da filiag&o clubistica.

Ao identificar a familia e um sentimento de comunidade/pertenca como os elementos
dominantes e justificativos para a filiacdo clubistica é possivel associar este conjunto de adeptos do
Belenenses a uma visdo mais tradicionalista do futebol em particular e do desporto em geral. A familia,
maioritariamente por via paternal, é o elemento de filiagdo inicial sendo por esta via que se da o processo
de identificagdo o com o clube e que vai posteriormente criar exposi¢ao aos elementos que o consolidam
enguanto adepto, na sua maioria, identificados pelos entrevistados, como sendo de cariz comunitério e

social.

3.2. O ser “Belenenses” — Processos de consolidacdo da identidade clubistica

Ser Belenenses é uma filiagio clubistica assente em que tipo de valores e comportamentos? E importante
mais uma vez relembrar o cenario desnivelado e desequilibrado no futebol Portugués e refletir sobre o
impacto que um dominio quase absoluto de trés clubes tem na estruturagdo da massa adepto dos adeptos
de futebol em Portugal. Ter presente este cenario é importante para discutir aquilo que caracteriza os
adeptos do Belenenses. Segundo a perspetiva dos mesmos, 0s Belenenses, ou mesmo adeptos de outros
clubes de menor dimensdo, tendem a ser caracterizados pelo que ndo sdo, ou seja, a percecdo
generalizada é a de que se caracterizam sobretudo por ndo serem adeptos do Benfica, do Porto ou do
Sporting. No contexto de uma resposta a questdo “como € ser Belenenses” nos diferentes contextos e
nas diferentes etapas da vida, ha um padréo que surge na larga maioria dos entrevistados e que se prende
com as reagdes dos outros (os adeptos dos “trés grandes”, um grupo percecionado como maioritario e
dominante) a sua condigdo de “Belenenses”. Os entrevistados percecionam essencialmente dois tipos de
reacdo a sua filiacdo clubistica: incompreensdo ou condescendéncia, sendo que do total de dezassete

entrevistados apenas trés ndo se manifestaram diretamente sobre esta situacéo.

Neste contexto, a incompreensédo refere-se a surpresa e descrenca manifestada em relacdo a

assumida condicdo de adepto exclusivo do Belenenses. De acordo com a perce¢do dos entrevistados,
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fazer parte de um grupo minoritério faz com que a legitimidade do seu papel de adepto de futebol esteja
frequentemente a ser colocada a prova e a necessitar de afirmagdo/validacdo perante uma estrutura
futebolistica de adeptos caracterizada por uma cobertura quase universal dos “trés grandes”. Essa
incompreensdo manifesta-se essencialmente pelo questionar ou necessidade de confirmar se de facto as
pessoas sdo Belenenses. Essa necessidade deixa transparecer uma estranheza perante o facto de nao s
serem adeptos do Belenenses mas também de ndo serem adeptos de um dos trés grandes. Esta situagdo
desperta uma reacdo negativa e de frustracdo entre os entrevistados e esta bem espelhada no seguinte

conjunto de afirmagdes:

“... 0 que me chateia ¢ quando perguntam: Ok és do Belenenses e va ... dos trés grandes qual
¢ o teu clube?” (Duarte, 18 anos, Estudante)

“Ah mas isso ¢ o teu segundo clube, qual é o teu clube ?”” (Daniel, 33 anos, Engenheiro Civil)

“Irrita-me a pergunta: Ah mas deves ter um segundo clube ?, P4 vai a m***a ... ou aquela do:
Es o tnico que eu conhego. P4 ndo ¢ facil ... ou entdo: “Es do Benfica ? Nio, Es do Sporting ?
Nao, és do Porto? Nio ... e depois olham para ti do género: Nao gostas de futebol ?”” (Rogério,
44 anos, Empresario)

“Depois € 0 que nos nos deparamos, 0 que nos temos ¢ que me chateia profundamente (...)
quando nos perguntam: Entdo és de que clube? Es do Belenenses, entdo mas és do Belenenses
e mais de quem? Epé eu fico possesso” (Vicente, 48 anos, Empresario)

“...sempre o disse e tenho orgulho em dizer alto desde miudo: entdo és de que clube ? Benfica

ou do Sporting ? — Entdo ndo héa outros clubes ? E entdo qual é o teu segundo clube ? Ai é que

eu ficava maluco ... qual é o teu segundo clube ? é a selecdo nacional ... epa isso é que eu

ficava furioso ... deixa-me furioso” (Dinis, 26 anos, Profissional de restauracéo)
Este tipo de situacdo foi referida por nove dos dezassete entrevistados como sendo algo comum e
frequente e em todos eles desperta uma reacdo negativa. O padrdo que se observa no discurso dos
entrevistados € o de se queixarem das duvidas sobre a exclusividade da sua filiacdo clubistica ao serem
questionados sobre qual é o seu clube “grande”, assumindo que um adepto de futebol em Portugal tem

de forcosamente ser adepto de um dos trés grandes.

J& a condescendéncia surge como uma face diferente da mesma relagdo entre o grupo maioritario
dominante, constituido pelos trés grandes, e um minoritario, Os Belenenses. Uma aparente reacéo
solidaria e positiva & condicdo de Belenense, desperta 0 mesmo tipo de reacdo negativa de frustracao e
irritacdo por ser vista precisamente como condescendente e como reflexo de superioridade. Este discurso
esta presente nos cinco entrevistados que ndo levantaram a questdo da incompreensdo mas é mencionada
também por alguns restantes entrevistados referidos anteriormente. O discurso da Andreia acerca desta
matéria é muito ilustrativo desta situacéo:

“... muitas pessoas que eu conhego dizem assim: Ai eu simpatizava com o Belenenses; Ah do
Belenenses somos todos ... aquelas coisas que nos irritam (...) eu ndo conhego nenhum
Belenenses que simpatize com nenhum clube, ou quando simpatizam é com o clubezinho da
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terra ... basicamente ¢ isso que me irrita quando dizem que simpatizam com o Belenenses,
porque 0 veem como um clubezinho da terra” (Andreia, 34 anos, Imobiliaria)
Esta citacdo ilustra bem o padrdo que se verifica nos restantes entrevistados que levantaram esta questao.

Nos seguintes trechos é possivel identificar a mesma reag&o:

“...Irritava-me sempre aquela coisa “ah também gosto do Belenenses, ¢ um clube simpatico”,
nao achava graga, ndo acho graga ... ndo ... alids costumo dizer “0timo”, por exemplo ndo acho
graca a mais nenhum clube, ndo acho graca quando vém com essa condescendéncia do clube
simpatico, ndo me diz nada, ndo acho que seja simpatico...” (Isabel, 46 anos, Web designer)

13

. 0 Belenenses normalmente ¢ visto como um clube simpatico, o que ndo ¢ uma coisa

simpatica ... porque assim a simpatia ¢ “eles sdo simpaticos, nds ganhamos-lhes sempre”, eu

gostava mais de ndo ser simpatico., era sinal que perdiam mais vezes...” (Alfredo, 60 anos,
Empresério)

“tenho coisas que me irritam, que ¢ chegar a um lado qualquer ¢ Ah o belenenses ... ¢ um clube

simpatico, eu quando me dizem que o Belenenses é um clube simpéatico mais valia darem-me

um tiro porque a mim ¢ a aceita¢do da menoridade ...” (Vitor, 71 anos, Reformado)
Esta percecdo de uma atitude de condescendéncia em relagdo a sua filiagdo clubistica estd menos
presente no discurso dos entrevistados do que o questionar de exclusividade e legitimidade da filiacdo
clubistica mas desperta uma reacdo negativa igualmente forte. Entre incompreensdo e/ou
condescendéncia, estas atitudes que lhes foram dirigidas foram destacadas por treze dos entrevistados
no contexto da resposta ao pedido de definirem aquilo que é o Belenenses e demonstra um padrao de
tensdo e de luta constante pela legitimacdo e afirmacdo da sua filiacdo e identidade clubistica a qual é
feita por referéncia ao modo como os outros (os adeptos dos “trés grandes”), em seu entender, os
perceciona. Esta questdo é pertinente para os valores que estdo por tras da filiagdo clubistica dos
Belenenses por um lado e pelo entendimento/perce¢do que os entrevistados tém do que serdo os valores
que os adeptos dos trés grandes tém a suportar a sua filiagdo clubistica. Esta aparente diferenca de visdes
e modos de estar no futebol pode criar alguma tens&o na medida em havera nogdes e ideias diferentes
no entendimento do que € ser adepto de um clube. No caso dos trés grandes ha uma cultura de vitéria e
é possivel assumir que ha um bem-estar emocional que 0s seus adeptos obtém a partir do sucesso
desportivo traduzido por vitérias e conquistas de titulos ou pelo menos pela disputa frequente dos
mesmos. No caso dos adeptos do Belenenses a desvalorizacdo desse elemento pode ndo compreendida
pelos adeptos dos trés grandes e dai surgirem as reacdes que despertam o sentimento de hostilidade e

frustracdo junto dos belenenses.

Este sentimento de hostilidade ¢ uma questdo pertinente para abordar a leitura que o0s
entrevistados fazem do que ¢ “ser Belenenses”, na medida em que os discursos apresentados convergem
todos no sentido de referir que é algo dificil. Quando questionados sobre o que é ser Belenenses ou sobre

quais as principais caracteristicas que identificam no adepto/sécio do Belenenses, os entrevistados
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destacam varios aspetos, mas had um padrdo comum na medida em que todos referem um conjunto de

tracos associado a um cenario de adversidade e de luta desigual.

Este padréo esta presente no discurso do Francisco que caracteriza os Belenenses principalmente
por serem um grupo de gente lutadora. Curiosamente o Francisco foi um dos entrevistados que nédo
levantou a questdo da incompreensdo e/ou condescendéncia justificando que cresceu na zona da
freguesia da Ajuda, uma zona geografica que concentrava uma grande quantidade de Belenenses e onde
ndo era necessario legitimar a sua escolha. Verifica-se mais uma vez a especificidade dos bairros
adjacentes ao Estadio do Restelo verificada anteriormente no discurso da Andreia acerca do impacto
que o ambiente “belenense” que caracterizava os bairros da Ajuda/Belém. No entanto, o Francisco é
muito efusivo a afirmar que ser do Belenenses é algo dificil. Em resposta a questdo sobre o que é ser
Belenenses comeca por afirmar: “...eu diria que talvez somos... talvez ndo... somos, somos unicos, Somos
uma rag¢a muito complicada”. Este tipo de discurso, como sera verificado mais adiante, é muito
recorrente e uma tonica constante na descricdo do que é ser Belenenses. Elaborando um pouco mais
explica o porqué da sua afirmagéo e recorre a uma outra tendéncia muito vincada na maioria das

entrevistas, o conhecimento e identificagdo com o percurso historico do Belenenses:

“... pela historia que diz isso, desde que nasceu toda a gente j4 meteu o funeral, ja anunciaram
o funeral do Belenenses varias vezes e nés ca estamos e mais uma dizem que o funeral do
Belenenses vai acontecer e mais uma vez ca (...) nés estamos vivos, isto ndo ha maneira a dar
(...)- O Belenenses nasceu e tinha a morte anunciada, sempre foi assim e no entanto... tinhamos
o campo de pau de fio, do campo de pau de fio passamos para as salésias, das salésias passaram
para o restelo (...) e ja nos quiseram tirar o estadio, conseguimos outra vez ficar com o estadio
(-..), n6s somos uma raga muito dificil, n6s somos os adeptos mais lutadores que existem em
Portugal, ndo tenho qualquer tipo de ddvida, porqué? muitos sdo dos 3 grandes e porqué?
Porque ganham ... e agora explica-me, mas tu gostas de perder? Eu ndo gosto de perder... mas
eu ja estou habituado a perder, a empatar ¢ a ganhar...” (Francisco, 44 anos, Comercial)

Até que ponto é relevante o cenario de adversidade que o Francisco e os restantes Belenenses
descrevem na condicdo de adepto e quais 0s motivos e origem para tal percecdo? Mais uma vez é
necessario recorrer & historia do futebol em Portugal e ao lugar do Belenenses nessa histéria. E preciso
ter presente que o Belenenses é um clube Unico em Portugal devido a sua histdria e a condicao/estatuto
que manteve durante décadas no cenario futebolistico portugués. Até 1982 era, a par com Benfica, Porto
e Sporting, o Unico totalista da principal competicdo do futebol Portugués, o quarto mais titulado e o
anico clube que mantinha uma dimensdo competitiva capaz de ameacar a hegemonia dos 3 grandes,
tendo inclusive quebrado essa hegemonia com a conquista do campeonato nacional em 1945/46. Este
contexto é importante para se conseguir enquadrar e compreender a posi¢cdo que os entrevistados
apresentam, especialmente o recurso a historia para descrever o que é ser Belenenses e também para
justificar determinados comportamentos e opinides. Este estatuto diferenciador do Belenenses é

destacado e explicado pelo Roberto:
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“O Belenenses ¢ um clube com uma singularidade muito particular ... ndo ¢ suficientemente
poderoso, eu ia dizer grande mas é grande, ndo é suficientemente poderoso para enfrentar o
poder politico e obter favores do poder politico, ndo é suficientemente pequeno e neutro para
obter dos poderes publicos apoios (...) € dificil apoiar o Belenenses financeiramente porque o
Belenenses nédo € tdo pequeno como alguns dos seus competidores, mas depois 0 Belenenses,
por n&o ser suficientemente poderoso, ndo tem os apoios que o Benfica, Porto, Sporting tém.
Esta circunstancia da vida do Belenenses cria em nds as vezes um sentimento de injustica, mas
também cria em nos esta ideia de que efetivamente somos diferentes e que vivemos de uma
forma diferente e que nos regemos por principios diferentes o que torna também as nossas
vitdrias, que ndo sdo tdo expressivas e numerosas quanto gostariamos, mas também torna-as
mais saborosas.” (Roberto, 41 anos, Técnico de Recursos Humanos)

Este testemunho tem presente a percecdo do Belenenses enquanto clube com um estatuto diferente, mas
também avanca com uma justificacdo para o fosso que existe para os clubes dominantes. O mesmo
padrao é identificavel no discurso do Lourenco que, tal como o Roberto, atribui ao Belenenses o estatuto
de clube diferente e acrescenta mais uma visdo sobre o Belenenses ter sido impedido de alcangar um

estatuto maior:

“... Podia ser o maior clube de Portugal, porque j4 fomos um dos clubes mais importantes, ja

fomos o mais importante e fomos um clube constantemente gamado, desapropriado das coisas.
Tiraram-nos campos, tiraram-nos historia e essa forma de ser acaba por ter a ver com quem é
do Belenenses. Quem é do Belenenses normalmente é um rebelde, é alguém que néo vai com
a manada, sdo o tipo de pessoas que se indignam com o que se passa no pais ... essas pessoas
sdo Belenenses (... ) Eu acho que o adepto do Belenenses ¢ aquela pessoa que nao alinha com
a maioria, que tenta-se separar, gosta de coisas dificeis .... Facil ndo nos interessa, nos
queremos € o dificil e tendemos sempre a ir por caminhos dificeis ... acho que esses sdo os
principais tragos ... perseveranga ... nao temos medo de ... acho que pegando um bocado na
historia... (Lourengo, 44 anos, Gestor comercial)

Tal como o Rogério e Lourencgo, a quase totalidade dos entrevistados recorre diretamente a
historia ou a episodios histéricos para justificar quais sdo os tracos distintivos do adepto/sécio do
Belenenses (apenas um nao fez esta associacao diretamente mas a mesma estava implicita no restante
discurso). O Nelson, por exemplo, diz que “assim é muito dificil ser do Belenenses” e explica também
com o facto de o Belenenses ter sido uma ameaga a uma hegemonia e ter sido prontamente travado por
motivos extradesportivos e inclusive justifica e condena a postura condescendente em relagdo ao

Belenenses:

“Em 1919, um ou dois anos depois, fomos obrigados a jogar numa segunda divisdo da
associacdo de futebol de Lisboa (...) entdo ja viste, nds comegamos € ja estamos a ganhar, € 0
primeiro jogo que fazemos com os lampides nds limpamos-lhes o sebo, com os lagartos
também, epd estes gajos sdo perigosos, portanto ndo é os coitadinhos que toda a gente diz.
Havia um clube do regime (Benfica) e havia um clube que era tolerado porque tinha ligacGes
a legido portuguesa e ao regime também ... que era o Sporting (...) o Porto praticamente nio
existia, ndo pregava. Naturalmente tinhamos dois clubes do regime e mais um (Belenenses)
que comegou a ganhar titulos, que chatice.” (Nelson, 44 anos, Comercial)

31



O discurso do Nelson ndo é tanto no sentido de se considerar um sofredor por ser adepto mas
no sentido de estar alinhado com o reconhecimento de um contexto histérico adverso para o Belenenses
e que de alguma forma se traduz num contexto adverso para os apoiantes do mesmo. A ideia de um
dominio e de histéria de dificuldade de um clube perante esse dominio esteve presente em todas as
entrevistas realizadas e seria possivel ilustrar esse padrdo com um nimero consideravel de citacdes de
todos os entrevistados, desde as mais elaboradas e justificativas até as mais simples e diretas (isto levaria
a alguma redundéncia de informacdo visto todos seguirem uma argumentacao muito semelhante). Ha,
no entanto, um interesse adicional em destacar o discurso de dois entrevistados, o Dinis e o Vitor,
respetivamente o Belenenses mais novo e mais velho a serem entrevistados, com 18 e 71 anos e a
convergéncia/alinhamento entre dois adeptos/sdcios que representam uma das geracfes mais antigas e

uma das mais recentes de Belenenses.

“Este ¢ o selo que eu atribuo aos sécios do Belenenses, estar sempre do lado do mais fraco e
depois tentar ser forte, nds ndo somos um grande clube, somos um enorme clube porque para
isso basta ver que vivemos ha 100 anos entalados entre dois colossos em Lisboa, Benfica e
Sporting, e temos 100 de histéria, 100 anos de titulos e gloria, fornecimento de jogadores as
selecOes todas, recordistas em todos os lados e isto define de facto para mim um grande clube,
ndo tenho hipéteses de ver o Belenenses sendo como um grande clube. Epa custa, tem custado,
a gente sofre pressdes de todo o lado, press@es clubisticas, pressdes politicas. As facadas nas
costas s30 muitas, isso ao longo da historia ...” (Vitor, 71 anos, Reformado)

“E um adepto romantico e resiliente porque a historia do Belenenses foi feita de dificuldades.
Logo ao inicio disseram que o Belenenses ndo durava meia duzia de anos e estamos a celebrar
0 centendrio e ao longo da nossa histéria houve imensos momentos que o Belenenses esteve
para acabar ou esteve em grande dificuldade, por uma raz&o ou por outra os Belenenses nunca
deixaram que isso acontecesse, pegaram no clube e cad estamos, portanto acho que somos
resilientes e ... romanticos, acho que temos uma ideia um bocado romantica do futebol...”
(Dinis, 18 anos, Estudante)
Estes dois exemplos de alinhamento inter-geracional ilustram que independentemente da idade e do
tempo de ligacdo ao Belenenses, os episodios relatados e exemplos utilizados para demonstrar
determinada opinido ou visdo, ilustram o conhecimento e dominio generalizado da histéria do clube que

todos os entrevistados manifestaram, com maior ou menor intensidade.

E através da historia do clube, vista como uma histéria de luta e adversidade, que os
entrevistados comegam por justificar a sua visio do que ¢ ser Belenenses. E também através da historia
que a distingdo face aos restantes clubes é justificada. A recorréncia e unanimidade deste tema junto dos
entrevistados sugere que no processo de socializagédo para o clube, seja na fase de identificagdo ou na
fase de consolidagdo, hd uma transmissdo gradual e progressiva destes elementos e consequente

assimilacdo na identidade de Belenenses.

Esta situacdo generalizada de atribuicdo de grandeza e peso institucional, por um lado, e o

reconhecimento de distancia para os trés clubes dominantes seria aparentemente contraditério mas
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reforca o estatuto de clube “diferente” e “Unico” ao permitir um distanciamento do seu clube face a todos
o0s outros. O distanciamento face aos trés grandes ¢ feito destacando que o Belenenses é caracterizado
por uma honestidade e valores que se sobrepdem a vontade de ganhar a qualquer custo que caracteriza
fortemente o Benfica, Porto e Sporting. Em relacdo a diferenciacdo para os restantes clubes, é a
dimensdo e impacto historico (titulos, presencas na liga, dimensdo de massa associativa) que distingue
0 Belenenses dos restantes. Na sequéncia de questdes sobre em que medida € que clubes potencialmente
na mesma situacdo de adversidade ndo partilnam tracos e caracteristicas identificadas no Belenenses. O
padrdo que foi possivel identificar foi que a principal diferenca face aos restantes clubes é o de que 0s
Belenenses ndo sdo marcados pelo bi-clubismo e sdo adeptos de um clube com um peso histérico e

desportivo que os restantes clubes nédo tém.

E neste contexto que é pertinente levantar outra questdo: perante um cenario tio adverso, onde
esta a gratificacdo e o apelo de ser Belenenses? Sendo uma das vantagens da filiagdo o prazer e bem-
estar emocional que se obtém do desporto, sem forgosamente o praticar, ou ter a capacidade de praticar.
Se, conforme descrevem Branscombe e Wann (1991), ser adepto de um clube permite que os individuos
possam tomar parte no jogo sem necessitar de talento ou capacidade para o conseguir jogar, seria de
supor que a opcao fosse por uma filiagdo que garantisse esse retorno. Se o clube de que um individuo é
adepto ndo providencia esse retorno positivo através da face mais visivel de sucesso no desporto, 0s
titulos e vitdrias, se o individuo ndo quiser mudar de clube tem de procurar esse retorno dentro da palete
de possibilidades que o seu clube Ihe fornece. No caso do Belenenses onde esta o apelo? Essa questdo
foi colocada aos entrevistados e, apesar de alguma diversidade nos motivos, foi possivel identificar a
sensacdo de comunidade e de pertenga que o ser adepto do Belenenses providencia como o padrdo
recorrente, um fator que ja tinha sido identificado como sendo fulcral para a consolidacdo da filiagéo

clubistica.

No contexto de uma resposta sobre a opinido que tinha sobre o comportamento e reacdo dos
adeptos, o Eduardo destaca a proximidade que existe entre os Belenenses e a possibilidade de
envolvimento institucional devido ao facto dessa proximidade se estender inclusive aos dirigentes e aos

atletas:

“...tu tens ali o teu ntcleo que ndo 0 encontras em mais lado nenhum (...) € impensavel tu ires
a um jogo e passar por ti o presidente e tu paras e dizes uma coisa, ou ver o jogador que passa
por ti, essa proximidade faz com que tu sintas também a capacidade de dar a volta por cima,
passa por ti também, ndo €é: olha agora eles que resolvam isto, percebes que tu de facto fazes a
diferenca....” (Eduardo, 38 anos, Administrativo)

Esta percecdo de inclusdo ¢é igualmente partilhada pelo Duarte e pelo José que apresentam um discurso

semelhante:

“....acho que aqui é mais puro e aqui € mais proximo, por exemplo, tenho amigos de outros
clubes que acham piada ao facto de muitos dos adeptos se conhecerem de vista , e mesmo da
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direcdo andar por aqui como se fosse uma pessoa normal, ndo é distante e sentimos que Somos
parte do clube efetivamente ...” (Duarte, 18 anos, Estudante)

“...Eu falo por mim, eu gosto do Belenenses porque eu acho que eu sinto que tu pertences ao
clube, ou seja, a tua presenca num jogo ... eu pessoalmente sinto, a minha presenga num jogo
de andebol ou futebol, pode ajudar a equipa a chegar a vitdria, o que eu acho que ndo ha nos
outros clubes...” (José, 29 anos, Contabilista)
O testemunho do Alfredo vai no mesmo sentido, ao reforcar a no¢éo de que o Belenenses faz
com que os seus adeptos se sintam incluidos, mas avanca também com a sua explicacdo para este

sentimento de inclusdo: a menor dimensao da massa associativa dos Belenenses:

“...iss0 é verdade porque nds somos poucos, € mais facil sentirmo-nos todos como uma familia,

mas eu acho que ainda bem. N&o é ainda bem que somos poucos, mas ainda bem porque

permite viver esta experiéncia que € Unica e que sempre achei que distinguia de alguma forma,

os Belenenses dos outros clubes, dos outros clubes, enfim, grandes” (Alfredo, 60 anos,

Empresario)
Esta nogdo da relagdo entre dimenséo e comunidade foi também referida pelo Vitor de um modo muito
direto: “...aqui 0 nosso clube por sermos poucos, havia ali um bocado familiaridade nesse aspeto... ”.
Para além da sensacdo de pertenca e inclusdo ha um outro fator implicito nestes testemunhos, mantém-
se a tendéncia de atribuir um caracter unico e distintivo ao Belenenses. Expressdes como “...aqui é mais
puro e mais proximo...” reforcam a ideia de um estatuto unico ja referido anteriormente. O Belenenses
ser diferente de todos os outros parece ser o padrdo comum e recorrente no discurso geral dos
Belenenses, seja por via do tipo de vivéncia e comunidade que proporciona, seja pela via da adversidade

que enfrentou e continua a enfrentar ou mesmo pelo préprio palmarés e peso no desporto nacional.

E possivel afirmar h4 uma tendéncia para elementos mais tradicionais na composicéo da filiagio
clubistica dos entrevistados. A questdo da comunidade é reforcada com a questdo de uma ligagdo mais
“genuina” e “pura” ao seu clube, e que é forcosamente uma ligacdo muito forte e empatica tornando-

a mais auténtica e real do que nos casos dos clubes dominantes onde as conquistas sdo mais frequentes:

“...s80 pessoas que tém um grande amor ao clube, porque noutros clubes ... daqueles que
falamos, Benfica e Sporting, basicamente é assim, eu ndao duvido que eles gostem 1a dos clubes
deles, mas é gostar como quem gosta sei |4, de uma banda ou de uma série que se vé, ndo vejo
grande paix&o, pelo menos as pessoas que eu conhego , dessas pessoas pelo clube como nds
belenenses sentimos nao ¢ ?”” (Andreia, 34 anos, Imobiliaria)

E possivel enquadrar a descricdo que a Andreia faz dos adeptos de Benfica e Sporting no adepto
moderno/novo e no modo como estes divergem dos tradicionais em termos dos elementos que sustentam
a sua filiacdo clubistica. Estes adeptos personificam uma fascinio contemporaneo com o consumo e a
cultura consumista. E assumido que estes f&s novos est&o abertos a influéncias de mercado, tanto a nivel
do que consomem como a nivel do clube de futebol ou até do desporto que seguem (Rein, Kotler,
Shields, 2006). O gostar de um clube como de quem gosta de uma série € uma critica que espelha o

modo como Dixon (2015) resume estes adeptos como sendo atraidos para equipas em funcéo do seu
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sucesso em oposi¢do a consequéncia de uma heranga pessoal, de celebridade/fama em oposigdo a
caracter e de progresso em oposi¢do a manutencdo da tradicdo. Por outras palavras, os fds modernos
escolhem o clube que querem apoiar da mesma maneira que um consumidor escolhe uma peca de

vestuario.

E necessario ter presente que estes entrevistados, especialmente 0s mais novos, estio sujeitos as
influéncias de mercado a nivel futebolistico, mas acabaram por manter a filiagdo clubistica a que foram
expostos na infancia e/ou adolescéncia. Esta manutencdo sugere um processo de consolida¢do da

identidade de adepto assente na vertente mais tradicional, com foco na comunidade e tradig&o.

A importancia do sucesso desportivo traduzido enquanto conquista de titulos € um fator
importante visto que comparativamente aos trés grandes, o nimero de titulos no futebol é basicamente
residual. A questdo dos titulos e vitdrias e 0 modo como é abordada tem um padrdo muito particular e
também transversal & maioria dos entrevistados. E compreensivel levantar a questio das vitorias e das
conquistas e da escassez das mesmas, que como ja foi visto anteriormente, em parte é atribuida pelos
entrevistados a planos, estratégias, acGes e jogos de influéncia deliberados para vedar a passagem do
Belenenses da “ameaca” que foi durante décadas, a potencial concretizado, contribuindo assim para a

carga de sofrimento e sensagéo de injustica enquanto adeptos de futebol.

Como se viu anteriormente, esta capacidade de sofrimento é em parte um catalisador para que 0s
Belenenses ganhem uma ligacdo mais forte ao clube e por outros motivos que nao sejam as conquistas,
tais como as sensacdes de inclusdo, participacdo, pertenca e comunidade mais fortes do que noutros

clubes, algo que é bem ilustrado pelo Roberto:

“a partir de um determinado momento torna-se absolutamente vital compreender que aquilo

que nos liga ao clube ndo é a alegria permanente da vitéria mas é encontrar nas nossas equipas

e na nossa identidade coletiva uma identificagdo com a identidade, passe a expresséo, do

proprio clube ... o clube tem uma cultura especifica e tem uma identidade especifica e ¢ isso

que me agarra a ele, € isso que me liga ao Belenenses” (Roberto, 41 anos, Técnico de recursos

humanos).

A compreensdo de que a ligacéo ao clube ndo é a alegria permanente da vitoria € algo muito presente
na maioria dos entrevistados e assiste-se a uma desvalorizagdo de uma cultura de vitdria, ou mais
especificamente do que consideram ser uma filiacao clubistica apenas “porque se ganha” associada ao
adepto moderno.. A aversdo a cultura de vitéria € um dos temas mais presentes no discurso dos
entrevistados e surge na sequéncia de diferentes contextos sendo que o mais comum é para explicar que
ser do Belenenses é ser diferente precisamente porque a ligagao ao clube vai para além dos resultados e
desempenho desportivo. A opgao pela palavra “aversao” tem como proposito ilustrar que hd um desdém
da parte dos entrevistados, ha uma ideia de que “ser” de um clube apenas porque ele ¢ ganha ¢ algo futil
ou superficial, como bem ilustra a visdo da Andreia ap6s descrever a sua propria ligagdo e paixdo pelo

Belenenses:

35



“...eles sdo apaixonados ¢ pelas vitorias e a verdade ¢ que a maior parte deles ndo quer saber
de honra para nada, quer saber é de vitorias e de ganhar e, para eles, ndo querem saber, vendem-
se ao diabo desde que continuem a ganhar campeonatos, ou no caso do Sporting, quase a
ganhar...” (Andreia, 34 anos, Imobiliaria)

Este tipo de discurso é bastante recorrente e esta postura de, por um lado considerar que “ganhar”
ndo é o mais relevante para a ligacdo a um clube, e por outro de desconsiderar o tipo de adepto que tem
no “ganhar” o principal ou tinico motivo para a sua filiacdo clubistica, um tipo de filiacdo que € contraria
a percecdo gque tém de adepto “como deve de ser” ou, como referido anteriormente, mais “puro”. Esta
questdo da cultura de vitdria que define a filiacdo clubistica dos adeptos dos 3 grandes esteve presente

diretamente no discurso de 14 entrevistados. Seguem-se alguns exemplos que ilustram esta postura:

“ha pessoas que sdo porque sao (dos grandes) e a vivéncia € bastante diferente, como ¢é que eu
hei de explicar, ha pessoas que sdo adeptas de uma equipa como o Benfica, que ou vao poucas
vezes ao estadio, ou s6 vao quando ha uma festa, tipo agora quando eles ganharam o
campeonato” (Dinis, 26 anos, Profissional de restauragao)

“...quem normalmente é um benfiquista, um sportinguista, quer ¢ a vitdria, nao interessa se foi
com um penalty inventado... isso ¢ secundario... ndo interessa se ¢ com ajudas de dinheiros e
isto e aquilo...” (Lourenco, 44 anos, Gestor comercial)

“...depois chega uma determinada altura em que percebes que ser do Belenenses, pelo menos
para mim, ser do Belenenses é muito mais do que ganhar, empatar ou perder, (...) importante
era saber que no domingo vinha ao futebol, saber que no domingo seguinte, fosse onde fosse,
eu iria estar presente, obviamente que o resultado conta muito e queria sempre ganhar e ficava
muito chateado e ainda fico quando ndo ganho, mas acima de tudo o que importa para mim é
o sentimento de ser belenenses...” (Daniel, 33 anos, Engenheiro civil)

Seria possivel apresentar muitos outros trechos semelhantes e muitas vezes repetidos pelos mesmos

entrevistados. Ha, contudo, outro apontamento do Daniel bastante ilustrativo e sumariza bem esta

caracteristica que é pertinente destacar:

13

. ¢ interessante que uma das musicas historicas do belenenses, que ndo ¢ o hino mas ¢
historico - a que clube é que pertences - e sera uma das poucas musicas de clube que ja prevé
no seu tema que o clube perca, é: como gritas quando vences? Belenenses Belenenses
Belenenses.... e se ndo vences gritas também. A hipotese de perder estd na musica, que ¢ uma
coisa que é muito rara, ndo muitos clubes que tém a hip6tese do clube perder, o clube é sempre
0 maior e acho que é uma atitude de uma certa resisténcia, em ser do Belenenses,
independentemente dos resultados. Torna isto um bocadinho mais uma questdo de atitude
perante o desporto e perante a vida e perante nds proprios e acho que é um fator que cativa, ou

seja, ha ali algo mais que apenas os resultados.” (Daniel, 33 anos, Engenheiro civil)

Segundo os entrevistados o apelo do clube estda em elementos identitarios, comunitarios e em
valores desportivos que designam como “puros”, como por exemplo o de ndo ganhar a qualquer custo.
Apesar da dicotomia entre o tradicional e 0 moderno ser criticada por alguns autores, essencialmente
por haver um reconhecimento de que tanto a continuidade dos valores tradicionais como a mudanca para

os valores modernos sdo igualmente pertinentes para compreender o fendmeno do adepto desportivo
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(Williams, 2007), no caso dos adeptos do Belenenses a visdao do futebol moderno € um aparente
referencial negativo para o que conceptualizam como o modelo positivo de adepto, o adepto tradicional

assente em valores comunitarios.

Umas das principais criticas apontadas a utilizacdo de dicotomias ou taxonomias na andlise dos
adeptos de futebol é a de que estas podem ser tentadores na medida em que sdo comodas e simples de
usar para identificar categorias de adeptos e 0s seus respetivos comportamentos. Dixon afirma que esta
segmentacao pode ser, as vezes, demasiado simplista e que alguns dos modelos usados, ndo s6 nao tém
suporte empirico, como podem ser teoricamente demasiado rigidos. (Dixon, 2016; Crawford 2004). Por
outro lado, e pegando na questdo da auséncia de suporte empirico, a alternativa teérica da modernidade
assente no adepto moldado pelo contexto de “rdpidas mudancas sociais e evolugdo tecnolégica,
especialmente a nivel de comunicagdo pessoal, e por um desejo de consumo e diminuicdo de
coletivismo” (Dixon, 2016) ndo encontra eco nos testemunhos obtidos junto dos entrevistados. Muito
pelo contrario, a questdo comunitéria e quase familiar € um dos padrGes mais recorrentes nos
testemunhos recorridos e a questdo da continuidade, local e comunidade que Gibbons e Dixon (Dixon,

2011) referem como estando presentes no futebol moderno tem uma quase total preponderancia.

A taxonomia de adeptos de Giulianotti (Giulianotti, 2002) é uma tentativa de superar a
bidimensionalidade teérica de diferenciar os adeptos apenas entre tradicional e moderno, mas a luz dessa
taxonomia, todos se apresentam claramente como “Supporters/Apoiantes” demonstrando uma ligagédo
intensa (“Hot”) e uma identidade assente em valores desportivos tradicionais (associativismo e
militancia). Como também foi referido anteriormente, a hipertrofia clubistica que Sedas Nunes refere
torna mais dificil observar no Belenenses a existéncia de adeptos/s6cios mais assentes numa vertente de
consumo e de mercado pelo simples facto desta vertente praticamente ndo existir fora dos trés grandes
com impacto suficiente. Quando questionados sobre o Belenenses na ética do “objeto de consumo”, as
respostas foram maioritariamente no sentido de muita presenca no estadio e de assisténcia a jogos de
futebol. A percecdo generalizada de consumo junto dos entrevistados € a de que 0 consumo passa por
estar presente nos eventos desportivos e ndo pelo consumo de produtos ou mercadoria associada ao

clube.

Enquanto que a perspetiva de que os adeptos estdo divididos entre tradicional e moderno coloca
Obvias limitagGes no estudo de algumas realidades, nomeadamente no fendmeno dos adeptos globais
que “adotam” filiagdes clubisticas noutros paises, devido a exposicdo das transmissdes televisivas e
presenca de mercado dos clubes, no caso da realidade Portuguesa, e dos adeptos do Belenenses em
particular, é aparentemente adequada dada a forte componente tradicional da sua filiagcdo clubistica e
uma aparente auséncia de elementos associados ao “futebol moderno”. Refira-se também que o objetivo

deste trabalho é obter um enquadramento/modelo orientado para identificar os mecanismos subjacentes
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a filiacdo clubistica de clubes de menor dimensdo ou impacto e para um contexto de desnivel e

desigualdade desportivo como é o Portugués

Voltando a questdo da relacdo com os trés grandes e de como estes sdo encarados como a face
visivel do “sistema” que, em parte, foi responsavel pela historia de adversidade e sofrimento do
Belenenses. E possivel identificar um certo desdém ou conotagdo negativa quando os entrevistados
referem a “futilidade” de filiagdo clubistica assente apenas em vitérias ou a falta de “ética” em
compactuar com préaticas de legalidade duvidosa a fim de alcancarem os objetivos. O Lourengo é

bastante claro a explicar de onde vem a sua aversdo a estes trés clubes:

“Vem do sistema que esta instituido ... sdo sempre beneficiados ... depois t€ém a lata ... eu ndo
vejo programas de comentadores ... isso ¢ uma vergonha... depois tém a lata de se vir queixar
... sdo sempre beneficiados ...” (Lourencgo, 44 anos, Gestor comercial)

Ja o Nelson reforca a vontade e necessidade de distanciamento destes trés clubes a fim de se diferenciar

de um comportamento dominante:

“Eu quero ser diferente dos lampides e dos lagartos porque ... epa ... se eu for um lampido
ou um lagarto ... epa sou mais um na manada ... “ (Nelson, 44 anos, Comercial)

Estes testemunham sugerem que Benfica, Porto e Sporting sdo percecionados como um Gnico grupo que
representa a principal fonte de adversidade que marcou a histéria do Belenenses. J& os seus adeptos, sdo
um referencial para um modo de estar no futebol que ndo é apreciado e é até desconsiderado pelos
Belenenses. Por sua vez, os adeptos do Belenenses apresentam-se como algo diferente, alicergado num
associativismo de cariz mais tradicional, em oposi¢do ao modelo mais estandardizado e impessoal que
associam aos “Trés grandes”, e numa ligagcdo mais forte e “pura” alicercada numa paixao ou amor forte
ao clube, numa sensacdo de inclusdo e pertenga e também marcada por uma acdo deliberada de

resisténcia contra uma ordem estabelecida da qual se querem distanciar.

Este contexto e discurso de “Nos” e “Eles” permite identificar dois grupos bastante bem
definidos, Os Belenenses e os trés grandes, onde no primeiro é possivel identificar as bases e suporte
para aquilo que surge como uma concecdo “correta” de adepto e instituigdo desportiva e, no segundo,

encontra-se a defini¢do daquilo que esta “errado” e contra o qual os Belenenses resistem e lutam

Estes tipos podem ser entendidos a luz de Merton e da sua teoria dos grupos de referéncia. A
teoria dos grupos de referencia procura sistematizar os determinantes e consequéncias dos processos de
avaliacdo e “self appraisal” em que o individuo recorre aos valores ou “standards” de outros individuos
e grupos como um enquadramento de referéncia (Merton & Kitt, 1950) e mais especificamente na
identificacdo de grupos positivos e negativos: “os grupos positivos estdo ligados a uma assimilagéo
motivada das normas de um grupo como uma base para um autoelogio, ja o grupo negativo motiva nao
s a rejeicdo da nao aceitacdo de normas mas também a formacao de contra-normas” (Merton & Kitt,

1950). Newcomb reforca esta distincdo ao fazer também uma distincdo entre grupos positivos e
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negativos onde um individuo pode orientar as suas atitudes em oposi¢ao as normas de um grupo ao qual

tém algum tipo de aversdo ou de sentimento negativo. (Newcomb, 1952).

E legitimo que ao falar destes grupos se considere que a massa adepta/associativa dos trés
grandes funciona, para os Belenenses, como um grupo negativo que serve referéncia para aquilo em
gue, na sua perspetiva, uma filiagdo clubistica ndo deve estar alicercada. Esta referéncia negativa é
ilustrada pela associacdo que a maioria dos entrevistados faz entre a visdo moderna e corporativa do
futebol aos adeptos dos trés grandes e a auséncia daquilo que percecionam como positivo para um adepto
de futebol: uma ligacdo ao clube assente na prevaléncia do associativismo e na comunidade sobre o

mediatismo ou 0 sucesso desportivo.
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CONCLUSAO

Quem sdo afinal os adeptos do Belenenses e o que os levou a ser do Belenenses? Desde ja é importante
referir um conjunto de aspetos. Em primeiro lugar refira-se que todos os entrevistados sdo socios do
Belenenses, este aspeto por si pode ser visto como indicativo de um elevado nivel de compromisso e
empenho com o clube. Este associativismo é traduzido huma proximidade com o clube que varia desde
a assisténcia assidua a eventos desportivos (comum a todos os entrevistados) até ao voluntarismo de
apresentar propostas formais de melhora, estudos e afins a direcéo, sendo que pelo meio encontramos
uma maioria entrevistados que participam frequentemente em assembleias-gerais e atos eleitorais.
Verifica-se também que ha uma presenca constante do Belenenses no dia-a-dia dos entrevistados, seja
pelo constante acompanhar do que se passa na vida do clube, seja pela antecipacdo e expectativa pelo

fim-de-semana para poderem ir ao Restelo assistir a eventos desportivos.

De um modo geral, com base na amostra entrevistada o adepto do Belenenses pode ser visto
como um adepto de elevada militdncia com uma ligagdo intensa e mais assente na vertente de incluséo
e sentimento de fazer parte do clube do que na vertente desportiva e no desempenho positivo das equipas.
Este fator surge como um dos principais elementos/processo que sustenta a construgédo da filiacéo e

identidade clubistica.

O adepto do Belenenses visto a luz da dicotomia/oposi¢ao “tradicional VS. consumidor”
debatida inicialmente por Tayler e Crichter na década de 70 e que segundo Giulianotti tem sido central
e critica para os debates que tém rodeado o futebol no dominio publico alargado (Giulianotti, 2002),
apresenta-se como um adepto tradicional e com uma intensidade elevada de ligagdo ao clube com um
investimento pessoal e emocional de longo prazo. A militancia e, acima de tudo, o considerar-se parte
integrante do clube e consequente envolvimento em algo do qual “se faz parte” é fundamental para

cimentar a sua condigdo de apoiante do Belenenses.

Em segundo lugar este grupo de adeptos entrevistados apresenta um discurso bastante
homogéneo e semelhante relativamente as histdrias de vida e experiéncias pessoais que envolviam o
clube. Nesse discurso é possivel identificar que as experiéncias familiares , o sentimento de inclusdo na
comunidade Belenense, sdo elementos que apresentam-se como fatores chave da filiacdo clubistica
Belenense e efetivacdo/consolidagdo desta, e na percecdo que tém sobre o clube e adeptos como sendo
diferentes dos restantes clubes, sejam eles os chamados “trés grandes” ou os restantes clubes. Estes
padrdes e semelhancas verificam-se em adeptos com perfis consideravelmente diferentes a nivel etario,
profissional e de habilitagdes académicas. Aparentemente nao se verifica um “tipo” ou “perfil” de adepto

diferenciado consoante a “era” ou periodos em que Se da a sua vivéncia no clube.

Verificou-se que os agentes de socializagdo primaria, nomeadamente o pai na maioria dos casos,

foram o principal veiculo de exposicao e primeira integracdo no Belenenses. Este processo materializa-
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se em agdes como ser feito socio logo ap6s 0 nascimento ou 0 acompanhamento de pais ou outros
familiares a jogos no Restelo ou Salésias. Este processo de exposi¢do ao Belenenses ocorre na maioria
dos casos na infancia e, num contexto de socializa¢do primaria. O “ser Belenenses” surge como um
“significativo imposto” (Berger, Luckmann, 1999) cuja defini¢do lhes é proposta como uma realidade
objectiva e dessa forma interiorizada como tal, permitindo assim uma auto-identificacdo como
“Belenenses”. Esta auto-identificacdo criou as condigdes para o processo de consolidagéo da filiagcdo
onde € 0 o clube que surge como o agente socializador preponderante e ja noutro contexto de
socializagcdo onde o ascendente do “Outro significativo” ¢ substituido pelo “Outro generalizado”
permitindo ao individuo envolver-se de forma autbnoma em interac¢des com desconhecidos (Abrantes,
2015). Essas interaccBes resultam em vivéncias e experiéncias que levam a uma gradual integracédo e
sensacao de pertenca e que vao agir como catalisador para uma consciéncia de “Eu sou Belenenses”.
Nesse sentido, o clube, enquanto instituicdo e enquanto contexto (de interagdo e acdo) emerge como

uma dimensdo fundamental para a analise socioldgica da construcdo social da identidade clubistica.

A andlise da construcdo social da condicéo de adepto foi obtida dos adeptos foi obtida a partir
das percecOes que 0s entrevistados tém de si proprios e dos restantes adeptos e ndo através de métricas
ou indicadores quantitativos ou de comparagdo com outros grupos de adeptos. Esta caracterizacao esta
intrinsecamente ligada a caracterizagdo/percecao que € feita do clube e da sua histdria que de um modo
geral é projetada nos seus adeptos. Uma boa ilustragdo desta situacao é o facto de um dos padrfes mais
notorios ser a caracterizacdo do Belenenses (adepto) como alguém com capacidade de sofrimento, de
resiliéncia e resisténcia a adversidade e como alguém que se insurge contra uma ordem dominante,
aspetos que derivam ou sdo atribuidos ao préprio clube, cuja histéria esta bastante presente e consciente
no conjunto de adeptos entrevistados e é transversal a todas as faixas etarias. O dominio da historia do
clube e consciéncia dos principais episédios marcantes é fundamental para que haja esta simbiose entre
caracterizacdo do clube e caracterizagdo do adepto. Este cenério reforca a ideia de que para além da

familia nuclear, o clube é o principal agente na consolidacdo da condi¢do de adepto do Belenenses.

E também pertinente referir que Belenenses é encarado como tendo um estatuto diferente dos
restantes. O padrdo mais not6rio e espontaneo é o de distanciamento face ao dominio desportivo e
mediatico dos “Trés grandes” (Benfica, FC Porto e Sporting), os clubes que dominam em todas as frentes
o0 universo do futebol em Portugal. Perante este dominio, o facto de ndo serem adeptos destes clubes
confere-lhes um estatuto diferente e uma legitimidade a luz daquilo que consideram ser o conceito
adequado de adepto de um clube/equipa desportiva, o adepto que tem no amor, ligacdo emocional ao
clube e sensacédo de inclusdo/pertencga os elementos preponderantes da sua filiagdo clubistica e ndo na
futilidade de ser apenas “de quem ganha” e de compactuar/alinhar com préticas anti-desportivas ou de
aceitar ganhar “a qualquer custo”. Os “Trés grandes” funcionam como um grupo de referéncia negativo

de adepto de futebol num processo de comparacdo social com vista a valorizacdo do seu clube.
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Refira-se que o distanciamento para os restantes clubes também esta presente. Esta tematica
ndo surgiu espontaneamente na larga maioria dos entrevistados mas dada a sua pertinéncia, alguns dos
entrevistados foram confrontados com a mesma. Segundo estes, 0 adepto do Belenenses distancia-se em
primeiro lugar pela auséncia de um bi-clubismo em que o adepto apoia um clube teoricamente mais
fraco mas tem como referéncia clubistica um dos “trés grandes”, situacdo que ¢ percecionada pelos
adeptos do Belenenses que abordaram este assunto. O outro elemento diferenciador referido foi a propria
dimens&o e peso histérico do clube considerado pela maioria dos entrevistados como sendo superior aos

restantes clubes.

Em jeito de conclusdo destaque para trés pontos: Em primeiro lugar, uma ultima referéncia a
homogeneidade identificada junto dos entrevistados. Esta situagdo ndo devera ser alienada da opgao
metodoldgica em termos de amostragem pelo que deve ser equacionada a possibilidade da opgao pela
bola-de-neve ter criado uma “camara de eco” apesar do esforgo de diversificagdo da amostra. Contudo
a titulo meramente indicativo é possivel fazer uma associacéo entre o nimero médio de espectadores no
estadio do restelo entre as épocas 2014/15 e 2017/18 da primeira liga de futebol e a contagem de sécios
nao atletas a 31 de Dezembro de 2018. Com 5817 socios “filiados” e uma assisténcia média de 3788,8
adeptos ° é possivel sugerir que, fora da amostra analisada, ha uma mobilizacdo consideravel de adeptos
ao nivel da assisténcia a eventos desportivos, nomeadamente jogos de futebol. Ser4 uma associacdo
pouco rigorosa mas talvez a Gnica possivel para tentar de algum modo aferir o impacto de um potencial

enviesamento criado pela técnica de amostragem escolhida.

Em segundo lugar, ndo h& garantia de que o processo de consolidagdo ocorra em todos 0s
individuos sujeitos & influéncia dos agentes socializadores e & exposi¢do ao Belenenses. No caso da
amostra estudada, esta situacdo verifica-se na totalidade, mas sera pertinente prosseguir este estudo no
futuro no sentido de identificar uma potencial amostra de individuos em que se tenha dado o processo
de exposicdo mas ndo o de consolidacao e identificar os motivos para tal consolidacao néo ter ocorrido.

Este sera um dos eixos mais determinantes em trabalhos futuros.

Em terceiro lugar € importante referir que a analise do fendmeno da filiagcdo clubistica na
realidade Portuguesa e em qualquer outra onde haja um nivel de distribuicdo de massa adepta t&o
desigual como em Portugal, poderé ser feita através da identificacdo dos fatores e processos que levam
a apoiar um clube que, dada a escassez de titulos conquistados e a menor frequéncia de vitorias, ndo tem
o potencial de proporcionar os ganhos emocionais que resultam da filiagdo clubistica. Qualquer modelo
assente nestes principios terd potencial de ser aplicado a qualquer clube em Portugal, fora dos “Trés
grandes” e de identificar processos de socializacdo e elementos de sustentacdo da filiagdo diferentes

consoante as especificidades de cada clube a nivel geografico, social e histérico

5 Fonte: Liga Portuguesa de Futebol (www.ligaportugal.pt)
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ANEXOS






Anexo A: Guido de entrevista

1. Identificacdo do(s) agente(s) socializadores e de exposicdo ao Belenenses e elementos que

determinaram/efectivaram a filiagdo clubistica:

1.1 “Qual foi o seu primeiro contacto com o Belenenses?” / “Como se da a sua liga¢do ao

Belenenses?”

1.2°0 que o levou a ser adepto do Belenenses?” / “Como se tornou adepto do Belenenses”

2.Caracteristicas e tracos pessoais associados ao adepto do Belenenses e auto-caracterizacdo

enguanto adepto do Belenenses

2.1"Quais sdo as caracteristicas que identifica num adepto do Belenenses?”/ “Que caracteristicas

associa a um adepto do Belenenses ?”

2.2“Como se caracteriza enquanto adepto do Belenenses?” / “Face aos tragos e caracteristicas

que referiu, identifica-se com os mesmos?”’

3.Impacto da filiacdo clubistica em diferentes contextos (social, profissional, familiar, académico)

3.1“Em que medida o Belenenses contribui para se sentir bem ?” / “O Belenenses contribui para

0 seu bem-estar/boa disposigao/felicidade? *

3.2“Como é e foi ser do Belenenses em diferentes contextos? Familiar, profissional, escolar,

académico, social)

3.3 “Sente-se motivado para falar do Belenenses em conversas ou discussoes?”

4.Assisténcia e consumo
4.1 “Com que frequéncia assiste a jogos do Belenenses? Presencialmente e remotamente”

4.2 “Pensando no Belenenses enquanto objecto de consumo, como caracteriza o seu consumo do

Belenenses?”
5.Relacdo e percepc¢éo face a outros clubes em Portugal

5.1"Quais sdo para si os principais adversarios/rivais desportivos do Belenenses?”



5.2 “Em que medida o Belenenses ¢ diferente de outros clubes historicos? (Ex. Boavista, Vitoria

Futebol Clube, Académica, entre outros)”

6. Evolucdo da filiacdo clubistica/condicdo de adepto

6.1 “Acha que a sua condicdo de adepto manteve-se igual ao longa da vida ou hoje é um adepto

diferente do que no passado ?”’

6.2 “Acha que os factores e motivagées que o levaram a ser adepto do Belenenses sdo os mesmos

que o fazem ser adepto do Belenenses actualmente ?”



Anexo B: Categorias tematicas desenvolvidas

Categoria Temaética

Cédigos

Familia

Pai
Familia alargada
Longevidade da filiagdo

Diferenciagdo (adepto)

Minoria (clubistica)
Elemento/trago diferenciador
Evitar facilitismo/Caminho dificil

Comunidade

Vivéncia

Familia (Ambiente familiar)
Convivio

Restelo (Presenca)
Inclusdo/Sentimento de pertenca

Adversidade/Dificuldade

Condescéndencia
Incompreenséo
Legitimacéo

Historia

Hostilidade

Capacidade de sofrimento

Resisténcia

Luta contra ordem estabelecida
Historia
Legitimacéo

Diferenciacdo (Clube)

Historia

4° Grande

Adepto positivo

Distanciamento ordem estabelecida
Uniclubismo

Adepto positivo

Amor ao clube

Aversao cultura de vitoria
Associativismo
Comunidade






Anexo C: Recorréncia das categorias tematicas na amostra inquirida

Diferenciacéo
(adepto)

Diferenciacéo Adepto

Resisténcia (Clube) positivo

Comunidade Familia Adversidade/Dificuldade

X

X

X

Andreia X X X

Alfredo S

Nélson

X X X

Daniel
Dinis
Duarte
Eduardo

Francisco

X X X X X X X X
X X X X X X X

Jorge
José

Lourenco

X X X X X X X X X X

Rogério

X X X X X X X X X X X X

X X X X X X X X

Isabel

Roberto

X X X X X X X X X X X X
X X X X X X X X X X X X X

Vicente

Vasco

X X X X X X X

X X X X

Vitor X

VI



