" E A MODA CRIOU INDIVIDUOS...

EUNICE CABRAL

A Moda, como figura social, tem vindo progressivamenteo a consti-
tuir-se em vanguarda estética de uma cultura de massas entendida nao por
uma estandardiza¢do mas por uma universalizagdo de objectos e de espa-
cos (também de pessoas) que se reclamam diferentes, que se situam ao lado
uns dos outros sem formarem entre si figuras hierarquizadas.

A Moda, como figura de individuagdo, faz de cada um de nés um «ar-
tista sem arte» ' ¢ estimula-nos na procura de novos estilos de vida. Este
processo de personalizacdo significa a criacdo de novos contextos e de
novas relagGes para as coisas.

Folheamos em revistas de Moda, divas mudas e esplendorosas em ce-
narios de bel-canto. Mulheres fatais com o cabelo em desalinho ¢ sem cava-
lheiros para arruinar. Umas e outras, no entanto, tém expressoes fisicas
semelhantes as pessoas que conhecemos ou que vemos passar no nosso
dia-a-dia.

Dentro de um fato masculino cinzento e as riscas e de um chapéu de
coco de gentlemen, ndo ¢ um homem que vemos mas uma adolescente ne-
gra que se passeia ou que para apoiando-se num guarda-chuva masculino.
O texto que acompanha esta sequéncia de fotografias de moda tem um ti-
tulo «Declaracdes Urbanas» e aconselha qualquer leitora a ver o que € que
este vestuario pode fazer por ela.*

A nossa pequena civilizagdo, nascida no século XIX, adquiriu para o
ser humano a nocdo de que os acontecimentos e os individuos sdo seres no
tempo e na histéria. A Histéria por sua vez, ao substituir a Ordem, faz da
vida matéria narréavel e cria sujeitos. Realiza o sonho de alguns antigos que
desejavam que tudo pudesse ser entdo possivel num mundo sem fundamen-
to divino, produtos de uma realidade como expressdo da vontade de ho-
mens reconhecidos iguais.

Esta modernidade criou individuos entregues a uma liberdade sem li-
mites num mundo esvaziado do passado e da tradi¢do. Mas o individuo,
possuidor de um direito absoluto de ser ele-mesmo, perdeu, neste caminho,
a naturalizacdo da representagdo das coisas e de si proprio. A euforia deste
mundo doravante acessivel, é acompanhada pela angistia do inacabado de
tudo o que existe e por uma identidade individual nunca completa. A acu-
mulacdo civilizacional cria distancias e a visibilidade que a Histoéria faculta
pode invadir-nos de Depresséo.
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Fernando Pessoa, que sintetizou a condicdo moderna, deixou-nos um
universo desconstruido em que todo o real esta inscrito numa Auséncia e
em que as nossas pequenas realidades ndo passam de ficgoes 2. Mas Pessoa
surge depois de um século de uma modernidade social que, com mais ou
menos intensidade e convic¢do, tem vindo a instituir o individuo como fi-
gura soberana. Pessoa tera escrito esse eu moderno como Auséncia. Qutros
veriam nessa auséncia e nesse deserto, que a modernidade permitiu, convi-
tes a viagens (Baudelaire) e possibilidades de uma estilizagdo da vida
psiquica’ através de uma peregrinagdo interior ¢ de uma aprendizagem
subjectiva.

Do lado da depressao ou da euforia, a arte de finais do século XIX e
principios XX concretizou processos de personaliza¢do percebidos de inicio
como vanguardas e dificilmente assimilaveis pela cultura existente, como o
gosto da evasdo dos simbolistas, a arte de desrealizar o real dos decadentes
ou ainda o halo dos automatismos inconscientes do surrealismo.

Hoje, com frequéncia, encontram-se na publicidade as frases literarias
mais arrojadas de ha um século. Ou entdo, reconhece-se com simpatia o
consumo generalizado de ideias ou de sensibilidades que come¢aram por
ser de circula¢do restrita. O que foi inovador e nega¢do da tradi¢cdo passa a
lugar-comum, a minimo civilizacional.

No mundo ocidental, os anos 60 foram o Gltimo surto de personaliza-
¢do no dominio estritamente individual constituindo uma revolug¢do do
quotidiano. S6 quando uma sociedade consegue produzir um excedente ci-
vilizacional é que cada pessoa pode fazer da sua vida uma existéncia pro-
pria. SO este excedente civilizacional, produzido por consensos colectivos,
é que permite a Moda tal como a entendemos hoje, ou seja, a Moda como
a vanguarda estética de uma cultura de massas. Mas este processo
encontra-se ainda no comego. A existéncia de varios estilos de vida passa,
nas nossas sociedades, pela circula¢do e pelo acesso a variadissimos produ-
tos e espagos. As impressoes de aborrecimento e de vazio, hoje vividas, pa-
recem vir do facto de existirem ja muitos objectos estilizados mas poucas
estilizagGes das vidas pessoais.

A esta predominancia de objectos des-naturalizados, despojos da mo-
dernidade, que se acumulam e que circulam, podemos chamar pés-moder-
nismo. A Moda, como figura social, seria também essa atitude pods-
-moderna que parece ser a transformag¢do das tematicas da modernidade
em fenomenos de massas.

- Exemplo desta transformacdo € a sequéncia de fotografias da adoles-
cente negra das «Declara¢ées Urbanas». Esta sequéncia ¢ atravessada pelo
questionamento do masculino/feminino mas simultaneamente nenhuma
identidade é verdadeiramente construida restando a ambiguidade da alteri-
dade e do fracturado. Porque se é verdade que ela veste um fato masculi-
no, esse fato é de um tipo de homem que ja ndo existe (o gentleman brita-
nico do apogeu da industrializacdo). Por outro lado, h4 também nesta
sequéncia uma outra tematica, bastante usual em fotografias de Moda
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actuais, que é a interpenetracgdo e o dialogo norte/sul, ocidente/oriente. A
rapariga é negra mas, tendo nascido na Europa (supde-se), possui corpo €
gestos europeus ainda que mantenha deliberadamente tragos africanos.

Estas ambiguidades (inexisténcias também) permitem a estetiza¢do do
contigente e do fragmentario. A cAmara fotografica vai fixando-a na evo-
lu¢do dos seus movimentos: ela corre, tira o chapéu, volta-se para tras ¢
atravessa uma rua.

Como também os homens das fotografias de moda que aparecem nar-
cisicamente caidos em si, estio a meio caminho entre eles proprios ¢
outros. Essa vulnerabilidade, que nada tem a ver com a efeminagdo do ho-
mem, faz-nos pensar até que ponto toda a procura do eu passa por proces-
sos de alteridade.

A poderosa maquina que € a cultura de massas, ensina-nos esta ver-
dade humana elementar que a vida sdo dois dias e que a felicidade ¢ possi-
vel e que esta ao alcance de todos. Basta viver. Tal superficialidade apoia-
se em lutas e discussdes que lhe sdo anteriores. O consenso ndo significa o
fim de uma discussdo, diz Lyotard* mas também ndo ¢ menos verdade que
a vida se tornaria insuportavel sem esses consensos.

Para cada um de nos, a Moda, como figura de individualizagdo, vai
tecendo mundos materiais, e alguns imateriais, através de processos de re-
presentacdo nido-tradicionais da realidade, jogando com «a paixdo da sub-
jectividade infinita» (como referiu Kierkegaard)®.

O sonho, os gestos e os modos pressentidos e fantasiados a partir dos
objectos e dos corpos produzidos pela Moda, sdo ja indicios dessa inven-
¢do de novas possibilidades de vida. Porque de certo modo, os homens in-
ventaram o mundo antes do eu, como diz Lourengo. Precisamos de contor-
nos definidos, precisamos de mundos para nos inventarmos. Por enquan-
to, em contraste com a nossa realidade do dia-a-dia, a beleza de Moda ¢
mais fria que a morte porque as individualidades propostas sdo sdo ainda
apenas para auto-consumo.

NOTAS

* Por razdes técnicas ndo é possivel apresentar as fotografias referidas.
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